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Syzyfowe prace

Ponad dwadziescia lat temu wyszta ksigzka zatytutowana
Media i dziennikarstwo na przetomie wiekow, pod redakcjg
i ze wstepem Janusza Adamowskiego. Zawierata mate-
riaty miedzynarodowej konferencji naukowej, ktéra od-
byta sie w Warszawie w dniach 6—7 czerwca 1997 roku.
Na odwrocie strony tytutowej skromnego pod wzgledem
objetosciowym i edytorskim, lecz merytorycznie wartos-
ciowego dzieta znajduje sie lista sponsoréw publikacji,
ktdérzy uczestniczyli w zbiérce na koszty druku (wyno-
szace okoto 2—3 tysiecy ztotych); wymieniam w kolejnosci
kolumny: Telekomunikacja Polska S.A., TUiR ,Warta”S.A.,
Polski Bank Rozwoju S.A. Casinos Poland, Ruch S.A., Giet-
da Papieréw Wartosciowych. Przytaczam te liste nie tyl-
ko nadowdd hojnosci gigantéw finansowych i zaradnosci
inicjatora cennej edycji, ale przede wszystkim po to, by
zwréci¢ uwage na to, ze w tej sktadkowej imprezie zabra-
kto podmiotéw rynkowych, politycznych i edukacyjnych,
ktére przy podobnych okazjach od stu pieédziesieciu lat
regularnie — we wtasnym interesie, w réznych krajach
i czasach — sie pojawiaja. U nas zabrakto i tym razem —
jak zwykle, jak zawsze — medidw oraz instytucji z nimi
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powigzanych (zwyjatkiem moze Ruchu); zabrakto tez Uni-
wersytetu Warszawskiego, ktéry ksigzke na stronie tytu-
towej firmowat, choc ukazata sie naktadem oficyny Elipsa.

Wspominam o tym epizodzie w polskiej historii
ksztatcenia dziennikarzy i debaty nad ich formacjg nie
z powodu finansowych osobliwosci, lecz z uwagi na to, ze
bytonipozostattypowy, reprezentatywny dla relacji mie-
dzy mediami, zjednej, a edukacjg oraz naukg—z drugiej
strony. Media — przynajmniej polskie — nie potrzebujg
wsparcia w postaci badan i szkolenia kadr na poziomie
uniwersyteckim. Sg samoodtwarzalne, samoobstugowe,
samowystarczalne i autoteliczne. Na rodzimych uniwer-
sytetach mamy obfitos¢ studiow dziennikarskich, ale
chyba nigdzie nie s3 powaznie traktowane i doceniane,
a przynajmniej nie na tyle, by stwarza¢ im (gtéwnie in-
frastrukturalne i lokalowe) warunki funkcjonowania
efektywnego i sensownego, to znaczy dostosowanego
do standardéw przyjetych dla podobnych przedsiewzie¢
za granicg w XXI wieku.

Kiedy w koncéwcee XIX stulecia w USA powstawaty
pierwsze dziennikarskie studia uniwersyteckie, koncerny
prasowe wsparty je olbrzymig jak na owe czasy dotacja
w wysokosci miliona dolaréw. Jeden z uczestnikéw wspo-
mnianej konferencji w Warszawie, Jim Latham, profesor
na pomagisterskim kursie dziennikarskim Uniwersytetu
Westminsteruw Londynie, opowiadat, ze pracuje w szko-
le (kolegium medialne, czes¢ uczelni), ktéra w 1995 roku
kosztowata 40 milionéw funtéw, przy czym

duza czesétej sumy poszta nazbudowanieiwyposazenie wspaniatego
kompleksustudiéw, przy sponsorowaniu przez firme Panasonic. Pomoc
tanie objetajuztakich pozycji, jak kamery cyfrowe czy sprzet do reda-
gowania bez tasmy Avid'.

' J. Latham, Wptyw nowej technologii na ksztatcenie dziennikarzy
zmyslg o XXI wieku, [w:] Media i dziennikarstwo na przetomie wiekow. Ma-
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Narzedziaiinstalacjezakupionozosobnych funduszy.

Amerykanska fundacja Knighta wydata w ciggu
pieciu lat (2006—2011) 27 milionéw dolaréw na nagrody
za projekty innowacji w mediach opracowane w ramach
miedzynarodowych konkurséw. Beneficjentami byty przy
tym gtéwnie uczelnie w Stanach Zjednoczonych.

W 2011 roku CUNY Graduate School of Journalism (szkota dzien-
nikarska uniwersytetu miejskiego w Nowym Jorku) otrzymata grant
wwysokosci 6 milionéw dolaréw w celu utworzenia Tow-Knight Center
for Entrepreneurial Journalism (Centrum Przedsiebiorczosci Dzienni-
karstwa Tow-Knight) oraz pierwszego programu studiéw magister-
skich w dziedzinie przedsiebiorczego dziennikarstwa?.

Chodzi tu nie tylko o ksztatcenie adeptéw i profesjo-
nalnych dziennikarzy w zakresie innowacyjnosci, ekono-
mii i zarzgdzania przedsiebiorstwami medialnymi, lecz
takze o stworzenie zaplecza do badan w tych obszarach,
na ktérych dokonuja sie szybkie przemiany zwigzane
z wprowadzaniem nowych technologii informacyjnych
i kanatéw przekazu. W 2011 roku dzieki dotacji 4,2 milio-
nadolaréw powstato Knight News Innovation Laboratory
jako wspdlnainicjatywa Medill School of Journalism oraz
McCormick School of Engineringand Applied Science przy
Uniwersytecie Northwestern. W tym wypadku chodzi
o fuzje dziennikarstwa i informatyki w celu modernizacji
cyfrowej, naziemnejisatelitarnej infrastruktury mediéw.
Przyktadem ogromnych inwestycji w ksztatcenie kadr
i w badania na uzytek przemystu medialnego moze by¢
natomiast powstaty kilka lat temu (2014) Instytut Inno-
wacji w Mediach, bedacy rezultatem partnerstwa szkoty

teriaty migdzynarodowej konferencjinaukowej. Warszawa 6—7 czerwca1997
roku, red. ). Adamowski, Warszawa 1998, s. 130.

2 K.Nancy, S. Russ-Mohl, Dziennikarzjako przedsigbiorca—szanse
ietapy rozwoju w USA,19.06.2012, https://pl.ejo-online.eu/nowe-media/
dziennikarz-jako-przedsiebiorca (dostep: 26.07.2019).
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dziennikarskiej Uniwersytetu Columbia oraz szkoty inzy-
nierii Uniwersytetu Stanforda®.

Przytaczam przyktady jedynie kilku z niezliczonych
inicjatyw podejmowanych wjednym tylko kraju—inicja-
tyw owocujacych wysokimi kwalifikacjami kadr przemy-
stu medialnego, przetomowymi wynalazkami, nowymi
technologiami, efektywnymi sposobami organizacji i za-
rzadzania w sektorze Srodkéw przekazu.

Rozwéj innowacji w mediach — pisza Kate Nancy i Stephan
Russ-Mohl— byt mozliwy czesciowo dzieki szeregowi nowych mozli-
wosciizachetopracowanych przezinstytucje edukacyjne. Wiele szkot
dziennikarskich poszerzyto swoje programy, umozliwiajac studentom
zaangazowaniewinnowacyjne procesy dziennikarskie,odpowiadajgce
realiom cyfrowej rzeczywistosci*.

Czternascie lat po wspomnianej konferencji na Uni-
wersytecie Warszawskim, ktéra zaowocowata ksigzka
Media i dziennikarstwo na przetomie wiekéw, wyszto dzieto
zbiorowe pod redakcjg Stawomira Gawronskiego — Stu-
dia dziennikarskie. Uwarunkowania terazniejszosci, wyzwania
przysztosci®. W zamieszczonym tam artykule Pawet Przy-
wara postawit kilka waznych pytan, na jakie nalezatoby
znalezéodpowiedzZ, zanim przystapisie do konstruowania
modelu ksztatcenia dziennikarzy na studiach wyzszych,
ktére wydaja sie (wedtug powszechnego wsrdd akademi-
kéw mniemania) koniecznym i wtasciwym miejscem za-
wodowej edukacji w tej dziedzinie. Kim zatem jest (albo
ma by¢) dziennikarz? Po co ksztatcimy dziennikarzy? Co
dziennikarz powinien wiedzie¢ i umie¢? W jakim kontek-
Scie funkcjonuje on zawodowo i wjakim otoczeniu dziata
uczelnia ksztatcgca dziennikarzy?Jaka role majg odegrac

3 |bidem.

4 Ibidem.

S Studia dziennikarskie. Uwarunkowania terazniejszosci, wyzwania
przysztosci, red. S. Gawronski, Krakdw-Rzeszéw-Zamos¢ 2011.
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w procesie ksztatcenia profesjonalni dziennikarze? Czy
wszystkie podmioty zatrudnione w edukacji majg Swiado-
mos¢ przemian zachodzgcych w komunikacji spotecznej?

Pytania zadane przez Przyware i propozycje odpo-
wiedzi wzajemnie sie dopetniajg i pokazujg, ze ksztat-
cenie dziennikarzy i dyskusje o nim trzeba prowadzi¢
z uwzglednieniem spotecznego, technologicznego, kul-
turowego, ekonomicznego i politycznego kontekstu.
W izolacji od takich odniesien, przy braku odpowiednie-
go wsparcia otoczenia (zwtaszcza przemystu i instytucji
medialnych), kazdy dyskurs edukacyjny, zwtaszcza ten
dotyczacy studiéw dziennikarskich, musi by¢jatowy, jesli
w ogéle nie pozbawiony sensu.

A tymczasem media w Polsce nie s3, nawet w naj-
mniejszym stopniu, zainteresowane ksztatceniem dzien-
nikarzy i ponoszeniem kosztéw (choéby w symbolicznym
zakresie) ich edukacji. Kiedy zwrécitem sie do tygodni-
ka o kilkusettysiecznym naktadzie (,Angora”) z prosba
oprzysytanie egzemplarzadlastudentéw Instytutu, usty-
szatem, ze pocztaliczy sobie zbyt drogo. Inaczej nizw zna-
nych mi blizej krajach—to nie uczelnie sg sponsorowane
przez przemyst medialny, ale odwrotnie—one wspierajg
finansowo $rodki przekazu (zatrudniajac nadrugietatlub
na umowy-zlecenia pracownikéw prasy, radia i telewizji
orazdostarczajgc nieoptacanych praktykantéw). Giganty
przemystu medialnego nie dbajg w ogédle o swoje poten-
cjalne przyszte kadry i uczelniane osrodki badawcze. Nie
tworzg tez wtasnych, bo i po co — nie widzg i nie majg
takiej potrzeby. Dostep do zawodu dziennikarskiego
jest niczym nieograniczony i stanowi ,zrenice wolnosci
mediéw”, przynajmniej zdaniem tych, ktérzy te wolnos¢
wszelkimiSrodkami anihiluja, ubezwtasnowolniajactania
i fatwo wymienng site roboczg, czyli pozbawionych jakiej-
kolwiek ochrony prawnejizwigzkowejwyrobnikéw pidra,
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mikrofonu, kamery czy komputera. W sytuacji gdy rynek
mediéw zdominowany jest przez obcy kapitat, trans-
fer nowych, opracowanych za granicg technologii czyni
zbednymi polskie osrodki badawcze. Nie optaca sie takze
wprowadzanie innowacyjnych produktéw miejscowych,
jeslimoznaskorzysta¢zwyeksploatowanych gdzie indziej
urzadzen i tanich licencji. Od kilku za$ przynajmniej po-
kolen (od siedemdziesieciu lat) kadry dziennikarskie sg
domeng amatordw, ktérzy z natury rzeczy muszg by¢
niechetni lub wrecz wrodzy idei profesjonalnego ksztat-
cenia, cho¢ bez oporéw biorg w nim udziat, dorabiajac na
uniwersytetach jako nauczyciele zawodu. Jednoczesnie
szkolnictwo wyzsze, nie tylko u nas i nie tylko dziennikar-
skie, od lat znajduje sie w stanie kryzysu. Ma on charakter
globalny i wynika z nienadgzania za zmianami, z niedo-
stosowania do niezwykle szybko zachodzacych trans-
formacji cywilizacyjnych, zaréwno w sferze technologii,
jakiswiadomosciludzi, ktérzy sg zarazem przedmiotem
i podmiotem kolejnych rewolucji kulturowych. Coraz
gorzej wiec radzimy sobie z kluczowymi dla spoteczen-
stwa problemami transmisji pokoleniowej, coraz mniej
skutecznie rozwigzujg je tradycyjne instytucje: rodzina
i szkota wszystkich szczebli, z najwyzszym stopniem
witacznie (@ moze przede wszystkim wtasnie z najwyz-
szym mamy najwieksze ktopoty).

Przyktad dziennikarstwa jest bardzo znamienny
i reprezentatywny. Teoretycznie mamy tu do wyboru
trzy wzajemnie, przynajmniej w teorii, sie uzupetniaja-
ce, komplementarne drogi, ktére prowadzg do jednego
celu— przygotowywania kadr dla srodkéw przekazu.

W zaleznosci zatem od pojmowania roli i miejsca
dziennikarza w kulturze i spoteczenstwie mozemy szcze-
gblny nacisk potozy¢ na to, co tradycyjnie nosi nazwe for-
macji. Bedzie to wtedy swoista paideia, ukierunkowana
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na kreowanie spotecznego autorytetu, czyli na wyksztat-
cenie i wychowanie osoby kompetentnej i wiarygodnej,
takiej, ktéra zna sie na swej robocie i nie bedzie nas zwo-
dzi¢ (bo nie chce i nie ma w tym interesu). W tym mode-
lu edukacji szczegdlng pozycje zajmuja: etyka dzienni-
karska, misyjnos¢, poczucie zobowigzania, Swiadomos¢
postannictwa oraz konieczno$¢ nabycia i doskonalenia
kwalifikacji zawodowych jako postulat moralny, wyni-
kajacy z odpowiedzialnosci zwigzanej z informowaniem
i opiniowaniem.

Konstrukcja drugiego wariantu wynika z odmien-
nego roztozenia akcentéw i innej hierarchii postulatéw.
Tu ktadzie sie nacisk na wyksztatcenie ogélne i — w wy-
branych dziedzinach—szczegétowe kompetencje. Skoro
ogromna wiekszos¢ naszej wiedzy nie pochodzi z autop-
sji, leczmedidw, to wiemy o Swiecie tyle, ile powiedzg lub
pokaza nam dziennikarze. Potrzebujemy zatem w $rod-
kach przekazu ludzi, ktérzy orientujg sie w otaczajacym
nas Swiecie, a zarazem sg wyspecjalizowani w zakresie
konkretnych praktyk spotecznych — znajg sie na polity-
ce, ekonomii, kulturze, nauce, sporcie, rozrywce, sztuce
itp. Tu niechetnie widzimy dyletantéw i amatordéw, choé
wtasnie na tym obszarze najwiecej pojawia sie pozoran-
tow, tu najczesciej sie oni kryja i podszywaja, opierajac
sie na ignorancji publicznos$ci. Tu najtrudniej przychodzi
nam— czytelnikom, stuchaczom iwidzom— powiedzie¢
LSprawdzam”. | sprawdzi¢. Mimo to, na wszelki wypadek,
by sie uwiarygodnici pozby¢ odpowiedzialnosci, dzienni-
karzeiredaktorzy czesto przywotujg ekspertow z r6znych
dziedzin naukiizycia spotecznego, pozwalajacim wygto-
si¢ dwa lub trzy zdania wyrwane z kontekstu, oczywiste
w swej tresci lub pozbawione sensu. Od czasu do czasu
sam réwniez w tej roli wystepuje, bo jak powszechnie
wiadomo, ,kogo nie ma w mediach, tego nie maw ogdle”.
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A w sprawozdaniach i ankietach osobowych dobrze jest
sie takg obecnoscig wykazaé¢ w odpowiednich rubrykach.

O ile te dwa modele balansujg na granicy utopii,
zaréwno dziennikarskiej, jak i edukacyjnej (a nawet
szerzej — spotecznej), to trzeci wariant ksztatcenia jest
mocno osadzony w rzeczywistosci rynkowej i zarazem
politycznej, poniewaz sfery te w coraz wiekszym stopniu
sie przenikajg i coraz trudniej je rozdzieli¢. Tu ktadzie sie
nacisk nazdolnosci adaptacyjne, na sprawnoscii umiejet-
nosci czysto techniczne, na ukierunkowane instrumental-
nieipragmatycznie my$lenieidziatanieinnowacyjne.Jest
to wersja catkowicie pozbawiona tresci aksjologicznych,
a przede wszystkich etycznych. Nie zaprzecza sie im by-
najmniej, tylko catkowicie ignoruje. Mozna ich po prostu
nie dostrzegad, nic o nich nie wiedzie¢. Sg bowiem w naj-
lepszym razie marginalne w relacji do zaktadanych celéw
i dazen. Brakuje w tym modelu réwniez jakichkolwiek
szerszych ambicji poznawczych, ksztatcenie ogélne jest
zwyktg stratg czasu, jesli zdobywana wiedza nie daje sie
sprzedac lub natychmiast i w konkretnym miejscu wyko-
rzystaé. Dziennikarze roztapiajg sie tu catkowicie w masie
réznych zleceniobiorcow oraz zdalnych lub zatrudnionych
na umowy media workers; w ttumie medialnego proletaria-
tu, a raczej prekariatu, sprowadzonego do Srubek w ma-
szynie przemystu rozrywkowo-medialnego, do elemen-
téw niekoniecznie biernych i zdepersonalizowanych, ale
koniecznie funkcjonalnychiniezbednych (okresowo—do
kolejnej reorganizacjiiredukcji) w catym zmechanizowa-
nym i zinformatyzowanym systemie.

Mimo niestabilnosci i ryzyka ten wtasnie zgrzebny,
niezbytambitny i bezpretensjonalny model preferujg po-
godzeni z realiami rynkowymi studenci i — konsekwen-
tnie — uczelnie. Moi seminarzysci i stuchacze nie chcg
filozofii, socjologii, politologii, historii, edukacji medial-
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nej ani etyki mediéw i w ogromnej wiekszosci woleliby
unikngé jakichkolwiek tresci religijnych (przedmiotéw
LSwietych”), mimo ze studiujg najedynymw kraju uniwer-
sytecie koscielnym. Moi uczniowie chca, by w ich szkole-
niuuwzglednié przede wszystkim oczekiwania przysztych
pracodawcéw i szanse na rynku zatrudnienia. Woleliby
wiec nie wychodzi¢ z laboratoriéw, komputerowni czy
pomieszczen studyjnych z instalacjami radiowymi i te-
lewizyjnymi, mikrofonami, kamerami, urzadzeniami do
montazu, obrébki fotografii itp. Tolerujg profesoréw,
ale cenig sobie przede wszystkim nauczycieli zawodu.
W wyborze uczelni kieruja sie w coraz wiekszym stopniu
wyposazeniem infrastrukturalnym, a nie kwalifikacjami
i prestizem akademickiej kadry. Nie chcg juz wiedzie¢ —
chca doskonali¢ obstuge urzadzen do pozyskiwania,
tworzenia, obrébki i emisji contentu; pragng nauczyé sie
zachowan na wizji i komputerowego generowania teks-
téw czy narracyjnych wyciggdw z wielkich baz danych.
Wiedza Zle sie sprzedaje — na rynku w cenie sg umiejet-
nosci praktyczne. A te nietatwo naby¢ nawet w najlepiej
wyposazonych uczelniach, bo technologie zbyt szybko sie
zmieniajg i sg kosztowne. Uczelniom trudno pod wzgle-
dem infrastruktury doréwnaé TVN, Polsatowi czy choé-
by TVP. Jeszcze trudniej jest im zaimponowaé, wnoszac
co$ nowego i przynoszacego zyski — choéby w postaci
redukcji zatrudnienia przy maksymalizacji wskaznikéw
ogladalnosci, stuchalnoscii czytelnictwa.

Z powoddw, o ktérych byta mowa na poczatku, nie-
wiele mozemy zaoferowac studentom takngcym drogich
edukacyjnych wyposazen praktycznych i przedsiebior-
stwom, ktére na inwestycje w zasoby materialne i ludzkie
sgwstanie przeznaczy¢ miliardy, ale oczekujg ,gotowych
produktéow” w postaci wysoko wykwalifikowanych kadr
i rewelacyjnych innowacji — wszelako bez wtasnego
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wktaduw ich tworzenieipozyskiwanie. Uniwersytety i po-
szczegblne instytuty czy wydziaty dtugo chybajeszcze nie
bedga dla nich godnymi uwagi, zachodu i pieniedzy part-
neramiw obopélnych interesach. Import ,second handu”
jesttatwiejszyitanszy. W tej sytuacjista¢ nas bedzie tylko
na akademickie medioznawstwo i edukacje medialng —
znatury rzeczy ograniczone do naszych ubogich zasobéw
wiedzy niestrzezonej tajemnicami firmowymiikosztami
licencyjnymi.

Predzej czy pdzZniej to sie oczywiscie zmieni. Trudno
powiedzie¢w tej chwili, czy na korzys$¢ uczelni, studentow,
dziennikarzy i odbiorcéw medialnej oferty, czy tez ich sy-
tuacja ulegnie dalszemu pogorszeniu. W Stanach Zjed-
noczonych, a ich Sladem w wielu innych krajach, kariere
robi cos, co mozna przettumaczyc jako ,przedsiebiorcze
dziennikarstwo”, czyli entrepreneurial journalism. Dzienni-
karstwo to ma by¢ lekiem na kryzys zawodu i zarazem
mediéw tradycyjnych, spowodowany pseudozurnalistyka
spotecznosciowa.

W sytuacji gdy publikowaé moze kazdy, wszedzie i o kazdej po-
rze—piszg Nancy i Russ-Mohl—waznejest, aby instytucje zajmujace
sie edukacjg dziennikarskg rozumiaty, jakie Srodowiska sprzyjajg naj-
lepszemu, najbardziej odpowiedzialnemu dziennikarstwu — dzien-
nikarstwu, ktére niestety jest stresujgce, czasochtonne i kosztowne.
Zadanie nie nalezy do btahych, gdyz dotyka nas klgtwa ery cyfrowej—
informacjijestwiecej niz kiedykolwiek, ale coraz mniej os6b strzeze ich
bram. Ta sama rewolucja w komunikacji, ktéra zdaniem zwolennikéw
dziennikarstwa obywatelskiego z kazdego uczynitareportera, sparali-
zowataamerykariski model dziennikarstwa finansowanego z wptywoéw
reklamowych®.

Rewolucji w dziennikarstwie musi wiecodpowiadac
rewolucja w ksztatceniu zawodowym dziennikarza. No-
wym lekiem na nowe zto ma bycC entrepreneurial journalism.

¢ K. Nancy, S. Russ-Mohl, op. cit.
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To wtasnie ono uznaje sie za szanse ,odnowy” zawodu
iznimwigze nadzieje nazdobycie przewagi nad amatora-
mi narynkuideiirozrywki. Zwyciestwo w tej konfrontacji
majg zapewnic innowacje i potrzebny na ten cel kapitat
(fundatorzy i inwestorzy medialni). Idea tajest w krajach
wysoko rozwinietych mocno promowana i wspierana
finansowo, na czym zyskuja uniwersytety i osrodki ba-
dawcze. Sceptycy dostrzegaja jednak w propagandowej
figurze ,dziennikarza-przedsiebiorcy” kamuflaz procesu
likwidacji tradycyjnego dziennikarstwa i redukcji etatéow
w przedsiebiorstwach medialnych, tak by na state za-
trudnieni pozostali w nich tylko redaktorzy i pracownicy
techniczni. Wszelkie ryzyko opinii i koszty pozyskiwania
informacji ponoszg bowiemw tym pomysle ,samozatrud-
niajacy sie” dziennikarze. Rola uniwersytetéw sprowadza-
taby sie do nauczania studentéw i media workers nowych
technologii orazangazowania i przystosowywaniaich do
innowacyjnych proceséw zachodzacych w cyfrowej rze-
czywistosci, ze szczegdlnym uwzglednieniem nowych
modeli biznesowych, sposobéw multimedialnych narra-
cji, tworzenia baz danych dzieki wykorzystywaniu crowd-
sourcingu, kanalizowania strumieni materiatéw audiowi-
zualnych pozyskiwanych z mediéw spotecznosciowych,
konstruowania supersprawnych i szybkich czytnikéw
dokumentéw (DocumentCloud), kreowania algorytméw,
produktéw i projektéw na uzytek sponsoréw itp. Nietrud-
no zauwazy¢, ze model dziennikarza przedsiebiorcy pra-
cujacego dla przedsiebiorstwa medialnego moze ozna-
czac ,koniec dziennikarstwa, jakie znamy” chocby z tego
wzgledu, ze pozyskiwanie waznych informacji kosztuje
proporcjonalnie do ich wartosci, a dziennikarstwo Sled-
cze, bedace rdzeniem dziennikarstwa i nadajgce musens
spoteczny, niesie z sobg zbyt duze ryzyko dla samoza-
trudniajgcych sie jednostek. Ale moze wtasnie o tow tym
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wszystkim chodzi, by atrakcjami nowych technologii
przykry¢ intelektualng i moralng degrengolade nowych
mediéw. Z korzyscig dla uczelni, przedsiebiorstw i dzien-
nikarzy. Ale moze réwniez ku zadowoleniu odbiorcéw
i uzytkownikow. Niewiedza moze by¢ czasem dla niekt6-
rych warunkiem szcze$cia— rozrywka jest nim znacznie
czesciej dla wielu, a moze i wszystkich.
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