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Tygodniki opinii
w Srodowisku cyfrowym

Abstrakt: Celem artykutu jest analiza funkcjonowania tygodnikéw opinii w srodowisku cyfrowym.
Autor przyjal zalozenie, ze cyfryzacja tygodnikéw opinii miata trzy fazy. Pierwsza z nich byla zwia-
zana z cyfryzacja produkgji prasy, a druga z promocja produktu i obecnoscia klasycznych redakeji
w $rodowisku cyfrowym. Z trzecig fazg mamy do czynienia obecnie, a polega ona na dostosowywaniu
sie tygodnikéw opinii do wyzwan wynikajacych z rosnacej popularnoéci medidéw spotecznosciowych.
Faza ta prowadzi do atrofii papierowego produktu i zmusza redakcje do funkcjonowania w warun-
kach intermedialnosci. Tygodniki opinii w papierowej postaci z racji swej wysokiej ceny i zmiany
zachowan audytorium stajg sie elitarnym medium, po ktdre beda siega¢ coraz mniejsze grupy czy-
telnikow.

Stowa kluczowe: opinia publiczna, tygodniki, cyfryzacja medidéw, media spolecznosciowe.

Papierowe tygodniki opinii, cho¢ nadal sg czytane przez blisko milion osob?
i generuja znaczne zyski, z roku na rok odgrywaja coraz mniejsza role w polskim
systemie medialnym. Proces atrofii tej prasy ma charakter dtugofalowy i stymu-
lowany byt réznymi czynnikami, sposréd ktérych jedne maja juz charakter hi-
storyczny, a inne zyskaly na ostroéci w ostatnich latach. Zakres i tempo ewolucji
badanej prasy determinowata przede wszystkim konwersja cyfrowa. Miata ona kil-
ka faz zwiazanych z: cyfryzacja produkcji prasy, promocja produktu i obecnoscia
klasycznych redakcji w $rodowisku cyfrowym oraz dostosowywaniem si¢ tygo-
dnikéw opinii do wyzwan wynikajacych z rosnacej popularnosci nowych mediéw.

! Liczbe te obliczono przy zalozeniu, ze jeden egzemplarz czytany jest tylko w jednym gospo-
darstwie domowym, a zatem jest ona zdecydowanie nizsza od danych Polskiego Badania Czytel-
nictwa.
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Wydaje sie, ze zwlaszcza media spoleczno$ciowe diametralnie zmienity nawyki
publicznosci, a co za tym idzie sposob redagowania tygodnikéw opinii, podejmo-
wang tematyke i metody komunikowania si¢ z czytelnikami.

Celem niniejszego artykulu bedzie charakterystyka wymienionych faz oraz pro-
ba diagnozy aktualnego stanu tygodnikéw opinii funkcjonujacych w pelni cyfro-
wym systemie medialnym. Podstawe zZrédlowa opracowania stanowi niebyt liczna
literatura przedmiotu, wyrywkowe i malo dostepne dane firm badajacych opinie
publiczng oraz wlasne badania zaprezentowane szerzej w odrebnej monografii®.

Nowe technologie produkcji

Gwaltowne zmiany zachodzace w Polsce na przelomie 6smej i dziewiatej de-
kady XX wieku mialy takze swoj wymiar technologiczny. Nowe technologie cy-
frowe byly stopniowo wprowadzane do réznych dziedzin gospodarki, w tym do
srodkéw komunikacji spotecznej. Co ciekawe, cyfrowe technologie produkeji za-
czely sie pojawia¢ w tym samym czasie zaréwno w mediach audiowizualnych, jak
i w klasycznej drukowanej prasie.

Z racji zniesienia embarga ekonomicznego i technologicznego nalozonego
na Polska Rzeczpospolita Ludowa na przelomie lat osiemdziesigtych i dziewigc-
dziesigtych XX wieku mieliSmy do czynienia nie z ewolucja, ale niemalze rewolu-
cja technologiczng wkraczajaca do poszczegolnych redakcji prasowych. Cyfrowa
rewolucja najszybciej zostala przeprowadzona w redakcjach prasy codziennej?.
Poszczegolne redakcje przejete w owym czasie przez zachodnioeuropejskich wy-
dawcéw dysponowaly bowiem $rodkami na zakupy komputeréw redakcyjnych,
programéw edytorskich oraz infrastruktury niezbednej do wspoétpracy z cyfryzo-
wanymi agencjami informacyjnymi i drukarniami. Proces ten opdznit sie o kilka
lat w tygodniach opinii. Wynikalo to nie tylko z tego, ze polscy wydawcy nie dys-
ponowali odpowiednimi $rodkami finansowymi, ale tez z barier natury mentalnej
i obaw przed skutkami niepowodzenia cyfrowej transformacji.

Przebieg tych dzialan najlepiej mozna scharakteryzowac¢ na przyktadzie ,,Po-
lityki”. Tygodnik ten apogeum swego czytelnictwa odnotowal w 1989 roku, gdy
sprzedawano znacznie wigcej niz 400 tysiecy jego egzemplarzy. W kolejnych latach
sprzedaz gwaltownie malafa. Za jedng z przyczyn tego stanu rzeczy mozna uznaé
archaiczng szate graficzng pisma, bedaca pochodna zacofanej poligratii. Do 1992
roku ,,Polityke” drukowano na maszynie rotacyjnej w Domu Stowa Polskiego.
Uzywano do tego plyt stereotypowych w formacie zasadniczym A2 (42 x 60 cm),

2 T. Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej sig rzeczywistosci, Krakow 2018.
3 Szerzej o tym pisatem w: T. Mielczarek, Raport o $mierci polskich gazet, Warszawa 2012, s. 187~
207.
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w zwigzku z czym otrzymywalismy pismo o wymiarach najwiekszej dwczesnej ga-
zety, jaka przykladowo byta ,Rzeczpospolita”. Czasopismo w formacie broadsheet
byto nieporeczne i najwygodniej bylo korzysta¢ z niego w warunkach biurowych
lub domowych. Liczaca 16 kolumn pieciotamowa ,,Polityka” byta pismem statycz-
nym. Nawet na pierwszej jej kolumnie pojawialy si¢ jedynie dwa materialy. Jesli
w kolumne¢ wlamywano fotografie, zwykle nie wigzala sie ona z sgsiadujacym teks-
tem, ale zapowiadala artykul umieszczony wewnatrz numeru.

Tabela 1. Elementy ilustracyjne w ,,Polityce” z 1991 roku

Numer wydania Fotografie Rysunki
2 5 6
15 3 5
34 1 2
46 3 9
Ogdétem 12 22

Zrédlo: opracowanie wiasne.

Dane zgromadzone w tabeli 1 wskazuja, ze ,,Polityka” byla tez pismem asce-
tycznym graficznie. Wynikalo to nie z przyjetej konwencji graficznej, ale niewiel-
kich mozliwosci technicznych polskiej poligrafii. Jako$¢ zdje¢ reprodukowanych
metoda typograficzng na gazetowym papierze byla wyjatkowo niska. Nieco lepiej
wpadaly grafiki, lecz tylko te, w ktérych operowano tatwa do odtworzenia w che-
migrafii pojedyncza kreska.

Sytuacja si¢ zmienila, gdy od 5 grudnia 1992 roku zaczeta pojawiac sie ,,Po-
lityka” drukowana metoda offsetowq. Deklarowany przez wydawce naktad pisma
wynosit 300 tysiecy egzemplarzy; format zmniejszono do B3 (35 x 50 cm) i zwigk-
szono objetos¢ podstawowego grzbietu do 28 kolumn. Skokowo poprawita si¢ ja-
kosci druku. Czytelnik widzial juz, a nie domyslal sie, co przedstawiaty fotografie.
Mozna bylo tez w wigkszym stopniu stosowa¢ urozmaicong grafike. Od 2 paz-
dziernika 1993 roku wprowadzono profesjonalny layout, dzieki czemu sformalizo-
wano graficzng typologie i konstrukcje materialow (naglowki, leady, $rodtytuly).
»Polityka”, dzigki wprowadzeniu do poligrafii wybranych elementéw cyfrowych,
pod wzgledem graficznym przestata by¢ archaicznym zabytkiem sztuki drukar-
skiej, ale i tak negatywnie wyrdzniala si¢ na tle zalewajacych rynek kolorowych
czasopism.

Kolejna modernizacja, polegajaca na catkowitym odrzuceniu gazetowej kon-
cepcji redagowania i szaty graficznej tygodnika, odbyta si¢ po trzech latach. Przygo-
towania do tych zmian trwaly rok. Obejmowaly zaréwno ostateczne skomputeryzo-
wanie redakgji, jak i prace nad nowa makieta. Pierwsze probki zmodernizowanego
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pisma pojawily juz w koncu 1994 roku, kiedy to wydano w formacie A4 i w kolorze
dwa dodatki ,,Magazyn $wiateczny” i ,,Magazyn noworoczny”. Kolejne kolorowe do-
datki wydawano w 1995 roku juz co miesigc. We wrzes$niu 1995 roku opublikowano
numer zerowy, w ktérym znalazly si¢ opublikowane wcze$niej teksty, ale podane
w nowej oprawie graficznej. Ostatecznie zmniejszona do formatu A4 i liczaca 100
kolumn ,,Polityka” ukazata sie z datg 14 pazdziernika 1995 roku?. Tygodnik wydru-
kowano w Zakladach Graficznych w Pile.

Uklad tygodnika byt determinowany harmonogramem prac drukarni. Ostat-
nie 16 informacyjnych kolumn pisma przesylano stalym Iaczem do druku dwa
dni przed kolportazem®. Co ciekawe, wbrew pozorom pierwsze barwne numery
»Polityki” nie zawieraly wiekszej liczby tekstow niz jej wczesniejsza czarno-biala
wersja. Zwykle w tygodniku podejmowano w owym czasie nie wigcej niz 30 tema-
tow. Nie od razu tez wszystkie kolumny ,,Polityki” wychodzily w kolorze. Stan ten
osiggnieto dopiero po roku.

Nowe mozliwosci techniczne umozliwily zatem znaczne poprawienie jakosci
produktu, jakim jest takze prasa opinii. Cho¢ w 1995 roku tresciowa zawartos¢
»Polityki” istotnie si¢ nie zmienila, powstrzymano w ten sposdb spadek sprzedazy,
a nawet pozyskano nowych czytelnikéw. W 1995 roku sprzedaz pisma wynosila
157 tysiecy egzemplarzy, a po zmianie szaty graficznej w 1996 roku wzrosta do 185

tysiecy®.

Promocja

Kolejny etap cyfryzacji tygodnikéw opinii byt zwigzany z rozwojem internetu.
Przypomnijmy, Ze wspdlczesng postac internet zaczal przybiera¢ po 1992 roku,
to jest po pojawieniu si¢ stron WWW i zwigzanych z nimi przegladarek, zwtasz-
cza wbudowanej w system operacyjny Windows przegladarki Internet Explorer.
W pierwsza faze umasowienia polski internet wszed! dopiero w 1996 roku, gdy
Telekomunikacja Polska uruchomita telefon dostepowy 02021227, Z powodu bie-
zacego naliczania impulséw ten sposéb dostepu byl jednak wyjatkowo drogi, lecz
mimo to przyczynit si¢ do wyjscia internetu z akademicko-biznesowej enklawy
i upowszechnienia go wsrod prywatnych odbiorcow.

Poczatkowo zainteresowanie Polakéw zawartoscia internetu nie bylo zbyt
duze. Swiadcza o tym badania socjologiczne, ktére w tym aspekcie regularny cha-
rakter zyskaly dopiero u schylku lat dziewiec¢dziesigtych XX wieku. Zauwazmy,

4 Polityka” 1995, nr 41.

5 'W. Markiewicz, Po swiatlowodzie. ,,Polityka” w technologii cyfrowej, ,,Polityka” 1997, nr 17.
¢ Dane Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy (ZKDP).

7 Szerzej na ten temat zob. np. L. Olszanski, Dziennikarstwo internetowe, Warszawa 2006.
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ze GUS rejestruje aktywno$¢ Polakéw w sieci dopiero od 2000 roku. Wéwczas na
1000 oséb niespelna 73 korzystaly z internetu, podczas gdy dla wysokorozwinie-
tych krajow europejskich wskaznik ten wahat sie pomiedzy 300 a 400%. W 2007
roku z sieci korzystalo 400 na 1000 Polakdéw, a na przykiad we Francji i Wtoszech
bylo to ponad 500 0séb, w Wielkiej Brytanii — ponad 700, a w krajach skandynaw-
skich interesujacy nas parametr oscylowal wokét 800. Dopiero od 2004 roku GUS
podczas badania kondycji gospodarstw domowych wprowadzil kategorie ,,kom-
putery osobiste z dostegpem do Internetu”. Dobrem tym dysponowalo w owym
czasie zaledwie 16,9% polskich gospodarstw domowych. Wskaznik 50% przekro-
czylismy dopiero w 2009 roku, a 75% w 2017 roku.

Za protoplaste polskich informacyjnych mediéw cyfrowych uwaza sie ,, Dono-
sy”. Periodyk ten zaczela wydawac w sierpniu 1989 roku grupa mlodych fizykéw
z Uniwersytetu Warszawskiego. Umieszczali w nim informacje wybrane z klasycz-
nej drukowanej prasy i rozsylali poczta elektroniczng do swych polskich kolegow
przebywajacych za granica. ,Donosy” z dzisiejszego punktu widzenia mozna by
uznac za blog informacyjny — mialy subiektywny charakter, mieszano w nich ga-
tunki informacyjne i publicystyczne, a dobdr informacji byl przypadkowy. Perio-
dyk ten rozsytano do okolo 3 tysiecy osob’.

Polskie profesjonalne media wkroczyly do internetu stosunkowo poézno. Za-
pewne jako pierwsza pojawila si¢ tam w pazdzierniku 1994 roku krakowska muta-
cja ,,Gazety Wyborczej”. Rok pdzniej uruchomiono elektroniczne wydania ,,Gazety
Wyborczej, ,,Zycia Warszawy” i ,,Rzeczpospolitej”. Zauwazmy, ze jako pierwsze
w sieci znalazly si¢ te polskie gazety, ktore byly prekursorami zmian technolo-
gicznych. To wlasnie w nich najwczesniej zaczeto uzywaé komputeréw, wprowa-
dzono elektroniczne programy edytorskie umozliwiajace nie tylko opracowywanie
poszczegdlnych wydan w ramach wewnatrzredakcyjnej sieci (Intranet), ale tez —
dzieki stalym taczom — wspdtprace online z lokalnymi mutacjami.

Juz od samego poczatku obecnos¢ klasycznych mediéw w internecie budzi-
fa powazne watpliwosci. Wydaje si¢, Ze najistotniejszym czynnikiem hamujacym
rozwdj cyfrowej prasy byla obawa o utrate czytelnikow, ktérzy majac mozliwosé
korzystania z bezptatnych tresci, zaprzestang kupowania drukowanych gazet, a to
podwazy materialne podstawy funkcjonowania wydawnictw. W polskich realiach
lat dziewigédziesiatych XX wieku, gdy internet byl ciagle technologiczng nowinka,
z ktdrej korzystata niewielka czes¢ spoleczenstwa, obawy te byly nieco przesadne.
Za wprowadzaniem drukowanych czasopism do sieci przewazyly wzgledy promo-
cyjno-prestizowe. Obecnos¢ w internecie uznano za jedna z form promocji prasy
zwlaszcza wérdd tych grup spolecznych, ktore nie siggaly po media drukowane.
Liczono tez, ze internauci po zapoznaniu si¢ z prasg upowszechniang drogg elek-

8 Maly Rocznik Statystyczny GUS, Warszawa 2010, s. 591.

® L. Olszanski, op. cit., s. 13.
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troniczng zmienig swe nawyki czytelnicze i zaczng kupowa¢ tytuly, ktére wczesniej
nie byly im znane. Dlatego tez w drugiej polowie lat dziewig¢dziesigtych XX wieku
obecnos¢ klasycznej polskiej prasy w internecie rosta lawinowo. Rzadko jednak re-
dakcje uruchamialy cho¢by namiastke portalu, zwykle oferowano statyczne strony
teleadresowe okraszane niezbyt §wiezymi tre§ciami informacyjnymi.

Nie inaczej bylo z ,,Polityka”, ktora do sieci trafila dopiero wiosna 1997 roku.
Internetowe poczatki tygodnika byly bardzo skromne i sprowadzaly sie jedynie
do syntetycznych zapowiedzi numerdw i adresu poczty elektronicznej'®. Dzieki
Edwinowi Bendykowi pismo wkroczylo na nowe obszary tematyczne i zaczelo in-
teresowac si¢ nowoczesnymi technologiami, rozwojem spoteczenstwa informacyj-
nego, upowszechnianiem wiedzy w sieci itp.

Cyfrowa wersja ,,Polityki” byta sukcesywnie doskonalona. Od konca kwiet-
nia 2012 roku rozpoczeto wydawanie ,,Polityki Cyfrowej” (http://www.polityka.
pl/TygodnikPolityka). Sktadaly si¢ na nig: pelne wydanie biezacego numeru pisma
przeznaczone na rézne czytniki, udostepniane w réznych formatach, do ktérego
dolaczano 10 artykuléw w postaci audiobooka (w formacie .mp3); archiwum pis-
ma ze spisami zawartosci numeréw od 1993 roku i pelng zawartoscig od 1999
roku; blogi publicystéw pisma oraz fragmenty tekstow opublikowanych w najnow-
szych numerach.

Kolejna modernizacja witryny odbyla si¢ w kwietniu 2019 roku. Elektroniczny
odpowiednik tygodnika de facto stal si¢ portalem informacyjno-publicystycznym.
Oproécz zapowiedzi tresci oferowano tez: blogi, aplikacje umozliwiajace czytanie
pisma na urzadzeniach mobilnych, fiszki i sklep ,,Polityki”. Fiszki, jak pisano, to:

szybki sposob na bycie na biezaco. Bez reklam, dtuzyzn i szumu informacyjnego. Polska i $wiat w pi-
gulce! Fiszki Polityki to codzienna porcja wiedzy o otaczajacym nas $wiecie. 1 fiszka = 30 sekund,
1 wazny temat = 10-15 fiszek. Czytasz i ogarniasz!!.

W sklepie sprzedawano nie tylko cyfrowg wersje pisma, lecz takze jego wyda-
nia specjalne, ksigzki i filmy.

Inny dominujacy w latach dziewigédziesigtych XX wieku na polskim rynku
prasy opinii tygodnik ,Wprost” poczatkowo rowniez prezentowat sie w internecie
niezwykle skromnie. Na swej witrynie prezentowal tylko podstawowe informacje
teleadresowe oraz krotkie zapowiedzi opublikowanych artykutéw. Zainteresowa-
nie nowymi mediami w zdecydowanie wigkszym stopniu odzwierciedlata nato-
miast zawartos¢ tego czasopisma. Na famy ,Wprost” wprowadzono nowy dzial
Intermedia, ktérym kierowat Krzysztof Krol. Publikowano w nim materialy doty-
czace zawartosci internetu, prezentowano narodziny e-biznesu, wybrane portale,
chwalono si¢ wywiadami przeprowadzonymi dzigki sieci oraz przedstawiano naj-
nowsze elektroniczne gadzety.

10-W. Pawlowski, Czytajcie nas w Internecie!, ,,Polityka” 1997, nr 16.
1 https://www.fiszkipolityki.pl/ (dostep: 23.04.2019).
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O tym, ze wydawcy prasy takze w poczatkach XXI wieku nie pokladali zbyt
duzych nadziei w internecie, $wiadcza poczatki ,Newsweeka”. Gdy wprowadzano
ten tygodnik na polski rynek prasowy, starano si¢ przede wszystkim upowszech-
ni¢ nowoczesny magazyn w formie papierowej!'?. Wyrdzniat sie on oryginalnoscia
w doborze tematdw, lapidarnoscia tekstow i wysokim stopniem ilustracyjnosci.
Choc¢ redakcja nigdy tego nie stwierdzita wprost, wiele o sposobie komponowania
i redagowania pisma mowil jej wlasny tekst charakteryzujacy przeksztalcenia pol-
skiego rynku prasowego. Stwierdzono w nim miedzy innymi, ze

Adresatem wigkszo$ci zmian sg mlodzi czytelnicy, ktérych wrazliwo$¢ i gust ksztattowaty sie w epo-
ce MTV i wideoklipéw. Gazeta ma do nich przemawia¢ migotliwg mozaikg zdje¢, grafik, wyrazistych
tytuléw, syntetycznych tekstow!?.

Dopiero w kolejnej dekadzie, gdy stracono znaczna cze$¢ mlodych czytel-
nikéw, pismo zaczelo poszerza¢ swa obecnos¢ w internecie. Tygodnik niemal
w calosci udostepnit swe zdygitalizowane zasoby archiwalne, uruchomit ponadto
wydanie przeznaczone na iPada'®. Negatywne zainteresowanie tygodnika zyskaty
polityczne gwiazdy internetu: Pawel Kukiz, Janusz Korwin-Mikke, Wojciech Cej-
rowski i Mariusz Max Kolonko.

Badania socjologiczne dowodza, ze zawsze najwigksza popularnoscig wsréd
internautéw cieszyly sie portale horyzontalne. Wyrosly one z katalogéw stron in-
ternetowych, do ktérych stopniowo dodawano zréznicowana game ustug: poczte,
wyszukiwarki, katalogi tematyczne, wlasne sklepy. Z biegiem czasu wzbogacity sie
tez o samodzielnie produkowane lub pozyskiwane tresci informacyjne i namiastki
mediéw spolecznosciowych (na przyklad czaty).

Z badan przeprowadzonych w 2001 roku wiadomo, ze najpopularniejszg stro-
ng wérdd Polakéw korzystajacych w owym czasie z internetu byt Onet (ponad 70%
wskazan), nastepnie Wirtualna Polska (okoto 60%) i Interia (ponad 35%). Wsrdd stron
wydawcow prasy dominowala Gazeta.pl (13%). Duzo gorzej prezentowala si¢ sponta-
niczna znajomos$¢ stron tygodnikéw opinii. Zaréwno ,,Wprost’, jak i ,,Polityka” miaty
wskaznik nizszy niz 1%". Nieco lepiej przedstawialy sie te wskazniki dla aktywnych
internatéw, wérdd ktorych okoto 5% korzystato stron wymienionych czasopism!.

Chociaz znajomo$¢ stron najwazniejszych tygodnikéw opinii wérdd interna-
tow nadal nie jest zbyt wysoka, to sukcesywnie rosnie. W 2011 roku elektroniczne
odpowiedniki tygodnikéw opinii byly poza pierwsza setka najpopularniejszych
polskich witryn internetowych. Stawke otwieral Newsweek.pl z blisko milionem

12 T. Wréblewski, Musimy sig jeszcze wiele nauczy(, ,Newsweek Polska” 2001, nr 1, s. 2; oraz
R.M. Smith, Wiemy, ze nie jest to tatwe wyzwanie, ,Newsweek Polska” 2001, nr 1.

13 M. Luka, A. Szarlik, Nowe szaty naszych gazet, ,Newsweek Polska” 2001, nr 1, s. 88-89.

4 M. Rybak, Newsweek na iPada, ,Newsweek Polska” 2010, nr 44.

15 Badania NetTrack SMG/KRC za: Media w badaniach, red. M. Polewska, Poznan 2003, s. 87-88.

16 Tbidem, s. 91.

Studia i Perspektywy Medioznawcze 2, 2020
© for this edition by CNS



88 TOMASZ MIELCZAREK

uzytkownikow (zasieg 5%), nastepnie pojawial sie Wprost.pl (590 tysiecy uzyt-
kownikéw, zasieg 3,2%) oraz Polityka.pl (440 tysiecy osdb, zasieg 2,4%)"7.

W 2016 roku omawiane portale byly juz duzo lepiej znane. Newsweek.pl miat
okoto 3 milionéw uzytkownikow i 11% zasiggu; Wpolityce.pl (,,Sieci”) mialo bli-
sko 2 miliony uzytkownikéw i zasieg ponad 6%; Niezalezna.pl (,Gazeta Polska”
miafa ponad 1,5 miliona uzytkownikdow i zasieg bliski 6%. Podobnie prezentowat
sie rezultaty Polityki.pl. Stawke zamykalo Dorzeczy.pl — z 400 tysigcami uzytkow-
nikow i zasiegiem w wysokosci 1,42%. Gazetapolska.pl miata ponad 200 tysiecy
czytelnikéw i blisko jednoprocentowy zasigeg. Podobnie przedstawialy sie wyniki
portalu Tygodnikpowszechny.pl. W 2019 roku Newsweek.pl i Wprost.pl mialy po
3 miliony uzytkownikéw, wPolityce — 1,5 miliona, Niezalezna.pl — 1,4 miliona,
a Polityka.pl — 1,1 miliona. Najnizsze wskazniki odnotowat Tygodnikpowszech-
ny.pl — 0,1 miliona uzytkownikow!s,

Popularno$¢ witryn tygodnikéw opinii wynikata z kilku czynnikéow, wsrod kto-
rych najwazniejszym wydaje si¢ powigzanie z portalem horyzontalnym. Umieszcza-
ne tam linki do tekstéw znacznie zwigkszyly liczbe odwiedzin serwiséw prasowych.
Spektakularny wzrost liczby uzytkownikow strony Newsweek.pl we wrzesniu 2014
roku wynikal z zaciesnienia wspotpracy wydawcy tygodnika z Onetem, ktéry Ringer
Axel Springer Media przejal od Grupy TVN. Spadek liczby uzytkownikéw serwisu
Tygodnikpowszechny.pl (wczesniej jako Tygodnik.onet.pl) byt zwiazany z zaprze-
staniem promocji pisma przez Grupe Onet w zwigzku ze zmiana wlasciciela.

Obecnie Onet.pl publikuje znaczne fragmenty tekstow drukowanych
w ,Newsweeku”. Dzieki temu portal dysponowal zréznicowang i ciekawg zawar-
toscig. W portalu wyswietlane sg nie tylko archiwalne artykuly ,Newsweeka’, ale
tez biezace publikacje zamieszczane w sprzedawanej aktualnie wersji papierowe;.
Rzecz jasna czytelnik ogdlnie dostepnej wersji elektronicznej otrzymuje zubozone
wersje artykuldw, niemniej jednak moze na ich podstawie wyrobi¢ sobie opini¢
na temat calosci papierowego produktu. I zwykle na tym konczyla si¢ jego lektura
prasy opinii'®.

Zawartos¢ prasy okolo 90% czytelnikéw zna dzigki internetowi, a jedynie 10%
dzieki wersjom drukowanym?’. Szczeg6towe badania dowodza, ze osoby, ktére ko-
rzystaja jedynie z medidw elektronicznych, ograniczaja swa lekture do niezbed-

17 Internet 2011, dodatek do ,,Press” 2011, nr 23, s. 12.

18 Dane Gemius za: Wprost.pl liderem przed Newsweek.pl, wPolityce.pl i Niezalezna.pl przy-
ciggajg na najdtuzej (serwisy tygodnikow opinii), https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wprost-
-pl-liderem-przed-newsweek-pl-wpolityce-pl-i-niezalezna-pl-przyciagaja-na-najdluzej-serwisy-ty-
godnikow-opinii (dostep: 6.05.2019).

19 Szerzej o tym zjawisku w: Diagnoza spotecznych zachowar czytelniczych w obrebie prasy
drukowanej i cyfrowej. Nowe platformy dostepu do tresci. Transformacja prasy, https://www.zkdp.
pl/index.php (dostep: 15.04.2019).

20 Badania IMM za: www.press.pl/raporty; Polskie badania czytelnictwa, pbczyt.pl/news
(dostep: 17.10.2018).
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nego minimum. Zadowala je przejrzenie nagtéwkow i skanowanie poczatkowych
akapitow wyswietlanych tekstow. Dlatego tez, chociaz na pierwszy rzut oka czytel-
nictwo treéci prasowych upowszechnianych przez internet wydaje sie imponujace,
to jednak jest to lektura bardzo powierzchowna.

Latwos¢ dostepu do zapowiedzi tekstow lub ich zubozonych wersji oznacza ni-
kte zainteresowanie cyfrowa prenumeratg. Pierwsze wiarygodne dane Zwigzku Kon-
troli Dystrybucji Prasy na ten temat pochodzg ze stycznia 2003 roku. Do polowy
2007 roku $rednia sprzedaz jednorazowa cyfrowych kopii prasy drukowanej (r6z-
norodne pochodne formatu PDF) nie przekraczala 1 tysigca egzemplarzy. Dopiero
jesienig tego roku sprzedaz wszystkich takich pism przekroczyla poziom 3 tysiecy
sztuk. Wsréd tygodnikéw opinii odnotowano jedynie sprzedaz ,,Newsweeka’, kto-
rego w latach 2003-2007 sprzedano Iacznie blisko 12 tysiecy elektronicznych eg-
zemplarzy®!. Na poczatku drugiej dekady XXI wieku ,,Newsweek” upowszechniat tg
droga okoto 700 swoich kopii, a ,,Polityka” sprzedawata 500-600 egzemplarzy prze-
znaczonych na iPada i podobno okoto 1 tysigca na czytnik Kindle.

Z kolei na poczatku 2019 roku wszystkim tytutom zaliczanym do prasy opi-
nii udawato sie jednorazowo sprzeda¢ ponad 18 tysiecy elektronicznych kopii, co
stanowilo zaledwie okoto 3% ich naktadu. Na tle tego stabego wyniku pozytywnie
wyrozniala sie ,,Polityka’, ktora przy facznej sprzedazy wynoszacej okoto 95 tysie-
cy egzemplarzy blisko 12 tysiecy sztuk sprzedawala w formacie PDE. Sukces ten
mozna tez wigzac z ceng takiej prenumeraty, ktora byla blisko dwa razy nizsza od
wersji papierowe;j.

Jesli dokfadniej przeanalizujmy dane ZKDP, zauwazymy, ze wspdlcze$nie wydaw-
cy nadal traktujg obecno$¢ tygodnikow opinii w internecie jako swoista forme promo-
cji. Na poczatku 2019 roku sprzedawano w normalnych katalogowych cenach okoto
350 tysiecy egzemplarzy tygodnikow opinii; ponadto ,,rozpowszechniano™? blisko
90 tysiecy ich elektronicznych kopii, czyli ponad 20% naktadu trafiato do czytelnikéw
po obnizonej cenie.

Intermedialnos¢

Srodowisko cyfrowe dla tygodnikéw opinii nie ogranicza sie tylko do pro-
dukgji i promocji. Bodaj najdalej idace skutki cyfryzacji wynikaja z przeksztalcen
wspolczesnego dziennikarstwa oraz zmian zwigzanych z komunikacjg spoleczna.

21 B. Dwornik, E-gazety w Polsce, Wroctaw 2008.

22 Zgodnie z Regulaminem kontroli naktadu i dystrybucji prasy zarejestrowanej w Zwigzku
Kontroli Dystrybucji Prasy pod pojeciem tym kryja si¢ wszelkie formy dystrybucji, w tym sprzedaz
hurtowa przeznaczona dla instytucji, sprzedaz po obnizonej cenie itp. Por: https://www.zkdp.pl/
index (dostep: 14.04.2019).
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Negatywne wplywy technik cyfrowych na wspdlczesne dziennikarstwo bo-
daj najszerzej w polskiej literaturze zaprezentowal Zbigniew Bauer. Stwierdzit on,
ze ,dziennikarz w czasach internetu jest znacznie bardziej »kompozytorem« tre-
$ci niz »romantycznym« podréznikiem, badaczem, analitykiem, wyposazonym
w empatie stuchaczem ludzkich historii”. Dziennikarstwo w czasach internetu
to ,akceptacja braku oryginalno$ci’, a rola dziennikarza zostata sprowadzona do
»konstruowania »opakowan« albo do dostarczania materiatu do kolejnych publi-
kacji”. Taka ,,»kultura agregacji« czy »nieoryginalnosci« jest réwniez grozna dlate-
go, ze ulatwia »ulture plagiatowosci«”?.

Wspomnianego autora zaniepokoila tez swoista symbioza wyszukiwarki
Google i internetowej encyklopedii Wikipedia, a osoby, ktére przy pomocy tych
narzedzi komponujg swe medialne produkty, okreslit mianem copypastéow (copy
— kopiowanie plus paste — wklejanie). Te nowe dziennikarstwo w pelni akcep-
towane jest przez wszystkie najwazniejsze media (media mainstreamowe). Chca
one przetrwa¢ w nowych warunkach, dlatego tez w pelni zaakceptowaly zasade,
w mys$l ktorej za prawdziwy uznaje si¢ jedynie tekst zgodny z pogladami i wie-
dza odbiorcéw. Media zatem — jak pisat Bauer — poddaly sie tyrani publicznosci
i utracity mozliwo$¢ wplywania na nig?“.

Warto jednakze zauwazy¢, ze rozwoj srodowiska cyfrowego ma takze dobre
strony, gdyz zmusza dziennikarzy do podnoszenia i réznicowania swych kwalifi-
kacji zawodowych. Cecha szczegdlng wspolczesnych dziennikarzy jest multime-
dialno$¢ i uzywanie do komunikacji z publicznosdcig réznych form wypowiedzi.
Wspolczesni dziennikarze rzadko kiedy ograniczaja swa aktywnos¢ tylko do jed-
nego medium — twittuja, majg konta na Facebooku i Instagramie, przygotowu-
ja materialy upowszechniane na YouTubie. Gdy wystarczy im czasu i majg takie
umiejetnosci, przygotowuja takze formy tekstowe. Ciekawym przykladem takiej
aktywnosci jest chociazby wzorowany na ,,Huffington Post” portal Tomasz Lisa
zatytulowany na:Temat?>.

Potrzebe intermedialno$ci i multimedialnosci potwierdzajg wypowiedzi pol-
skich dziennikarzy charakteryzujacych swoj warsztat zawodowy na tamach branzo-
wego czasopisma ,,Press”. Wspolczesne dziennikarstwo w coraz wigkszym stopniu
uzaleznione jest takze od znajomosci réznorodnych aplikacji utatwiajacych prze-
szukiwanie zasobow sieci. Media spolecznosciowe staja si¢ nie tylko zrédtem bie-
zacych informacji, ale tez narzucajg ich tematyke i sposob interpretacji. Zjawiska te
poteguja urzadzenia mobilne. Dzigki nim niemal dostlownie uczestniczymy w nad-
zwyczajnych wydarzeniach, komentujemy ich przebieg i poznajemy opinie innych.

23 7. Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediéw. Historia — teoria — praktyka, Krakéw
2009, s. 21.

24 Tbidem, s. 21.

25 M. Kowalczyk, Nowe media Lisa, ,Press” 2011, nr 11; G. Kopacz, Ktos przechytrzyt, ,Press”
2012, nr 3.
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Nowe formy komunikacji spotecznej w coraz wigkszym stopniu narzuca-
ja agende klasycznym mediom?®. Z racji prostoty, dostepnosci i szybkosci upo-
wszechniania materialéw nowe media kreujg agende publiczng?”. Z powodu
pogtebiajacej si¢ intermedialno$ci wirtualna agenda przenoszona jest do klasycz-
nych mediéw, w tym tygodnikéw opinii.

Poglebiajaca si¢ wspolzaleznos¢ klasycznych i nowych medidw potwierdza
kilka wybranych przyktadéw funkcjonowania wspolczesnych tygodnikéw opinii.
Przypomnijmy zatem, ze jeden z nich, reprezentujacy poglady konserwatywne
i narodowe, wyrost z portalu internetowego. Doszlo nawet do procesu sagdowego
pomiedzy wydawcami spierajacymi si¢ o prawa do tytutu. Proces ten wytoczyla
spolce Fratria inna spotka — Gremi Media (wydawca ,Uwazam Rze”) o bezpraw-
ne przejecie nazwy portalu ,W sieci opinii”. Pojawienie si¢ na rynku tygodnika
»wSieci” moglo wprowadzi¢ w blad czytelnikow, ktorzy wezesniej korzystali z tego
serwisu. Sad pierwszej instancji przychylit sie do wniosku Gremi Media i zakazat
nowemu pismu uzywania spornego tytutu?®. Dlatego tez w od numeru 10 do 30
z 2013 roku tygodnik ukazywal sie z winietg ,,Sieci”. Po kolejnych decyzjach sadu
powr6cono do pierwotnego tytutu?®, aby raz jeszcze zmienic¢ go w 2017 roku®.

W pierwszym numerze tego pisma jego reaktor naczelny Jacek Karnowski
w artykule wstepnym stwierdzil, Ze wobec selektywnego doboru informacji przez
najwazniejsze media jedynym niecenzurowanym miejscem przedstawiana rzeczy-
wistosci jest sie¢. Uznal, ze

Sie¢ jest $wiatem, w ktérym powstal tzw. drugi obieg informacyjny. Nie tylko informacyjny,
ale takze i komentatorski. Sie¢ to jednak morze informacji. Jak sie w niej zorientowac? Jak wybrac to,
co naprawde wazne? Pomagaja w tym dobre portale informacyjno-publicystyczne: wPolityce.pl, stef-
czyk.info, wNas.pl i wGospodarce.pl3!.

Poniewaz jednak zasoby sieci (internetu) sg ulotne, utworzono ,,dwutygodnik
osobistych opinii”, w ktorym znalazly si¢ materialy, ktérych ,prézno by szukad

26 K. Barzilai-Nahon, Gatekeeping: A critical review, ,Annual Review of Information Science
and Technology” 2009, nr 1, https://doi.org/10.1002/aris.2009.1440430117.

27 Wyniki amerykanskich badari dowodza, ze w klasycznym systemie liberalnym agenda
nowych i klasycznych mediéw ma z sobg nikly zwigzek Por. W.R. Neuman et al., The dynamics of
public attention. Agenda-setting theory meets big data, ,Journal of Communication” 2014, nr 64,
doi:10.1111/jcom.12088.

28 Stanowisko Fratrii w tej sprawie zob. M. Wyszyniska, Hajdarowicz atakuje, jednak redakcja
tygodnika ,wSieci” nie kapituluje, http://www.niedziela.pl/artykul/4183/Hajdarowicz-atakuje-jed-
nak-redakcja (dostep: 23.02.2015).

2 Informacje zaczerpnieto z portalu tygodnika ,,Niedziela”, co zbytnio nie moze zaskaki-
waé — oba pisma bowiem blisko z soba wspoélpracowaly. Zob. Odzyskane ,W”, czyli wraca tygod-
nik ,wSieci”, www.niedziela.pl/artykul/5729/0dzyskane-%E2%80%9EW %E2%80%9D-czyli-wra-
ca-tygodnik (dostep: 23.02.2015).

30 Operowano tez tytutami ,,Sieci Prawdy” i ,, Tygodnik Sieci — Tygodnik Mtodej Polski”.

31 J. Karnowski, Na powitanie, ,wSieci” 2012, nr 1.
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w oficjalnych mediach albo [uwypukla si¢ w nich to] co potraktowano powierz-
chownie”. Jak stwierdzit, ,,co$ z tym trzeba bylo zrobi¢”, tym bardziej ze ,sie¢ jest
zamknieta dla tych, ktérzy wolg, bagdz muszg, zy¢ poza nig”2.

Analizujac codzienng prace redakgji, trudno nie zauwazy¢, ze jej czlonkowie
podobny wysilek wkiadaja w redagowanie tresci publikowanych w wersji papiero-
wej i wyswietlanej w portalu. Na tamy pisma przenoszone sg internetowe gatunki
dziennikarskie. Swoistym znakiem firmowym tygodnika staly sie felietony (dzialy
Na poczgtek i Na koniec) lub uzywajac internetowej terminologii — blogi. Sred-
nio w numerze publikowano ich okoto 15; pisywali je nie tylko cztonkowie ze-
spolu redakcyjnego, lecz takze miedzy innymi: Marta Kaczynska, Marek Krol, Jan
Pietrzak, Andrzej Zybertowicz. Teksty te koncentrowaly si¢ przede wszystkim na
komentowaniu i recenzowaniu rzeczywistosci. Zwykle liczyly okoto jednej strony
znormalizowanego maszynopisu.

Warto zwrdci¢ uwage, ze popularyzujac to pismo, chetnie korzystano z in-
nych form komunikacji sieciowej. Redaktor naczelny Jacek Karnowski najszerzej
i najprecyzyjniej o kondycji swego tygodnika wypowiadal si¢ bowiem nie na ta-
mach ,wSieci’, ale w portalu Wirtualnemedia®*.

Najbardziej zaciekle polemiki pomiedzy redaktorami pism prawicy nie toczy-
ty si¢ w drukowanych wersjach, ale w ich portalach internetowych. Jako przyktad
zwréémy uwage na numer 24 ,wSieci” z 2014 roku. Na jego oktadce znalazlo sig¢
zdjecie siedemnastoletniej Marysi Sokotowskiej i zapowiedz: ,,Powiem wam, dla-
czego premier jest zdrajcg”**. Umieszczenie zdjecia licealistki, ktora publicznie za-
atakowala premiera, zostalo dostrzezone przez konkurencyjne ,,Do Rzeczy”. Pub-
licysci tego tygodnika Robert Mazurek i Lukasz Warzecha skrytykowali okfadke,
a Rafal Ziemkiewicz stwierdzil, ze §wiadczyla ona o niskim — tabloidowym —
poziomie ,wSieci”. Bylto jedynie kwestig czasu przeniesienie tej polemiki do inter-
netu. Publikowano tam réznorodne sondy czytelnicze i przeciwstawiano Marysie
Sokotowska Joannie Szczepkowskiej, ktéra w owym czasie przeniosta swe felietony
z ,Gazety Wyborczej” do tygodnika ,,Do Rzeczy”. Jacek Karnowski napisat w por-
talu wPolityce.pl, ze

zdumiewa agresja ze strony kolegéw publicystow wobec tej dziewczyny. Nawet jezeli uwazaja, ze
przesadzila, ze Tusk nie zdradzil Polski, to przede wszystkim powinni si¢ cieszy¢, ze mloda, wspania-
ta dziewczyna martwi sie o Polske™.

32 Ibidem.

33 Jacek Karnowski: Po roku ,,W Sieci” osiggnelismy zatozone cele z naddatkiem, http://www.
wirtualnemedia.pl/artykul/jacek-karnowski-po-roku-w-sieci-osiagnelismy-zalozone-cele-z-nadd-
atkiem (dostep: 3.03.2015).

34 wSieci” 2014, nr 24.

3 Rzeczywiscie, zdradg rzadko wida¢ na biezgco. Tym razem jednak widaé wyraznie. Niepo-
kojgco wyraznie, http://wpolityce.pl/smolensk/199922-rzeczywiscie-zdrade-rzadko-widac-na-bie-
zaco-tym-razem-jednak-widac-wyraznie-niepokojaco-wyraznie (dostep: 4.03.2015).

Studia i Perspektywy Medioznawcze 2, 2020
© for this edition by CNS



Tygodniki opinii w $rodowisku cyfrowym 93

Innego kontrowersyjnego przykladu dostarczaja dzieje ,Wprost”, kierowanego
przez Sylwestra Latkowskiego, gdy pismo podjeto watek agencji public relations
MDI Strategic Solutions*. Co prawda Cezary Lazarkiewicz zapoczatkowal ten wa-
tek w ,,Tygodniku Powszechnym’, ale kontynuowat go we ,,Wprost*’. Zaatakowana
agencja okreslila ,Tygodnik Powszechny” mianem ,tabloidu dla inteligencji’, ale
szczegolnie brutalnie rozprawita si¢ z ,Wprost”. Szefowie MDI (byli dziennikarze
sledczy) Rafal Kasparow i Maciej Gorzelinski umiescili na na swej facebookowej
stronie wpis, w ktérym stwierdzili, ze redaktor naczelny ,Wprost” podejrzewany
jest o podwojne morderstwo®. Sylwester Latkowski poczatkowo podjat polemi-
ke na tamach wlasnego pisma’, lecz ostatecznie uznat publikacje za pomowie-
nie i skierowal sprawe do sadu. Mimo to kryminalne epizody jego Zyciorysu staly
sie przedmiotem zainteresowania ,wSieci”. Wielokrotnie tez powracano do nich
w roznych formach na portalach spoteczno$ciowych?.

Biorac pod uwage wskazane przypadki, mozna nawet stwierdzi¢, ze duza ak-
tywno$¢ uzytkownikéw portali internetowych posrednio prowadzita do tabloidy-
zacji ich papierowych wersji. Nacechowany emocjami przekaz obrastal nieprze-
bierajacymi w stowach komentarzami internatéw, a to nie tylko upodobniato go,
ale wrecz nadawalo mu charakter tabloidu. Brutalizacja dyskusji przynosita realne
efekty, albowiem takze dzigki niej wrastala liczba tak zwanych realnych uzytkow-
nikéw portali poszczegdlnych czasopism.

Mozna zatem stwierdzi¢, ze cechg szczegdlng wspdlczesnych medidw, w tym
tygodnikéw opinii, jest intermedialno$¢. Potwierdzajg to rowniez badania publicz-
nosci. Cho¢ sg one obarczone sporym ryzykiem btedu, dzigki nim mozna dostrzec
rysujaca sie tendencje upowszechniania zawartosci klasycznych drukowanych
mediéw przez zréznicowane formy dystrybucji. Wedtug firm badajacych czytelni-
ctwo i aktywnos¢ w sieci juz w latach 2014 1 2015 ,Wprost” miat 1,6 miliona czytel-
nikéw wersji papierowej, 0,5 miliona uzytkownikéw witryny, 140 tysiecy fanéw na
Facebooku i 200 tysiecy obserwujacych na Twitterze. W wypadku ,,Newsweeka”
wartosci te przedstawialy si¢ nastepujaco: 1,4 miliona, 240 tysiecy i 330 tysiecy*!.

36 0O dzialalnosci tej agencji zob. W. Furman, Przypadek agencji MDI jako przyktad spinu
i kontrspinu, ,,Studia Medioznawcze” 2014, nr 4, s. 75-82.

37 Zob. C. Lazarkiewicz, Orzel moze. Jak si¢ w Polsce zmienia ustawg, ,Tygodnik Powszechny”
2013, nr 37; idem, Znalez¢ haki na ministra, ,Wprost” 2013, nr 38.

38 Informacje o kryminalnej przeszlosci niektérych dziennikarzy pojawialy sie juz wezesniej,
ale nie wzbudzaly az takiej sensacji. Por. R. Gluza, Casus Bazana, ,Press” 2004, nr 4; oraz M. Wyszyns-
ka, M. Kowalczyk, Cel: dekapitacja, ,Press” 2013, nr 10.

3 S. Latkowski, Nie ulegng szantazowi, ,Wprost” 2013, nr 39.

40 Zob. np. tb, Prywatna korespondencja Sylwestra Latkowskiego na Twitterze. Naczelny
~Wprost” zgda jej usuniecia, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/prywatna-korespondencja-
-sylwestra-latkowskiego-na-twitterze-naczelny-wprost-zada-jej-usuniecia (dostep: 5.01.2015).

41 Dotarcie prasy, dodatek specjalny ,,Press” 2015, nr 5, s. 14-15.
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Jesli przyjmiemy apokaliptyczny scenariusz calkowitego zaniku papierowych
wersji tygodnikow opinii, spotkamy si¢ z kolejnym problem, jakim sa wyszuki-
warki internetowe. Nie chodzi tylko o uzywane algorytmy wyszukiwawcze i prawa
autorskie, ale i reklamy. Ostatnio z glosna i zapewne dlatego bardzo popularng
krytyka Google wystapil Scott Galloway*?. Ujmujac rzecz jak najprosciej, zebrat
wszelkie informacje dowodzace, ze wyszukiwarka rozmywa finansowe fundamen-
ty dzialalno$ci medialnej. Aby nieco zmieni¢ swoj negatywny wizerunek Google
w 2015 roku podjal inicjatywe Digital News Innovation Fund, wspierajaca nowo-
czesne rozwigzania technologiczne w starszych mediach. Jednym z beneficjentéw
tego programu okazala sie ,,Polityka” Redakcja tego tygodnika w 2019 roku otrzy-
mala wsparcie finansowe przy tworzeniu nowych narzedzi utatwiajacych dostep
i konsumowanie tresci online**.

Podsumowanie

Podsumowujac przytoczone informacje, mozna stwierdzi¢, ze cyfryzacja pra-
sy polskiej, w tym tygodnikéw opinii, miata kilka faz. Poczatkowo doprowadzi-
ta do unowocze$nienia redakcji i drukarni, co zaskutkowalo zmiang sposobu ich
pracy i wykreowaniem zmodernizowanego, kolorowego i ciekawego pod wzgle-
dem graficznym produktu. Kolejna faza cyfryzacji wprowadzita tygodniki opinii
do internetu, ale tez zapoczatkowala ich atrofi¢. Proces ten gwaltownie przyspie-
szyt w ostatniej dekadzie XX wieku, w ktérej media spolecznos$ciowe diametralnie
zmienily zasady komunikacji spotecznej. Tygodnik opinii w papierowej postaci,
z racji swej wysokiej ceny i zmiany zachowan audytorium, staja si¢ zatem elitar-
nym medium, po ktdre beda siegac coraz mniejsze grupy czytelnikow.
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