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Miedzy funkcjonalno$cig
a estetyka publikacji podrecznikowych

Typografia jako dziedzina sztuki uzytkowej, majaca za zadanie graficzng
interpretacje drukowanej informacji, cieszy si¢ w Polsce coraz wigkszym za-
interesowaniem. Znajduje to pewne odzwierciedlenie w ilo$ci ukazujacego
sig, po latach zastoju, piS§miennictwa. Niestety ilo$¢ nie zawsze idzie w parze
z jakoscig. Oprocz wartosciowych pozycji wydanych w ostatnich latach, jak
na przyktad Elementarz stylu w typografii Roberta Bringhursta (d2d, Krakow
2007) czy Kompletny przewodnik po typografii Jamesa Feliciego (stowo/obraz
terytoria, Gdansk 2006), pojawiajg si¢ takze takie wydawnictwa, ktore bardziej
szkodza sztuce typograficznej, niz przyczyniaja si¢ do jej rozkwitu. Mozna tu
wspomnie¢ chociazby o powszechnie krytykowanej 7ypografii wydanej w 2008
roku przez PWN, zawierajacej wiele btedéw ttumacza, czy o réoznego rodzaju
do$¢ powierzchownie opracowanych poradnikach. Dostepne na polskim rynku
pisSmiennictwo jest wiec wcigz bardzo skromne, a pojawienie si¢ kazdej warto-
Sciowej pozycji staje si¢ pewnego rodzaju wydarzeniem, dtugo oczekiwanym
przez milo$nikéw typografii.

Tym bardziej wszystkich typografow, a takze badaczy ksiazki i czytelnic-
twa, powinna zainteresowa¢ wydana w 2009 roku ksiazka Ewy Stopy-Pielesz
Estetyka w typografii wobec postulatu czytelnosci, opublikowana przez Folia
Academiae, wydawnictwo Akademii Sztuk Pieknych w Katowicach!. Praca
dotyczy wzajemnych relacji miedzy estetyka, czytelnoscig i funkcjonalnoscia
w typografii czytelniczej i wizualnej, a przedstawione w niej tezy zostaty po-
parte rzetelnymi badaniami naukowymi. Takze osoba autorki budzi zaufanie,
poniewaz typografia od wielu lat lezy w kregu jej glownych zainteresowan. Ewa
Stopa-Pielesz w 2004 roku obronita prace doktorska Rola typografii w komuni-
kacji wizualnej wobec fenomenu kultury obrazu, poza tym jest autorka ksigzki
Corporate Design, czyli jak sprawié, by estetyka pracowata na sukces firmy, wy-
danej w 2002 roku przez Wydawnictwo Profesjonalnej Szkoty Biznesu. Obecnie

I E. Stopa-Pielesz, Estetyka w typografii wobec postulatu czytelnosci, Katowice 2009.
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pracuje w Akademii Sztuk Picknych w Katowicach. Omawiana tu ksigzka jest
jej pracg habilitacyjna.

Ewa Stopa-Pielesz podejmuje w niej probe zbadania wpltywu réznego ro-
dzaju rozwigzan formalnych w typografii na czytelnos¢ i estetyke drukowanego
komunikatu. Mysla przewodnig sg stowa Jana Tschicholda: ,,Zgodno$¢ z celem
1 uzytecznos¢ sg warunkami wstepnymi powstania dobrej pracy, lecz prawdziwa
wartos$¢ lezy w jej duchowej tresci. Wyczucie formy i proporcji moze zmienic¢
w dzieto sztuki to, co jest jedynie funkcjonalne”. Autorka podkresla, ze w pracy
typografa konieczne jest dazenie do doskonatosci, ktora objawia si¢ jako harmo-
nia warto$ci estetycznych i funkcjonalnych, nie jest to jednak dazenie do ,,ideal-
nego wzorca”, lecz raczej poszukiwanie ,,optymalnego rozwigzania” dla danego
projektu. W zwiazku z tym stawia nast¢pujace pytania: Czym jest estetyka dla
konkretnego nadawcy i odbiorcy? Jaka jest relacja czynnikow subiektywnych do
czynnikéw obiektywnych? I jakie sg preferencje wspodtczesnego czytelnika w za-
kresie typografii?

Ksigzka sktada si¢ z dwoch czgsci, pierwsza — szczegdlnie interesujaca dla
bibliologéw — zostala poswigcona typografii czytelniczej, a cz¢$¢ druga typo-
grafii wizualnej. Rozwazania na temat typografii czytelniczej dotyczg przede
wszystkim publikacji podrgcznikowych i sg ukazane w kontekscie tendencji es-
tetycznych i badan czytelnosci. Ewa Stopa-Pielesz podkresla, ze struktura ty-
pograficzna podrecznikow jest dos¢ specyficzna ze wzgledu na jej hierarchiza-
cje. Odpowiednie zréznicowanie informacji zarowno pod wzgledem tresci, jak
i odpowiadajacej jej formy, okreslane w psychologii terminem ,,uwypuklanie
struktury”, bardzo korzystnie wptywa na proces percepcji i zapamigtywania.
Ksztaltowanie typograficzne publikacji typu podrecznikowego jest o tyle trudne,
ze musi uwzglednia¢ nieustanny wptyw nowych technologii oraz zmieniajace si¢
w zwiazku z tym preferencje estetyczne odbiorcy.

Autorka postanowita skonfrontowac rzeczywistos¢ z oczekiwaniami i upodo-
baniami czytelnikow. W tym celu przeanalizowata 35 podrecznikow dla szkot
srednich wydanych w latach 2003-2007 przez trzy znaczace polskie wydawnic-
twa — Nowg Er¢, Wydawnictwa Szkolne i Pedagogiczne i Stentor. Zauwazyla, ze
we wszystkich podrecznikach podjeto probe zréoznicowania i akcentowania tresci,
ukazujac jej hierarchig, ale przynajmniej w potowie opracowan zastosowano zbyt
duzg liczbe wyroznien i srodkoéw graficznych, ktore ,,znoszac si¢ wzajemnie”,
zamiast pomaga¢ w zachowaniu hierarchii waznosci, przeszkadzaja w ustaleniu
najistotniejszych elementéw przekazu.

Nastepnie Ewa Stopa-Pelesz przeprowadzita eksperyment dotyczacy este-
tycznego i funkcjonalnego aspektu zastosowania kroju Scala Sans w podrecz-
niku akademickim. Autorka wybrata kroj Scala Sans (zaprojektowany przez ho-
lenderskiego typografa Martina Majoora w 1993 roku) ze wzgledu na potrzeby
ASP w Katowicach, ktéra zakupita go do sktadu pism urzedowych i publikacji
uczelnianych. Badania miaty dostarczy¢ informacji na temat preferencji estetycz-
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nych docelowej grupy odbiorcéw — studentdéw uczelni artystycznych — oraz
czytelnosci tekstow réznigcych si¢ parametrami sktadu typograficznego. Autorka
szukata miedzy innymi odpowiedzi na pytanie, czym jest estetyka dla odbiorcow
komunikatu oraz jakie sg ich preferencje dotyczace odmian kroju Scala Sans,
uktadu typograficznego, proporcji bloku tekstowego, szerokosci wiersza, uktadu
nagtéwkow, rodzaju wyrdznien graficznych itp. Punktem wyjscia byta przyjeta
przez autorke hipoteza sformutowana przez angielskiego badacza Cyrila Burta,
ze ,,czytelnos¢ wzrasta, gdy odbiorca uznaje, iz tekst jest przyjemny dla oka”.

Wyniki badan potwierdzity postawiong hipoteze, a takze stuszno$¢ stosowa-
nych w praktyce wydawniczej rozwigzan. Ukazaty jednak takze pewne rozbiez-
nosci. Czytelnicy zdecydowanie wybierali przejrzystg strukture strony o szero-
kich marginesach i okreslonej hierarchii zréznicowania elementéw graficznych.
Szczegotowe badania dowiodty, ze czytelnikom bardzo spodobato si¢ dos¢ niety-
powe rozwigzanie zmierzajace do wyrdznienia przypiséw na stronie — zastoso-
wanie odmiany boldu w odno$nikach umieszczonych we frakcji gérnej. Ponadto
badani preferowali odmiang light kroju Scala Sans do czytania dtugich tekstow,
uktad blokowy przy szeroko$ci kolumny 34 pica, odstepy migdzyakapitowe sto-
sowane zamiast wci¢¢ akapitowych i umieszczanie nagtéwkow na marginesach
oraz dobrze widoczne wyroznienia.

Kontynuacj¢ rozwazan nad wptywem estetyki na czytelnos¢ stanowi reflek-
sja podjeta w drugiej czesci ksiazki. Ukazano tu geneze typografii wizualnej i jej
wspolczesne przejawy, miedzy innymi poezje graficzng i konkretng, liberature,
plakat typograficzny i typogramy. Autorka starala si¢ udowodni¢, ze sama atrak-
cyjno$¢ wizualna nie moze by¢ nadrz¢gdnym czynnikiem decydujacym o czytel-
nosci przekazu. Komunikat jest bowiem elementem ztozonego procesu, w kto-
rym istotng rolg petni odbiorca, jego wiedza, wrazliwos¢ i zaséb doswiadczen.
W typografii wizualnej relacja miedzy estetyka a czytelnoscig ma charakter dy-
namiczny — ulega zmianom wraz ze zmianami zachodzacymi w $§wiadomosci
odbiorcy.

Rozwazania uzupelnia komentarz plastyczny — zaprojektowany przez ar-
tystke cykl Typoobrazy, dedykowany pamigci Jana Pawta I1. Poszczegodlne czesci
majg forme tryptykow, nawigzujac do tradycji sztuki i architektury sakralne;.
Prace te, ze wzgledu na ich refleksyjny charakter, sytuuja si¢ pomiedzy grafika
a plakatem. Tworzywem budujagcym obraz sg litery, powigkszane, kadrowane,
poddawane modyfikacjom. Typoobrazy maja oddziatywaé na emocje odbiorcy
1jego wrazliwos¢ estetyczng, stuzy¢ raczej kontemplacji niz dostownemu odczy-
tywaniu tresci.

Podsumowujac, autorka podkresla, ze estetyka w typografii czytelniczej ma
bezposredni zwigzek z czytelno$cia, a parametry sktadu typograficznego pet-
nig podobng role do znakéw interpunkcyjnych w tekscie. W typografii wizu-
alnej jednoznacznemu odczytaniu tresci przekazu sprzyja ekspresja uktadu ty-
pograficznego, ktéra oddziatuje na wyobrazni¢ odbiorcy. Estetyka w znacznym
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stopniu wzmacnia znaczenia komunikatu, ale nie jest decydujacym czynnikiem
wplywajacym na jego czytelnos¢, poniewaz réwnie wazng role odgrywa odbior-
ca — jego wiedza, wrazliwos¢ i zasob doswiadczen. Poza tym relacja migdzy
estetyka a czytelno$cig ma charakter dynamiczny, ulega zmianom pod wpltywem
czynnikdéw spoteczno-kulturowych.

Uwage zwraca takze niebanalna forma typograficzna ksigzki. Opracowania
graficznego dokonata autorka pracy, wykorzystujac wnioski sformutowane na
podstawie przeprowadzonych badan. Ksigzka jest nie tylko doskonale czytelna,
ale tez estetyczna i elegancka. Moze by¢ wzorem dla wielu publikacji podrgcz-
nikowych.
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