Acta Universitatis Wratislaviensis No 3392

Bibliotekoznawstwo XXX Wroctaw 2011

TOMASZ BIERKOWSKI

Zlozone relacje nadawca—odbiorca
oraz tekst—obraz
w publikacjach traktujacych o dziele sztuki

Coraz czgSciej publikacja traktujgca o dziele sztuki, projekcie artystycz-
nym lub samym artyscie staje si¢ ksigzka naukowa. Klasyczna definicja ka-
talogu lub albumu towarzyszacego wystawie ulega modyfikacji: petni on jed-
noczesnie funkcje monografii lub zbioru tekstow krytycznych. Wydaje sig, ze
skala tego zjawiska jest nieporownywalna z latami ubiegltymi i ze proces ten nosi
znamiona statej zmiany. Oczywiscie, rownolegle do tego nowego nurtu wcigz
funkcjonuja typowe katalogi wystawowe, niemniej jednak bardzo interesujaca
jest r6znorodnos¢ w konstruowaniu narracji o artyscie/dziele sztuki. Instytucje
kultury bedace wydawcami przyktadaja coraz wigksza wage do doboru autorow
tekstow, redakeji, jakosci thumaczen, poprawnosci przypiséw, biogramow, kata-
logéw prac czy indekséw — i wreszcie do wyboru projektanta’, a takze formy
edytorskiej?. Bogata i zroznicowana zawarto$é determinuje strukture wizualng
publikacji i wptywa na jej projekt graficzny. Co réwniez godne uwagi, obszerna
analiza i wielokontekstowe omowienie problemu czasem stanowi wrgcz warstwe
dominujaca katalogu?, wykraczajac poza funkcje komentarza do zbioru repro-
dukgcji. Teksty zamieszczane w obecnie publikowanych katalogach dotycza wielu

' Coraz czgéciej projekty realizowane dla polskich instytucji kultury maja doskonata jakos¢;
ich autorami stajg si¢ $wietni projektanci, ktérzy wrecz zabiegaja o tego typu zlecenia. Sytuacja
ta zaczyna przypominac realia zachodnie, na przyktad na wystawie Najpiekniejsze ksigzki Szwaj-
carii 2008-2009 wigkszos¢ prezentowanych i wyrdéznionych w ten sposob publikacji byta zreali-
zowana dla instytucji kultury.

2 0 dynamice zmian w Polsce moze $wiadczyé rosnaca liczba zgloszen na konkurs Najpick-
niejsze Ksiazki Roku, organizowany przez Polskie Towarzystwo Wydawcow Ksiazek, oraz zaska-
kujaco duze zainteresowanie i uczestnictwo w pierwszej edycji Konkursu Albumoéw i Katalogow
o Sztuce, zorganizowanego przez Fundacj¢ na rzecz Sztuki ,,Reminiscencje”, a takze festiwal
Sztuka i Dokumentacje w Lodzi.

3 Przyktadem sa polskie katalogi na Biennale Sztuki w Wenecji 2008 i 2010 czy katalog
Pomnikoterapia poswigcony projekcji Krzysztofa Wodiczki w Warszawie w 2007 roku, wszystkie
wydane przez Zachgte Narodowa Galerig¢ Sztuki.
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10 Tomasz Bierkowski

aspektow (na przyktad kontekstow spotecznych, kulturalnych, politycznych, hi-
storycznych) zwigzanych z dzielem lub projektem artystycznym, a ich autorami
bywaja naukowcy badz specjalisci z roznych dziedzin, niekoniecznie zwigzanych
ze sztukami wizualnymi. Laczy si¢ z tym wystepowanie dodatkowej warstwy
ikonograficznej w postaci towarzyszacych tekstom ilustracji.

W takim przypadku poza merytorycznymi nastepuja takze zmiany w propor-
cjach tekstu i reprodukcji — wzgledem najczesciej stosowanych w tak zwanych
wydawnictwach albumowych — oraz objetosci (pozycje stajg si¢ obszerniejsze).
Zmieniajg si¢ ponadto format i cechy fizyczne: publikacje poswigcone dzielom
sztuki lub projektom artystycznym tracg albumowy — nie tylko w sensie mery-
torycznym, ale i wizualnym — charakter, stajg si¢ porgczniejsze, zblizone do for-
matu ksigzkowego, bardziej przyjazne uzytkownikowi. Okazuje si¢, ze funkcjo-
nalnosé tych publikacji — w tym ,,komfort przyswajania tekstu™ — nierzadko
wzrasta proporcjonalnie do ograniczen wynikajacych z duzej ilosci informacji
czy stopnia komplikacji struktury intelektualnej zawartosci. Jakze wspaniaty
paradoks! Wspobtczesna publikacja poswiecona dzietom sztuki — réwnolegle
z korzystnymi zmianami natury projektowej czy edytorskiej utatwiajacymi zro-
zumienie ztozonych informacji — réwnie czesto poszerza swoje dotychczasowe
funkcje merytoryczne poprzez taczenie w sobie cech albumu, katalogu, ksigzki
naukowej, a czasem ksigzki autorskiej lub artystycznej (w dobrym tego stowa
znaczeniu). Ze wzgledu na wage przedsiewzigcia, jakim jest obecnie tworzenie
publikacji poswieconych dzietu sztuki lub artyscie, dotychczasowe, powszechnie
uzywane pojecie ,,katalog” ulegto redefinicji, a przynajmniej znacznie poszerzyto
swoje pierwotne znaczenie. Z tego powodu w naturalny sposéb pojawia si¢ pyta-
nie o rol¢ projektowania graficznego — jako narzedzia komunikacji tworzacego
jezyk opisu problemu poruszanego przez redaktoréw i autorow tekstow. W tym
szczegdlnym rodzaju komunikacji wizualnej warto si¢ tez zastanowi¢ nad zada-
niami, jakie stojg przed projektantem i redaktorem naukowym (ktérym moze by¢
na przyktad kurator wystawy), w kontekscie relacji zachodzacych miedzy nadaw-
ca a odbiorcg w procesie nadawania, odbioru i zrozumienia informacji.

Bardzo pomocne moze si¢ okaza¢ poréwnanie dwoch wybranych definicji
projektowania graficznego i odniesienie ich glownych zatozen do omawianej pro-
blematyki. Wedtug profesora Jorga Frascary — wybitnego projektanta, krytyka
1 wyktadowcy — projektowanie graficzne to ,,organizowanie komunikacji wi-
zualnej w spoleczenstwie™. Twierdzi on réwniez, ze celem projektowania gra-

4 Okreslenie ,,komfort przyswajania tekstu” pochodzi z ttumaczenia angielskiego terminu
readability, inaczej: ,,miara tego, na ile dany tekst dostarcza tatwej i przyjemnej lektury” — J. Fe-
lici, Kompletny przewodnik po typografii. Zasady doskonatego sktadania tekstu, przet. M. Ko-
twicki, P. Bilda, Gdansk 2006, s. 332, 342. Terminu readability nie nalezy myli¢ z legibility, ktory
oznacza ,,czytelnos¢, fatwosc¢ i doktadno$¢ percepcji form znakoéw oraz wyrazow z nich zbudowa-
nych”, ,,rozpoznawalno$¢” — ibidem.

> Por. J. Frascara, Graphic design: fine art or social science?, [w:] The Idea of Design,
red. V. Margolin, R. Buchanan, Cambridge, Massachusetts 1998, s. 46 (o ile nie oznaczono inaczej,
wszystkie thumaczenia T.B.).
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ficznego nie jest jedynie odebranie komunikatu, lecz takze zaspokojenie potrzeb
odbiorcow, a sg nimi modyfikacje postaw i zdolnosci, z kolei jakos¢ projektu gra-
ficznego ,,wyraza si¢ w zmianach, jakie zachodzg u odbiorcy na skutek kontaktu
z komunikatem™. Do zadan Frascara zalicza takze ,,redukcje ztozonego procesu,
jakim jest czytanie i zrozumienie”’. Wedtug definicji przyjetej przez miedzynaro-
dowa rade projektantow grafiki uzytkowej ICOGR ADA® projektowanie graficzne
to ,,dziatanie intelektualne, techniczne i tworcze, skupiajace si¢ nie tylko na two-
rzeniu obrazéw, ale réwniez na analizie, organizacji oraz metodach prezentacji
wizualnej, stuzacych rozwiazywaniu probleméw w komunikowaniu™. Krétko,
ale za to dobitnie teoretycy designu definiujg takze odpowiedzialnos¢ projektan-
ta, rownoczesnie odnoszac si¢ do jego zadan: ,,projektant przede wszystkim jest
odpowiedzialny wobec potrzeby, problemu i odbiorcow”!?. Jakze wazne sa to
stwierdzenia, ktore jasno i wyraznie wyznaczaja zadania redaktora naukowego
1 projektanta publikacji, zwlaszcza gdy tre$¢ stanowi zréznicowany pod wieloma
wzgledami materiat tekstowy i ikonograficzny obecny w tworzeniu publikacji
traktujacych o dziele sztuki. Okre$lajg one cel (rozwigzywanie probleméw w ko-
munikowaniu czy tez przekazywanie prawdy dzieki adekwatnej narracji wizual-
nej), metode (czynno$¢ intelektualna, techniczna i artystyczna), wskazujg na ad-
resata (odbiorce¢) oraz miejsce i role (kontekst spoteczny).

Definicje, ktore tu przytoczono, pochodza z r6éznych lat, a ich autorami sa
projektanci specjalizujacy si¢ w roznych dziedzinach projektowania, dlatego tez
warto podkresli¢, ze odnoszg si¢ do kazdej gatezi projektowania graficznego, nie-
zaleznie od rodzaju, tresci tworzonego komunikatu czy stopnia skomplikowania
jego problemu projektowego. Elementami wspolnymi, kwestiami, ktore si¢ w za-
cytowanych definicjach powtarzaja, sa: funkcja, osoba odbiorcy, a takze wiasci-
wy opis procesu komunikacji, czego niestety najczesciej brakuje przy omawianiu
problematyki tworzenia publikacji poswigconych dzietom sztuki. Pracujgc nad
publikacja — w najlepszym wypadku — rozmawia si¢ o tym, czym ma ona by¢,
jakie tresci ma przekazywac, w jaki sposob wskaza¢ na to, co najbardziej znacza-
ce w dziele danego artysty, jednak w dyskursie tym najcz¢sciej brakuje odbior-
cy. I nie chodzi tu bynajmniej o jakiekolwiek czysto formalne, niepragmatyczne
gesty w jego kierunku, lecz o sprawy zasadnicze zwigzane z procesem komu-
nikacji. Jesli pomina¢ odbiorce i jego specyfike, wszelkie decyzje projektowe,
ale takze redakcyjne, zwigzane z narracjg staja si¢ nieprecyzyjne, przypadkowe,
a w ostateczno$ci mogg si¢ okaza¢ kompletnie nietrafione. ,,Odbiorca jest aktyw-

6 Ibidem.

7 Ibidem.

8 Migdzynarodowa Rada Stowarzyszen Grafikéw Projektantéw (The International Coun-
cil of Graphic Design Associations), zatozona w roku 1963.

° Komunikacja jest podstawowg zasadg projektowania graficznego. Projektowanie graficz-
ne zajmuje si¢ wypracowywaniem skutecznych sposobow budowania znaczenia i przekazywania
informacji odbiorcy. Jest komunikujacym wizualnie mostem migdzy przekazem a odbiorca, por.
http://www.icograda.org/feature/current/articles1706.htm (dostep: 20 grudnia 2011).

10 por. S. Heller, Citizen Designer, New York 2003, s. 10.
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12 Tomasz Bierkowski

nym uczestnikiem procesu komunikacyjnego™!! i to jego mozliwosci percepcyj-

ne, wiedza, doswiadczenie winny determinowac srodki przekazu uzyte w skie-
rowanych do niego komunikatach. Chyba zbyt czesto zapomina si¢, ze odbiorca
jest w stanie przyjacé i przyswoi¢ wylacznie te informacje, ktore mozna odnie$c
do istniejacych struktur. Powinni o tym pamigtaé nie tylko projektanci, lecz réw-
niez kuratorzy projektow artystycznych, autorzy publikacji oraz wspdlpracujacy
z nimi redaktorzy. Jesli projektant jest posrednikiem miedzy nadawca a odbiorca,
to powinna go obowigzywac asymetria w relacjach nadawca—odbiorca, wyrazne
postawienie akcentu na tego ostatniego.

Projektanci oraz kuratorzy i redaktorzy naukowi — by¢ moze ze wzgledu
na nieoczywisty, wrecz nienarzucajacy si¢ pragmatyzm tresci dotyczacych tema-
tyki artystycznej — czg¢sto nie traktuja projektowania publikacji poswigconych
sztuce jako pelnoprawnej dziedziny projektowania graficznego, ktora kieruje si¢
takimi samymi zasadami zar6wno w procesie percepcji i zrozumienia informacji,
jak 1 petnionych funkcji spotecznych. Petnoprawnej w tym znaczeniu, ze skoro
od jakosci projektu publikacji po§wigconej dziehu artystycznemu nie zalezy bez-
pieczenstwo czy zycie uzytkownika (jak jest na przyktad w wypadku instrukcji
zazywania lekarstw czy obstugi urzadzenia), mozna pokusi¢ si¢ o inne kryteria
oceny, przyktada¢ inng miar¢ jakos$ci czy definiowac inne cele i zadania. Nic
bardziej mylnego.

Majac na uwadze wtasciwe przeprowadzenie komunikacji migdzy nadawca
(artysta, kurator) a odbiorcg, poza wpisaniem na state w proces projektowy ana-
lizy mozliwosci percepcyjnych tego ostatniego warto bytoby pozna¢ punkty wi-
dzenia nadawcéw (kuratorow, artystow, krytykéw sztuki), a takze posrednikow
komunikatu (projektantéw). Pojawiajace si¢ pytania: jak tworzy¢ funkcjonalne
przekazy wizualne, w jaki sposéb dobiera¢ odpowiedni jezyk wizualny, najlepiej
komunikujacy ide¢ dzieta, oraz jak konstruowac¢ komunikaty stosowne do dane-
go dzieta sztuki, ale przede wszystkim komunikujace jego ide¢ odbiorcy, wydaja
si¢ jak najbardziej zasadne. Przeanalizowanie tych kwestii i podjecie dyskusji
przez przedstawicieli dyscyplin zainteresowanych 1 bezposrednio zaangazowa-
nych w tworzenie publikacji poswigconych sztukom wizualnym miatoby glebo-
ki sens w szeroko pojetym konteks$cie spolecznym (profesjonalizacja zawodow:
projektanta, kuratora, krytyka, wydawcy, podnoszenie jakos$ci kultury wizualnej,
popularyzacja wiedzy, edukacja itp.). Tym bardziej ze nie istnieja, a jesli juz, to
nie sg powszechnie znane projektantom i autorom publikacji artystycznych, wy-
mierne kryteria oceny ich skutecznos$ci. Paradoksalnie, duzo tatwiej oceni¢ funk-
cjonalnos¢ tak trudnych, ale wymiernych dziedzin projektowych, jak na przyktad
projektowanie krojow pisma czy projektowanie systemow informacji wizualnej
— w poréwnaniu z publikacjg traktujacg o dziele sztuki, o bogatej zawartosci,
a czasem pisang trudnym dla zwyklego odbiorcy czy wrecz hermetycznym je-

1 J. Frascara, op. cit., s. 47.
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zykiem. Kwestie formy werbalizowania, przystepnosci jezyka autoréw tekstow,
funkcjonujacego w potaczeniu z jezykiem wizualnym (dotgczonym materiatem
ilustracyjnym oraz finalnym obrazem cato$ci publikacji) tworzacym narracje, nie
powinny umkng¢ uwagi redaktorow i projektantow.

Ze wzgledu na specyfike omawianej dziedziny projektowania projektant —
wraz z autorem opracowania — powinien w sposob szczegolny czu¢ si¢ wspotod-
powiedzialny za odbior i zrozumienie dzieta artystycznego; to on bowiem buduje
jego obraz w $wiadomosci odbiorcy. Wydaje si¢, ze stwierdzenie ,,wystawie to-
warzyszy katalog” powoli traci racj¢ bytu. Publikacja w pewnym momencie staje
si¢ jedynym $ladem, dowodem istnienia dzieta/projektu artystycznego, jego trwala
wizualng reprezentacjg. W omawianym przypadku nie bez znaczenia pozostaje
takze fakt swoistej adaptacji medialnej, majgcej miejsce przy dokonywaniu transla-
cji, interpretacji pierwotnego dzieta: na przyktad poprzez ukazanie dzieta/projektu
artystycznego na innym nosniku, w innej skali, kolorystyce itp., rowniez w innym
konteks$cie i warunkach odbioru. Opisana sytuacja przejgcia przez katalogi funkeji
krytycznej'?, poprzez zwigkszenie ilosci tekstow oraz materiatow ikonograficz-
nych, wzbogaca dzieto, poglebia jego odbidr, podaje intelektualne narzedzia, deter-
minujgc jego percepcje. Interesujace jest tez to, ze dodatkowe obrazy — w postaci
zawartych w publikacji ilustracji towarzyszacych tekstom krytycznym — sg nie-
dostepne dla tego odbiorcy odwiedzajacego wystawe, ktory nie ma w r¢gku publi-
kacji. Z kolei kto$, kto nie ma bezposredniej stycznosci z dzietem, czerpie wiedzg
1 buduje o nim swoje wyobrazenie jedynie na podstawie publikacji (tekstow i ob-
razow w niej zawartych). Powstaja zatem dwie rézne i nieporoéwnywalne $ciezki
narracji, a takze dwie drogi recepcji dzieta. Odbior jest rézny, w zaleznosci od tego,
czy zrodlem informacji dla odbiorcy jest bezposredni kontakt z dzietem, czy tylko
lektura publikacji — zaroéwno projektant, jak i nadawca (redaktor, kurator) musza
by¢ tego swiadomi. Jesli uwzglednimy to, ze wickszos¢ projektow artystycznych
ma charakter czasowy (wystawa, interwencja w przestrzeni, projekcja, happening
itp.), moze si¢ okazaé, iz publikacje — poprzez wilasciwe relacje zastosowanych
srodkéw typograficznych, rozbudowang tre$¢ oraz wejscie do szerokiego obiegu
spolecznego — stajg si¢ reprezentacja dziet sztuki, o ktorych traktuja.

Mozna wyrdzni¢ nastepujace rodzaje relacji zachodzacych miedzy projek-
tem graficznym a dzietem sztuki (projektem artystycznym):

— autorski charakter projektowanej publikacji (przyktad typografii ekspre-
sywnej): projekt staje si¢ niejako autonomicznym dzietem, ktérego walory tworza
niezalezng warto$¢, wspierajac przekaz pierwotny;

12 Piotr Matosek, historyk sztuki i prezes Fundacji na rzecz Sztuki ,,Reminiscencje”, or-
ganizator Konkursu Albuméw i Katalogéw o Sztuce, zwraca uwage na nowa funkcje ,,katalogu
sztuki” — funkcj¢ krytyczng. Wiaze si¢ to ze zdecydowanie wigksza liczba tekstéw o tym charak-
terze, a takze konstrukcjg prowadzonej w katalogu narracji, Radiowy przewodnik po najlepszych
i najpigkniejszych katalogach i albumach o sztuce. Rozmowa z Piotrem Matoskiem, audycja ,,Kul-
tura na tydzien”, radio TOK FM, 7 lutego 2011.
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— typografia transparentna (w odniesieniu do makrotypografii!): jezyk gra-
ficzny $cisle uzalezniony, wynikajacy z tresci, struktury, charakteru — inaczej pro-
jektuje sie na przyktad publikacje poswiecong twdrczosci Jana Matejki, a inaczej
Katarzyny Kozyry. Wbrew pozorom jest to zdecydowanie trudniejsze zadanie.

Przechodzac do kwestii bardziej szczegdtowych, obecnych na poziomie sa-
mego tekstu i towarzyszacego mu materiatu ikonograficznego, trzeba pamigtac
o niezwykle istotnych relacjach:

w badaniach relacji obrazu i stowa wazne jest okreslenie ich hierarchii. Mozna rozwazy¢ trzy
kategorie stosunku obrazu do tekstu dzieta. Pierwsza odnosi si¢ do kategorii ,,obraz powyzej tek-
stu”, kiedy materiat ilustracyjny przedstawia to, czego tekst nie moze wyrazi¢. Obrazy zatracityby
swoja precyzje w $wiadomosci i wyobrazni czytelnikow, gdyby tekst byt ich pozbawiony. ,,Obraz
w plaszczyznie tekstu” opisuje sytuacje, w ktorej materiat ilustracyjny przedstawia to, o czym
mowa w tekscie, a obrazy dotycza przedmiotéw znanych z osobistego doswiadczenia. Ostatnia
kategoria — ,,obraz ponizej tekstu” — odnosi si¢ do przypadku, kiedy obraz wnosi wlasne war-

tosci, rozszerza walory znaczeniowe i ekspresywne istotne dla ksigzki, ale pozostawia tekstowi
role dominujaca'?.

Biorac pod uwage zlozono$¢ tych relacji, przed projektantem — bedacym
ostatnim ogniwem w procesie tworzenia publikacji, a takze posrednikiem tacza-
cym nadawce z odbiorca — stajg przeszkody. Sa to miedzy innymi:

— ryzyko niewlasciwej transpozycji na jezyk wizualny;

— konieczno$¢ dostosowania si¢ do utartej struktury typowego katalogu
wystawy;

— ograniczenia (niemozliwos¢ kadrowania, zmiany koloru itp.);

— nierzadka hermetyczno$¢ jezyka (teksty); autorzy tekstow czesto nie ula-
twiaja odbiorcy zrozumienia;

— istnienie stereotypow odbioru sztuki wspotczesnej, nieufnos¢ odbiorcow
— czasem uzasadniona;

— brak zdefiniowania odbiorcy komunikatu.

W przypadku projektowania publikacji poswigconych artyscie, dzielu lub
projektowi artystycznemu mamy do czynienia ze zlozonym procesem, wrecz fe-
nomenem komunikacyjnym. Praca nad powstaniem publikacji w duzym skrocie
wyglada nastepujaco: kurator (lub redaktor merytoryczny/naukowy) dokonuje
wyboru dziet wizualnych, ktére beda reprezentatywne dla poruszanego przez
niego problemu czy tez zgodne z przyjeta ideg przekazu. Rownolegle powsta-
ja teksty posrednio'® lub bezposrednio odnoszace si¢ do problemu wskazanego

13 B. Kotarska-Lewandowska, Komunikat graficzny w uczeniu sie, tekst wystapienia na
XIII Konferencji Diagnostyki Edukacyjnej. Uczenie si¢ i egzamin w oczach uczniow, Lomza,
5-7 pazdziernika 2007.

14 Chodzi tu o sytuacje, kiedy sa dobierane (zamawiane lub przedrukowywane), a nastgpnie
wktadane w interesujacy redaktora kontekst opracowania dotykajacego innych, szerszych aspek-
tow, nierzadko z innych dziedzin. Przyktadem moze by¢ tekst Nie wiem, jak to powiedzie¢ Anny
Lipowskiej-Teutsch traktujacy o sytuacji kobiet w Polsce, zamieszczony w katalogu Krzysztofa
Wodiczki Pomnikoterapia (Zacheta, Warszawa 2005), czy Zatoba ,,na czarno”. O renegocjowa-
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przez redaktora lub artyste (nierzadko komentowane dodatkowymi ilustracjami).
Kolejny krok to prace redakcyjne, ttumaczenia, korekty autorskie, korelacje, wy-
konanie reprodukcji, stworzenie opisow, biogramdw itp. Pdzniej projektant, aby
dobrze wykona¢ swoja prace, ma za zadanie poznaé¢ zawartos¢, tre$¢ materia-
hu, a nastepnie przeanalizowac je pod katem celoéw, jakie finalny komunikat ma
osiggnaél®. Wtedy dopiero powstaje koncepcja projektu, ktora jest dyskutowana
1 zatwierdzana przez redaktora merytorycznego badz kuratora, i przystepuje si¢
do wykonania prototypu. I tu wtasnie tkwi wspomniany fenomen: prace artysty
(artystow), stanowigce dla redaktorow i projektanta pierwotny przekaz wizualny
(dzieto artystyczne), sg ,,prezentowane”, werbalizowane poprzez towarzyszace
teksty krytyczne, budujgce w ten sposob kontekst odbioru i nasuwajgce okreslone
konotacje; nastepnie catos¢ (wraz z reprodukcjami, zdjeciami archiwalnymi) jest
przektadana na narracj¢ wizualng, okreslony kod w postaci projektu publikacji.
Ten skomplikowany proces przedstawia ponizszy schemat.

narracja narracja dzieto
wizualna werbalna sztuki
(proj. graficzny) (teksty krytyczne)

Schemat

Zrodlo: opracowanie wiasne.

Ryzyko popelnienia btgdu w interpretacji, w budowie wlasciwej jako-
$ci informacji o dziele artystycznym jest podwojne: po raz pierwszy wystepu-
je w opisie dzieta artystycznego, a wigc w warstwie intelektualnej komentarza
stworzonego przez redaktora naukowego; drugi raz — w pracy projektanta prze-
ktadajacego catos¢ informacji na jezyk wizualny. Poniewaz jest to ostatni etap,
ostatni element calego procesu, to efekty pracy autora projektu beda najbardziej

niu tozsamosci przez sztukeg Joanny Tokarskiej-Bakir w publikacji Architektura intymna, archi-
tektura porzucona, poswigconej wystawie zorganizowanej przez Centrum Sztuki Wspotczesnej
Kronika w Bytomiu w 2007 roku.

15 Istnieja trzy zasadnicze pytania, na ktére projektant musi odpowiedzieé, zanim przystapi
do pracy (niezaleznie od tego, na jakim polu projektowania graficznego operuje i jak skompliko-
wany jest temat): Co ma by¢ przekazem? Co jest do zakomunikowania? Kto ma by¢ odbiorca?
Poniewaz w opisywanym przypadku wiadomo juz, ze przekazem ma by¢ publikacja, z kolei nie
do konca wiadomo — o czym wspomniano wcze$niej — kto ma by¢ odbiorcg, pozostaje bardzo
wazna kwestia: Co jest do przekazania? Jest to na tyle istotne, ze warto poswigci¢ czas na dyskusje
na ten temat z kuratorem.
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odczuwalne zaréwno przez odbiorce, jak i przez nadawce. Z tego powodu wiasnie
na projektanta — jako posrednika migdzy nadawcg a odbiorcg — spada ogromna
odpowiedzialno$¢ za ostateczng skutecznos¢ i efektywnos¢ przekazu.

Profesor Mieczystaw Porebski w swojej ksiazce Sztuka a informacja'® —
odnoszac si¢ do relacji migdzy informacja a obrazem, cho¢ bez bezposrednich
referencji do projektowania graficznego w omawianym konteks$cie — wskazuje
na problem z nieco innej strony:

Okresli¢, co to jest informacja, nie jest, jak wiadomo, tatwo. Znacznie juz tatwiej po-
wiedzie¢, czym nie jest. Nie sg jeszcze informacjami ptynace ku nam poprzez nasza ikonosfere
sygnaly, nie sg utrzymujace si¢ w niej slady. Sa zaledwie gotowos$ciag informacyjna
fizycznego $wiata, ktory nas otacza, albo raczej tego, co si¢ w tym $wiecie juz dla nas dokonato,
co jest juz w nim nasza wlasna historig. Historig trzeba jednak umie¢ sobie opowiedzie¢, objasnic,
wytlumaczy¢, przeksztalci¢ w cos, co informacji bedzie nam w stanie dostarczy¢. To za$ znaczy
— uformowac jag w obrazy. Obraz za$ staje si¢ obrazem wtedy dopiero, kiedy jest odbierany.

Odbierany, to znaczy wlaczony w pewien zatozony z gory prezentujacy go system, sklasyfiko-

wany w jego obrebie jako przeciwstawna innym obrazom calos$¢, powiazany kodowo z podobnie

zalozonym systemem prezentowanym i z jego przeciwobrazami!”.

Przytoczony fragment wigkszej analizy §wietnie ukazuje ztozono$¢ omawia-
nych w niniejszym artykule problemow, o ktorych zaréwno projektant, jak i autor
publikacji musza zawsze pamietac i si¢ z nimi uporac; co rownie istotne, profesor
Porebski wskazuje na wzajemne przenikanie si¢ i Scisty zwiazek relacji nadaw-
ca—odbiorca i obraz—tekst.

Na koniec rozwazan w duzym skrocie przyblizajacych problematyke zlo-
zonych relacji obecnych w publikacjach traktujacych o arty$cie czy dziele sztu-
ki warto przytoczy¢ stowa profesora Krzysztofa Lenka: ,,Sztuka to oderwanie
funkcji od zapisu wizualnego™'. Mozna je z powodzeniem traktowa¢ jako rodzaj
memento zarowno dla redaktoréw/kuratorow, jak i projektantéw; jednoczesnie sa
one wazng wskazowka w kwestii odpowiedniego podej$cia do omawianej dzie-
dziny projektowania i tworzenia publikacji naukowych. W koncu, przytoczone
stwierdzenie méwi takze jasno o niebezpieczenstwie, kiedy to narracja o zagad-
nieniach artystycznych moze si¢ sama sta¢ dzietem mieszczacym si¢ w kategorii
sztuki, a niekoniecznie funkcjonalnego przekazu.

Poprzez glebsza analize problemu ztozonych relacji w publikacjach nauko-
wych oraz ewentualne badania mozna by wypracowac racjonalne kryteria oceny
oraz — przede wszystkim — doboru $rodkéw i metod koniecznych do budowa-
nia wlasciwego odbioru dzieta za posrednictwem projektu graficznego. Wzrosta-
by w ten sposéb kultura wizualna, w tym takze pojmowanie sztuki i projektowa-
nia, oraz wypracowano by wlasciwe relacji miedzy nimi; mozna by w ten sposob

16 M. Porebski, Sztuka a informacja, Warszawa 1986.

17" Ibidem, s. 251.

18 Wypowiedz podczas wykladu na warsztatach prowadzonych przez Krzysztofa Lenka
w Akademii Sztuk Pigknych w Katowicach w styczniu 2010.
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zburzy¢ wiele stereotypow, zada¢ ktam dyletantom i ignorantom, a tworzone pu-
blikacje osiggnetyby wilasciwy poziom profesjonalizmu, lokujac si¢ w obszarze
projektowania odpowiedzialnego.

Celem tego artykutu byto zwrocenie uwagi na te kwestie, chyba niestusznie
marginalizowane. Interdyscyplinarne badania problemu i wigzaca si¢ z tym pro-
fesjonalizacja nadawcy (redaktora) i posrednika (projektanta) przekazu moglyby
mie¢ ogromne znaczenie w konteks$cie spotecznym, na przyktad dzigki podno-
szeniu poziomu kultury wizualnej, jakosci edukacji czy cho¢by zmniejszeniu dy-
stansu mi¢dzy odbiorcg a dzietem sztuki.

The complex author-reader and text—image relations
in publications dealing with works of art

Summary

The author analyses the specific nature of publications dealing with a work (or works) of art,
substantive changes that determine their creation — editing and designing — as well as the com-
plex mutual relations that occur in the very construction of the narrative, including its reading and
understanding.

The commonly used term “catalogue” has been redefined. The contents of art/exhibition cata-
logues are becoming increasingly rich and are scholarly well prepared; an extensive analysis and
a multi-context discussion of the problem in question sometimes even constitute the dominant part
of the catalogue, going beyond the function of a commentary to a collection of reproductions. The
type of publications discussed here has for some time been the only evidence of the existence of an
artistic work/project, its lasting visual representation. Of significance is also the fact of a kind of
media adaptation occurring when the original work is translated, interpreted: e.g. through presenting
the artistic work/project in a different medium, different scale, colour scheme etc., also in a differ-
ent context and conditions of reception. There is a need for publications devoted to art to be treated
seriously, on an equal footing with other design disciplines, despite the seemingly niche-like nature
of such publications.

The author of the article stresses the complex communication process as well as problems
related to the creation of publications dealing with works of art by editors and designers, which are
too often unjustly marginalised. What is needed is interdisciplinary research into these problems.
The results of such research could lead to professionalisation of actions of both the sender (editor,
publisher) and the intermediary (designer) of the message, and play an important role in the social
context.
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