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Matrcorzata Komza
O czym moéwig mistrzowie grafiki?

Odpowiedz na zawarte w tytule pytanie nie jest tatwa. Najprostsza brzmi —
o wszystkim: o powolaniu artysty, o wlasnej drodze tworczej, o roli przypadku
czy polityki w podjeciu okreslonych zadan, o funkcjach sztuki, a zwlaszcza gra-
fiki we wspodlczesnym spoteczenstwie, o wpltywie nowych technik na mozliwosci
artystyczne, o swojej wizji zadan, ktore przed nimi stojg, o warsztacie. Wielu ar-
tystow uwaza jednak, ze ich sztuka powinna méwi¢ sama za siebie i niechetnie
komentuja to, co tworza, i wyjasniaja, dlaczego to robia. Sktoni¢ ich do tego ro-
dzaju wynurzen mogg umiejetnie formutowane przez kompetentnego interloku-
tora pytania, swiadczace o wrazliwos$ci i rozumieniu specyfiki réoznego rodzaju
dziatan artystycznych.

Wydawnictwo Rosikon Press zaoferowato czytelnikom seri¢ zatytutowanag
,Arty$ci Mowig™!, w ktorej jak dotad ukazaty sie trzy tomy wywiadow: Elzbiety
Dzikowskiej z mistrzami malarstwa, Hanny Marii Gizy z mistrzami fotografii
i znowu Elzbiety Dzikowskiej z mistrzami grafiki2. I wlasnie ten ostatni tom jest
szczegollnie interesujacy dla badacza ksigzki wspodlczesnej. Badacz taki, oceniajac
ksigzke, zastanawiajac si¢ nad zastosowana w niej koncepcja graficzna, analizu-
jac poszczegodlne elementy uksztattowania estetycznego, probuje niejednokrotnie
odpowiedzie¢ na pytanie, co sprawito, ze przedmiot, ktéry ma przed soba, przyjat
taki, a nie inny ksztatt. Jaka role odegrat artysta-grafik, jaka za§ mozliwosci tech-
niczne, finansowe, gust publicznos$ci itd. Zwazywszy na to, ze praktycznie nie
istnieje fachowa krytyka zajmujaca si¢ oceng wspolczesnej grafiki ksigzkowe;,
szczegdlnie ciekawe wydaja si¢ wypowiedzi samych tworcow, zwlaszcza kiedy
mozna poréwnaé przemyslenia artystow nalezacych do réznych pokolen. Oczy-
wiscie malo jest tych, ktorzy ograniczajg si¢ w swych dziataniach do jednej tylko
dziedziny dzialalnos$ci graficznej. Jednak wigkszos$¢ z nich, przynajmniej w ja-

I Autorkami wywiadow sg dziennikarki, motto serii stanowi reklame¢ produktu — ktory
powinien dobrze si¢ sprzedaé — ma cechy sensacyjnej powiesci czy plotkarskiej prasy: ,,Artysci
mowia. Zwierzenia, ktorych na co dzien nie stychaé. Dyskusje, ktorych nie mozna powtorzyé.
Dzieta, ktore staty si¢ ikonami”.

2 E. Dzikowska, Wywiady z mistrzami grafiki, ,,Arty$ci Mowig”, Rosikon Press, Izabelin-
-Warszawa 2011, 268 ss., il. kolor.
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kim§ okresie swego zycia, pracowata na rzecz ksigzki. Przeprowadzajaca wy-
wiady Elzbieta Dzikowska, krytyk i historyk sztuki, cztonek Miedzynarodowe-
go Stowarzyszenia Krytykéw Sztuki (AICA), we wprowadzeniu do zasadniczej
czg$ci zbioru wypowiedzi artystow uswiadamia czytelnikom wszechobecnosé
grafiki 1 rolg jej tworcodw, ksztattujacych otaczajacg wspotczesnego czlowieka
rzeczywistos¢. Autorka, a moze wydawcy, zastosowali najmniej kontrowersyjny
uktad wywiadéw — alfabetyczny, wedtug nazwisk tworcow. Powstatl wiec swego
rodzaju leksykon artystow, co jeszcze podkresla nota biograficzna zamieszczona
po kazdym wywiadzie. Uwzglednieni zostali zar6wno twoércy pracujacy w Pol-
sce, tych jest oczywiscie wigkszos¢, jak i ci, ktorzy z réznych wzgledow i w ro6z-
nym czasie podjeli prace poza granicami kraju. Wywiady byty przeprowadzane
zapewne przez dtuzszy czas, bo sg tez wypowiedzi grafikow juz niezyjacych.
Nie ma informacji, czy byty one wczes$niej gdzies publikowane. Ksigzka zawiera
duzo, dobrej jakosci reprodukcji dziet poszczegdlnych tworcow, jednak edytorsko
nie jest najlepiej uksztattowana. Mozna dyskutowaé nad koncepcjg graficzng serii
— papier kredowy, sprawdzajacy si¢ przy ilustracjach, utrudnia nieco czytanie,
troche do zyczenia pozostawia korekta. Jednak wypowiedzi samych grafikow sa
bardzo interesujace, a i pouczajace.

Czesto padaty pytania zasadnicze o to, czym jest sztuka, jak poszczegdlni
twoércy rozumieja jej funkcje, jaka role pelni sztuka uzytkowa, jak przygotowy-
wac do tej pracy przysztych grafikow. Artysci bedacy nauczycielami majg wiele
cieckawych na ten temat przemyslen, a sg one o tyle wazne, ze wptywaja niejed-
nokrotnie na postawy wchodzacej w zycie mtodziezy.

I tak, Lech Majewski, profesor prowadzacy Pracowni¢ Projektowania Gra-
fiki Wydawniczej] w Akademii Sztuk Picknych w Warszawie, na pytanie, czy
plakat i ksigzka sg rownoprawne w sztuce z malarstwem, rzezba, grafikg warszta-
towa, odpowiada zartobliwie i nieco przewrotnie: ,,jesli wymienione przez panig
dziedziny sg reprezentowane dobrze, to mogg doréwnac dobrej sztuce ksigzki czy
plakatu” (s. 140). A Marcin Mroszczak, tworca plakatéw, znaczacych kampanii
reklamowych, na podobne pytanie w odniesieniu do innej dziedziny tak zwane;j
grafiki uzytkowej, odpowiada: ,,czy co$ jest reklamg czy sztuka, to czasami jedy-
nie sprawa kontekstu” (s. 152), na pytanie za$ o przysztos¢ grafiki Jan Bokiewicz,
projektant ksigzek, wspotpracownik Czytelnika, PWN-u, Iskier, mowi:

Przepowiadano kiedys, ze telewizja spowoduje $mier¢ kina. Cywilizacji druku zagrazac
miat wynalazek komputera i Internetu (teraz iPad!). Nic takiego nie nastapito. Ksigzki i gazety
papierowe maja si¢ dobrze (dla niektoérych, naleze do nich, wazny jest zapach farby drukarskiej
i szelest odwracanych stron). Grafika jest wcigz czgécia publicznej przestrzeni (s. 14).

Co prawda, artysSci tworzacy sztuke uzytkowa muszg si¢ liczy¢ ze zdaniem
zleceniodawcow, a nie zawsze jest tatwo znalez¢ wspolny jezyk, ale mimo wszyst-
ko ta dziedzina dziatalnos$ci przynosi tworcom wiele satysfakcji. Stawiane sg tez
zasadnicze pytania, na przyktad: czy ksigzka moze by¢ dzietem sztuki? Michat

Bibliotekoznawstwo 30, 2011
© for this edition by CNS



Recenzje i przeglady 161

Piekarski, absolwent warszawskiej ASP, uczen Macieja Urbanca, odpowiada na to
twierdzgco, dodajac, ze jest ona dzietem sztuki funkcjonalnym, ,,stuzy bowiem
1 do czytania, i do ogladania. [...] Musi mie¢ wlasciwg kompozycje, by¢ ciekawa
od poczatku do konca, musi zaskakiwaé, odkrywac stale co$ nowego, musi spra-
wiac przyjemnos¢, cieszy¢ wizualnie, kiedy bierze si¢ jg do reki. [...] Zashuguje
na to miano tylko taka ksigzka, ktéra ma dtugie trwanie”. A zapytany, na czym
powinien si¢ zna¢ grafik, ktory tworzy ksiazke, Piekarski méwi: ,,Przede wszyst-
kim musi je lubi¢. I musi tez lubi¢ typografie, czyli czué litery. Musi cieszy¢ go
nie tylko tekst, ktory przedstawia mysl autora, ale takze szaros¢ liter, biel kartki
papieru, ciemniejsze akcenty tytutéw i sroédtytutéw. Musi tym graé, rozumiejac,
ze ksigzka shuzy do czytania i do ogladania” (s. 190).

Lech Majewski bywa okreslany mianem rezysera ksigzki. Do swej pracy
podchodzi niezwykle emocjonalnie, a ksigzka stanowi jego wielka fascynacje.
,» 10 niezwykty przedmiot. Musi posiada¢ pewng tajemnice, emanowac nieokre-
slonymi cechami, ktére wciggng odbiorce do tego $wiata. Ja poddaje si¢ tej ma-
gii, bo to przygoda fascynujaca i daleka od schematow. Kazda ksigzka jest no-
wym wyzwaniem” (s. 134). Stowa te mozna potraktowac jak dewize swiadomych
swych zadan twoércow dobrze zaprojektowanej ksigzki. Ten sam artysta zapytany
o0 to, od czego zaczyna prac¢ nad nowym zadaniem, odpowiada, ze
od dogltebnego poznania tematu, zapoznania si¢ z materiatem. Potem staram si¢ go podac jak naj-
lepiej. Jak najsumienniej przekazac tres¢ i zainteresowac odbiorce. Zyjemy w czasach kultury ob-
razkowej, ludzie niechetnie czytaja. Moje ksiazki maja ich zachecic i do czytania, i do ogladania.
Wzbudzi¢ ich ciekawosé. [...] Podchodze do projektowania emocjonalnie i buduje tez §wiadomie

podswiadome emocje u odbiorcy. Psychologia odbioru jest niezwykle wazna. Stuza temu uktad,
sasiedztwo, stopniowanie napigcia (s. 134).

Andrzej Czeczot, ktory ma na swoim koncie ponad 200 ksigzek i okoto 400
oktadek, twierdzi, ze artysta w swych ilustracjach ,,zawsze pokazuje siebie, swo-
je widzenie $wiata, ale wydobywa tez to, co jest napisane, wazne dla ksigzki
ijej autora” (s. 38). Ciekawe sa ponadto rozne opinie na temat stosunku artystow
do tekstu, ktory maja graficznie opracowac, zilustrowac, skomentowac.

W wywiadach sporo tez mowig tworcy o oktadkach. Wszyscy doceniaja ich
role, czeste sa pordwnania tej formy graficznej do plakatéw. Niektorzy z grafi-
kow swoja przygode z ksiazka zaczynali wlasnie od projektowania oktadki, tak
jak Maciej Buszewicz, profesor warszawskiej ASP, prowadzacy dzi$ pracownie
zajmujaca si¢ wlasnie ta dziedzing sztuki.

Pierwsza zamowit u mnie Andrzej Heidrich w roku 1976. Dla Czytelnika. Oktadke bylo
fatwiej wykona¢ niz na przyklad plakat, jest bardziej kameralna i latwiej mozna znalez¢ odpo-
wiednie dla niej $rodki. Po paru latach projektowania oktadek i ilustracji zajatem si¢ ksigzka dla

dzieci, z wlasnymi ilustracjami i typografig. Drukowano je wowczas nie najlepiej, za to w duzych
naktadach — Pana Dropsa i jego trupe wydano w naktadzie ponad miliona egzemplarzy! (s. 18).

I do tej pory ksiazka pozostata dla tego grafika najwazniejsza. W prowadzo-
nej przez siebie pracowni projektowania na warszawskiej ASP uczy studentow
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,porzadkowania cudzych szuflad”, co, jak twierdzi, sam tez stale robi. ,,A tak
naprawde — myslenia, bo to nie jest pracownia ilustracji, ale projektowania.
Uczg, ze nie potrzeba mowic o tym samym dwoma jezykami, stowem i obrazem.
One moga by¢ réwnoleglte, moga si¢ mija¢, nawet przecina¢. Mozna to porownac
do tekstu dramatu i jego przeniesienia na sceng¢, do przedstawienia” (s. 26). Mi-
chat Piekarski na pytanie, jaka rol¢ w ksigzce odgrywa oktadka, stwierdzit, ze
rzecz wydaje si¢ oczywista:

Jest jej bezptatng reklama, czesto jedyna. To pierwszy kontakt z czytelnikiem. Musi infor-
mowac, zacheca¢ do czytania i do kupowania. W czasach wielkosci Czytelnika i PiW-u kazda
ksigzka dobrego autora bez wzgledu na okladke sprzedawata si¢ w naktadzie 100-200 tysigcy

egzemplarzy. Dzisiaj 5 tysiecy to jest duzy naklad, wiec wydawnictwa walcza o klienta, takze za
pomoca okladek (s. 194).

O oktadkach méwi tez Lech Majewski, wskazujac, ze stanowia one bar-
dzo istotng informacje, zachecajaca do kupienia ksigzki. Oktadka wedtug niego
»musi wiec zaskakiwac, r6zni¢ si¢ od swoich sgsiadek. Ale powinna by¢ takze
wynikiem myslenia o calo$ci ksigzki, adekwatna do jej wewnetrznej zawartosci”.
Ponadto zwraca w tym miejscu uwage na role typografii, ktora ,,winna by¢ spdjna
z tematem, nos$na, czytelna. To jeden z elementéw kreujacych cala ksiazke. Ale
wazny jest rowniez caly proces przygotowania ksiazki do druku i oczywiscie
sam druk” (s. 134).

Dla artysty duze znaczenie ma zawsze sprawa warsztatu, techniki, ktora sie
postuguje. W tym konteks$cie w wypowiedziach grafikow ciekawy jest watek no-
wej technologii, wprowadzenia do powszechnego uzytku komputeréow jako pod-
stawowego narzedzia pracy. Zwlaszcza starsi tworcy, ktorzy doswiadczyli trudéw
tradycyjnych metod projektowania i realizacji grafiki uzytkowej, doceniaja zaist-
niala rewolucje. Wspomniany wczesnie Jan Bokiewicz na pytanie, czy komputer
zmienit warsztat, odpowiada: ,,Znacznie go utatwit. To naprawde wielka rewo-
lucja. MieliSmy na przyktad w drukarniach ubogi zasob czcionek (i na co dzien
utrudniony do nich dostep). Katalogi zagranicznych pism drukarskich trzeba byto
fotografowac, wycinac litera po literze i mozolnie lepi¢ teksty, albo uzywac retra-
setu i dodawac polskie znaki diakrytyczne” (s. 7-8). W wywiadzie z Maciejem
Buszewiczem jako haslo wprowadzajace pada stwierdzenie: ,,Komputer daje mi
wolno$¢” (s. 16). Artysta wspomina, ze praca w grafice uzytkowej w latach 70.
byta dosy¢ ucigzliwa, a rozwoj techniki stopniowo jg utatwial. Kiedy kupit sobie
Macintosha, stwierdzil, ze
nagle wszystko stato si¢ dostepne! Wyobrazenie nabrato ciata, sam moglem decydowac¢ o naj-
mniejszym elemencie ksiazki. Oba jezyki — i stowo, i obraz — znalazty si¢ pod moja catkowita
kontrolg. Teraz naprawde mogtem projektowac ksiazki od deski do deski. Komputer daje mi wol-
nos¢. [...] Jest to warsztat bez poréwnania doskonalszy. Grafik moze wspottworzy¢ wszystko, od
projektu po przygotowanie do druku. Akt tworczy to zaledwie 10 procent pracy, reszta jest sprawag
techniki, mozotem [...] mimo, ze postuguje¢ si¢ najnowszymi narz¢dziami elektronicznymi, ktore
pozwalaja mi realizowa¢ moje pomysty, jestem w rownym stopniu artysta i rzemie$lnikiem. Jak
w $redniowieczu. Sztuka zatoczyla krag. [...] Komputer to jedynie wykonawca polecen, skompli-
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kowane liczydto, doskonale narzgdzie. On mi pozwala nawet na stworzenie wlasnego pisma, ktore
wyglada jak odreczne (s. 24).

Lech Majewski, pytany o role komputera, wyraza opini¢, ktora potwierdzi-
loby zapewne wielu tworcow, ze nowa technologia jest wspaniata, ,,Ale trzeba
tak robi¢, zeby jej nie byto widac. [...] To genialne narzedzie, ktére niewatpliwie
pomaga artyscie, ale nie zastapi jego glowy i wrazliwosci” (s. 140). Pytany o ty-
pografie podkreslal, ze ,,Teraz mozliwosci poligrafii sg olbrzymie, mamy dobre
papiery, bardzo dobre farby i §wietne technologie przygotowania. To w znacznej
mierze zasluga komputerow, ktore wyeliminowaty partaczy i posrednikow, dzig-

Skoro artysci mowili o roznych polach swej dziatalnosci, nie mogto zabrak-
na¢ pytan o projektowanie gazet czy czasopism, o stosunek grafikow-projektan-
tow do tej pracy. Na pytanie, czy to tez sztuka i jak powinna wyglada¢ dobra
gazeta, Jan Bokiewicz odpowiada twierdzaco i konstatuje, ze nie powinna by¢

jak $mietnik, z ktorego nie sposob wytowi¢ tego, co najwazniejsze, bo zle wtamane zdjecie niwe-
czy, wyklucza drugie, a sgsiadujgce tytuty i kroje pism wzajemnie si¢ ktocg [...]. I tak jak wszyst-
kim w sztuce, rowniez gazeta powinna rzadzi¢ harmonia [...]. Dobrze wymyslona gazeta to takze
taka, ktora rozpoznamy nawet w postaci podartego strzgpu, bez tytutu (s. 14).

Specjalizujacy si¢ w grafice prasowej i typografii Marek Knap okresla, co
trzeba zrobi¢, by gazeta byta dobra: ,,Po 15 latach pracy w tej branzy wiem,
ze najwazniejszy jest pomysl, idea. Koncepcja. Takze temat, ktory inspiruje nie-
zaleznie od tego, jak jest trudny. I w tym zakresie jestem stuzebny wobec redak-
tora” (s. 102). Artysta ten dostatl nagrodg, prasowego Oscara, za stworzenie no-
wej szaty graficznej ,,Rzeczpospolitej”. Uwaza on, ze zadecydowal o tym pewien
konserwatyzm.

Po latach pracy w pismach kolorowych zapragnatem zrobi¢ gazete dla powaznego odbior-
cy, takiego, ktory rozumie drukowane w niej teksty. [...] Zaprojektowatem pierwsza w tej czesci
Europy, specjalnie dla tej gazety, rodzing krojow pisma; dotychczas tylko wielkie dzienniki typu
»Guardian” czy ,,New York Times” mogly sobie na to pozwolic.

I dodaje: ,,W gazecie najwazniejsza jest konsumpcja informacji. Grafika nie
powinna by¢ bohaterem, ale jakby ramg dla treéci, tak jak blejtram dla obrazu.
Nie moze by¢ w niej nic zbednego” (s. 102). Jacek Utko, od 1996 roku dyrektor
artystyczny ,,Pulsu Biznesu” i dyrektor kreatywny catej grupy wydawnictw Bon-
niera w Europie Srodkowej, Skandynawii i Rosji, na prowokacyijnie sformutowa-
ne pytanie o to, czy gazety sa jeszcze potrzebne, odpowiada, ze stanowig ciagle
jeden z filarow demokracji.

Poza tym — obcowanie z papierem jest przyjemne. W coraz bardziej wirtualnym $wiecie
takie realne do§wiadczenie bedzie w cenie. Papieru nie ogranicza technologia, moze mie¢ wigcej
warto$ci wizualnych niz np. typografia, ktora dopiero raczkuje w Internecie [...]. Design jest w tej

chwili znacznie lepszy w prasie niz w Internecie. Trzeba drukowac to, co jest unikalne dla tego
medium, a nie kopiowac¢ Internet (s. 252).
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Artysta potwierdza, ze grafika gazetowa jest sztuka, i zastrzega:

nie chodzi tu o pigkno oktadki. Sztuke projektowania mediow rozumiem jako prezentacje in-
formacji w sposob zgodny z percepcja odbiorcy. Jako stuzbe wobec czytelnika, cos, co ulatwia
zrozumienie i jednocze$nie jest piekne [...]. Potrzebna jest inzynieria, tak samo jak w przypadku
samochodu, ktory ma by¢ nie tylko tadny, ale musi jezdzi¢, zuzywaé malo paliwa, by¢ bezpieczny.
To wszystko razem jest sztuka designu (s. 252).

Michat Piekarski, dyrektor kreatywny konsorcjum wydawniczego zajmuja-
cego si¢ czasopismami, mowi o roéznicach w artystycznym traktowaniu ksiazki
1 magazynu.

Ksiazke wydaje si¢ na lata, a magazyn — na miesigc. Tez jest w tym przyjemnos$¢, bo co
miesigc mozna realizowa¢ nowy pomyst. Ale jest rowniez prawda w tym, ze [...] magazyny robi

si¢ po to, zeby sprzedawac strony reklamowe [...]. Moga by¢ lepsze i gorsze, tadniejsze i brzydsze,
ale kryterium jest jedno: sprzedaz (s. 194).

Praca dla gazet, czasopism moze mie¢ jednak rézny charakter. Ciekawe sg
uwagi Andrzeja Dudzinskiego, ktory w Stanach Zjednoczonych migdzy innymi
ilustrowat recenzje ksigzkowe w tygodniowym dodatku do ,,New York Timesa”
— ,,The Book Review”. Te rysunki otworzyly mu drogg do wspotpracy z tak
zwang Op-Ed Page, ,,przedostatnig strong opinii, od ktorej wytrawny czytelnik
zaczyna lekture gazety” (s. 46). Rysunki te stanowity rodzaj komentarza poli-
tycznego do wspotczesnych wydarzen i cieszyty sie duza popularnoscia.

Omowione tu wypowiedzi artystow odnoszace si¢ do ksigzki sg istotnym
punktem wyjscia rozwazan o kondycji wspotczesnych polskich edycji. Uwraz-
liwiaja na to, co czesto jest jakby niezauwazane, co w omowieniach, recenzjach
ksigzek wlasciwie nie wystepuje. Ciekawa jest obecna w wielu wypowiedziach
funkcjonalna koncepcja ksiazki, zrozumienie jej spotecznej roli, docenienie od-
biorcy. Zgromadzone w omawianym zbiorze wywiadoéw sformutowania samych
artystow, tworcow roznych typow edycji, daja bibliologom narzedzia do rzeczo-
wego opisu, do wlasciwego stawiania pytan o jakos¢ obecnej na rynku wspotcze-
snym oferty wydawniczej. Pozwalaja tez lepiej zrozumie¢ zmieniajacy si¢ Swiat
wspotczesnej grafiki ksigzkowe;.
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