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O niezbednosci antropologii
komunikacji i antropologii mediow

Przywotana w tytule artykutu formuta antropologii komunikacji i mediow
wymaga objasnien. Zaczne¢ od przyblizenia dwoch konkurencyjnych sposobow
rozumienia komunikacji. W polskiej refleksji zdecydowanie przewaza koncepcja
inzynierska, ktora wywodzi si¢ z badan prowadzonych nad funkcjonowaniem
telegrafu. Zostaty one podjete w Stanach Zjednoczonych jeszcze przed 11 wojna
Swiatowa i1 byly kontynuowane w czasie jej trwania. W oparciu o nie w 1949 roku
powstal powszechnie znany model Shannona i Weavera, sprowadzajacy pojecie
komunikacji do transmisji, przekazu. Claude Shannon, podejmujac ustalenia Nor-
berta Wienera, chcial stworzy¢ matematyczng teorie telegrafu, natomiast Warren
Weaver podjat probe poszerzenia jej zastosowania na obszarze wszelkich form
komunikacji. Zatem to, co u Shanona jest jeszcze teorig informacji, u Weavera
przybiera postac teorii komunikacji i poprzez syntezy interdyscyplinarne jest za-
szczepiane w psychologii, biologii i naukach spotecznych.

Tak zaczyna si¢ — najpierw w Ameryce, a p6zniej w Europie — triumfalny
pochdd koncepcji komunikacji, ktory otwieraja kolejne konferencje i sympozja.
Poczatkowo uczestniczy w nich starannie dobrane towarzystwo cybernetykow,
psychologdéw, socjologow i antropologéow. Rezultaty elitarnych debat sa nastep-
nie oglaszane spolecznosciom akademickim i szeroko kolportowane w postaci
ksigzek, osiggajacych dziesigtki tysiecy naktadu. Dzi§ niezmiernie rzadko mozna
si¢ spotka¢ z bezposrednim powotywaniem si¢ na telegraficzng koncepcje ko-
munikacji, jednak zmodyfikowane i poszerzone jej ujecie wbudowano na trwate
w tradycje psychologii spotecznej i medioznawstwa za sprawa tak znanych ba-
daczy, jak Elihu Katz, Harold Lasswell, Paul F. Lazarsfeld, Charles Wright i De-
nis McQuail, czy w schematach Wilbura Schramma, Abrahama Molesa, Georga
Gerbnera i Theodore’a M. Newcomba.

Model Shannona-Weavera przez dziesi¢ciolecia miat porazajaca site oczywi-
stosci; a jak wiadomo — to, co oczywiste, nie wymaga dowodu. W tym przypad-
ku dodatkows role odegra¢ miata legitymizujaca model matematyka, dziedzina
par excellence naukowa, a umacniato go powszechne doswiadczenie: kazdy z nas
przeciez rozmawial przez telefon i bardzo dobrze wie, jak to jest z przekazy-
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wanym przez nadajnik sygnatem, ktéry po drugiej stronie jest odbierany przez
adresata. Nic prostszego i bardziej oczywistego. Jednak oceniany z perspektywy
antropologii model telegraficzny odstania wiele mistyfikacji i uproszczen. Nie-
dostatki, o ktérych mowa, dobitnie ujawnia opisana przez Yvesa Winkina' kon-
cepcja komunikacji hydraulicznej. Tak wlasnie, w prze§miewczy sposob, badacz
,»szmerow codzienno$ci” okresla zapoczatkowany przez Weavera sposob ujmo-
wania komunikacji spotecznej. Ma ona status podobny do mechaniki wlasciwe;j
strukturom hydraulicznym, poniewaz przybiera posta¢ — zwlaszcza za posred-
nictwem mediow — komunikacyjnego strumienia wylewajacego si¢ w kierunku
odbiorcy. Hydrauliczna metaforyka dominuje tu zarowno w badaniach nad spo-
feczenstwem, postrzeganym jako sie¢ kanatow, tam 1 mytnikow, lustro wody, po
ktorym niczym kaczki ptywaja krazace opinie, jak i nad mediami. W tym przy-
padku metaforg strumienia uciele$nia zaproponowany w 1947 roku przez Kurta
Lewina, a nastepnie upowszechniany w niezliczonych rozprawach, termin gate
keeper, wskazujacy na osoby, ktore dzigki swej instytucjonalnej pozycji moga
kanalizowa¢, opozniaé, a nawet blokowac przeptywy informacji.

Rzecz ma si¢ zupetnie inaczej z orkiestralng koncepcja komunikacji. Wpro-
wadzajac metafore orkiestry, Winkin? wskazuje na glebokg analogie¢ pomigdzy
uczestnikami kultury a muzykami, ktérzy nie potrzebujg ani dyrygenta, ani par-
tytury, poniewaz znaja melodi¢ i §wietnie daja sobie rade bez przewodnika, pro-
wadzac si¢ wzajemnie podczas gry. Kazdy pojedynczy komunikat wpisuje si¢
zatem w szerszg matryce, ktorag mozna traktowac jako kulture. To ona stanowi
komunikacje¢ spoleczna: zespot kodow i regul, ktore umozliwiajg interakcje i re-
lacje miedzy uczestnikami tej samej kultury, nadajac regularnos¢ i przewidy-
walnos¢. Komunikacja ma wiec charakter ciggly i w zaden sposob nie mozna jej
redukowac¢ do dziatania jednostki. Przeciwnie, jednostka jest ,,aktorem spotecz-
nym”, uczestnikiem catosci, ktora podporzadkowuje go ogdlnemu pojeciu. Opis
tak ujmowanej gry bytby waznym zadaniem dla antropologa komunikacji, ale
przeciez nie jedynym.

Mozna wigc méwi¢ o znacznym pokrywaniu si¢ przedmiotu antropologii
komunikacji z rozumieniem komunikacji w uj¢ciu orkiestralnym. Co jeszcze ina-
czej mozna wyrazi¢ jako zasadniczg niesprowadzalno$¢ czy wrecz antynomicz-
no$¢ antropologii komunikacji wobec uj¢¢ ufundowanych na bazie transmisyjne-
go modelu komunikacji. Jako wazne dopetnienie tej mysli traktuje stwierdzenie
Piotra Kowalskiego®, ktéry powiada, Ze pojecie antropologii komunikacji jest
swoistg tautologig. To prawda, ktéra obowigzuje tylko wtedy, gdy we wskaza-
nej formule komunikacj¢ bedziemy rozumie¢ w sposéb orkiestralny. Wowczas

1'Y. Winkin, Antropologia komunikacji. Od teorii do nowych badar terenowych, przet.
A. Karpowicz, wstep W.J. Burszta, Warszawa 2007.

2 Ibidem, s. 75.

3 P. Kowalski, Refleksje o antropologii mediow, [w:] Dziennikarstwo i Media. Przestrzenie
komunikowania, red. 1. Borkowski, K. Stasiuk-Krajewska, Wroctaw 2010, s. 20.
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rzeczywiscie bedzie ona tautologia. Sytuacja, a wraz z nig uklad argumentow,
zmieni si¢ radykalnie, jesli przywolamy inzynierska tradycje komunikacji, model
transmisyjny, dominujacy nie tylko w polskich badaniach nad komunikacja.

Warto w tym miejscu przywolaé jeszcze jedno swiadectwo — tym razem o je-
zykoznawczej proweniencji (a rzecz ujmujac $cislej: z zakresu etnografii mowie-
nia) — przetamywania stereotypowych uje¢, mozliwe do zastosowania w obrebie
antropologii mediéw. Chodzi o przedstawiony juz w 1967 roku przez Della Hyme-
sa program ,.etnograficznej obserwacji zachowan, sytuacji i przedmiotdw, ktore sa
postrzegane w danej wspolnocie jako obdarzone wartosciag komunikacyjng”. W ar-
tykule zatytutowanym The Anthropology of Communication Hymes pisze:

Rozumieniekomunikacji wantropologii musi zaleze¢ od rozumienia komunikacji w et-
nograficznie badanych kulturach lub wspdlnotach, poniewaz na nich si¢ opieraja fakty i teorie an-
tropologiczne. We wszystkich kulturach lub wspdlnotach zachowania i przedmioty jako rezultaty
zachowan sg selektywnie wspotorganizowane, wykorzystywane, rozpatrywane i interpretowane
z powodow swych waloréw komunikacyjnych®.

Korzystam z przywotania Winkina, ktory harmonizuje swojg koncepcj¢ an-
tropologii komunikacji z rozumieniem kultury, odpowiadajacym definicji Warda
H. Goodenougha, i tezami Raya Birdwhistella, stawiajacego w centrum swoich
analiz przewidywalno$¢ w obrgbie wspolnoty — a poniewaz wspdlnoty nie sg
klasycznymi strukturami kulturowymi, proponuj¢ traktowac je jako wspolnoty
komunikacyjne, postugujace si¢ wspolng ramg komunikacyjng, tworzong m.in.
za posrednictwem kulturowego imaginarium kultury, praktyk kolekcjonujacych
wytwory ludzkiego do§wiadczenia. To w nim, w obrebie imago mundi, ujawniaja
si¢ sposoby konceptualizowania $§wiata m.in. poprzez operowanie czasem i prze-
strzenig. Ukryte sa w nim takze — zazwyczaj do$¢ glgboko — sady warto$ciu-
jace, potoczne aksjologie.

W antropologii mediéw wazna role przypisuje si¢ rytualnosci przyznawa-
nej takim aktom, ktére charakteryzujg si¢ powtarzalnoscia, stereotypowoscia
1 znacznym stopniem sformalizowania. Sytuowana na przecigciu antropologii
wspotczesnych spotecznosci i kulturowego zwrotu w medioznawstwie, tak uj-
mowana antropologia mediow ukazywaé ma fundamentalne znaczenie struktur
symbolicznych, ktore wtasnie dzigki mediom spetniajg najwazniejsza role w pro-
cesie ksztaltowania spolecznej wizji rzeczywistosci. Przeszukuje si¢ zatem za-
warto$¢ mediow, aby odnalez¢ w nich to, co dobrze znane: mity, rytuaty, zjawiska
liminalnosci czy magii. Kategorie dobrze rozpoznane w tradycyjnym polu przez
lata badanym przez antropologéw, dzi$ ,,odkrywane” sa w mediach.

4 D. Hymes, Anthropology of Communication, [w:] Human Communication Theory, red.
F.E.X. Dance, New York 1976, s. 25 (za: Y. Winkin, op. cit., s. 102).
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Za ujecie modelowe w obrebie medialnych rytuatéw uwaza si¢ koncepcje
media event Daniela Dayana i Elihu Katza>. Ich propozycja zainspirowata wielu
badaczy, ktorzy dostrzegaja wcigz nowe odmiany rytualnosci w telewizyjnych re-
lacjach z krolewskich §lubow i pogrzebow, politycznych czy religijnych wizyt skta-
danych przez prominentne osobistosci, imprez sportowych, festiwali muzycznych
badz politycznych celebracji. Interpretujgc na wiele sposoboéw rytualnosc even-
tow, podkreslajg ich medialne zaposredniczenie. Prowadzi¢ ma ono do amplifika-
cji rytuatu, ktoéry obejmuje coraz szerszy krag uczestnikow i wspottworzy nowe
mechanizmy geograficznej dystrybucji, a takze modyfikuje tradycyjne struktury
rytualnych skryptow, form publicznych wystapien, roli mistrzoéw ceremonii.

Na integracyjng rol¢ ceremonii medialnych wskazuje takze Eric Rothen-
buhler®, ktory powotujac si¢ na publikacje Dayana i Katza, pisze o ,,zmediatyzo-
wanych rytuatach”. Zdaniem antropologa maja one sprzyjac celebrowaniu wiezi
emocjonalnych i w konsekwencji wzmacnia¢ tad spoteczny.

Do teorii Dayana i Katza nawigzata rowniez Tamar Liebes w artykule
Television’s disaster marathons: A danger for democratic processes?’, zwraca-
jac uwage, ze badacze wydarzen medialnych nie uwzglednili w swoich rozwa-
zaniach relacji katastroficznych, w ktorych nie ma miejsca (ani czasu) na cele-
bracje. Niekonczacy si¢ telewizyjny maraton katastrof epatuje chaosem i bélem
uczestnikow tragicznych wypadkow, a eksploatowanym nagminnie wysokim
emocjom towarzysza krwawe ujecia i drastyczne sceny, powracajace wielokrot-
nie w serwisach informacyjnych. O ile klasyczne wydarzenia medialne podnosza
na duchu, maratony katastrof pograzaja telewidzéw w poczuciu chaosu, zagu-
bienia i Igku. Inaczej niz Liebes (i rozwijajacy jej ujecie Katz), ktora wskazuje
na destrukcyjny charakter katastroficznych relacji, uwazam, ze rozpadajgcemu
si¢ na naszych oczach §wiatu, redukowanemu — niczym w magicznym zakle-
ciu — do powtarzanej we wszystkich stacjach formuty ,,0dtad juz nic nigdy nie
bedzie tak samo”, relacjonujgce media przeciwstawiaja materi¢ podstawowa kul-
tury, ,,poziom zero”, wspolnot¢ do§wiadczen wyrazajaca si¢ w jednoznacznych
sadach warto$ciujacych i potocznych aksjologiach. Dziata tu bezbtgdnie komuni-
kacja orkiestralna, ktéra ma potwierdzac sferg fadu i trwatosci. Spazmatycznemu
nurtowi kultury zagrozonej katastrofg przeciwstawia ona paleokulture®, wartosci
mocno powiazane z autorytetami — ozywiajg one pami¢¢ historyczng i przywra-
cajg cztonkom wspdlnoty poczucie tadu i bezpieczenstwa. Formuta ,,odtad juz nic

> D. Dayan, E. Katz, Wydarzenia medialne. Historia transmitowana na zywo, przet. A. Sa-
wisz, wstep W. Godzic, Warszawa 2008.

¢ E.W. Rothenbuhler, Komunikacja rytualna. Od rozmowy codziennej do ceremonii medial-
nej, przet. J Baranski, Krakow 2003.

7 T. Liebes, Television’s disaster marathons: A danger for democratic processes?, [w:] Me-
dia, Ritual and Identity, red. T. Liebes, J. Curran, London 1998, s. 71-84.

8 Por. T. Miczka, O zmianie zachowarn komunikacyjnych. Konsumenci w nowych sytuacjach
audiowizualnych, Katowice 2002, s. 145-146.
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nigdy nie bedzie tak samo™ ujawnia takg konceptualizacje temporalng, w ktorej
czas przebiega w dwoch kierunkach. Pierwsza z osi — przywotuj¢ w tym miejscu
kategorie Paula Ricoeura'®— wskazuje na ,,punkt zerowy rachuby”, ,wydarzenia
zatozycielskie”, ktore otwierajg nowa ere. Drugi wektor nakazuje podréz ku bez-
piecznej przesziosci — to w niej uczestnicy ,,orkiestry” maja znajdowac oparcie.

Zglaszane coraz czg$ciej przez antropologéw postulaty o konieczno$ci zre-
definiowania tego, co przez dziesi¢ciolecia nazywane byto ,terenem” czy ,,sta-
tusem informatora”, prowokuja medioznawcoéw o antropologicznej orientacji do
pytan o to, jak zmieniajg si¢ uktady komunikacyjne, w ktérych mozna dostrzec
analogiczne czy zblizone struktury. Wyprawa w teren, ktora miala zagwaran-
towaé uczestnictwo w przezywaniu mniej czy bardziej egzotycznej — z naszej
perspektywy — komunikacji, oddalenie kulturowe jako uprzywilejowana posta-
wa badawcza, tak mocno eksponowana jeszcze przez Claude’a Levi-Straussall,
ktory wyrazajac zdecydowane désintéressement kultura popularna, radzit tym,
ktorzy ,,chca zrozumie¢ Cztowieka, by nie zamykali si¢ w introspekcji i nie ogra-
niczali do badania kultur dobrze nam znajomych”, jest juz anachronizmem. Teren
bywa dzi$ rozumiany jako figura retoryczna, metafora, a w najlepszym razie jako
plaszczyzna tworzona przez nowe technologie komunikacyjne, ktore zastgpuja
relacje ,,twarzg w twarz” w ,.terenie” z ,,informatorem” catkowicie odmiennymi
konstrukcjami.

Dla antropologii mediow — bo o niej tu mowa — duzo ciekawsza od badan
,w terenie” jest refleksja o nie-miejscach'?, a od uwagi po$wigcanej informato-
rom — rola przewodnika, mistyfikatora badz heretyka. Nie-miejsca to puste prze-
strzenie oczekujagce na wypelnienie badz niezdefiniowane, nietrwate konstruk-
cje, ktore dopiero sg w fazie przybierania jakiej$ postaci. Trudno zatem przypisaé
im jakikolwiek status, sa niczym stacje przesiadkowe, bez ktorych nie mozna ani
kontynuowac podrdzy, ani osiggnac celu, ale sa to przeciez nie-miejsca: o nich sie
nie pamigta, btyskawicznie ida w zapomnienie, zwlaszcza wowczas gdy gasng
swiatla badZ wtedy, kiedy zblizymy si¢ do miejsc przeznaczenia. Sg prowizoria-
mi, punktami rozbiegu, a mimo to wtasnie z nich wychodzg najwazniejsze impul-
sy i energie. To przestrzen nap¢gdowa, miedzyprzestrzen, miedzyczas.

Jako medialny odpowiednik antropologicznego nie-miejsca uznaje¢ telewizyj-
ne studio, z ktoérego emitowano przez dziesigtki lat serwisy informacyjne: prze-
strzen do wypetnienia, stacj¢ przesiadkowa dla kreowania wizerunkow wysokich

® A. Wozny, Odtqd juz nic nigdy nie bedzie tak samo. Media — eventy — kryzysy... i pery-
ferie, Wroctaw 2013.

10°P, Ricoeur, Czas opowiadany, [w:] Czas i opowiesé, t. 3, przet. U. Zbrzezniak, Krakow
2008, s. 153.

11 C. Lévi-Strauss, D. Eribon, De pres et de loin, Paris 1988, s. 106 (za: W Stoczkowski,
Ludzie, bogowie i przybysze z kosmosu, przet. R. Wisniewski, Warszawa 2008, s. 13).

12 K. Schlbgel, W przestrzeni czas czytamy. O historii cywilizacji i geopolityce, przet.
1. Drozdowska, L. Musial, postowie H. Ortowski, Poznan 2009.
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urzednikéw i1 funkcjonariuszy zmieniajacych sie¢ wraz z kazdym zakretem hi-
storii. W zaleznosci od potrzeb wypetniona stosownym strojami, gadzetami czy
gestami redaktoréw prowadzacych serwisy: od wojskowych munduréw w stanie
wojennym po kotyliony w czasach prezydentury Bronistawa Komorowskiego; od
powiadomienia Polakéw 13 grudnia 1981 roku o stanie wojennym, przekazanego
ze studia bis ukrytego w bunkrze jednostki wojskowej przy ul. Zwirki i Wigury,
udajacego tamto przy Woronicza, po ostentacyjne opuszczenie studia z przygo-
towang wczesniej torebka, zaaranzowane przez redaktor Aleksandre Jakubow-
ska. Ale telewizyjne studio moze wywolywac u odbiorcy wrazenie przestrze-
ni otwartej, bezkresnej, wrecz nieograniczonej, niemal fantastycznej. Prezenter
moze nawet znikng¢ z wizji niczym amerykanski iluzjonista David Copperfield.
Tak dzieje si¢ podczas specjalnego wydania Faktow, celebrujacego poczatek pol-
skiej prezydencji w Unii Europejskiej, gdy prowadzacy zostaje teleportowany
(za posrednictwem techniki hologramu) do Brukseli, po czym znika z ekranu
— a wszystko poprzedzone jest komunikatem: ,,najnowsza technika specjalnie
dla panstwa”.

Podobnego przesunigcia, jak wobec antropologicznego ,,w terenie”, doko-
nuje¢ w stosunku do etnograficznej kategorii opisu ggstego, przejetej od Gilberta
Ryle’a przez Clifforda Geertza. Najbardziej bodaj mglistej i wieloznacznej w spus-
ciznie mistrza interpretatywnej teorii kultury, a przeto tatwo poddajacej sie do-
wolnym niemal od czytaniom. Wydobywajac z koncepcji Geertza apel o tgczenie
w badaniach troski o rzeczywisty kontekst zachowan, zjawisk i instytucji z wiedza
i kunsztem opisujgcego je interpretatora, ktade tu przede wszystkim nacisk na po-
trzebe respektowania tekstowosci, narracyjnosci oraz gatunkowosci. Przywotuje
tez bardziej porgczng kategorie ztozonosci narracyjnej, wprowadzong przez Jaso-
na Mittella'* do opisu nowych tendencji w serialach telewizyjnych. Ma ona za-
$wiadcza¢ porzucenie konwencji fabuty zamknigtej, czyniacej z kazdego odcinka
autonomiczng cato$¢, na rzecz nowych strategii narracyjnych, do ktérych badacz
zalicza m.in. wchianianie innych gatunkow (telewizyjnych i filmowych).

Wprowadzenie perspektywy otwieranej przez kategori¢ ztozonosci narracyj-
nej do opisu telewizyjnych dziennikoéw umozliwia wydobycie z serwisowych po-
rzadkow wzmozonej cyklicznos$ci i zbadanie procesu krystalizowania repertuarow
form, pozwalajacych odbiorcom stabilizowa¢ znaczenia, a takze wlaczac oferowa-
ne przez dzienniki figury wyobrazni do wtasnych $wiatéw. Tworzone imaginarium
kulturowe przybiera posta¢ montowanych dynamicznie i operujacych bogatymi
technikami wizualizacji i dzwigku serwisowych trailerow, a takze innych znakow
potwierdzajacych tozsamos¢ telewizyjnych programéw informacyjnych. Trailery
otwierajace telewizyjne Wiadomosci zaczgty pojawiac si¢ z wysoka regularnoscia

13 J. Mittel, Zlozono$¢ narracyjna we wspélczesnej telewizji amerykarnskiej, [w:] Zmierzch
telewizji? Przemiany medium. Antologia, wybor, koncepcja i red. naukowa T. Bielak, M. Filiciak,
G. Otaszek, Warszawa 2011.
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po katastrofie smolenskiej, a weszty na trwate do serwisowej struktury w telewizji
publicznej w czerwcu 2012 roku. To wowczas Telewizja Polska Wiadomosci sta-
neta przed zadaniem wspottworzenia wizerunku widowiska, jakim bez watpienia
byly organizowane u nas, wraz z Ukraing, po raz pierwszy pitkarskie mistrzo-
stwa Europy. Openery serwisow, poswigconych czegsto w catosci wydarzeniom
sportowym, przybieraty posta¢ prowokacyjnych minifabut i anegdot. Ich tworcy
korzystali z doswiadczen marketingu sensorycznego i ambientowego, w ktorym
wykorzystuje si¢ niestandardowe dzialania. Podejmowana z odbiorca gra senso-
rycznoscig, pobudzenie zmystow stuchu i wzroku telekonsumenta, stawata si¢ dla
producentow serwisu najwazniejszym celem. Wszak reklamy emitowane w bez-
posrednim sgsiedztwie dziennikow osiagajg najwyzsze ceny.

Tworzony w telewizyjnych programach informacyjnych obszar wspolnoty
umacnia bogata sfera presupozycji. Przemycane w nich aksjologie sprzyjaja po-
kusom inkrustowania serwiséw ideologia w taki sposob, ktory w klasycznych
analizach zawarto$ci moze by¢ niewidoczny. Jako strefe potencjalnego zagroze-
nia mozna uzna¢ mozliwo$¢ sterowania odbiorcg za posrednictwem przybiera-
jacej na sile upodrzedniajacej hipotaksy, tendencji do rozmywania tradycyjnej
struktury wiadomosci i coraz bardziej natarczywej obecnosci w serwisach nar-
ratora-prezentera wiadomosci wyposazonego w boskie kompetencje. Wypowie-
dzi w rodzaju: ,,zaraz powiem, jak zmienit si¢ §wiat 27 sierpnia 2014 r.” (a wiec
w dniu nadawania tego wlasnie serwisu Wiadomosci) czy: ,,zaraz powiem, jak
daleko moze posuna¢ si¢ Ukraina” badz — z tego samego dziennika (20 marca
2014 roku): ,,Co zmienity ostatnie godziny?” zaswiadczajg wladze hegemona'4,
ujawniajac nadmierng ekspozycje aktu wlasnej wypowiedzi, jej pompatycznosc
1 ekspansywnos$¢ — wiasciwos$ci hipotaktycznych konstrukeji.

Opisywana perspektywa naktada obowigzek zadbania o kontekst medialny.
Chodzi o tworzone przez media $Srodowisko symboliczne wraz z typowymi — jak
je okresla Joshua Meyrowitz!®> — dlan aktorami, scenami i publicznoscig. W in-
terpretacjach budowanych w ramach ekologii mediéw przyjmuje si¢, ze kazdo-
razowe pojawienie si¢ nowego medium zmienia dotychczasowy system, tworzac
nowe $rodowisko komunikacji. Do podobnej przemiany — za kazdym razem,
co trzeba mocno podkresli¢, nieco innej — dochodzi w $rodowisku medialnym

14 Piszgc o zlej prasie kategorii narracji wszechwiedzacej, Jonathan Culler (Wszechwiedza,
[w:] idem, Literatura w teorii, przet. M. Maryl, Krakéw 2013, s. 248-249, 253, 267) dowodzi, ze
przypisywany jej przez wielu badaczy atrybut transcendentnej pozycji jest nieprawdziwy, i za-
stepuje boska wszechwiedz¢ narratora przymiotami, ktore wskazuja na zupelnie odmienna jej
proweniencjg: ,,to praca obrotnego cwaniaka, ktory kreci si¢ w poblizu i dysponuje duza wiedza
o czynach i myslach kazdej z postaci”. Wiazac analizowany typ narracji z charakterystyczng dla
niej monologicznoscia, zarzuca jej niwelowanie dialogiczno$ci — tak doniostej w prozie narra-
cyjnej — 1 sytuuje ja na pozycjach policyjnej wtadzy, panoptycznego nadzoru i kontroli. Culle-
rowskie analizy praktyk narracyjnych — jak wida¢ — nie ograniczaja si¢ jedynie do literatury.

15 J. Meyrowitz, No Sense of Place. The Impact of Electronic Media on Social Behavior,
New York-Oxford 1986, s. IX.
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wraz z wystgpieniem sytuacji kryzysowych. Medialne oblicze katastrof dowodzi
rangi prezentowanej tu perspektywy ekologii, bliskiej ujeciu antropologicznemu.
Wyznacza ona sposob ujmowania mediow jako Srodowiska, ktorego zawartos$¢
warunkowana jest przez kontekst. Chodzi zatem o refleksje, ktora kaze odrzuci¢
powracajace w medioznawczych rozwazaniach myslenie o mediach i spoteczen-
stwie w kategoriach przyczyny i skutku. Tego typu tendencja— angazujaca efek-
ty oddzialywania, wplywu — daje si¢ dostrzec w pracy Dayana i Katza. Badacze
ci wielokrotnie podkreslajg teze o koniecznos$ci oddzielania medium od zdarze-
nia w badaniach nad eventami.

Znacznie blizsza proponowanemu przeze mnie ujeciu jest sygnalizowana juz
propozycja Joshui Meyrowitza. Zgodnie z reprezentowanym przezen ekologicz-
nym nurtem — do ktoérego uformowania przyczynili sie m.in. Neil Postman, Jos-
hua Meyrowitz, Eric Havelock, Walter Ong, Jack Goody, Edward Hall — media
to srodowisko symboliczne, zbiér kodow i syntaks, w jakich przebywa uzytkow-
nik. Nie warunkujg one zatem dziatan odbiorczych, ale tworza mozliwosci, ktore
przez uzytkownikow mediow moga by¢ podjete badz odrzucone.

Jesli czytelnik tego artykutu, w ktorym egzemplifikacje odnosza si¢ do jed-
nego z najbardziej klasycznych — mogtoby si¢ zdawa¢ — gatunkow informacy-
jnych, jakim sg telewizyjne serwisy, doswiadczal w trakcie jego lektury nieod-
partego wrazenia, ze informacja staje si¢ dla ich tworcoOw najmniej wazna, to
autor tekstu moze wyznac, ze czuje si¢ w petni usatysfakcjonowany.
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