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JANINA HAJDUK-NIJAKOWSKA
Uniwersytet Opolski

Sytuacje folklorotwórcze: 
u Ÿróde³ antropologii mediów

Jedną z ważniejszych polskich propozycji „reformatorskich” w folklorystyce 
okazała się monografia Piotra Kowalskiego pt. Współczesny folklor i folklorysty-
ka. O przedmiocie poznania w dzisiejszych badaniach folklorystycznych (1990), 
w której autor, jak to sam określił, dokonuje „uporządkowań pryncypialnych”, os-
tro występując przeciwko myśleniu „w kategoriach skansenowsko-cepeliowskich” 
i podkreśla — za Czesławem Hernasem — że „folklor jest po prostu częścią 
kultury, a więc musi być badany z punktu widzenia teorii kultury”1. Eksponuje 
tym samym konieczność zajęcia antropologicznej postawy wobec zjawisk folk-
lorystycznych. Wprawdzie Piotr Kowalski odrzucił dotychczasowe pojmowanie 
przez folklorystykę kategorii ustności, ludowości i estetyczności, a momentami, 
jak to oceniła recenzentka jego monografii, „szydzi z tradycyjnego (?), potocz-
nego (?), publicystycznego (?) pojmowania współczesnych przejawów tradycji 
folklorystycznej”2, to jednak próbował znaleźć klucz do analizy folkloru współ-
czesnego, choćby przez wskazanie produktywnych sytuacji folklorotwórczych de-
cydujących o nowym synkretyzmie folkloru. Zresztą wątpliwości związane z poj-
mowaniem przez badaczy kategorii oralności już wcześniej sygnalizował Czesław 
Hernas: 

Sądzę, że nawet przy analizie tekstów subkultury chłopskiej kryterium oralności nie da się 
utrzymać jako granica definicji, lecz tylko jako w e w n ę t r z n e  n a r z ę d z i e  p o r z ą d k o w a -
n i a  p r z e k a z ó w  — a cóż dopiero, gdy przenieść to kryterium do analizy folkloru miejskiego, 
gdzie ulotny druk uliczny jest od dawna jedną z podstawowych form przekazu3. [wyróżn. — J.H.N.] .

Piotr Kowalski wprowadził do swego „antropologicznego programu” katego-
rie komunikacyjne (sytuacyjne) kreujące aktywność twórczą będącą f u n k c j o -
n a l n ą  k o n t y n u a c j ą  t r a d y c y j n e g o  f o l k l o r u. 

1 P. Kowalski, Współczesny folklor i folklorystyka. O przedmiocie poznania w dzisiejszych 
badaniach folklorystycznych, Wrocław 1990, s. 21–22.

2 T. Smolińska, [rec. P. Kowalski, Współczesny folklor i folklorystyka…], „Polska Sztuka 
Ludowa. Konteksty” 46, 1992, z. 1, s. 60.

3 C. Hernas, Miejsce badań nad folklorem literackim, [w:] Problemy metodologiczne współ-
czesnego literaturoznawstwa, red. H. Markiewicz, J. Sławiński, Kraków 1976, s. 478.
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