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Sytuacje folklorotworcze:
u zrodel antropologii mediow

Jedng z wazniejszych polskich propozycji ,,reformatorskich” w folklorystyce
okazata si¢ monografia Piotra Kowalskiego pt. Wspoiczesny folklor i folklorysty-
ka. O przedmiocie poznania w dzisiejszych badaniach folklorystycznych (1990),
w ktorej autor, jak to sam okreslit, dokonuje ,,uporzadkowan pryncypialnych”, os-
tro wystepujac przeciwko mysleniu ,,w kategoriach skansenowsko-cepeliowskich”
i podkresla — za Czestawem Hernasem — ze ,folklor jest po prostu czescia
kultury, a wiec musi by¢ badany z punktu widzenia teorii kultury”'. Eksponuje
tym samym konieczno$¢ zajecia antropologicznej postawy wobec zjawisk folk-
lorystycznych. Wprawdzie Piotr Kowalski odrzucit dotychczasowe pojmowanie
przez folklorystyke kategorii ustnosci, ludowosci i estetycznosci, a momentami,
jak to ocenita recenzentka jego monografii, ,,szydzi z tradycyjnego (?), potocz-
nego (?), publicystycznego (?) pojmowania wspotczesnych przejawow tradycji
folklorystycznej?, to jednak probowal znalez¢ klucz do analizy folkloru wspot-
czesnego, chocby przez wskazanie produktywnych sytuacji folklorotworczych de-
cydujacych o nowym synkretyzmie folkloru. Zresztg watpliwosci zwiazane z poj-
mowaniem przez badaczy kategorii oralnosci juz wczesniej sygnalizowat Czestaw
Hernas:

Sadzg, ze nawet przy analizie tekstow subkultury chlopskiej kryterium oralnosci nie da si¢
utrzymac jako granica definicji, lecz tylko jako wewnetrzne narzg¢dzie porzadkowa-
nia przekazow — a c6z dopiero, gdy przenies¢ to kryterium do analizy folkloru miejskiego,
gdzie ulotny druk uliczny jest od dawna jedna z podstawowych form przekazu?. [wyrézn. — JHN].

Piotr Kowalski wprowadzit do swego ,,antropologicznego programu” katego-
rie komunikacyjne (sytuacyjne) kreujace aktywnos¢ tworczg bedacg funkcjo-
nalng kontynuacjg tradycyjnego folkloru.

' P. Kowalski, Wspétczesny folklor i folklorystyka. O przedmiocie poznania w dzisiejszych
badaniach folklorystycznych, Wroctaw 1990, s. 21-22.

2 T. Smolinska, [rec. P. Kowalski, Wspétczesny folklor i folklorystyka..], ,,Polska Sztuka
Ludowa. Konteksty” 46, 1992, z. 1, s. 60.

3 C. Hernas, Miejsce badan nad folklorem literackim, [w:] Problemy metodologiczne wspot-
czesnego literaturoznawstwa, red. H. Markiewicz, J. Stawinski, Krakow 1976, s. 478.
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8 JANINA HAJDUK-NJJAKOWSKA

Laczy owe sytuacje swoista ,,autentycznosc”, ,,nieoficjalnos$¢” czy nawet ,,0pozycyjnosc”,
,.kontestacyjnos¢” wobec kultury oficjalnej. Sq one wpisane w pierwszy uktad kultury wedtug
terminologii Antoniny Ktoskowskiej — twierdzit badacz. [...] Obserwacja wspodtczesnych zacho-
wan folklorystycznych musi respektowa¢ w zmienionej sytuacji spoteczno-komunikacyjne twier-

dzenie P. Bogatyriewa o potrzebie spotecznej akceptacji tekstow jako podstawowym warunku ich

istnienia w obiegu folklorystycznym®.

Po6zniej, w innym miejscu, Piotr Kowalski doprecyzowal sposdb rozumienia
sytuacji folklorotworczej (produktywnej): ,,sytuacja folklorotworcza stanowi
zapis szczegolnego komunikacyjnego spotkania, w ktorym wazne sa
zaré6wno »biografie« aktorow, ich kulturowe kompetencje, jak i kontekst sytua-
cyjny oraz to wszystko, co wynika z zaistniatego zdarzenia. To wszakze nowy
spoteczno-komunikacyjny fenomen”? [wyrézn. — J.H.N.]. Warto tu
przypomnie¢, ze réwniez Czestaw Hernas podkreslat znaczenie kompleksowego
zapisu sytuacji folklorystycznej, zarzucajac nawet badaczom ,,niedoktadng zna-
jomos¢ praw zywego obiegu tekstow [...], zbieraczy bowiem od dawna interesuja
teksty, nie obiegi w ich jednorazowych, autentycznych realiza-
cjach, wraz ze ztozong semiotykg wykonania, sytuacji i odbioru”®
[wyrozn. w oryginale].

Zwazmy, ze W gruncie rzeczy stanowisko takie zainicjowato proces porzu-
cania paradygmatu literaturoznawczego folklorystyki, z czego na dobra sprawe
juz duzo wezesniej zdawat sobie sprawe Julian Krzyzanowski, piszac o potrze-
bie ,,wyeliminowania folklorystyki z zakresu badan literackich” czy przewidu-
jac w przysztosci koniecznos¢ ,,pewnych modyfikacji metodologicznych” badan
folklorystycznych’.

Po latach dyskusji na temat specyfiki badan folklorystycznych, przygotowujac
tom pt. Nowe konteksty badan folklorystycznych, poprositam Piotra Kowalskie-
go o ponowne podjecie problematyki wspotczesnych badan folklorystycznych.
Otrzymatam jego programowg diagnozg, artykul pt. Folklorystyka na nowych
obszarach: antropologia mediow, ktory ukazat si¢ niestety juz po jego $mier-
ci, ale nie stracit nic ze swej aktualnosci. Folklorystyka, jego zdaniem, powinna
odegra¢ wazna role w ksztattowaniu metod i metodologii antropologii mediow,
ktora powinna ,,opiera¢ si¢ na analizach tekstowych, poszerzajac maksymalnie
rozumienie samego pojecia tekstu przez potraktowanie go tacznie z caly, wie-
loelementowg »sytuacja wykonawcza«® badz tez wychodzi¢ od jego osobliwego
statusu i postaci w komunikacji medialnej. Konieczne jest dostrzezenie i opisanie

4 P. Kowalski, Wspétczesny folklor...,s. 127-128.
3> P. Kowalski, Poszukiwanie definicji tekstu folkloru: sytuacja folklorotwércza, ,,Zeszyty
Naukowe WSP w Opolu. Filologia Polska” 31, 1993, s. 245.
¢ C. Hernas, op. cit., s. 477.
7 J. Krzyzanowski, Folklorystyka w zasiegu badan naukowo-literackich, [w:] Szkice folklo-
rystyczne, t. 1. Z teorii i dziejow folkloru, Krakéw 1980, s. 35.
8 Pojecie przejete od Rocha Sulimy, Antropologia codziennosci, Krakow 2000.
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tych nowych tekstow, w ktorych stowo nie jest koniecznym elementem organi-
zujacym wypowiedz®. Zwrécit tez uwage na konieczno$¢ uwzglednienia kon-
tekstu spotecznosci wirtualnej w procesie analizy funkcjonowania w obiegu tych
tekstow. Sprobujmy skonkretyzowaé mozliwos¢ wykorzystania folklorystyki na
nowych obszarach badawczych — antropologii mediow.

Wspolczesny kontekst folkloru wyznaczajg sytuacje znaczaco rdzniace sie od
tradycyjnych sytuacji, poniewaz o ich specyfice decyduja mass media, ktore nie
tylko staty si¢ jedng z drog przekazywania folkloru'®, ale majg tez zdecydowa-
ny wplyw na przeobrazenia zachodzace w folklorze. Ponadto przejawiaja one
z wyjatkowa moca funkcje folklorotworcza, ktorej ekspansja dowodzi, ze sa one
gtownym elementem sytuacji produktywnych (folklotworczych); inspiruja po-
wstawanie spontanicznych sytuacji sktaniajacych do opowiadania oraz wptywaja
na przeobrazenia tradycyjnych form narracji ustne;.

Tu dygresja. Obieg ustny w kulturze nalezy postrzega¢ znacznie szerzej, niz
to miato miejsce tradycyjnie: nie tylko jako efekt ujawniania si¢ wspotczesnie tra-
dycji folklorystycznej (czyli bezposredniego, ustnego sposobu jej przekazu), lecz
réwniez jako naturalng potrzebe ekspresji jednostki, jej specyficznego
sposobu bycia we wlasnej grupie, potrzebg opowiadania, dzielenia si¢ z innymi
wlasnymi odczuciami, emocjami, doswiadczeniami, zasi¢gania rady, poznawa-
nia opinii — potrzeb¢ utrzymujgca si¢ pomimo postepujacej ,,presji cywiliza-
cyjnej”. Oralno$¢ okazuje si¢ zatem, jak to okreslit Roch Sulima, ,,petnopraw-
nym humanistycznie” sposobem bycia w §wiecie. Narracyjny wymiar
doswiadczen spotecznych oznacza bowiem, ze ,,opowiadanie sluzy oswajaniu
rzeczywisto$ci, sytuuje w niej cztowieka, moze ja przewidywac, a nawet budo-
wac jako sfere wartosci intelektualnych, wzruszeniowych czy emocjonalnych”!.
Kulturowy fenomen oralno$ci polega przeciez na tym, ze nie jest ona tylko kate-
gorig precyzyjnie ,,diagnozujaca zjawiska folkloru”, ale rowniez, a moze przede
wszystkim, staje si¢ kryterium typologii kultur. Oralno$¢ jest bowiem nie tylko
sposobem egzystencji — jednoczes$nie determinuje ,,sposéb modelowania $wia-
ta”, czyli stwarzania (,,porzadkowania”) jego obrazu. Po prostu ustno$¢ nie jest
tylko droga transmisji kulturowe;j, ale takze kategorig ontologiczng rozumiang
jako pewien ,,styl poznawczo-bytowy”!? (ludowy sposéb bycia w $wiecie, kul-
tura typu ludowego w interpretacji Ludwika Stommy). Tak pojmowana oralnos¢,
a wiec jako niedajaca si¢ sprowadzi¢ tylko do ustnego, bezposredniego przekazy-
wania tekstu, lecz dopuszczajaca jednocze$nie mozliwo$¢ ujawniania swej spe-
cyfiki jako sposobu bycia w $wiecie i sposobu poznania (myslenia typu ludowego

9 P. Kowalski, Folklorystyka na nowych obszarach: antropologia mediéw, [w:] Nowe kon-
teksty badan folklorystycznych, red. J. Hajduk-Nijakowska, T. Smolinska, Wroctaw 2011, s. 49.

10 L. Dégh, American Folklore and the Mass Media, Bloominngton 1994.

1R, Sulima, Dokument i literatura, Warszawa 1980, s. 85.

12 Por. J. Tokarska-Bakir, Obraz osobliwy. Hermeneutyczna lektura Zrédet etnograficznych.
Wielkie opowiesci, Krakéw 2000, s. 165.
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10 JANINA HAJDUK-NJJAKOWSKA

w interpretacji Czestawa Robotyckiego), a co za tym idzie ,,§wiatotworczego wy-
miaru tekstow folkloru jako tekstow obecnych w zywym spotecznym obiegu™!3
— dopuszcza mozliwos¢ realizacji przekazu rowniez w formie pisanej (typogra-
ficznej), audiowizualnej oraz elektronicznej, zatem réwniez konstruowania wy-
powiedzi przy uzyciu narzedzi oferowanych przez nowe srodki przekazu.

Na przyklad narracyjne przekazy telewizyjne wptywaja na przeobrazenia tra-
dycyjnych form potocznej narracji ustnej. Wszak

telewizja, podobnie jak mit, posredniczy i na swoj sposob definiuje podstawowe kategorie i tre-
$ci kultury $wiata codziennosci [...] przektada $wiat przezywany na $wiat opowiadany. To wtasnie
w samym procesie opowiadania, koniecznej anonimowos$ci opowiadania, maskowang osoba opo-
wiadajacego, telewizja i mit sg do siebie podobne!*

— pisat angielski socjolog Roger Silverstone. Eksponujac kategori¢ narracji
telewizyjnej, kontynuujaca archetypowa tradycje przekazu ustnego, zwrécil on
uwage na utrwalanie przez telewizj¢ ,,ciagtosci i zdroworozsadko-
wosci kultury”, czyli S$wiata oswojonego, bezpiecznego, zdroworozsadkowe-
go. Omawiajac jego teorie, Ireneusz Sicinski stwierdzit miedzy innymi:

w codziennym §wiecie pelnym zagrozen, nieporzadku i braku rownowagi narracyjne przekazy
telewizyjne, charakteryzujace si¢ jednoznacznoscia, chronologia, wyrazistym zakonczeniem, ofe-

ruja odbiorcom logike¢, pewnos¢ 1 rozwigzanie codziennych problemow zycia. Podobne sg zatem
do pradawnych ustnych opowiesci stanowigcych podstawe kultury ludowe;j'.

Pojawiajace si¢ w mediach mechanizmy myslenia charakterystycznego dla
kultury typu ludowego potwierdzaja, jak pisze Stomma,

mityczne i symboliczne doswiadczenie §wiata jest statym i rudymentarnym sktadnikiem zycia
ludzkiego, a opozycja sacrum—profanum réwnoznaczna jest w swej istocie opozycji rzeczywiste—
nierzeczywiste (sensowne—bezsensowne). [...] Innymi stowy zycie ludzkie rozgrywa si¢ jak gdyby
w dwoch wymiarach — doczesnym i sakralnym, przy czym wymiar doczesnego stawania
s i ¢ otyle tylko ma sens, o ile partycypuje w wiecznosci — relacjonuje i powtarza archetypiczna
historie $wieta!'® [wyrdzn. — JH.N.].

Wspodlczesna antropologia mediow coraz wigkszg uwage zwraca na aktyw-
nos¢ publicznosci skupionej wokot mass mediow, eksponujac sposéb odbioru
tre$ci przez nig przekazywanych oraz ich interpretacji i rozumienia. Kulturowe
wyznaczniki postrzegania i interpretowania tresci polegaja bowiem glownie na
ich indygenizacji, to znaczy nadawaniu sensu globalnym tresciom przez ,,spro-
wadzanie” ich do zrozumialego ,,oswojonego” obrazu (wizji) §wiata. Proces ten

13 J. Kajfosz, Folklor jako tekst w obiegu i jego potencjal konstruowania rzeczywistosci, [w:]
Nowe konteksty badan folklorystycznych..., s. 51.

14 R. Silverstone, Telewizja a kultura, przet. W. Kalaga, M. Trela, ,,Przekazy i Opinie” 1986,
nr2-3,s.51157.

15 1. Sicinski, Rogera Silverstone’a wprowadzenie do strukturalnej analizy przekazu telewizyjne-
go, ,,Przekazy i Opinie” 1986, nr 2-3, s. 71.

16 1. Stomma, Antropologia kultury wsi polskiej XIX wieku, Warszawa 1986, s. 116.
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jednoczesnie opiera si¢ na popularyzowaniu w bezposrednim obiegu tresci prze-
kazywanych przez mass media, interpretowaniu obrazoéw oraz idei — i jako taki
staje si¢ czyms$ naturalnym. Zjawisko to, nazywane przez socjologow kultury
procesem dwustopniowego przeptywu informacji (two-step-flow), szczegodlnie
widoczne jest w trakcie przekazywania informacji spotecznie waznych, inspiru-
jacych wyobraznig i atrakcyjnych. Rodzi si¢ wowczas potrzeba poglebienia infor-
macji, przedyskutowania jej z innymi, uzgodnienia sposobu jej oceny i interpre-
tacji, osadzenia w znanej (oswojonej) tradycji.

Wszystkie, bardzo zréznicowane zreszta, tre$ci przekazywane przez media
podlegaja juz w trakcie ich przyswajania lokalnemu (Srodowiskowemu) zréznico-
waniu (kulturowemu usytuowaniu). Aby przesledzi¢ ten proces srodowiskowego
uzgadniania sposobu rozumienia (przyswajania) tresci, nalezy uwzgledni¢ per-
spektywe folklorystyczna przy analizowaniu takiego wlasnie procesu komuni-
kowania. Cata zbiorowo$¢ bowiem (konkretne audytorium mediow) dysponuje
wspolnotg informacyjng, wytworzong oczywiscie przez srodki masowego
przekazu (w rozumieniu Stuarta Allana kultur¢ newsow). Kazda nowa wia-
domo$¢ z miejsca wchodzi w relacje z innymi, obecnymi juz w obiegu. Zwtasz-
cza interesujace jest §ledzenie ,,obrobki” wydarzen begdacych efektem zaposred-
niczonego medialnie doswiadczenia, kiedy wydarzenia ,,z miejsc odleghtych”
sa przyswajane przez umieszczenie ich w ,praktycznych kontekstach zycia
codziennego”!”. W efekcie tego procesu cala obserwowana (analizowana) zbio-
rowos¢ dysponuje juz nie tylko wspolnotg informacyjng, lecz rowniez wspdlnota
wyobrazni, ktora oczywiscie ma ,,rodowdd” globalny!®.

Mowiac o medialnym konteks$cie wspotczesnego folkloru, trzeba jednak prze-
de wszystkim zwroci¢ uwage na wazng kulturotworczg role internetu, ktory ma
znaczacy wplyw na ksztattowanie si¢ nowego paradygmatu folkloru'®. Wszak
gdyby internet nie stuzyt przede wszystkim konwersacji, to proces jego ,,wcho-
dzenia” w kulture trwalby zapewne znacznie dtuzej, a tak cata codzienna papla-
nina, gawedzenie, plotkowanie, niezliczona ilo$¢ zwierzen czy porad wdarty si¢
szturmem do wirtualnego $§wiata, by wspomagac proces wspottworzenia wirtu-
alnego sgsiedztwa. Oczywiscie, mowg trzeba byto ,,upiSmiennic”, ale i tak na tyle
skutecznie symuluje ona konwersacj¢ typu face-to-face, ze teoretycy okreslaja ja
mianem wtdrnej oralnosci. Walter J. Ong pisal przed laty:

Oralno$¢ wtorna jest zarowno uderzajaco podobna, jak i uderzajaco niepodobna do oralno-
$ci pierwotnej. Oralno$¢ wtorna generuje tak jak oralnos¢ pierwotna silne poczucie wspdlnoty,

17 J.B. Thompson, Media i nowoczesnosé. Spoleczna teoria mediéw, przet. 1. Mielnik, Wroc-
taw 1998, s. 225.

18 Por. A. Appadurai, Nowoczesnos¢ bez granic. Kulturowe wymiary globalizacji, przet. Z.. Pu-
cek, Krakow 2005.

19 J. Hajduk-Nijakowska, E-folklor. Rola internetu w powstawaniu zjawisk folklorystycz-
nych, [w:] Nowe media i komunikowanie wizualne, red. P. Francuz, S. Jedrzejowski, Lublin 2010;
Netlor. Wiedza cyfrowych tubylcow, red. P. Grochowski, Torun 2013.
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bowiem stuchanie stowa méwionego czyni ze stuchaczy wspodlnote, prawdziwe audytorium [...].
Oralno$¢ wtorna generuje wszakze poczucie wspolnot nieskonczenie wigkszych od grup pierwot-
nej kultury oralnej — owg globalng wioske McLuhana?®,

Ale, co dla folklorysty wazniejsze, sami uzytkownicy internetu odbierajg kon-
takt interface-to-interface jako ,,prawdziwg” rozmowe w sieci. Wojciech Burszta
jednoznacznie skomentowat sytuacje uczestnika rzeczywistosci wirtualne;j:

nie moge widzie¢ rozmowcy jako osoby z krwi i kosci, ale widze ja poprzez to, co zapisata
i przestata do mnie, do innych, w cyberprzestrzen. Jezyk wirtualny jest zatem takze
zastepnikiem nie tylko jezyka naturalnego, ale i wyrazem nadziei, ze spotkanie z drugim czto-
wiekiem zawsze jest mozliwe?! [wyrézn. — JL.H.N.].

Internet wymaga zatem nie tylko swoistego ,,upi$miennienia mowy”, ale
i ,,rownoczesnej oralizacji pisma”??, inspiruje zatem réwniez do aktywnego uzy-
wania w e-konwersacji elementow ikonograficznych oraz audiowizualnych.

Wykorzystanie — niemal w naturalny sposéb — internetu do przekazywa-
nia tresci typowych dla tradycyjnego folkloru dowodzi, iz jego nosiciele zdobyli
dostep do technicznych srodkéw umozliwiajacych elektroniczng komunikacje
oraz osiggneli umiej¢tnosci sprawnego postugiwania si¢ nimi. Arjun Appadurai
w rozwoju elektronicznej komunikacji dostrzegat

zaczatek procesu wytwarzania sasiedztw wirtualnych, zdefiniowanych juz nie przez te-
rytorialne granice, paszporty, podatki, wybory i inne konwencjonalne polityczne kryteria, lecz
przez dostep do oprogramowania i sprzgtu, ktore sg niezbedne, by wiaczy¢ si¢ do rozlegtych mig-
dzynarodowych sieci komputerowych?® [wyrézn. w oryginale].

Sasiedztwa wirtualne w praktyce petniag funkcje typowa dla realnej lokalnej
spotecznosci. I co najwazniejsze, tresci funkcjonujace dotad poza siecig przeni-
kaja do internetu jako co$ zupetnie oczywistego, ,,poddaja si¢” jednoczesnie z po-
wodzeniem internetowej inspiracji, a to decyduje o wzbogaceniu jakosciowym
ich formuty i — niemal nieSwiadomym dla samych internautow — wspottworze-
niu spoteczno$ciowego wymiaru nowych medidw. Jest to najbardziej pasjonujace
wyzwanie dla wspdlczesnych badan folklorystycznych.

Nowe technologie umozliwity ludziom znacznie bogatsze aktywne uczestni-
ctwo w procesie odbioru tresci, pobudzity ich do samotworzenia, zainspirowaty
pomystami: , ludzie ksztaltujg technologie, by dopasowaé ja do swoich potrzeb™?*.
W nowych realiach tradycyjne formy tworzenia z powodzeniem odnajduja si¢
w zaoferowanych cztowiekowi nowych mozliwo$ciach, stare i nowe media coraz

20 W. Ong, Oralnosé i pismiennosé. Stowo poddane technologii, przet. J. Japola, Lublin 1992,
s. 183.

2I'W. Burszta, Réznorodnos$é i tozsamos$é. Antropologia jako kulturowa refleksyjnosé,
Poznan 2004, s. 145.

22 M. Gorska-Olesinska, Trwate konwersacje. Wirtualna realis Sieci jako rzeczywistosé w kon-
wersacji, [w:] Estetyka wirtualnosci, red. M. Ostrowicki, Krakow 2005, s. 458.

23 A. Appadurai, op. cit., s. 288.

24 M. Castells, Spoleczeristwo w sieci, Warszawa 2007, s. 368.
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$mielej wchodza w interakcje. ,,Tworzenie stalo si¢ duzo bardziej zabawne i zna-
czace” — twierdzi Henry Jenkins — bo to same media decydujg o tym, ,,w jaki
sposob je konsumujemy”?. W swojej przywolanej tu juz ostatniej pracy Piotr
Kowalski, uzasadniajgc wejscie folklorystyki w przestrzen badawcza antropolo-
gii medidw, stwierdzit miedzy innymi:

nowe media przepracowuja logike i standardy kultur lokalnych, a wigc takich, ktore byty

przedmiotem zainteresowania tradycyjnej etnologii [zatem] postrzeganie mediow jako praktyki

spotecznej prowadzi do rozwazan nad tym, jak media wyzwalaja potencjalne aktywnosci, jakie

uruchomiajg stratyfikacje, jakie i jak eksplorujg zrédta wyobrazni®S.

Dopowiedzmy tu jeszcze dla porzadku, ze do internetu trafity przede wszyst-
kim teksty o najdtuzszej folklorystycznej tradycji, ktoérych analiza wyraznie ujaw-
nia technologiczng internetowg inspiracj¢ post¢pujacych modyfikacji i zmian, na
przyktad tancuszki szczescia, legendy miejskie (urban legends), ktore zyskaty
natychmiastowy globalny krag odbiorcow, teorie spiskowe wyrastajace z przeko-
nania o sitach tajemnych rzadzacych swiatem. Pojawiaja si¢ one przede wszyst-
kim w momentach kryzyséw politycznych, atakow terrorystycznych, katastrof,
by przekonujgco wyjasni¢ przyczyny — celowo ukrywane przez wladze — zaist-
nialych wydarzen?’. Ludzie, nie dowierzajac oficjalnym komunikatom, szukaja
»prawdziwych” przyczyn, chca wiedzie¢, co si¢ naprawde wydarzyto, a internet,
»ten informacyjny bazar”, pozwala znalez¢ to, czego ludzie oczekuja, w co wie-
173, co jest, w ich mniemaniu, zgodne z prawda, a wigc ,.kierujg si¢ tymi samymi
motywacjami co w komunikacji bezposredniej 8. Zresztg wiele innych zjawisk
wyrastajacych z tradycyjnego folkloru z powodzeniem ,,zadomowilo si¢” w inter-
necie, o czym $wiadcza chociazby powstajace w szybkim tempie portale obrasta-
jace grupami wirtualnych pasjonatéw: jak na przyktad o trudnych do wyjasnienia
zdarzeniach, o spotkaniach z istotami pozaziemskimi, o tajnych spiskach przeciw-
ko ludzkosci, nie wspominajac juz o witrynach plotkarskich (czasami bardzo agre-
sywnych), a nawet oferujagcych magiczne czynnos$ci (rzucanie urokow lub klatw na
wskazane osoby, odczynianie urokdéw, wyjasnianie znaczenia snow). Realizowang
na tych portalach komunikacje¢ internetowa mozna wspotczesnie uznac¢, zdaniem
stowackiej badaczki Zuzany Pancovej, ,,za skuteczny substytut, czyli alternatywe
spontanicznego, nieformalnego ustnego opowiadania”?.

25 H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, przet. M. Berna-
towicz, M. Filiciak, Warszawa 2007, s. 131.
26 P, Kowalski, Folklorystyka na nowych obszarach...., s. 45.

27 Doglebnie przeanalizowat to Stuart Allan, Kultura newséw, przet. A. Sokotowska,
Krakow 2006, s. 177-200.

28 7. Panczova, Konspiracné tedrie na strankach internetu, ,,Slovensky narodopis” 2005, nr 2,
s. 157.

29 Z. Panczova, Sucasné povesti a famy vo svetle folkloristyckych vyskumov, [w:] Folklér
a komunikacia v procesoch globalizdcie, red. E. Krekovicova et al., Bratislava 2005, s. 28.
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Bez watpienia powstanie e-folkloru to efekt znaczacej roli kulturotwor-
czej internetu, ktory jednoczesnie stawia przed folklorystami nowe wyzwania.
Tworczg aktywnos$¢ internautéw przeanalizowatl miedzy innymi amerykanski
folklorysta Robert G. Howard, ktory zreszta uwaza, ze

nowe media moga mie¢ bardziej folklorystyczny charakter niz stare media, poniewaz wigk-
szos$¢ komunikacji online stanowi proces, a nie statyczny element. Gdy procesy te zachodza w dy-
namicznym dyskursie sieci, powoduja powstanie [...] stref kontestacji, w ktorych ,,$cieraja si¢ kul-
tury narodowe, masowe i ludowe”3.

Sita owej oddolnej aktywnosci tworczej (oddolnej konwergencji w rozumieniu
Henry’ego Jenkinsa) wynika z tego, ze
zachodzi [ona] w umystach pojedynczych konsumentéw i poprzez ich spoleczne interakcje

z innymi konsumentami. Kazdy z nas tworzy swoja wtasna osobista mitologi¢ z czgsci oraz frag-

mentoéw informacji wytuskanych ze strumienia mediow i przeksztatconych w zasoby, dzigki kto-

rym nadajemy sens naszemu zyciu codziennemu?!.

Te nowe formy uczestnictwa w sieci obecne sg na réznych stronach interneto-
wych, wokot ktorych skupiaja si¢ spotecznosci oséb podobnie myslacych i maja-
cych wspdlne oczekiwania. ,,Oczekiwania te nie powstajg w formie zinstytucjo-
nalizowanej i nie sg produktem kultury masowej. Sg one produktem ruchu
oddolnego, napedzanego aktywnoscig zwykltych uzytkownikéw [wyrdzn.
w oryginale]”*? — dopowiada Howard, ktory dyskurs online tworzony na bazie
sieci internetowej nazywa dialekte siecicharakteryzujacym si¢ hybrydowoscia
tresci.

Chociaz hybrydowos$¢ utrudnia dokumentowanie i analiz¢ komunikacji online — pisze da-
lej Howard — badacze folkloru sa szczeg6lnie dobrze przygotowani do takich zadan, poniewaz
zajmuja si¢ oni wlasnie takimi tresciami, ktore wychodza ze zrodet lokalnych, indywidualnych,
nieformalnych, aby wej$¢ do przestrzeni znaczen wspodlnych dla catej spotecznosci. [...] Pojgcie

kultury dialektu nalezy postrzega¢ wytacznie jako rozne od elementow masowych, oficjalnych
i instytucjonalnych33.

Folklorysta zatem, ktéry zawsze znajdowal si¢ na pograniczu oficjalnosci
i nieoficjalnos$ci, analizowat teksty znajdujace si¢ w obiegu i nie mogt nie dostrze-
ga¢ wzajemnych relacji zachodzacych pomigdzy obiegiem medialnym a folklory-
stycznym — w dobie zaistnienia komunikacji online musi wyeksponowac przede
wszystkim nieustannie trwajgce dynamiczne procesy komunikacji w ,,dialekcie
sieci”, bedace efektem realizowania wspolnych potrzeb, oczekiwan, doswiadczen
i emocji. Po prostu nie mozna owych dynamicznych proceséw redukowac do
zestawu statycznych tekstow, wymaga to zatem — powtdrze za Howardem —

30 R.G. Howard, Electronic Hybridity: The Persistent Processes of the Vernacular Web,
,,Journal of American Folklore” 121, 2008, s. 200.

31 H. Jenkins, op. cit., s. 9.

32 R.H. Howard, op. cit., s. 194.

3 Ibidem.
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analizowania procesu tworzenia narracji, a nie pozostania na etapie reje-
strowania zapisow (komentarzy) jako samodzielnych form narracji/wypowiedzi.
»Jezeli zmienimy przejécie z obiektu medialnego na trwate procesy — postuluje
Howard — badacze folkloru beda w stanie dokumentowac¢ duzo bardziej skom-
plikowane i znaczace zjawiska 34,

Co wazne, podobna refleksje sformutowatl Piotr Kowalski, uzalezniajac moz-
liwos¢ zaistnienia wspotczesnej folklorystyki na nowych obszarach (antropologii
mediow) od wypracowania ,,zestawu praktycznych narzedzi poznawczych”:

Potrzebne jest wypracowanie nowej definicji tekstu, ktory wykracza poza materialne ograni-
czenia tradycyjnych form przekazu i budowy linearnego tekstu. Tekstowos$¢ $wiata wirtualnego
jest tu najbardziej ekstremalnym przyktadem. Kwestig dla folklorysty frapujaca moze by¢ status
tekstu w kulturze remikséw — czy technika remiksowania moze by¢ traktowana jako swoista
analogia do wariantowosci tekstow folkloru? Czy mozna ja potraktowac [...] jako jeden z modeli
wspotczesnoéci?®

Tym pytaniem zakonczyt Piotr swoj ostatni tekst.

Podsumujmy: antropologicznie zorientowana folklorystyka patrzy globalnie
na cztowieka i jego aktywno$¢ tworcza, na ujawnianie emocji i zaangazowanie
W proces samotworzenia i samorozumienia §wiata. Zresztg zawsze eksponowala
wplyw systemoéw symbolicznych na rozwoj jego osobowosci. Folklor, co jedno-
znacznie (za Hernasem i1 Kowalskim) podkreslatam, jest po prostu cz¢scia kultu-
ry, a to wymaga od badacza uwzglednienia wszelkich zmian zachodzacych w tej
przestrzeni (zwlaszcza globalnie zmediatyzowanej), determinujagcych zreszta
sposob modelowania (porzadkowania) $wiata rowniez w sferze estetycznej. Folk-
lorystyka prezentuje jednak odmienng perspektywe postrzegania, interpretowa-
nia wspolczesnych zachowan cztowieka i dzigki temu moze pomo6c w badaniu po-
tocznych $wiatopogladdéw, masowych psychoz (teorii spiskowych) czy procesow
mityzacyjnych. Folklorystyka po prostu pomaga zrozumie¢ cztowieka.

34 Ibidem, s. 201.
35 P. Kowalski, Folklorystyka na nowych obszarach..., s. 52.
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