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Potega i urok zakupow

Kupujesz, wigc jestes.

Wypadatoby zaczaé¢ od wypowiedzi jakiegos klasyka badan tytutowej prob-
lematyki, ktorego z tatwoscia znalezlibySmy w gronie makro- czy mikroekono-
mistdw, teoretykow marketingu, promocji sprzedazy czy nawet socjologéw eko-
nomicznych, a ktora wprowadzitaby dyskutowane zagadnienie na odpowiednie
tory. W kazdym z wymienionych przypadkow byloby to jednak, niestety, redu-
kowanie rzeczonej problematyki do waskiego jedynie wymiaru, uzytecznego
zapewne w okreslonych zastosowaniach i funkcjach, jak na przyktad badania
wzajemnej zalezno$ci podazy i popytu czy planowania struktury tortu marke-
tingowego. Takiego natomiast uzyteczno$ciowego wymiaru pozbawione sa po-
dejscia od razu zamykajace dyskusje stwierdzeniami o zwodzeniu konsumentow
przez rynek czy pustej grze z pustymi znaczeniami uprawianej przez wydra-
zonych ludzi, reprezentowane bodaj najlepiej przez postmodernistyczne teorie
Jeana Baudrillarda' czy Zygmunta Baumana®. W odr6znieniu od tak radykal-
nego ujecia ci pierwsi, ktérzy nie podchodza do zagadnienia z gotowymi tezami
z porzadku krytyki ekonomii politycznej, uzyskuja wprawdzie poreczne narze-
dzia analizy rynkowej, ich uj¢cia nie maja jednak przekrojowosci i catosciowosci
spojrzenia, jakiego dostarcza — o czym nie trzeba przekonywaé — antropologia.
Jej perspektywa bedzie zatem stanowic o$ przedstawionej tutaj argumentacji.

Zauwazmy od razu, ze nie jest to problematyka obca tej dyscyplinie wiedzy
i nic dziwnego, skoro zakupy to czynnos¢, ktora uprawia si¢ wszedzie i jest ona
w dodatku kulturowo zréznicowana. Dos¢ wskaza¢ badania: meksykanskiego
systemu towarowego, prowadzone przez Bronistawa Malinowskiego i Julia de la
Fuente?, form handlu w algierskiej Kabylii przez Pierre’a Bourdieu* czy choéby
roli karczmy w zyciu wsi polskiej przez Jozefa Burszte’. Mozna by zauwazy,

1 J. Baudrillard, The Consumer Society. Myths and Structures, London 1998.

2 Z.Bauman, Ponowoczesne wzory osobowe, ,,Studia Socjologiczne” 1993, nr 2, s. 7-31.

3 B. Malinowski, J. de la Fuente, Ekonomia meksykanskiego systemu targowego, przel.
J. Baranski, [w:] B. Malinowski, Dziela, t. 13, Warszawa 2004.

4 P. Bourdieu, The Logic of Practice, przet. R. Nice, Stanford 1990.

5 I. Burszta, Wies i karczma: rola karczmy w Zyciu wsi panszczyznianej, Warszawa 1950.
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ze to przyktady dotyczace ,tradycyjnego” zakresu antropologii, ktdra zawsze in-
teresowaly nie tylko ludowe czy tubylcze formy organizacji zycia spolecznego,
sztuki czy wierzen religijnych, lecz i formy handlu typowe dla takich przedno-
woczesnych kultur; a przeciez zakupy to domena nowoczesno$ci. Mniejsza tutaj
o to, kto ma monopol na zakupy — niech b¢dzie, ze dawniej handlowato si¢ na tar-
gu, a dzis robi si¢ zakupy w sklepie czy centrum handlowym; handlowym, a wigc
cos$ z tego handlu zostato. Istota rzeczy nie tutaj si¢ jednak znajduje, a w fakcie
wymiany dobr, ktora — jak $wiat §wiatem — byla zawsze, niewazne, czy miata
charakter naturalny, barterowy czy pieni¢zny.

Niekwestionowanym pionierem badan w tym zakresie, niwelujacym mozli-
we podzialy na wymiang przednowoczesng i nowoczesna, naturalng czy pieni¢z-
ng, jest Mary Douglas; zreszta, jak wiadomo, takze w paru innych dziedzinach.
To ona, wraz z Baronem Isherwoodem, specjalista z ekonometrii, wydata trzy
dekady temu prace, ktora okazala si¢ przelomem w antropologii ekonomiczne;j®.
Nie tylko zatem udato si¢ obojgu autorom znalez¢ pewien wspdlny teoretycz-
ny i metodologiczny mianownik dla wszelkich form wymiany i znaczen débr
w praktykach roznych spoleczenstw, w tym wspodtczesnego im spoteczenstwa
Zachodu, lecz wskazaé na niezbywalna rolg wszelkich dobr w kulturowej dyna-
mice kontynuacji i zmiany. Nieco pdzniej, bo w latach 90., Douglas powrdcita
do tamtej problematyki, cho¢ juz z wigksza doza socjologizujacego, a nie ekono-
mizujacego podejscia, umieszczajac ja zreszta w samym centrum teorii kultury.
Chodzi mianowicie o tezg, ze kultura to miriady indywidualnych wyborow, ktore
jednak dotycza nie rodzajéw doébr samych, lecz rodzajow stosunkéw spotecz-
nych. Innymi stowy, badaczka wskazuje na przemozny fakt koniecznosci wyboru
spoleczenstwa, w ktorym chcemy zy¢, podczas gdy wszystko inne zostaje temu
podporzadkowane. Rozmaite artefakty, praktyki, ushugi, ktore sa przedmiotem
wymiany, sg jednocze$nie wyrazem tego pierwotnego wyboru i stuza jego utrwa-
laniu’.

Ow durkheimowski, a zarazem woluntarystyczny rys tego podejscia moze
wzbudza¢ pewne watpliwosci, jesli odwotamy si¢ do podzielanego czgsto wra-
zenia, iz owo nabywanie dobr, zakupy, bywa praktyka kompulsywna, ba — ist-
nieje juz nawet pojecie ,,zakupoholizm”, co wydaje si¢ catkiem uprawnione, jesli
powolac si¢ na badania Uniwersytetu Stanforda, ze na przypadios¢ te cierpi 5%
Amerykanéw®. Mozna przypuszczaé, ze podobne proporcje znajdziemy i w in-
nych czg¢sciach $wiata, nie wylaczajac Japonii, ktora zdaje si¢ przewyzsza¢ w tym
wzgledzie nawet Ameryke. Jesli tak jest — wbrew cokolwiek optymistycznemu
i statecznie wiktorianskiemu pogladowi Mary Douglas — to znaczy, ze temat

¢ M. Douglas, B. Isherwood, The World of Goods, Harmondsworth 1979. Praca ta nie do-
czekala si¢ wprawdzie przektadu, lecz pewne odniesienia do niej znalez¢é mozna w mojej ksiazce
na temat rzeczy (J. Baranski, Swiat rzeczy: zarys antropologiczny, Krakéw 2007).

7 M. Douglas, Objects and Objections, Toronto 1992, s. 69-70.

8 1. Nyc, A. Niedek, Zakupy szczescia, ,,Wprost” 2009, nr 14, s. 82—83.
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jest interesujacy dla antropologii nie tylko i nie tyle z powodu dosy¢ oczywistych
strukturalnych prawidtowosci, ktére moze wskazaé szkietko i oko badacza, ile
prawidtowosci niestrukturalnych — jakkolwiek kontradyktorycznie to okreslenie
mogloby si¢ przedstawiaé. Chodzi tutaj w szczegolnosci o przygodnosé, sprawczy
charakter, okazjonalnos¢, performatywnos¢ wielu praktyk codziennosci, na kto-
ra sktada si¢ i robienie zakupow, do czego wrocimy w dalszej czgsci tego tekstu.

Alfred Gell zauwazyt kiedys, ze z punktu widzenia pokrewnych dyscyplin
wiedzy antropologi¢ mozna uwazaé za powotang do wyjasniania rozmaitych
»W oczywisty sposob irracjonalnych” ludzkich przekonan i idacych za tym za-
chowan, jak stynne stwierdzenie Bororo, ze sa papugami ara’. Przyklad z to-
temistycznym pogladem na temat zwiazkéw ludzi z rzeczonymi papugami, jak
i kazdy, w ktorym postrzegamy te i podobne osobliwosci z dystansu kulturowej
odmiennosci, wydaje si¢ wystarczajaco odlegly, by te ,,irracjonalnos$¢” mozna
bylo orzec. Rzecz przedstawia si¢ trudniej, jesli chodzi o przekonania i zacho-
wania nas samych, gdy z braku owego dystansu sktonni jestesmy za oczywiste
uwaza¢ chocby istnienie o§miogodzinnego dnia pracy, koniecznos¢ optacania
sktadek emerytalnych lub potrzebe przerwy w zawodowej codziennosci, kiedy
mozemy do woli, nieograniczeni koniecznoscig stawienia si¢ 0 oznaczonej go-
dzinie za biurkiem lub warsztatem pracy, poprzyglada¢ si¢ pluskajacym falom
morskim, kwitnacym kwiatom czy $piewajacym ptakom, jak cho¢by wspomnia-
nym papugom, jesli tylko wystarczy nam srodkéw, by dotrze¢ w rejony, ktdre
sa ich ostoja.

Oczywistos¢ ta jest jednak catkiem umowna, usankcjonowana — by tak rzec
— stosowna umowg spoteczng, w mysl ktorej ludzie pracujg i odpoczywaja zgod-
nie z pewnymi interwatami czasowymi, podobnie jak to, ze jezdza samochoda-
mi czy noszg buty. Wprawdzie co do dwoch ostatnich praktyk bedziemy mieli
do czynienia ze znacznym rozrzutem upodoban, znajdujacych zaréwno przeto-
zenie w ofercie rynkowej, jak i istniejacych na skutek samej tej oferty, co bedzie
wyrazac¢ si¢ na przyktad kupowaniem samochodu za dziesi¢¢ tysiecy ztotych lub
za milion, butéw za$ za sto lub — odpowiednio — za tysiac ztotych. Codzienna
statystyka, praktyka i pragmatyka podpowiadaja, ze nizsze ze wskazanych cen
oraz gotowos$¢ ich uiszczenia w zamian za odpowiedni produkt wyrazaja wieksza
dozg ,,racjonalnosci” w odréznieniu od tych wyzszych, ktore sktonni bylibySmy
okresli¢ jako ,.irracjonalne” (cho€ i tutaj znajdziemy wyjatki od reguly wyraza-
ne na przyktad powiedzeniem ,,co tanie, to drogie”). Z pewnego punktu widze-
nia wszakze posiadanie jakiegokolwiek samochodu czy nawet butow jest czyms$
rownie ,,irracjonalnym”, a juz na pewno jest tym fakt istnienia mnéstwa mo-
deli, fasonow, kolorystyki, przeznaczenia na okreslone okazje, dla okreslonego
wieku, plci kulturowej, zawodu, wyksztalcenia, klasy, wyznania religijnego,
a nawet pogladow politycznych; réwnie ,,irracjonalne” wydaje si¢ spedzanie ol-

 A. Gell, Art and Agency. An Anthropological Theory, Oxford 1998, s. 10.
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brzymiej ilosci czasu w miejscach, w ktdrych te i inne dobra si¢ nabywa. Taka
konstatacja bytaby jednak przypadkiem klasycznego wylewania dziecka z kapie-
la, podobnie jak byloby nim stwierdzenie, ze Bororo nie potrafia odrézni¢ ludzi
od ptakéw z powodu niedowladu taksonomii naturalne;.

Wszelki zatem przypadek nabywania dobr czy uslug moze si¢ jawic¢ jako
cokolwiek ,,irracjonalny”, cho¢ z punktu widzenia lokalnych norm, wartosci, za-
sad postgpowania bedzie on w petni uzasadniony. Wiaczajac perspektywe owych
norm czy wartosci, znaczen, mitéw, a moze nawet i rytuatow towarzyszacych
zakupom, nieuchronnie uruchamiamy antropologiczne rozumienie czlowieka,
co wydaje si¢ catkiem uzasadnione — wszak zakupy to, zwazywszy chocby hi-
storyczne i geograficzne zréznicowanie w ich praktykowaniu, rownie kulturo-
wa czynno$¢ jak przygotowywanie positkow, uczestnictwo w kulcie religijnym
czy stanowienie prawa. Nie wystarczy jednak tutaj poprzesta¢ na przytoczeniu
Benjaminowskiej figury flaneura, przechadzajacego si¢ po pasazach handlowych
zakupowicza, wytworu nowoczesnych stosunkow spotecznych, produkeji i kon-
sumpcji dobr. Oczywistos¢ tego zauwazaja i sami antropolodzy, jak na przyktad
Arjun Appadurai, ktory postrzega wspotczesne zakupy jako niezwykle ztozong
czynnos¢, polegajaca na
odczytywaniu wciaz zmieniajacych si¢ sygnatéw o modnych trendach, na zabiegach zwigzanych
z obstuga zadtuzenia, na opanowywaniu sztuki sprawnego radzenia sobie z nowa skomplikowana
postacia domowych finanséw, na zdobywaniu orientacji w ztozonych kwestiach zarzadzania pie-

niedzmi [...] — co w konsekwencji prowadzi nade wszystko do wytwarzania — Swiadomosciowych
warunkow zakupywania'®

co zawiera i komponent spoleczny, i symboliczny.

Odnosnie do owej kulturowej ztozonosci nabywania dobr mamy i ustale-
nia badaczy zajmujacych si¢ handlem w dawniejszych uktadach kulturowych.
Pierre Bourdieu podaje przyklad z przednowoczesnej, wiejskiej algierskiej Ka-
bylii lat 50. minionego wieku, ilustrujacy przypadek — jak ja okresla — ekonomii
W sobie”. Otoz, chlopi tamtejsi zwykli kupowac po zniwach drugie jarzmo dla
wotdéw, co miato by¢ komunikatem o dobrych zbiorach, jako ze takie dodatko-
we jarzmo byto jakoby niezbedne do przeprowadzenia mtocki (przypomnijmy,
ze w tamtym typie gospodarki rolnej mtocka polegata na przepgdzaniu wotow
przez potozone na twardym gruncie zboze). To dodatkowe jarzmo nie bylo zwy-
kle w ogdle wykorzystywane i sprzedawano je tuz przed jesienng orka, wtedy gdy
w istocie mogloby by¢ technicznie niezbgdne. Irracjonalne z punktu widzenia
zachodniej ekonomii dziatanie okazuje si¢ zrozumiate po uwzglgdnieniu istotne-
go pozaekonomicznego komponentu catosci kontekstu kulturowego, mianowicie
przypadajacych na koniec lata tradycyjnych swatow. Nabyte jarzmo okazuje si¢
tu elementem — w terminologii Bourdieu — kapitatu symbolicznego, poniewaz,

10° A, Appadurai, Nowoczesnosé¢ bez granic. Kulturowe wymiary globalizacji, przet. Z. Pu-

cek, Krakow 2005, s. 125.
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w odrdznieniu od rzeczywistych zbiordw, nie jest mierzalne w kategoriach ilos-
ciowych, lecz jakosciowych. Wszelako, dziatanie to jest racjonalne w odniesieniu
do calo$ci tamtejszej kultury, albowiem matzenstwo jest tez aspektem cyrkula-
cji ekonomicznej, ktdrej nie sposob rozwazaé jedynie w kategoriach dobr mate-
rialnych!!. Stowem, rozréznienie oczywiste dla zachodniego homo economicus
na warto$¢ znakowsa (jarzmo, malzenstwo) i wartos¢ uzytkowa i/lub wymienng
(techniczna uzytecznosé, warto$¢ pienigzna) dla wiesniaka z Kabylii stanowito
jednolita, nierozroznialng catos¢.

W reprezentowanym zatem przez Bourdieu podejsciu mamy ujecie cech
»kultury tradycyjnej”, na jakie wskazywat niegdys Pawluczuk, jej: monokultu-
rowo$¢, wzajemne zharmonizowanie poszczegdlnych wytworow kulturowych
i ich wielofunkcyjno$¢!2. W obrebie stworzonej przez siebie teorii praktyki Bour-
dieu kwesti¢ t¢ ujmuje nastepujaco: ,,Teoria wasko rozumianych praktyk ekono-
micznych jest jedynie przypadkiem szczegdlnym ogolnej teorii ekonomii prakty-
ki3, Stowem, ustanowiona w epoce nowoczesnej dychotomia ekonomia/kultura
jest przeciwstawieniem blednym, ktoére ruguje ze sfery wasko pojetej ekonomii
cato$¢ kontekstu kulturowego na nig oddziatujacego i vice versa. Ekonomia — wy-
preparowana wprawdzie przez ekonomistow z tego, co nieekonomiczne (stosunki
spoleczne, wartosci moralne, obyczaje itd.) — pozostaje wszak w sieci znaczen,
ktore konstytuuja cato$é kultury (por. rozumienie kultury przez Geertza'4). Wy-
daje sig, ze taki synkretyczny charakter, stanowigc zarazem element w sieci wie-
lu zaleznosci, maja rozwazane tutaj zakupy, a rozpowszechniony obraz w petni
swiadomego, racjonalnego, podazajacego za wyznaczonym celem zakupowicza,
ktory nabywa to czy owo w ramach pewnego uswiadamianego projektu siebie
lub/i swej grupy, wydaje si¢ nie do utrzymania (ujgcie racjonalistyczne); podob-
nie zreszta jak obraz konsumenta otumanionego przez specjalistow od marke-
tingu i reklame (ujecie konstruktywistyczne). Zakupy wydaja si¢ praktyka par
excellence kulturowa i — co wigcej, jak utrzymuje Rob Shields — sktadajaca si¢
na sam rdzen zmiany kulturowe;j'>. Przenie$my si¢ zatem na dobre do wspdtczes-

1P, Bourdieu, op. cit., s. 120.

12 W, Pawluczuk, Swiatopoglad jednostki w okresie rozpadu tradycyjnej spolecznosci tery-
torialnej, ,,Studia Socjologiczne” 1968, nr 3—4, s. 243-266.

13 P. Bourdieu, op. cit., s. 122.

4 C. Geertz, Interpretacja kultur. Wybrane eseje, przet. M.M. Piechaczek, Krakéw 2005,
s. 19.

15 R. Shields, Spaces for the subject of consumption, [w:] Lifestyle Shopping. The Subject of
Consumption, red. R. Shields, London 1992, s. 16. Owa zmiana dotyczy na przyktad przesunigé
akcentéw w obrebie podzialow ze wzgledu na takie odwieczne kryterium, jak pte¢ kulturowa. Au-
torki publicystycznej wypowiedzi na ten temat, Iga Nyc i Agnieszka Niedek, zauwazaja o wspot-
czesnych kobietach, co nastepuje: ,,Nie sa juz one wyrachowanymi kociakami, luksusowymi do-
datkami do mezczyzny, ktore caty czas kombinuja, jak zmotywowac absztyfikanta, by ten kupit
im kolejny cenny drobiazg. Wspodtczesne materialistki sa sfeminizowane i niezalezne finansowo.
Ubran nie kupuja, by si¢ podobac facetom, tylko sobie. I innym kobietom, bo ci durnie nie potrafia
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nosci, w ktdrej szczegdlnie wyrazistymi miejscami zakupdw sg centra handlowe
(hipermarkety, galerie handlowe) i na nich w szczegdlnosci si¢ skoncentrujemy.
Warto jednak wspomnie¢ i o tym, ze pewne istotne elementy z porzadku pro-
mocji sprzedazy, wystroju wnetrz, wystawy sklepowej, reklamy itd. przejmuja
od owych centrow takze sklepy branzowe czy nawet do pewnego stopnia zwykle
narozne sklepy spozywcze.

k ok %

Don Slater zauwaza, iz robieniu zakupow nie towarzysza wylacznie, a moze
nawet w ogole wysoce abstrakcyjne operacje poréwnywania krzywych podazy
i popytu czy technik maksymalizacji zysku, co bywa na ogot udzialem anali-
tykow rynku, i — co wigcej — samo nabywanie dobr zdaje si¢ stanowi¢ mniej-
sza czgs$¢ catosci uczestnictwa kupujacych. Tak tedy i w tradycyjnych, i nowo-
czesnych miejscach handlu (place targowe, rynki, sklepy u zbiegu ulic, pasaze
handlowe, hipermarkety) kupujacy poddany byt i wciaz jest oddziatywaniu wy-
staw, reklam, akcji promocyjnych, réznych form dziatalnosci pokrewnej (wy-
szynki, restauracje, kawiarnie, kina, place zabaw), grup ludzi (bezdomni, waga-
rowicze, inni kupujacy) i pojedynczych osdb, ktére przychodza w takie miejsca,
by cos zobaczy¢ i pokazacé si¢ zarazem. Miejsca te nie spetniaja wytacznie funkcji
czysto komercyjnej, lecz takze wiele funkcji kulturowych. Kupujacy poswiecaja
spedzony tutaj czas nie tylko na nabywaniu débr, lecz tez fantazjowaniu i ogla-
daniu wystaw, spotykaniu przyjacidt, jedzeniu i ogladaniu filméw czy niedziel-
nym wyprawom calg rodzina'S. Nalezatoby zatem stwierdzi¢, ze — z jednej strony
— otoczenie komercyjne (sklepy, restauracje, hale targowe, centra handlowe itd.)
denotuje fakt pomnazania kapitatu przez pobudzanie zapotrzebowania u poten-
cjalnych nabywcdw czy rozmaite akcje promocyijne, z drugiej — wprowadza wiele
znaczen konotatywnych.

Podobnie jak dawniej place targowe, tak dzi$ role miejsc spotkan ludzi od-
grywaja centra handlowe, ktdrych przewaga polega na tym, ze nie tylko ich roz-
legte wngtrza chronia przed zta pogoda, lecz oferuja jednoczesnie rozmaite formy
wspolnego spedzania czasu, oprocz robienia zakupdw: pojscia do kina, restau-
racji, krggielni, salonu gier czy powtdczenia sig, co powszechnie czynig grupy
nastolatkow, jak rowniez cate rodziny!’. Odbywa si¢ zatem tutaj proces bardzo
podstawowej enkulturacji i zadzierzgania/podtrzymywania wigzi, i uczestnictwa
w kulturze — nie tylko tej popularnej, skoro robieniu zakupow akompaniuja cza-

nawet odrozni¢ butow Manolo Blahnika od Jimmy’ego Choo (nazywanych przez nie zdrobniale
manolos albo choos” (eadem, op. cit., s. 83).

16D, Slater, Consumer Culture and Modernity, Cambridge 1997, s. 54.

17 Ta praktyka rodzinnego robienia zakupéw w centrach handlowych spotyka si¢ z kry-
tyka ze strony zaréwno srodowisk zwalczajacych wszelkie formy populizmu kulturowego, jak
i —w Polsce — niektorych katolikow swieckich i duchownych, ktérzy niedzielng pracg w centrach
handlowych, a takze wizyty w nich, postrzegaja jako istotne naruszenie dobrych zasad zycia re-
ligijnego i rodzinnego.
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sem muzycy wykonujacy utwory klasyczne. Fakt, iz gtdéwny ruch ma miejsce
w czas weekendu, zbiega sie z przejsSciowym, liminalnym charakterem tego okre-
su, stad atmosfera rozluznienia i ludycznos$ci, zatrzymania czasu, a na pewno
jego ,,zabijania”, ktora mozna odczu¢ w centrach handlowych, wydaje si¢ szcze-
golnie uzasadniona. Wszystko to w kontekstach reklamy i estetyki ksztattujacych
jednoczesnie okreslone gusty i style.

Owa pograniczna nieokreslonos¢ wyraza si¢ tez w nieokreslonosci ludzkiej
masy przeptywajacej w réznych kierunkach centrow handlowych. Wydaje sig,
ze jedynym wyraznym wyrdznikiem jest wiek, gubia si¢ zas wszelkie inne kry-
teria. Centrum handlowe jawi si¢ niczym wiecowanie, pierwotne wspolnotowe
uczestnictwo w zyciu zbiorowym, w ktéorym mowy wspdlnotowych przywdd-
cow, zachecajacych do wzigcia ich strony, przejmuja ,,mowy” reklam, wystro-
jow butikoéw reprezentujacych poszczegoélne marki i mowy samych handlujacych
— tu dawniejszy targ nie stracit na swej funkcji. Ta pogranicznos¢ to — chcialoby
si¢ powiedzie¢ — ,,naturalny” teren wspdtistnienia réznych porzadkow, doswiad-
czen i codziennosci, bo marketing, promocja sprzedazy, reklama oraz inne narze-
dzia ekonomicznego oddziatywania mieszaja si¢ i warunkujg nawzajem — zZ wy-
stawowa estetyka i retoryka, miarowym rytmem niezbednego, wypetniajacego
akustyczng przestrzen ,,muzaka”, z indywidualnymi emocjami i zbiorowymi
interakcjami. ,,Mowy” te pisane sa dzi§ w coraz wigkszym stopniu przez marke-
tingowcow, designerdw czy specjalistow od zarzadzaniem markami anizeli przez
fachowcow branzowych czy inzynieréw. Ci ostatni byli demiurgami dawniejsze;
funkcjonalnos$ci, masowosci, homogenicznosci produkcji i konsumpcji, okre-
slanych w zachodnim kapitalizmie zbiorczym pojeciem fordyzmu, dzi$ jednak,
w czasach postfordowskich, nawet kryteria klasy czy pici przestaja odgrywac
gtdéwna role, oddajac pole rozmaitym wyobrazonym stylowym wskaznikom's.

Pograniczno$¢ miejsca uzupetnia pograniczno$¢ czasu, co najlepiej bodaj re-
prezentuja zakupy, ktdre petnig funkcje emblematycznych we wspodtczesnej kul-
turze zachodu, mianowicie te zwigzane ze swictami Bozego Narodzenia. Russel
Belk i Wendy Bryce trafnie zauwazaja, iz gldéwne doroczne zakupy nie przypad-
kiem maja miejsce w okresie zimowego przesilenia, ktére wsrdd rozlicznych lu-
déw swigtowane byto jako czas przejsciowy, jako — wraz z przybywajacym dniem
— zapowiedz przysztego odrodzenia przyrody, a w kosmicznym cyklu — odro-
dzenia $wiata!®. Bezposredniego poprzednika chrzescijanskiego $wigta naleza-
loby wskaza¢ w rzymskich Saturnaliach, na ktore skladaty si¢ maskarady, uczty,
odwiedzanie znajomych i rodziny, obdarowywanie si¢ prezentami czy rozmaite
formy zawieszania lub odwracania istniejacego porzadku spotecznego. Podob-
ne praktyki, tutaj poswigcone agrarnemu bogowi Saturnowi, znajdziemy prze-

18 D, Slater, op. cit., s. 174.
19 R.W. Belk, W. Bryce, Christmas shopping scenes: From modern miracle to postmodern
mall, ,,International Journal of Research in Marketing” 1993, nr 10, s. 292.
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ciez i w stowianskiej — w tym polskiej — tradycji, w zblizonym okresie zwanym
Godami (od Bozego Narodzenia do Trzech Krodli), przechodzacymi w karnawat
(zapusty) — dopetnienie czasu wzmozonego swigtowania, lecz takze konsumpcji
i zabawy. Belk i Bryce zauwazaja, ze gdy mowa o Bozym Narodzeniu, w szcze-
g06lnosci o sposobie Swigtowania w Ameryce, pierwszym skojarzeniem sg zakupy
wlasnie, a centralne miejsce $wigtowania przesuneto si¢ z kosciotow do podmiej-
skich centréw handlowych?’. Dodajmy, ze dotyczy to zachodniej czesci starego
kontynentu, a tej wschodniej takze w coraz wigkszym stopniu.

A zatem mamy oto w porywach kilkutygodniowy okres dorocznego cyklu
obrzedowego najnowszego chowu, w ktérym zakupowa hipertrofia uzupeinia
liminalny ,,nadmiar” §wigtowania, konsumowania, kontaktow miedzyludzkich,
zabawy. Charakterystyczny wydaje si¢ kontrast w spedzaniu czasu w centrum
handlowym, w ktérym konsumpcja zdaje si¢ i$¢ r¢ka w reke z wypoczynkiem,
W poréwnaniu z rutyng codziennosci poza nim. Widaé tu wyraznie niespieszne
przemieszczanie si¢ zakupowiczow pomigdzy butikami, nieskonczone przegla-
danie rozmaitych elementoéw garderoby czy gadzetow elektroniki, a w tym czasie
posiadywanie na rozstawionych regularnie tawkach, ktére majq przynies¢ ulge
strudzonym nogom. Swa oferta kusza liczne kawiarnie, restauracje czy salony
pigknosci, ktére proponuja korekty w takim elemencie jednostkowych ekspresji,
jakim sa wlosy czy cialo. Ta powolno$¢, wyczuwany nastroj rozluznienia, czasem
nawet zabijania czasu, odbija wyraznie od pospiechu, nerwowosci, niecierpliwo-
sci 1 kalkulacyjnosci zarazem miejsc pracy, ulicy, a nawet domowego zacisza,
w ktorym czesto praca znajduje swe przedtuzenie, nie moéwiac juz o codziennych
obowiazkach porzadkowych, kulinarnych, wychowawczych. Okreslenie ,,zabija-
nie czasu” wydaje si¢ o tyle adekwatne do jezykowego uchwycenia istniejacego
nastroju rozwazanej sytuacji, ze w istocie mamy tutaj do czynienia z pewna bez-
czasowos$cia, zawieszeniem czasu.

Te i inne miejsca zakupéw oraz wskazany wczesniej ich charakter kaza
mysle¢ o nich jako o wydzielonych przestrzeniach rytuatu interpersonalnej i in-
trapersonalnej przemiany. To tutaj doznaja materialnego dopelnienia spotecz-
ne afiliacje — dzigki nabywanym dobrom czyniacym z niezréznicowanej masy
zakupowiczow: ludzi biznesu lub pracy manualnej, bywalcow dyskotek lub sal
koncertowych, nowoplemion motocyklistow crossowych lub mitosnikéw nordic
walking. Liczne sklepy firmowe, wspomagane reklama i zabiegami marketingo-
wymi, oferuja gotowe wizerunki, w ktorych obrebie konstytuuja si¢ okreslone
zbiorowe tozsamosci, czgsto przebiegajace w poprzek dawniejszych podziatow
ze wzgledu na klase, wyksztatcenie, pte¢ kulturowa czy nawet wiek. W tym sen-
sie staja si¢ cokolwiek spluralizowane i bardziej podatne na wielo$¢ zmiennych
je ksztaltujacych. Wspomniane marketing i reklama, bodaj podstawowe dzi$ for-
my komunikowania, cz¢sto gtdéwne nosniki socjalizacji, internalizacji i eksterna-

20 Ibidem.
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lizacji tresci kulturowych, zyskuja range scenariuszy odbywajacych si¢ kulturo-
wo-rynkowych rytuatdow, co z naciskiem podkresla Dominique Bouchet:

Wspolczesna konsumpcja i reklama moga by¢ traktowane jako wspolczesna forma rytuatu. Sa
to dynamiczne procesy, w ktorych toku rozmaite pojecia sa nieustannie redefiniowane. Stanowia
one czg$¢ mechanizmu tworzenia nowych i przywotywania starych znaczen. Jednostki i grupy
postuguja si¢ konsumpcja, aby komunikowac to, w jaki sposob organizuja swdj §wiat, odnoszac
go do pewnej hierarchii wartosci. We wszelkich relacjach migdzy ludzmi — poczynajac od lektury

poezji, na kupowaniu chleba koficzac — mozna odnalez¢ znaczenia?'.

Zakupy wydaja si¢ pierwszym aktem wspotczesnych rytuatéw, poczatkiem
przemiany, ktéra moze uczyni¢ z niczym niewyrozniajgcego si¢ cztonka ano-
nimowego ttumu bardziej lub mniej wyrazistego reprezentanta okreslonego za-
wodu, zapatrywan politycznych czy nawet orientacji seksualnej, o plemionach
rynkowych czy stylowych nie wspominajac??. W tym rozumieniu centra han-
dlowe sg wspolczesnymi centrami zycia spotecznego, przejmujac te rolg od daw-
niejszych miejsc targowych, ktére w coraz wigkszym stopniu staja si¢ lokalnymi
osobliwosciami dawniejszej kultury, a nawet atrakcjami turystycznymi?®. Porza-
dek 6w nalezy jeszcze do czasow nowoczesnych, a nawet przednowoczesnych,
przywodzi bowiem na mysl charakter interakcji miedzyjednostkowych charak-
terystycznych dla Tonniesowskiej Gemeinschaft, dla ktérej typowe bylty wspdl-
notowe formy spedzania czasu zardwno pracy, jak i odpoczynku — w gronie zna-
jomych czy rodziny, znaczna czgstotliwo$¢ rozmaitych wiecow i zgromadzen,
bezposredni kontakt fizyczny?*.

Wszelako ponowoczesno$é¢ (lub pdzna nowoczesno$é) naznaczona jest w co-
raz wigkszym stopniu rozmaitymi praktykami samodefiniowania, komunikowa-
nia i konstytuowania znaczen i tozsamosci nie w obrgbie grupy, lecz indywi-

2l D. Bouchet, Marketing jako szczegdina forma komunikacji, [w:] Komunikacja miedzy-
kulturowa. Zderzenia i spotkania, red. A. Kapciak, L. Korporowicz, A. Tyszka, przet. K. Frieske,
Warszawa 1996, s. 84.

22 Por. M. Maffesoli, The Time of the Tribes. The Decline of Individualism in Mass Society,
przet. D. Smith, London 1996; T. Polhemus, Style Surfing. What to Wear in the 3" Millennium,
New York 1996.

23 Nie powinno zatem dziwié, ze zakupy staja si¢ jedng z gtéwnych atrakcji turystycznych.
Dotyczy to w szczegolnosci egzotycznych — z punktu widzenia Europejezykoéw — miejsc targo-
wych Bliskiego czy Dalekiego Wschodu, gdzie mozna doswiadczy¢ doznan zwiazanych z nie-
znanymi wczesniej smakami, zapachami sprzedawanych produktéw, lokalnym handlowym gwa-
rem i formami interakcji. Kupowanie w takich okoliczno$ciach choéby nieuzytecznych pamiatek,
ktorych gtéwna pozniejsza funkcja jest zbieranie kurzu, to rzeczywista praktyka zanurzenia si¢
w kulturowa inno$¢ (por. R. Shields, The Individual. Consumption Cultures and the Fate of Com-
munity, [w:] Lifestyle Shopping...., s. 110). Nawet w miejscach z europejskiego punktu widzenia
duzo mniej egzotycznych, jak na przyktad krakowskie centra handlowe (Galeria Krakowska, Ga-
leria Kazimierz i in.), zauwazymy liczne grupy zachodnioeuropejskich turystéw robiacych za-
kupy, zwabionych zapewne atrakcyjnymi cenami, wydaje si¢ jednak, ze istnieje tutaj tez element
owej liminalnosci czasu kanikuty, transgresji, w ktérym zakupy odgrywaja istotna role.

24 Por. ibidem.
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dualnie, intrapersonalnie. Wspomniany wczesniej pluralistyczny i dynamiczny
jej charakter sprawiaja, ze —jak to okreslaja Miller ez al. — jest ona czyms na ksztatt
»dyskursywnie ustanowionego stosunku spotecznego, wyrazanego poprzez indy-
widualne narracje”, ktére okreslaja trajektorie uczestnictwa w rozmaitych sferach
zycia: pracy, rodzinie, narodzie, grupach nieformalnych itd.?> Autor przytoczone-
go wczesniej cytatu, Dominique Bouchet, ma §wiadomosc i tego faktu, powotujac
do zycia w przyjetej przez siebie terminologii osobna klas¢ ludzi-kameleonow,
typowych reprezentantow wspotczesnej kultury doby marketingu, reklamy i za-
kupow. Dominuje tutaj zmiennos¢, nieokreslonosé, okazjonalno$é, a znaczenia
— wobec braku trwatych odniesien — konstytuuja si¢ gtownie w trybie performa-
tywnym?®. Nawet jesli istnieje jakis rodzaj uwzorowania codziennosci w postaci
okreslonego stylu zycia, a zatem, istnieje element podzielania, to ma on tendencje
do nieustannego zanikania, przemiany, wprowadzania nowych jakosci z dostep-
nego repertuaru wartosci, znaczen, norm. Tozsamosci ludzi-kameleondw maja
charakter nade wszystko wyobrazniowy i mgliscie zarysowany, ich osobowosci
za$ podlegaja nieustannym zmianom, podporzadkowane raczej Riesmanowskiej
zasadzie radaru niz dawniej nowoczesnego zyroskopu?’.

Przypomnijmy, ze 6w kulturowy radar to metafora takiego przypadku uczest-
nictwa w rzeczywistosci, w ktorym obowiazuje nakaz nieustannego wychwy-
tywania sygnatow przybywajacych z przestrzeni, albowiem pojawi¢ si¢ moze
w niej dowolny obiekt i trudno cokolwiek pewnego przewidzie¢. To istotna zmia-
na w postrzeganiu rzeczywistosci i uczestnictwa w niej w pordwnaniu z postacia
wczesniejsza, zyroskopowa, w ktorej charakterystycznym rysem bylo wskazy-
wanie dosy¢ niezmiennego celu, na przyktad wyksztalcenia czy bogactwa, oraz
sposobdow jego osiagania, na co sktada si¢ wzglednie trwaty repertuar srodkéw,
procedur, znaczen. Semantyczna logika zyroskopu to relacja tego, co reprezen-
tujace, 1 tego, co reprezentowane, natomiast logika radaru wyraza implozjg rze-
czywisto$ci 1 znaku, denotacji i konotacji, ktora — jak utrzymywat Baudrillard
— pozbawia doswiadczenia ,,glebi”, bedacego jeszcze w mocy, gdy dziataty w tej
glebi zakotwiczone takie kategorie, jak klasa, pte¢ czy status majatkowy.

Pomijajac Baudrillardowski hiperkrytycyzm (potraktujmy to jako analo-
gon wprowadzonego przezen pojg¢cia hiperrealnosci), wydaje si¢, ze same ze-
wngtrzne oznaki wszelkich kulturowych dyferencjacji, znaczenia i porzadkujace
je kody, podlegaja coraz wigkszej autonomizacji, zwigkszajac doz¢ ,,semantycz-
nej mobilnosci” i nieprzewidywalnosci, okazjonalnosci. Ich zywot bywa krotki,
w odroznieniu od wzglednie trwalych struktur i znaczen dawniejszych, przed-
nowoczesnych i nowoczesnych form dajacych wyraz — czesto ponadpokoleniowo
— przynaleznosci etnicznej, religijnej, klasowej. Reprezentantow takich i innych

25 Por. D. Miller et al., Shoping, Place and Identity, London 1999, s. 20.
26 Por. ibidem, s. 6.
27 D. Riesman, Samotny tlum, przet. J. Strzelecki, Warszawa 1996.
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grup na niegdysiejszym targu mozna bylo z tatwoscig rozpoznaé po okreslonych
zmystowo uchwytnych ,,pakietach”, na ktére sktadat si¢: wyglad, sposéob mowie-
nia, poruszania sig, gestykulacja. Wszyscy przybywali zreszta na 0w targ, by ten
pakiet uzupeicé czy odnowié, nie odbywato si¢ to przy tym na co dzien — wy-
starczylo raz w tygodniu, a nawet rzadziej. Nie powinni$my zatem si¢ dziwic,
ze dzi$ jesteSmy $wiadkami takiego permanentnego targu. Wobec zniknigcia
skromnych, lecz oferujacych wzglednie kompletne kulturowe zestawy dawniej-
szych stragandw wspotczesni nabywcey zmuszeni sg do po§wigcenia niepomiernie
wigkszej ilosci czasu i uwagi na tworzenie zestawow wiasnych; stad zakupy jawia
si¢ momentami jako gldwna praktyka kulturowa cztowieka wspdtczesnego.

To, co tu powiedziano, stanowi jedynie bardzo ogélny i modelowy zrazem
zarys krajobrazu kulturowego, w ktorym porusza si¢ wspotczesny flaneur. Co-
dziennos¢ dostarcza nam bowiem odniesien duzo bardziej ztozonych. Niemniej
pewien migotliwy, spotecznie i semantycznie rozmyty, a zarazem zindywiduali-
zowany rys tozsamosci, cho¢ nie wystepuje w formie klinicznej i czystej, to moz-
na go dostrzec przez przejawy posrednie, by¢ moze nade wszystko w miejscach
robienia zakupow. One to staja si¢ bowiem gtdéwnym featrum wspodlczesnej kon-
sumpcji, generujac — jak to okresla Sean Nixon — narcystyczng ,,wzrokowa przy-
jemnos$¢” (visual pleasures) w obcowaniu robiacych zakupy z wlasnymi wize-
runkami?®®. W szczegdlnosci Ow estetyczny wzrokowy rys dotyczy ubioréw, ktore
sa bodaj najbardziej intymnymi, a zarazem podanymi do wgladu z zewnatrz
materialnymi ekstensjami jednostkowych osobowosci; takze dotyczy to innych
form upigkszania ciata — fryzury, makijazu, bizuterii. Wyst¢powanie licznych lu-
ster wypelniajacych miejsca nabywania w szczegdlnos$ci takich dobr potwierdza,
ze te 1 podobne komponenty patrzenia mozna odczytywac jako rodzaj autonadzo-
rowania i autowizualizacji w obrgbie srodkow wyrazu dostgpnych w miejscach,
w ktorych si¢ oglada i kupuje?’. Nalezy wszakze zwroci¢ uwage, ze ten rodzaj au-
tosygnifikacji i autokomunikacji nie wystarcza do dopetnienia konicowego efek-
tu, sformulowania jakiej$ wizerunkowej, niewerbalnej, intuicyjnie jedynie prze-
czuwanej i odczuwanej autodefinicji. Potrzeba jeszcze zwierciadet oczu innych
uczestnikdow tego spektaklu, co dotyczy juz czgsto przestrzeni pozasklepowe;,
wszelako kurtyna podnosi si¢ wiasnie tutaj.

W celu przyblizenia sytuacji jednostki w sklepowym i pozasklepowym ob-
ramowaniu postuzmy si¢ pogladem George’a Meada, ktdry jednostkowa jazn
rozumiat na ksztalt ,koncentrycznych két” wzajemnego oddziatywania jed-
nostki i $wiata ja otaczajacego. Przypomnijmy tylko, ze wedtug Meada w jed-
nostkowej osobowosci istnieje swoiste rozdwojenie. Mamy zatem — po pierw-
sze — ja podmiotowe, wewnetrzne, sfer¢ najintymniejszq i niedzielong z innymi

28 S, Nixon, Have you got the look. Masculinities and shoppig spectacle, [w] Lifestyle Shop-
ping...., s. 150.
29 Ibidem, s. 153.
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jednostkami, bezposrednia swiadomos¢ dzialajaca w ramach marginesu swo-
body, jakim dysponuje jednostka, z drugiej za$ — ja przedmiotowe, ktore przy-
chodzi niejako z zewnatrz w postaci wartosci i norm kulturowych. Otoczenie
W tym rozumieniu uczestniczy w ksztattowaniu osobowosci za posrednictwem
ja przedmiotowego, ktoére sklada si¢ ze zbioru obrazéw tego, jak postrzegaja
jednostke inni. Ja podmiotowe nieustannie przeglada si¢ w ja przedmiotowym,
niczym w owych lustrach sklepowych, gdzie odbywa si¢ ciagly proces nego-
cjowania jednostkowej sprawczosci w strukturach kontroli spotecznej. Ujecie
to doprowadzilo w konsekwencji do stworzenia pojecia uogolnionego innego
— spoteczenstwa — lub spotecznych oczekiwan i wzoréw, ktore jednostka inter-
nalizuje. Nie maja one jednak sztywnego niezmiennego charakteru, lecz pod-
legaja nieustannym negocjacjom z uzyciem wcigz zmieniajacego si¢ repertuaru
symbolicznego. W tym ujgciu takze przymierzane w butiku ubrania czy oglada-
ne gadzety staja si¢ partnerem interakcji, oddziatuja na Meadowskie ja przed-
miotowe, stad moment obcowania z nimi wywotuje wyzwolenie okreslonych
jednostkowych cech ja podmiotowego, a zatem osobowosci ,,wlasciwej”. Maja
one t¢ samg ontologiczna wage co ludzie sami, uwazani zwykle za wylacznych
uczestnikow interakc;ji.

Istnieje zaleznos¢ odwrotna. Jak powiada Mead: ,,W pewnym sensie or-
ganizm tworzy swoje Srodowisko [..] Taki rodzaj ksztaltowania Srodowiska
jest oczywiscie tak samo realny, jak wptyw $rodowiska na organizm”°. Istnieje
zatem wzajemny determinizm, ktory przedstawia si¢ w sposob nastepujacy:

Chociaz obiekty zewnetrzne istnieja niezaleznie od doswiadczenia jednostki, jednak maja
one pewne charakterystyczne cechy wynikajace ze zwiazkéw z doswiadczeniem jednostki lub
z jej umystem: ktdrych nie miatyby w innym przypadku lub w razie braku takich powigzan. Te
cechy maja znaczenie dla tej jednostki i — na ogot — dla nas. Rozréznienie migdzy fizycznymi
obiektami lub fizyczng rzeczywistoscia i umystowym lub samo-swiadomym doswiadczeniem
tych obiektow lub tej rzeczywistosci — rozréznienie migdzy do$wiadczeniem zewngtrznym i we-
wnetrznym — polega na tym, ze to ostatnie taczy si¢ ze znaczeniem lub jest przez nie tworzone.
Objete doswiadczeniem obiekty maja okreslone znaczenia dla jednostek myslacych o nich3!,

A zatem cztowiek wprowadza swoje znaczenia i struktury do $wiata, kto-
re sa rzeczywiste w takim samym stopniu, w jakim swiat sam byt rzeczywisty
przed dodaniem tych nowych znaczen. Jesli skrotowo uja¢ gtdowna mys$l w tym
zakresie tworcy interakcjonizmu symbolicznego, nalezatoby stwierdzié, ze w tej
perspektywie to, co ,,jednostkowe”, ,,subiektywne”, jest nie mniej realne niz to,
co ,,obiektywne”. Nabywane dobra okazuja si¢ w tej perspektywie rownie wazne
jak dobra dziedziczone czy otrzymywane w prezencie, cho¢ tym dwom ostatnim
klasom zwyklismy przypisywaé znaczenie szczegolne. Dzieje si¢ tak, poniewaz

30 G.H.Mead, Umyst, osobowosé i spoleczerstwo, przet. Z. Wolinska, Warszawa 1975, s. 299.

3L Ibidem, s. 184.

32 E.D. McCarthy, Toward a sociology of the physical world: George Herbert Mead on phys-
ical objects, ,,Studies in Symbolic Interaction” 1984, nr 5, s. 112.
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przypadki ostatnie z wymienionych dotyczg sytuacji o znacznej dozie kulturowe;j
eksplicytnosci, okreslonej wskazang tradycja czy scenariuszem rytuatu, podczas
gdy zakupy takiego uprawomocniajacego, dajacego si¢ bezposrednio wskazaé
kontekstu na ogdt nie maja. (Cho¢ i tutaj znajdziemy zmienne proporcje, zwa-
zywszy na przypadki typu dyskutowanych wczesniej zakupdw $swiatecznych).
Nie oznacza to, ze owego kontekstu w ogdle nie ma — wszak Levi’s, Vistula, Be-
netton, Rossignol czy Harley-Davidson dostarczaja pewnych §wiatopogladowych
czy estetycznych tresci, pozostaja one jednak nade wszystko w sferze znaczen
i tresci implicytnych, gléwnie o charakterze indeksujacym, a nie konwencjonal-
nym 1 narracyjnym. Wszelako dawniejsze ,,wielkie” symboliczne odniesienia
w skali narodu czy klasy ustgpuja tym ,,matym”, w ktérych prézno szukaé wy-
razistego znaczonego, znajdziemy natomiast pozytywne lub negatywne reakcje
i odniesienia z porzadku czego$ na ksztatt Shustermanowskiej etyki smaku33.

W kazdym razie, nasze konstytuujace si¢ wyglady czy autowizerunki wy-
kuwaja si¢ niepostrzezenie w napigciu migdzy ja podmiotowym a ja przed-
miotowym, cho¢ oczywiscie my sami oraz inni ludzcy aktorzy tej sceny, jak
rowniez nie-ludzcy (materialni, nadzmystowi), bywaja do tego procesu nie-
zbedni. To juz w przestrzeni sklepowej nabywane dobra staja si¢ ,,obiektywny-
mi korelatami” — jak je okresla Grant McCracken — szerszych znaczeniowych

3 R. Shusterman, Sztuka zycia a etyka postmodernistyczna, [w:] idem, Estetyka pragma-
tyczna. Zywe pigkno i refleksja nad sztukq, przet. A. Chmielewski, Wroctaw 1998. Dobrg ilu-
stracja tej tendencji bedzie przedstawiona na jednym z blogédw internetowych relacja z zakupow,
na ktore wybraty si¢ dwie panie reprezentujace dos¢ odlegte przedziaty wiekowe: ,,Tak wigc
rzucity$my si¢ na butiki oferujace specjalne cool T-shirty dla niezliczonych zastgpéw mtodych
indywidualistow. Szybko stato si¢ jasne, ze nasze wyobrazenia o estetyce znajduja si¢ na dwdch
odlegtych biegunach: — Ciocia, dlaczego mi podajesz same szaro-bure ciuchy? — marudzita Ola
w przymierzalni. — Bo to takie eleganckie, ekologiczne kolory — odpartam spokojnie. — 4 wez, daj
Spokdj... jeszcze te napisy, normalnie kicha. Moglabys przyniesc mi takq fioletowq, ktora wisi koto
lady? Ola ostentacyjnie zbojkotowata moje odziezowe faworytki...

W nastepnym sklepie nie bylo lepiej. W koncu wesztysmy do papuziego straganu, ktory
wydal mi si¢ rodzajem pstrokatego namiotu cyrkowego. Ola juz w progu zapiszczata radosnie:
— Yes, yes, yes! To jest to! W pig¢ minut wyszarpata sterte¢ koszulek i z goraczkowym entuzjazmem
przymierzata jedna po drugiej. — Ej, no i jak myslisz, ktora jest najfajniejsza? — wskazata trzy wy-
selekcjonowane top-kandydatki. Na pierwszej widniat slogan: ,,Sexy princess”, na drugiej ,,Pink,
Crazy, Funky Girl”, a na ostatniej (przerazliwie rozowej i upstrzonej krysztatkami) ,,Sweet Doll”.
Nie podobata mi si¢ ani jedna. Musiatam by¢ jednak dyplomatka:

— Kochanie, hmm... nie wiem, czy to dobry pomyst epatowa¢ takim napisem — wskazatam
pierwsza bluzeczke. — Ej, no ciocia, przeciez znam angielski, co nie? Ucze sig...” — przerwata
Ola, jasno dajac mi do zrozumienia, Zze co najwyzej moge wypowiedzie¢ si¢ na temat fasonu
czy koloru. Westchnglam. Moja siostrzenica wybrata... najbrzydszy podkoszulek. Sweet Doll.
Z zadowoleniem (ona — bo kupila wymarzony T-shirt, ja — bo dosztam do wniosku, ze sa na tym
$wiecie rzeczy i sprawy, na ktdre jestem juz za stara i lepiej si¢ w to nie mieszac) skierowaty-
$my si¢ do wyjscia. — Nie przeszkadza ci ten napis ,,stodka lalka?” — probowatam drazy¢ temat,
bo w sumie to jednak chciatam nie czu¢ si¢ tak staro i obco. — No co ty. To taka przenosnia i zart”
(http://www.blog.helendoron.pl/tag/zakupy, odczyt 23.12.2008).
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catosci, ktére staja sie przedmiotem naszej afirmacji lub odrzucenia®*. W na-
szej imaginacji, a moze nawet bardziej w sferze emocji ubranych w znaczenia,
konsumenckich fantazji, pojawia si¢ §wiat Levi’sa wraz z calym stylem zycia
z ta marka zwiazanym: buntownika bez powodu, chwytajacego chwile wrazliwca,
romantycznego wtoczegi, wiecznie mtodego subkulturowca; oczywiscie Harley-
-Davidson moze by¢ — obok wielu innych artefaktéw codzienno$ci — doskonatym
tego stylu uzupelnieniem. Podobnie — i inaczej — bedzie z Vistula, reprezentuja-
ca, obok analogicznych materialnych i wizerunkowych atrybutéw, odpowiednio:
stateczno$¢, dostatek, sukces zawodowy, rozsadny konformizm, powodzenie itd.

McCracken zauwaza przy tym, ze poszczegdlne dobra, dopoki nie zostang
nabyte, stanowia rodzaj ,,mostu” taczacego kupujacego z ,,nieobecnym znacze-
niem” (displaced meaning), reprezentujacym szerszy zyciowy projekt bedacy
przedmiotem aspiracji czy pozadania. Nawet zwyczajne przywotanie go w umys-
le bywa wystarczajacym bodzcem do nakierowania uwagi na inne obiekty zwia-
zane z tym ,,wyjSciowym”, warto$ci z nim skorelowane, emocje, mozliwosci
itd.>> Nabycie jednak owego dobra odbiera mu rol¢ posrednika miedzy ,,tym”
a ,tamtym” §wiatem, miedzy kupujacym a pewnym nigdy niemozliwym do zre-
alizowania idealem Zzyciowym, zmusza jednak do wskazania innego produktu,
ktéry te role przejmie’®. Dodajmy jednak, ze wspdlczesnie nalezatoby czesciej
mowic nie w kategoriach projektu, lecz — zgodnie z zZyciowym nastawieniem po-
kroju kameleona — zgota chwilowych zachcianek.

W istocie, przestrzen sklepowa jest ta scena, w ktorej — jak sie rzekto — kurty-
na podnosi si¢ po raz pierwszy. Wiasciwie nalezatoby uznac ja raczej za teatralng
garderobe, w ktorej aktorzy codziennosci przysposabiajg si¢ do odgrywanych
na scenie rol. Nie przypadkiem za atrybut tej profesji uwaza si¢ powszechnie ma-
ske, bedaca tu i 6wdzie nicodlacznym elementem spektaklu, podobnie zreszta,
jak i wspomnianego karnawatu, a w bardziej pierwiastkowym wymiarze — rytu-
atu. Przypomnijmy ponadto, ze w rozmaitych kulturach maska bywa centralnym
elementem doswiadczenia ekstatycznego, podczas ktérego na przyklad szaman
nabywa mocy niezbednej do uzdrowienia chorego czy podtrzymania ustanowio-
nego porzadku spotecznego. Podobna rolg maski zdaje si¢ odgrywac ubior, limi-
nalny kompleks sprowadzony tym sposobem do roli znakéw, w istocie — rytual-
nych atrybutow stuzacych wyrazaniu relacji inkluzji/ekskluzji wobec okreslonej
zbiorowosci, na przyktad klanu, i jej kosmologii. Ubidr czy makijaz dzieli tutaj

34 G. McCracken, Culture and Consumption. New Approaches to the Symbolic Character of
Consumer Goods and Activities, Bloomington 1990, s. 110.

35 Jeszcze w latach 70., a nawet 80. minionego wieku rzeczone levisy czy wranglery byly
przedmiotem zachwytéw catej polskiej nastoletniej populacji. Ich cena, réwna wowczas potowie
przecigtnej ptacy, skutecznie stymulowata do marzen na jawie o §wiecie, ktory reprezentowaty,
w ktdrego czastce mozna byto wszak zakosztowad, jesli juz pozadane dzinsy udato si¢ z wielkim
wysitkiem naby¢.

36 G. McCracken, op. cit., s. 110.
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wspolng czg$¢ z maska w obrebie cechy istotnej obu tym atrybutom. Stuza one
mianowicie ukryciu, ochronie jednostkowej jazni, ujednoliceniu, ktéore w zna-
nych antropologom systemach totemicznych sprowadzalo si¢ do reprezentowania
okreslonego klanu. Jednoczesnie to wlasnie maska stuzy wyodrebnieniu jednost-
ki z klanu®’ — ksztattowaniu osobowego habitusu. Miejsce zakupoéw odgrywa
zatem rolg szczegolnag — to tutaj zaczynajg si¢ materializowaé wizerunki i style,
ktore istotnie przyczyniaja si¢ do ksztattowania kupujacych — nie tylko material-
nie.

* %k 3k

Zarysowany tu krajobraz wspotczesnych lifestylowych, jak to okresla dosy¢
osobliwy derywat, zakupow wskazuje na ich charakterystyczne cechy typowe
dla ponowoczesnos$ci (poznej nowoczesnosci), w ktdrej zbiorowe czy jednostko-
we, czgsto narcystyczne samospelnienie, tez przez nabywanie okreslonych débr,
wydaje sie jednym z najbardziej charakterystycznych rysow. Zakupy to jednak
nie wynalazek ostatniej doby, lecz — jak sie rzekto — w rozmaitych postaciach prak-
tyke te uprawiano od tysiecy lat. Wprawdzie w kazdym okresie dostrzezemy jakas
doze autoafirmacji, zbiorowej czy jednostkowej, to jednak najczesciej kojarza sie
z bardzo zwyczajna codziennoscig: udawaniem si¢ na cotygodniowy targ, ktory
—zdarzato si¢ — odbywat si¢ i o caly dzien drogi od miejsca zamieszkania zaintere-
sowanych, codziennym chodzeniem do sklepu u zbiegu ulic czy wreszcie — znéw
— cotygodniowym popychaniem cigzkiego wozka po tysiacach metrow kwadra-
towych hipermarketu. Trudno w tych przypadkach doszukiwac¢ si¢ elementu nar-
cystycznej kanikutly, nie mowiac juz o swiecie, a raczej czegos zgota odwrotnego:
nuzacej, mozolnej pracy z elementami poswiecenia, zwykle dla dobra bliskich
— dzieci czy wspotmalzonka. Konstatacja taka nie jest wcale tak oczywista, jak
by si¢ na pozér wydawato. Wiemy juz, ze pozorna zwyczajnos¢ ludzkich praktyk
moze by¢ zwodnicza, co wielokrotnie przy rozmaitych okazjach wykazywali an-
tropolodzy. Podobnie moze by¢ i z owymi ,.tradycyjnymi” zakupami, zreszta ana-
logicznie jak w przypadku tych ,,niezwyktych”, czgsto kompulsywnych czy doko-
nywanych na pokaz, stowem — ,,irracjonalnych”, jak by to okreslit Gell.

Wr6émy zatem do wskazanej wczedniej analogii §wigtowania, w szczegol-
nosci tego zwiazanego z rocznym cyklem obrzedowym, i kupowania, i zauwaz-
my, iz nie bylo to wylacznie efektowne pordwnanie, skoro mamy do czynienia
z oczywista czasowa koincydencja. Daniel Miller na innym zgota, glgbinowym
poziomie kultury dopatruje si¢ istnienia takiego cokolwiek guasi-religijnego
rysu zakupow, siegajac po bardziej ukryte strukturalne uwarunkowania, wska-
zujace na kulturowa homologig¢ tych dwdch form praktyk codziennosci i nieco-
dzienno$ci zarazem, ktore w konsekwencji kaza postrzegac¢ zakupy jako rodzaj
rytuatu. Zauwaza mianowicie, ze zakupy mozna traktowac jako wspotczesny

37 M. Mauss, Szkic o darze. Forma i podstawa wymiany w spoleczenstwach archaicznych,
[w:] idem, Socjologia i antropologia, przet. K. Pomian, Warszawa 1973, s. 211-421.
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akt ofiarny, znany wszak niezliczonym kulturom, ktéry — najogélniej rzecz
ujmujac — polega na poswigceniu czego$ w celu otrzymania czego$ innego3®.
Czy to beda dawniejsze stowianskie swieta plonoéw, znajdujace wspdlczesna
kontynuacje w tzw. dozynkach, czy przypadek kozta ofiarnego kultur Bliskie-
go Wschodu, ofiar z ludzi praktykowanych przez niektére spoteczenstwa No-
wego Swiata czy nawet meczenska $mieré chrze$cijanskiego boga-cztowieka
odnawiana w postaci liturgii ofiary, wszgdzie aktowi temu towarzyszy ponadto
jakas posta¢ destrukcji i/lub konsumpcji sktadanej ofiary. Mozna méwié tutaj
o swoistym akcie wymiany, w ktorym uczestniczy czlowiek i sily reprezentu-
jace rzeczywistos¢ nadzmystowa. Wedtug Millera cechg taka maja tez zakupy,
w trakcie ktorych wypracowany kapital zostaje wymieniony na jakie§ dobra,
a zatem zuzyty, skonsumowany, zeby nie powiedzie¢ — zdestruowany. Czy jed-
nak jest to wystarczajacy powod, by zakupom przypisywac charakter ofiary?
Partnerem typowej ofiarnej, nazwijmy to, ,,interakcji” jest bostwo lub inna nad-
zmystowa reprezentacja. Czy jednak w wypadku zakupdw da sie wskazac takie-
go transcendentnego adresata?

Aby odpowiedzie¢ na to pytanie, nalezy przywota¢ inng praktyke pokrewna
zakupom, mianowicie obdarowywanie. Kategori¢ daru, znang doskonale antro-
pologii, mozna takze interpretowaé jako rodzaj aktu ofiarnego (np. w chrzesci-
janstwie inkarnacja i w konsekwencji $mier¢ Jezusa interpretowane sa jako dar
Boga zlozony cztowiekowi), dlatego ze i tutaj znajdziemy zwykle 6w element
odwzajemnienia. Miller odwotuje si¢ do podzielanego doswiadczenia, w szcze-
gdlnosci okresu dziecinstwa (znanego réwniez piszacemu te stowa), obdarowy-
wania wnukow przez dziadkow, czesto za sprawa znacznych wyrzeczen tych dru-
gich. Nie ma tutaj jednak mowy o dajacej si¢ wskazac czy zmierzy¢ wzajemnosci
i — co wiecej — nieobecne jest takie oczekiwanie. Istota tego dziatania jest po-
trzeba nadania sensu ciggtosci rodowej, a poniesiony wydatek to ,,dar ofiarny
zlozony przysztosci, ktory dla dorostych stuzy uprawomocnieniu przesztosci”.
Jest to prawdopodobnie — wedtug Millera — pozostato$¢ odczucia owej transcen-
dencji i nieSmiertelnosci reprezentowanej przez rodzing i dom, jakosci w tej per-
spektywie bezcennej. Mamy zatem tutaj czesto wskazywany element wpisany
w morfologi¢ kazdej ofiary, mianowicie jej spoteczny i psychologiczny aspekt
w rozumieniu odnowienia zbiorowego i/lub indywidualnego porzadku. Trady-
cyjnie i cyklicznie w kulturze Zachodu odbywa sie to przynajmniej raz w roku,
wlasnie w zwiazku ze §wietami Bozego Narodzenia, moze wprawdzie wystepo-
wac czgsciej: na imieniny, urodziny, komuni¢ czy nawet bez okazji, co praktyku-
ja liczni dziadkowie, dorzucajac si¢ cho¢by do kieszonkowego wnukéw. Te po-
koleniowg cigglo$¢ w trybie najbardziej codziennym realizuje zreszta sam fakt

38 D. Miller et al., A Theory of Shopping, Ithaca 1998, s. 99.
39 Ibidem,s. 102.
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oszczedzania na poczet sktadanych prezentéw. Miller nie waha si¢ przypisa¢ mu
cech z porzadku estetyki Kantowskiej przetozonej na jezyk codziennosci, mia-
nowicie jest ono wyrazem odmowy zaspokojenia chwilowego, indywidualnego
pozadania na rzecz celu wyzszego™®.

Dobra historyczng pozaeuropejska ilustracja cyklicznego obdarowywania,
ktorego przyktady znajdziemy tez w kulturze wspodlczesnej nie tylko w zwiazku
ze $wietami Bozego Narodzenia, moze by¢ instytucja potlaczu, rytualnego roz-
dawnictwa dobr materialnych, praktykowana swego czasu przez Indian pétnoc-
no-zachodniego wybrzeza Ameryki Péinocnej. Jedna z jej cech byto strukturalne
usytuowanie obdarowywania w kulcie przodkéw, wystepujacych w tamtejszych
wierzeniach totemistycznych. Talizmany, tarcze herbowe czy wszelkie inne atry-
buty rodowe;j ciagltosci byly przedmiotem wewnatrz- i migdzypokoleniowej cyr-
kulacji, obdarzone za$ swoista duchowoscig inkarnowaty rodowa genealogie. Jak
zauwazyt badacz tej praktyki, Marcel Mauss: ,,rzeczy maja osobowos¢, a 0so-
bowosci sg niejako trwalymi rzeczami klanu”#. Dodajmy ponadto, ze potlacz
jest przypadkiem porownywalnym z Bozym Narodzeniem nie tylko ze wzgledu
na religijny aspekt (,,uczestniczacy w nim wodzowie ucielesniaja przodkow i bo-
gow, ktorych imiona nosza, ktdrych tance tancza i ktorych duchy nimi wlada-
ja’*?), lecz takze spoteczny, rytualny — stuzy utrwalaniu istniejacych spolecz-
nych hierarchii i wigzi, w tym gtéwnie tych rodowych.

Oczywiscie, obdarowywaniu w obrebie innych uktadéw migdzyjednost-
kowych rowniez mozna przypisaé, z zachowaniem odpowiednich proporcji,
ow ofiarny rys, z ktorym wiaze si¢ doza poswigcenia, wyrzeczenia, czasem dtu-
gotrwatego oszczedzania na poczet zaplanowanych zakupow; moze to dotyczyé
wspotmatzonka, przyjaciela, dziecka. Zreszta, wspomniany dar to przypadek
pierwotnej wymiany naturalnej, ktora z kolei jest ,,przodkiem” wspotczesnych
zakupow. Mamy zatem istotng gatunkowa ciaglos¢, skoro niezbednym poprzed-
nikiem obdarowywania jest dokonanie stosownego zakupu. Lecz jesli tak, zatem
mozna zasadnie domniemywac, ze zawartos¢ sugerowanej przez Millera ofiarnej
transcendencji — afirmacja 0sob 1 wiazanych z nimi wartosci, uprawomocnionych
przez sakralny stosunek wobec ciaglosci rodowej — obecna jest w kazdym akcie
zakupow. Zauwazmy przy tym, iz mimo waznych zmian w strukturze wspot-
czesnych spoteczenstw wciaz podstawowym podmiotem w tej sferze jest rodzina,
reprezentowana przez techniczny termin ,,gospodarstwo domowe” (zob. badania

40 Ibidem, s. 103.

41 M. Mauss, op. cit., s. 276. Czesto wspoiczesne formy kompulsywnych zakupéw okreslane
sq jako rodzaj swoistego potlaczu, zwlaszcza w poréwnaniu z jego schytkowa forma wyrazajaca
si¢ niszczeniem dobr, ogdlnie — nadmierna konsumpcja spoteczenstw wspotczesnego Zachodu
jawi si¢ jako bezcelowe marnotrawstwo, podobnie jak 6w potlacz; nie ta jednak dosyé powierz-
chowna analogia jest tutaj podstawa przedstawionego poréwnania (zob. np. Baudrillard, op. cit.).

42 M. Mauss, op. cit., s. 264.
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Millera et al.*®). Wszelkie najbardziej codzienne i zwyczajne zakupy dotycza tej
jednostki zycia spolecznego i ekonomicznego, choéby bylo to gospodarstwo jed-
noosobowe. Nie powinna dziwi¢ zatem tendencja marketingowcdw czy specjali-
stow od reklamy do eksponowania wlasnie rodzinnego charakteru zakupdow.

W tym obramowaniu nalezy wszak wprowadzi¢ pewne istotne rozréznienie
na: ,rodzinne zakupy” i ,,rodzinny kontekst zakupéw”44. Te pierwsze, robione
czasem w dni wolne od pracy, na przyktad w niedzielg, stad bywa, ze potgpia-
ne lub przynajmniej wysSmiewane, okazuja si¢ czesto jedyng trwata wspotczesna
formga afirmacji rodziny i jej przestania kultywowania i potwierdzania rodowej
ciagtosci oraz skladajacych si¢ na nia tresci. Nade wszystko chodzi tutaj jednak
0 ujgcie reprezentowane przez 6w ,,rodzinny kontekst zakupoéw”, obecny w spo-
sob staty, a nie jedynie incydentalny jak w pierwszym przypadku, obecnos¢ ro-
dziny w rozumieniu zarowno pewnej grupy osdb polaczonych wigzami krwi, jak
1 cementujacych ja wartosci i uczué. To ona jest w przypadku ,,zwyktych” za-
kupow, niekoniecznie tych lifestylowych, podstawowym odniesieniem, uprawo-
mocnieniem i zZrédlem decyzji dotyczacych tego, co, gdzie i kiedy nalezy naby¢.
Miller dodaje jeszcze, ze wspomniany element transcendentny zakupow weciela
si¢ w uczucie mitosci wobec najblizszych, w szczegdlnosci wobec dzieci, wyrazi-
cielem jej zas jest osoba, ktdra najczesciej zakupow dokonuje, jak tez ma przypi-
sana role depozytariusza rodzicielskiej mitosci — kobieta®. Oczywiscie nie cho-
dzi tutaj o romantyczny ideat mitosci, lecz mitos¢ rozumiang jako ideologiczny
fundament ztozonych stosunkdéw, w jakich pozostaja czlonkowie gospodarstwa
domowego.

Przywotajmy zatem otwierajacy te rozwazania poglad Mary Douglas, ze kul-
tura to miriady indywidualnych wyboréw, ktére jednak dotycza nie rodzajow
débr samych, lecz rodzajow stosunkéw spotecznych. Tedy tez przebiega argu-
mentacja Millera, gdy stwierdza, ze jesli ofiara jest wyrazem pragnienia bdstwa,
to analogicznie zakupy sgq wyrazem pragnienia drugiego. Innymi slowy, celem
zakupdw jest nie tyle nabywanie dobr przez ludzi upragnionych, ile zapewnienie
sobie pozostawania w zwiazkach z tymi, ktorzy ich pragna. Lezy to nade wszyst-
ko w genderowe;j roli kobiet, twierdzi Miller, i — co wigcej — funduje istotny ele-
ment charakterystycznego dla tej ptci kulturowej statusu i wynikajacego z niego
habitusu, zbioru dyspozycji, ktére najlepiej oddaje stowo ,,poswiecenie”, dopet-
niajace zarysowany wczesniej ofiarny Aabitus. 1 nie jest to sytuacja przynalez-
na wylacznie pewnemu okresowi historycznemu, w ktorym mozna by wskazac
szczegblng dominacje¢ patriarchatu. Postawa ta zakorzeniona jest nade wszystko
w niezbywalnej potrzebie religijnego oddania, pos§wigcenia, ktore wtornie upra-

43 Zob. D. Miller et al., op. cit.
44 Ibidem, s. 92.
4 Zob. D. Miller et al., op. cit., s. 108.
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womocnia zarowno prehistori¢ patriarchatu, jak i posthistori¢ dziecka wymaga-
jacego opieki*®,

Sformutowane przez Millera tezy moga wydawac si¢ kontrowersyjne.
W rzeczy samej, za takie mozna by uzna¢ sformulowanie, ze ,,zakupy doty-
cza nade wszystko mitosci”#’, co oznacza, ze w istocie zakupy to zewngtrzny
wyraz pewnego stanu jednostkowej duchowosci i stanu relacji migdzyludzkich.
Ta kontrowersyjnos¢ przestanie jednak by¢ tak oczywista, jesli u§wiadomimy
sobie, ze 6w ofiarny habitus, tak znamienny w szczegdlnosci dla jednej z ptci
kulturowych, to przypadek ,,drugiej natury” wedtug Bourdieu, ktora skutecznie
skrywa si¢ pod oczywisto$cia codziennosci. Ta jednak oczywista nigdy nie jest,
auchwycenie jej mozliwe jest tylko przez przyjecie postawy radykalnej obcosci,
antropologicznego epoché, czego wywod Millera jest przyktadem bodaj najda-
lej posunigtym. O postawe t¢ czesto niezwykle trudno, gdy przedmiotem namy-
shu jest kultura wlasna badacza, a wobec tego na przyktad postulat Geertzowski
gestego opisania jawi si¢ wowczas cokolwiek kontradyktorycznie.

Aby te apori¢ przezwyciezy¢, wyobrazmy sobie, ze nie jestesmy cztonkami
ponowoczesnego spoteczenstwa konsumpceyjnego poczatku XXI w., lecz zyjemy
w czasach starozytnych albo nawet biblijnych. To tam sktadanie ofiar praktyko-
wano tak czesto i regularnie, ze stanowity nieodlaczny element codziennosci,
niewyodrgbniony w szczegdlny sposdb z innych dziatan. Potwierdzaja to za-
rowno zrédta historyczne, podajace, ze w pewnych okresach starozytnej Grecji
cato$¢ konsumowanego mig¢sa pochodzita z rytualnych ubojow, jak i przekazy
starotestamentowe, ktore poswiadczaja wszechobecnos¢ ofiar sktadanych nie tyl-
ko w trakcie kazdego rytuatu cyklu dorocznego czy rodzinnego, lecz w codzien-
nych sytuacjach zwyczajnych, a nawet — jak zauwaza Miller — cokolwiek ad
hoc*®. Mozna méwié tutaj o swoistym ,,spospolitowaniu” ofiary, jesli uwzgled-
ni¢ ponadto liczne praktyki magiczne, w ktdérych jego sktadanie praktykowano,
a co wymykalo si¢ czgsto jakiemukolwiek czasowemu, rocznemu czy dobowemu,
porzadkowi.

Nalezatoby zatem postawic pytanie: czy w czasach poprzedzajacych reflek-
sje naukowgq Tylora i1 Frazera istniato autonomiczne, wyodrgbnione pojgcie ofiary,
ktore nie byloby synkretycznie zrosnigte z catoscig praktyk zaréwno religijnych,
jak 1 tych niereligijnych? Czy my, jako hipotetyczni mieszkancy tamtego swia-
ta, dysponowaliby$Smy taka doza autorefleksji, ze potrafiliby§Smy w przytomnosci
umyshu rozrézni¢ techniczna/mistyczna uzytecznos¢ w obrebie takich dziatan, jak
na przyktad zasiew pol i poprzedzajaca t¢ czynnos¢ calopalna obiata? Jesli zgo-

46 Ibidem, s. 149. W jezyku angielskim stowo sacrifice oznacza zaréwno ofiare, poswiecenie,
jakiwyrzeczenie. Lecz to nie tylko jezykowa homonimia sprawia, ze status kobiety i ,,status” ofiary
okazuja sie tak bliskie, ale nade wszystko wzorce i wartosci kulturowe (por. np. Bourdieu, op. cit.).

47 D. Miller et al., op. cit., s. 150.

48 Ibidem, s. 98.
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dzimy si¢ z pogladem, ze w przednowoczesnym swiecie cztowieka nie ma mowy
o znanych nam wspotczesnie postaciach obiektywizacji, ktére pociagatyby jakie-
kolwiek przedmiotowe i pojeciowe ujecie rzeczywistosci*’, to winnismy przyjac,
ze ofiara jako rytualno-magiczna praktyka bylaby bezprzedmiotowa i bezcelowa,
jesli nie stanowilaby elementu dziatan z naszego punktu widzenia tej jakosci po-
zbawionych. Krwawe ofiary ze zwierzat, bezkrwawe z ptodéw rolnych czy chrzes-
cijanska ofiara chleba i wina nie mialy i nie majg sensu jedynie w swej autonomii,
jesli nie towarzysza im stosowne dziatania w rodzaju odpowiednio zaplanowanego
polowania, obsiania pola, kuracji stosownej do przypadku chorobowego czy co-
dziennego stosunku wobec blizniego. Im bardziej wstecz przesuwac si¢ bedziemy
po $ciezce dziejow, tym bardziej 6w zwiazek okaze si¢ tylez nieodzowny co nie-
dostrzegalny, tym bardziej natykac si¢ bedziemy na obecno$¢ wewngtrznie nieroz-
roéznialnego wszechogarniajacego sensu.

Nie oznacza to wszakze, iz od owego synkretycznego sensu jestesmy dzi$
uwolnieni, a jedynie mozemy mowic o deficycie dystansu poznawczego, niezbed-
nego do gruntowania dna takiej praktyki kulturowej, jaka sa na przyktad zakupy,
prowadzacego do dostrzezenia ich uwiktania w taki calosciowy sens i w tym
przypadku. Ponadto, silnie obecna Baudrillardowska metafizyka uzyteczno$ci>®,
tak charakterystyczna dla naszych czasow, sktaniajaca nas do widzenia §wiata
raczej w kategoriach potocznie rozumianej techniki, pragmatyki, co najwyzej
manipulacji spolecznej czy psychologicznej, sprzyja skutecznemu utrzymywaniu
nas w obrgbie wyrostych z niej nawykow myslowych, utrudniajacych zawiesze-
nie oczywistosci, ktore — w istocie — nie maja zadnej innej, jak jedynie kulturowa
proweniencje. Podobnego dystansu pozbawieni byli dawniejsi wyznawcy sktada-
nia ofiar, a i wspotczesni, ktorzy wierza na przyktad w to, ze $mieré chrzescijan-
skiego Boga jest niecodmiennie sakramentalnie uobecniana w trakcie eucharystii
ofiary, lub ci, ktorzy wierza, ze samobdjcza $mier¢ w obronie religii, na przy-
ktad islamu, jest najlepszym gwarantem zbawienia. Dotyczy to zreszta i innych
»wiar”: w gtupote blondynek, prawde stowa drukowanego (,,przeciez w gazecie
pisato”), pazernoé¢ Zydow, niezbednos¢ eleganckiego wygladu w pewnych sytu-
acjach (,,trza mie¢ buty na weselu”), wyzszo$¢ wyksztalcenia nad jego brakiem,
niewidzialng r¢ke rynku, niezawodno$¢ ustalen nauki, warcholstwo Polakow
i/lub ich fantazje itd. Dotyczy to wreszcie i wiary w to, ze zakupy nalezy trak-
towac albo jako czynno$¢ niezbedna do zapetnienia nam brzuchow, albo jako
bezmyslne nabywanie dobr stymulowane przez specéw od marketingu i reklamy,
albo tez jedno i drugie. Wydaje si¢, ze nie doceniamy catosciowej, synkretycz-
nej struktury swiata wspolczesnego, zbyt pochopnie taksonomizujemy go i auto-
nomizujemy jego sztucznie wyodrgbnione sktadowe, a ogdlnie — banalizujemy,

4 Por. np. A.P. Kowalski, Symbol w kulturze archaicznej, Poznan 1999.
30 J. Baudrillard, For a Critique of the Political Economy of the Sign, przet. Ch. Levin, New
York 1981.
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co dotyczy takze dyskutowanych zakupow, a nastgpnie tak skonceptualizowana
rzeczywisto$¢ uznajemy za ontologiczng oczywistos¢. Ta jednak zawsze winna
by¢ w ogladzie badacza podejrzana, co potwierdzaja powyzsze ustalenia skta-

niajace do sformutowania konkluzji, ze przez to, co cenowo wymierne — zakupy,

realizuje sie co$, co uwaza si¢ wciaz za bezcenne’!.

51" Znamienne jest to, ze stynny w dobie obecnego kryzysu ekonomicznego bailout, kapita-
lowe wspomaganie przez panstwo zagrozonych upadkiem firm czy bankow, bywa okreslany jako
,kupowanie zaufania”, a wigc czegos$ niemierzalnego i bezcennego zrazem; istotny okazuje si¢
tutaj spoteczny rys tego dziatania, ,, kupowanie” to stuzy bowiem utrwalaniu nie tyle powiazan
ekonomicznych (na przyktad poprzez udroznienie systemu bankowego), ile wigzi spotecznych
— nie w skali rodziny jednak, lecz w skali spoteczenstwa.
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