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Funkcje bilecikow warszawskich
domoéw publicznych

Nawet kto§ mieszkajacy w Warszawie, kto nie dysponuje samochodem,
a w nim nie ma wycieraczek, zeby tak powiedzie¢, ,,zapetniajacych si¢” papierem
i réznorakimi tekstami literatury uzytkowej, wie, o czym bedzie tu mowa. Przy-
wodzacy na mys$l inne reklamy rozrzucane i,,porzucane” w metropolii (powiedz-
my: reklamy gabinetow kosmetycznych, salonéw odnowy biologicznej) format
ulotki, zazwyczaj dyskretny i porgczny, na tej ulotce specyficzna nazwa specy-
ficznego ,,punktu ustugowego”, numery telefonéw kontaktowych, parg krotkich
komunikatéw, a na tak zwana zachgte — element ilustracyjny zmystowo nieobo-
jetny. Oto ,,wizytowki” agencji towarzyskich, staty element ,,szaty informacyj-
nej” stolicy!.

Na przyktad kolorowy kwadratowy kartonik o wymiarach 9 x 9 centyme-
trow. Pierwsza jego strona podzielona zostala na nieréwne czg$ci. Trochg mniej-
sza zawiera informacje wydrukowana czcionka nasladujaca pismo odregczne:
»Ania, Sylwia, masaze erotyczne [numer telefonu komdrkowego]; Monika i Julia
[numer telefonu stacjonarnego z prefiksem 022]”. Druga wypetniaja, opatrzone
komentarzem ,,autentyczne dziewczyny”, zdjecia trzech dziewczat, przedstawia-
nych z ,,umownego” imienia (Sylwia, Kasia, Alicja) i zwréconych do ogladajace-
go posladkami, zatem bez widocznych twarzy, okazujacych jednakze ,,prestizo-
we” dessous. Po drugiej stronie kartonika dodatkowe trzy ,,autentyczne” zdjgcia
(Wiki, Izy i Oli), pod nimi numery telefonow (doktadnie te same, ktore figuruja
na rewersie!), formuty ,,przyjedz lub zapro$ do siebie” i ,,We are Waiting for you”
(duza litera pisane stowa ,,my” i ,,0czekujemy”). Nie zabrakto takze adresu i wy-
thuszczonego oznajmienia (,,24 h”) utatwionej dostepnosci.

,»Wizytowki” — to metaforyczne, robocze okreslenie zastapig dalej terminem
bardziej precyzyjnym — obecnie (w 2008 roku) ukladaja si¢ w rozlegte, wielo-
barwne wachlarze: ,,wachlarze” pomystow graficznych, retorycznych i forteli
spotecznej perswazji. Najstarsze ,,0kazy w zbiorach” licza sobie lat przynajmniej
dziesi¢¢; najnowsze natomiast sg coraz $mielsze pod wzgledem estetycznym, oka-

I Okreélenie ,,;szata informacyjna miasta” zaproponowat przed laty Aleksander Wallis.
Zob. idem, Informacja i gwar. O miejskim centrum, Panstwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa
1979.
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zalsze pod wzgledem graficznym i nie mieszcza si¢ w kieszonkach marynarki czy
meskiej koszuli. Nie tylko zatem to, co jawne, wyrafinowane i artystyczne, ale
réwniez to, co bez watpienia ociera si¢ o tabu obyczajowe, w stotecznej codzien-
nos$ci okazuje si¢ prawdziwie zréznicowane, istnieje z pewnq nadwyzka formalna,
jakby namiastka etykiety. ,, Wizytowki” warszawskich agencji towarzyskich — nie-
zaleznie od nieuchronnego schematyzmu takiej formy kulturowego wyrazu, zeby
nie nazwac jej strukturalnym uporzadkowaniem — to material na kolekcj¢ w swo-
jej roznorodnosci i pokusie dazenia do ,,wymieniania si¢ z kolega” nieustepujacy
niegdysiejszym zbiorom obrazkéw z luksusowej gumy do zucia ,,Donald”.

Mozna by wskaza¢ podstawowe ty py takich ,,wizytowek:

(1) Wycinany — sa to anonse produkowane w prostej 1 taniej technice ksero-
graficznej, cigte re¢cznie, najczgsciej niedbale, istotg ich reprodukcji i dystrybucji
stanowi ilo§¢. Kolor wprowadzany jest tu wylgcznie przez rodzaj papieru; war-
stwa informacyjna ogranicza si¢ do ,,konkretow”, danych niezbgdnych.

(2) Konceptualny — przekaz graficzny i stowny taczy sig tu przewaznie w za-
bawny koncept, nawiazujacy do nazwy agencji. Do wizyty w ,,Klinice” zachgcaja
modelki w fetyszystycznych strojach pielggniarskich. Jak wiadomo, dziewczyny
z doméw publicznych, by zaczerpna¢ odpowiednie stowo z ich zargonu, trudnia
si¢ ,,przyjmowaniem” (niczym lekarze specjaliSci w gabinetach), stad skojarzenie
z ,,ostrym dyzurem”, jednocze$nie z wybujatymi fantazjami seksualnymi.

(3) Funkcjonalny — druga strona ,,karteczki” zagospodarowywana jest cho-
ciazby na kupon rabatowy albo kalendarzyk; zapewnia to anonsowi ,,przedtuze-
nie zywotnos$ci”, chroni przed rychtym wyrzuceniem (w domysle: przynajmniej
do konca roku kalendarzowego).

(4) Minimalny — stosuje si¢ profesjonalne techniki powielania, aczkolwiek
w formie zredukowanej, na przyklad do podania numerow telefonicznych i pro-
stej symbolicznej ilustracji.

(5) Wystawowy — nastawiony na zaprezentowanie personelu agencji; stuzy
przede wszystkim pokazaniu dziewczat przyjmujacych pod wskazanym ad-
resem; zdjecia wykazuja cechy autentycznosci (,,100% gwarancji na spotkanie
z dziewczyna z fotografii”).

(6) Spektakularny — sa to anonse potegujace efekt perswazji typu wystawo-
wego, bardzo duzych wymiarow (10 x 20 cm) i epatujace mnogos$cia specjalistek;
stosowane przez swoiste ,,korporacje” (pod nazwa S-Studio dzialaja w Warsza-
wie az trzy lokale).

W tym artykule wymienionych sze$¢ typow ,,wizytéwek” nie bedg opisywaé
szczegodtowo, systematycznie czy w chronologicznym porzadku rozwoju jakoscio-
wego, nasladujac zapal pierwszych etnografow-zbieraczy?. Skupie si¢ na istocie,

2 Taka probe opisu, z uwzglednieniem budowy, tresci, kolorystyki, uzytych formut jezy-
kowych, podjatem w innym miejscu. Zob. W. Pessel, ,, Ksiezycowe bajeczki” spod wycieraczki.
Wstep do badania ,,biletow” agencji towarzyskich w Warszawie, [w:] Folklor w badaniach wspot-
czesnych, red. A. Mianecki i in., Wydawnictwo Uniwersytetu Mikotaja Kopernika, Torun 2005.
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funkcjach i odniesieniu do zagadnienia tabu takich lotnych anonsow, chociaz nie-
pozbawionych tradycji, lecz charakterystycznych nade wszystko dla warszawskiej
kultury miejskiej przelomu dwudziestego i dwudziestego pierwszego wieku?. To,
ze w innych duzych miastach nie wystgpuja one badz nie wystepuja z tak wyraz-
nym nasileniem jak w Warszawie, moze wynika¢ — jakkolwiek to tylko spekulacja
i przedwstgpna badawcza intuicja, warta sprawdzenia w przysztosci — z duzego
stopnia przechodniosci i mobilnosci klienteli w Warszawie; to stolice odwiedza
gros przyjezdnych ,,poszukiwaczy tatwych przygod” i zainteresowanych ,,nocnym
zyciem” kontrahentow zagranicznych i uczestnikow sympozjéw (pokroju znudzo-
nego szwedzkiego humanisty ze Spisu cudzotoznic Jerzego Pilcha).

Tabu a seks w duzym miescie

Nie sposob sformulowaé w tym miejscu jakiej$ przetomowej, szokujacej
tezy: ze wizytowki agencji towarzyskich same ,,u$miercity” tabu albo ze sa kol-
portowane, bo stare zakazy kulturowe upadaja. Pomimo zachodzenia procesow
autonomii moralnej (uzywam takiego okreslenia, gdyz nie chcg sig spiera¢ o for-
muty dla wspotczesnych czy ponowoczesnych zmian obyczajowych), tabu JEST
— sfery miejskiego podziemia erotycznego, sfery ptatnego seksu jak najbardziej
dotyczy! ,,Wizytéwki” agencji towarzyskich, zawierajace mniej lub bardziej wy-
raziste elementy pornograficzne, tabu si¢ sprzeciwiaja, ale go nie uniewazniaja.
Moga natomiast kulturowy zakaz neutralizowa¢, niejako go ,,nadwyrezaé” czy
omija¢, przemilcza¢ czy peryfrazowac; drazni¢ si¢ z nim.

Na istnienie i aktualnos¢ tabu podam przyktady zaczerpnigte z autopsji, trzy
»drobiny rzeczywistosci”. Czerpane wprawdzie metoda ,,migkka”, obserwacji
i partycypacji, lecz w przypadku prac ,,antropologéw codziennosci”, jak sadze,
dopuszczalna i przekonywajaca.

() Roznosiciele ,,wizytéwek” pracuja niezwykle pospiesznie, nerwowo,
rozgladajac si¢ na wszystkie strony. Wezmy tylko tych z mojej ulicy Wilczej
w Srédmiesciu i okolicznych ,,rewiréw”. Scigaja si¢ nie tylko z konkurencja, co
mimochodem poswiadcza istotng podaz ,,spod czerwonej latarni”, ale takze ze
starszymi paniami, wygrazajacymi im stowem czy parasolkami, upowszechnia-
jacymi ,,powsciagliwos¢ cielesna” (sformutowanie Pawta VI uzyte w encyklice

3 Zob. S. Milewski, Ladacznice stoleczne, ,,Polityka” 2004, nr 47. Droga ,,rozdawanych
na ulicach karteczek z adresem” zupetnie jawne domy publiczne reklamowaty si¢ w Warszawie
w dwudziestoleciu migdzywojennym. Jak pisze znawca problematyki ,,ciemnych sprawek” war-
szawian, Stanistaw Milewski, tychze karteczek w tamtych latach nie wkladano za wycieraczki,
gdyz aut niewiele parkowalo na ulicach, lecz rozktadano je w hotelach, po kawiarniach i knajpach.
Co bardziej przedsigbiorczy streczyciele optacali taksowkarzy i dorozkarzy, by ci zawozili do-
pytujacych sig klientow w odpowiednie miejsca. Zob. takze, idem, Intymne Zycie niegdysiejszej
Warszawy, Iskry, Warszawa 2008, s. 173-203.
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o celibacie). Mniejsza jednakze o staruszki, przez wiedz¢ potoczna ostatnio ob-
ciazone nader stygmatyzujaca semantyka ,,moherowosci”. (2) Dos¢ powiedzie¢,
ze tabu zreaktualizowalo si¢ niedawno na wizji; co bowiem ,,pokazano w tele-
wizji”, nieodzownie staje si¢ kulturowym faktem. W sprawie ,,wizytowek™ jako
miejskiego fenomenu czy kuriozum kulturowego zostalem zaproszony do studia
telewizji TVN. Nie przypuszczatem, ze redaktor Wojciech Jagielski, ktory swoj
wizerunek telewizyjny zbudowal na upodobaniu do pikanterii i wampirycznej
dostownosci, wystapi w roli niemal cenzora, skrupulatnie definiujac na zywo
granice przyzwoitosci, wigc okreslajac, jakie prawidtowos$ci spoteczne w studiu
»telewizji $niadaniowej” wolno werbalizowac, a jakich nie, mimo ze kamera tele-
wizyjna, ogolnie, za sensacja przepada.

Chciatem objasni¢ zwiazek ,wizytowki” i wycieraczki, goracej modelki
z szybkim samochodem (w przypadku ilustracji na ,,wizytowkach” moze, o iro-
nio, i odwrotnie, szybkiej dziewczyny i goracego samochodu). Przeto gdy sprobo-
watem objasni¢ kulturowy zwiazek samochodu i seksu poprzez ideg ,,sprostytu-
owania i zawltaszczenia przedmiotu”, ustyszatem ucinajace: ,,alez Pan pojechat
— wystarczy!”. I tylko ja wtedy wiedzialem, Ze nie tyle przejaskrawilem obraz
zjawiska, rozpedziwszy si¢ we wilasnej frywolnej interpretacji, ile podazatem
wydeptanym $ladem Rolanda Barthesa ze stynnego szkicu o darzonym francuska
pieszczota modelu Citroéna®. A to, ze Jagielski przyjat role straznika czystosci
(czystosci symbolicznej) 1 baczyl wtedy pilnie na granice kulturowe, nie powinno
dziwi¢. Tabu, jak mozna wyczyta¢ z klasycznych prac antropologicznych, obej-
muje przeciez to, co pozostaje nie na miejscu — nie w sensie przestrzennym czy
wylacznie estetycznym, ale w znaczeniu odstgpowania od oficjalnych, spotecznie
podzielanych kategorii. Zakaz kulturowy dotyczy anomalii, tego, co nie miesci
sie¢ w granicach normalnej wiedzy spotecznej’.

(3) O ,,wizytowkach” agencji towarzyskich zwyktem réwniez dyskutowac ze
studentami na warsztatach ze wspotczesnej kultury duzego miasta. Na pewno to
duze uproszczenie, aczkolwiek jest co$ w stwierdzeniu, ze studenci kierunkow
socjologia i antropologia, w elitarnej uczelni niepublicznej, sa zorientowani na
zarzadzanie menedzerskie, zarbwno w pojeciu wladzy, jak i uczestnictwa w kul-
turze i rozumienia jej nurtéw. Mtodzi badacze spoteczni najpierw zawsze usituja
umiejscowi¢ zjawisko wizytdwek w konteks$cie strategii handlowych, zinterpre-
towa¢ biznesowo, beznamigtnie, abstrahujac od dobrych obyczajow i anomalii

4 Zob. R. Barthes, Nowy Citroén, [w:] idem, Mitologie, przet. A. Dziadek, Wydawnictwo
KR, Warszawa 2000.

3> Zob. M. Douglas, Czystos¢ i zmaza, przet. M. Bucholc, Warszawa 2007; eadem, Symbole
naturalne. Rozwazania o kosmologii, przet. Ewa Dzurak, Krakow 2004. Por. komentarze: Zob.
J. Tokarska-Bakir, Energia odpadkow, ,,Res Publica Nowa” 2006, nr 3; R. Sojak, Paradoks an-
tropologiczny. Socjologia wiedzy jako perspektywa ogolnej teorii spoleczenstwa, Wroctaw 2004,
s. 44—60; W. Pessel, Antropologia spoteczna Mary Douglas. Najwazniejsze wyniki i aktualnosé
neodurkheimizmu, ,,Rubikon. Kwartalnik Naukowy” 2006, nr 24-27.
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w tychze obyczajach. Jak gdyby tabu, istotnie, nie byto, a te strategie uzyskatly
desperackq uniwersalno$¢ w naszym systemie-§wiecie (world-system), bgdacym
realnym spetnieniem ,,konca historii” i imperializmu, z ktérym ,,uktadac¢ si¢”
wypada®.

Studentom udaje sig to czgsciowo. Wkrotce przychodzi oprzytomnienie. Po-
roéwnywanie anonsowania i sprzedazy wizyty w domu publicznym z zareklamo-
waniem i wizyta w solarium czy u fryzjera (tzw. artysty wlosow) napotyka opor.
Bez wzgledu na to, czy ktokolwiek z uczestnikdw warsztatu antropologiczne-
go miat kiedykolwiek do czynienia z sutenerem we wlasciwym konteks$cie jego
pracy, czy nie mial, wspotczesny ,,alf”, czyli dawny alfons, ktoci sig¢ cokolwiek
z podrecznikowym profilem ,wielkiego posiadacza”, tak jak osoba ,,burdelma-
my” zakloca wyobrazenia o hostessie dyzurujacej na portierni firmy z migdzyna-
rodowym kapitatem. Niektorzy studenci zagladali do varsavianow, inni jedynie
czytali Glowackiego.

W przedstawieniach ,,starej Warszawy”, Warszawy nieodbudowanej (przed-
wojennej), erotyczne miejskie podziemie jest nieodtaczne od obrazéw ubdstwa,
podtych hotelikow, ngdznych ekstrawaganckich strojow (z biatymi botkami), za-
chowan ,,pokatnych” i ,,stania pod latarniami”. ,,Nie posiadata Warszawa — wspo-
mina Zbigniew Pakalski — jak Hamburg czy Amsterdam, specjalnych lokali dla
tego, jak méwia, najstarszego zawodu na $wiecie”’. Natomiast w relacjach Janu-
sza Glowackiego z lat pe-er-el-owskich stoteczne ,.centra zycia nocnego” ewi-
dentnie, w odroznieniu od anonsowanych w terazniejszosci, nie nosity znamion
wykwintu, miast tego, tak jak inne dziedziny zycia, ulegaly wptywom totalitar-
nym i estetycznej ,,siermigznosci’:

Co wieczor po godzinie dwudziestej trzeciej wracatem sobie spacerkiem na ulicg Bednarska,
gdzie mieszkatem z rodzicami. Szedlem ulica Chmielna, na ktorej wtedy si¢ znajdowato centrum
nocnego zycia. Kobiety pracujace na ulicy byly na ogot starsze i nie za bardzo w moim typie.
Zreszta, kuszac klientow, odwotywaty si¢ na 0gdét do wyzszych uczué, mowiac: ,,Synku, daj babci
zarobi¢, twarz niewazna, chodZz umrze¢ w moich ramionach z rozkoszy”. Tak wigc co noc stawatem
przed powaznym problemem moralnym, czy wypada odmowic starszej kobiecie, ktora potrzebuje
pienigdzy. Te kobiety z Chmielnej, tak samo jak i te, ktore zarabiaty pod hotelem Polonia, byty,
jak wigkszo$¢ spoteczenstwa, sfrustrowane i do socjalizmu rozczarowane. Skarzyly sig, ze wojna
zabralta im najlepsze lata zycia, a obecnie mgzczyzni za smoczek placa grosze. Z zawiscia mowity
o mtodych kolezankach, ktore sa optacane w dolarach. Jak wiadomo, Polacy lubia narzekac.

Ale muszg uczciwie powiedzie¢, ze oprocz takich niechgtnych reakcji na rzeczywisto$é
spotkatem wiele mtodych dziewczat, ktore myslaty inaczej. Zwlaszcza tych, ktore przyjechaty
z biednych, powiatowych miast albo zapyziatych miasteczek i byly wdzigczne ustrojowi, ze dat im
szansg¢ awansu, pracy w Bristolu [...] oraz szans¢ poznawania jezykow, zakupu mieszkania i god-

¢ Termin ,,system-$wiat” propaguje Immanuel Wallerstein. Zob. idem, Nowoczesny system-
-swiat, przel. A. Ostolski, [w:] Wspoiczesne teorie socjologiczne, red. A. Jasinska-Kania i in., Wy-
dawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa 2006, t. 2.

7 Z.Pakalski, Trylogia warszawska. Tom pierwszy. Warszawa moich wspomnien 1935-1939,
Wydawnictwo Techniczne Grzegorz Safinowski, Przasnysz 1995, s. 311. Zob. takze ibidem, s. 198,
202-203, 227.
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nego zycia. Ale i te pozytywnie myslace dziewczeta, jak wszyscy artysci w krajach totalitarnych,
stawaty przed nietatwymi moralnymi wyborami.
Oczywiscie nie chodzilo w ogole o to, ze trzeba si¢ bylo optaca¢ portierom. Ktopot byt ze

Stuzba Bezpieczenstwa, ktora interesowata si¢ zyciem Warszawy po zmroku: kto zdradza zong,

puszcza pieniadze, ma dolary i takie tam rdzne, pozyteczne przy szantazowaniu®.

Wspotczesni, liberalni studenci, czytajac o chcacych zarobi¢ ,,babciach” czy
szykanowanych przez milicj¢ kobietach przybytych do stolicy z prowingji, nie za$
atrakcyjnych salonikowych osiemnastolatkach, u§wiadamiaja sobie, ze ,,wizytow-
ki” dotycza podziemia, szemranej dziedziny ,,zycia po miejsku” — rzeczywistosci
z marginesu, niedajacej si¢ fatwo kategoryzowac. Jest to juz nie kryminat, wszak
nie na darmo stara warszawska frazeologia czynita z prostytutki stata partner-
ke zlodzieja (znamy zwrot z koniunkcja: ,,prostytutki i ztodzieje™), ale jeszcze
wciaz nie biznes, id est czy sty biznes.

W potowie kwietnia 2008 roku warszawska policja wystosowata dramatyczny
apel o zglaszanie si¢ na §rédmiejska komendg klientéw paru domoéw publicznych,
w ktorych pracowata kobieta zakazona wirusem HIV. Pomimo ,,zagwarantowa-
nej dyskrecji” nie stawit si¢ nikt sposrod poszukiwanych ,,m.in. biznesmenow,
menedzeréw”. Co istotniejsze, w owym apelu rzecznik komendanta stolecznego
policji wymienit doktadne adresy pigciu doméw schadzek. Miejsca spotkan rze-
komo biznesowych wtedy niespodziewanie ,,wysypaly si¢” bezposrednio z reje-
strow instytucji spotecznej kontroli.

~Wizytowki” czy ,bilety”?

Zaznaczytem na wstepie, ze ,,wizytdwka” to pojecie robocze. O anonsach
»przybytkéw rozkoszy” warszawska ulica, o czym wiem z codziennego zasty-
szenia, powiada czasem ,,porno-ulotka”, zwracajac uwage na ulotnos¢ i forme
ulotki. Stoteczna retoryka potoczno$ci postuguje si¢ takze niekiedy skrotem:
»pornolotka”; wtedy uwydatniajac efekt loterii, zatem ironicznie wskazujac na
ryzyko stycznosci z groznymi chorobami zakaznymi lub na przektamania, czy
moéwiac modniej, zrgczne symulacje. Tajemnica poliszynela jest, ze wbrew za-
pewnieniom z ,,wizytdwek”, pracownice agencji nie sa wcale osiemnastolatkami
nieustajacymi (,,0siemnascie lat miaty osiemnascie lat temu”). Bajeczna hiperrze-
czywisto$¢ kwitnie w anonsach, upada za$ na miejscu, tuz przed consummatum
sfinansowanym z budzetu wlasnego. Tabu wtedy pozostaje, opiera si¢ bowiem
na réznorakiej umownosci; bezwzgledna, jednoznaczna pornografizacja porno-

8 J. Glowacki, Z glowy, Swiat Ksiazki, Warszawa 2004, s. 116—117.

9 Zob. 1, W gniazdach przestepcoéw, [w:] Niepickne dzielnice. Reportaze o miedzywojennej
Warszawie, wybor i opracowanie J. Dabrowski, J. Koskowski, Panstwowy Instytut Wydawniczy,
Warszawa 1964, s. 298-301.
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ulotek, rozumiana rowniez jako wiernos¢ stanom faktycznym, odstaniataby zbyt
wiele 1 zwyczajnie odstrgczata.

Odtad wolg wszelako méwi¢ o bilecikach agencji towarzyskich,
przez poréwnanie z biletami wizytowymi (in. prywatnymi), znanymi z historii
kultury i jej zrodel, mianowicie z poradnikow dobrego wychowania, z pocho-
dzenia badz ducha dziewigtnastowiecznych, jakkolwiek wydawanych i obec-
nych w salonach do drugiej wojny §wiatowej mimo krytyki wymierzanej przez
postepowcow, takich jak Boy-Zelenski'®. Taki kontrast podkresla pragmatyczna
funkcje omawianej rzeczy z zaznaczeniem jej wspotczesnej swoistosci, istotne-
g0 przesunigcia znaczeniowego. Przy tym wydobywa okolicznosé¢, ze jesli zwy-
kta ulotka zawieralaby jedynie tresci perswazyjne, to bileciki zza wycieraczek
wiaza perswazje z informacjami i ,,namiarami”. Idzie tu wlasciwie o perswado-
wanie normalno$ci ,,dodatkowej” dziedziny zycia miejskiego, w ktorym nowo-
czesnos¢ uczynita wystarczajaco duzo miejsca na zrdéznicowane formy prywat-
nosci i intymnoéci!l.

Podlug staro$wieckich autoréw ,,instruktazy” dobrego wychowania, bile-
tami prywatnymi maja postugiwac si¢ przede wszystkim mezczyzni. Najlepiej
mtodzi, konkurenci, ktérzy winni ,,bywac¢” i, jak to ujmowano, ,,rzucaé karte”.
Jezeli biletami w tak zwanych stosunkach towarzyskich wyrgczaty si¢ kobie-
ty, to byly to zazwyczaj panie zamg¢zne lub panny na wydaniu z dobrych do-
moéw, ktérym savoir-vivre zabranial podawania adresu. We wspotczesnym seks-
podziemiu, w przypadku bilecikow prywatnych domow publicznych,
to ,,pracujace” i wolne kobiety rzucajq kartg. Panie ,,wolne” (w do$¢ szczegol-
nym znaczeniu!) skierowuja do wolnych m¢zczyzn (wolnych w tym samym wy-
jatkowym znaczeniu, jakoz niebgdacych konkurentami) wywotujaca dziatanie
formute RSVP: répondez s’il vous plait. Zarazem ,,cory Koryntu”, ukrywajac
personalia, musza ztamac¢ zakaz podawania adresu; przy czym za ,,wspotrzed-
ng”, informacjg o konkretnej lokalizacji w przestrzeni miasta, stuzy po prostu
numer telefonu.

Nieco na marginesie odnotuje: za $Swietna miejska klepsydre starczyloby
imi¢ i nazwisko na pustym biatym tle, za anons o ustugach towarzyskich starcza
rzadek cyfr numeru w sieci telefonii komdrkowe;j. Bileciki agencji towarzyskich,
w sporadycznej wprawdzie, zminimalizowanej postaci rozbudowania graficz-
nego i ,,rozkwitu” estetycznego (spotykanej w potowie lat dziewigcdziesiatych

10 Zob. M. Rosciszewski [wiasciwie: Bolestaw Londynski], Zwyczaje towarzyskie. Pod-
recznik praktyczny dla pan i panow, Spétka Naktadowa Merkur, Lwow—Poznan—Warszawa 1921;
L. Cwierczakiewiczowa, Kurs gospodarstwa miejskiego i wiejskiego dla kobiet, Sktad Gtéwny
w Ksiegarni Gebethnera i Wolffa, Warszawa 1889. Por. T. Zelenski (Boy), Wspoiczesny ,, Dworza-
nin”, [w:] idem, Reflektorem w mrok. Wybor publicystyki, wybor, wstep i opracowanie A.Z. Ma-
kowieckiego, Warszawa 1985.

' Por. A. Wallis, Socjologia wielkiego miasta, Panstwowe Wydawnictwo Naukowe, War-
szawa 1967, s. 99-100.

Colloquia Anthropologica et Communicativa: Tabu, etykieta, dobre obyczaje, 2009
© for this edition by CNS



346 WLODZIMIERZ KAROL PESSEL

dwudziestego wieku), Swietnie obywaja si¢ bez ,,repertuarow” formut, nawiazy-

wania do ,,systeméw kultury ludowej”'?.

Pokusa znikad, pokusa za wycieraczka,
pornoetykieta

Niklas Luhmann pisat, ze w nowoczesnosci, a $cislej, w spoteczenstwach
funkcjonalnie zréznicowanych, mito$¢ romantyczna pojawia si¢ znikad: nie ma
przestanek strukturalnych w hierarchii spotecznej. Bileciki doméw publicznych
buduja i wzmagaja pokuse, ze zgota identycznie — uwolniona od spotecznych
uwarunkowan i podzialow — nadchodzi przyjemnos¢ zmystowa, mitos¢ ciele-
sna'®. Jednakze, przyjmujac logike meskiej dominacji i jej weielania, opisywa-
nych przez francuskiego mysliciela Pierre’a Bourdieu, juz sam fakt, ze poprzez
bilet to kobieta wodzi me¢zczyzng na pokuszenie, to kobieta panuje w ,,r6zowym
saloniku”, poswiadcza obecno$¢ ,,staro$wieckiego” tabu, niezbgdnego takze
w kulturze androcentrycznej'®. Zakazana jest sfera, w jakiej struktura meskiej
dominacji potencjalnie zostaje wywrocona na nice.

Oczywiscie, pragmatyka biletow agencji towarzyskich oddziatuje w kon-
kretnym wielkomiejskim konteks$cie oraz kontekscie przedmiotowym. Bile-
cikow nie wrgcza sig¢ na ulicy przechodniom, niczym zaproszenia do salonu
meblowego, ale umieszcza za wycieraczka, poniewaz przewidziana zostala
dla nich odmienna ,,dalsza strategia obstugi”. Bileciki maja unikna¢ rychlego
wyrzucenia. Sa do zachowania i wykorzystania badz odtozenia (w schowku
w kabinie samochodu), zbierania i wymieniania si¢. Rola samochodu okazuje
sig wige przy tego rodzaju prezerwacji fundamentalna; nie ogranicza si¢ do
prymitywnego wykorzystania tylnich siedzen, co najpewniej nasungto si¢ pro-
wadzacemu ,,Dzien Dobry TVN”. Chociaz, zeby rzecz dopowiedzie¢ do konca,
nie mylit si¢ on catkowicie. Daniel Bell w Kulturowych sprzecznosciach kapi-
talizmu przypomina, jak to dzigki samochodowi mozna bylo po raz pierwszy
we dwoje opusci¢ pole zasiggu wzroku bliskich, sasiadoéw i innych wscibskich,
podczas gdy Janusz Baranski w swoim studium ,,antropologii rzeczy” pisze o sa-
mochodzie jako wehikule arcyznaczacym: rownoczesénie transportujacym ludzi,

12 Por. K. Turek, Wspétczesne formy pozegnan naszych zmartych, [w:] Pejzaze kultury. Pra-
ce ofiarowane Profesorowi Jackowi Kolbuszewskiemu w 65. rocznice jego urodzin, red. W. Dynak
iJ. Ursel, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2005, s. 822.

13 Por. N. Luhmann, Semantyka mitosci. O kodowaniu intymnosci, przet. J. Lozinski, Wy-
dawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa 2003, s. 45-52.

14 Por. P. Bourdieu, Meska dominacja, przet. L. Kopciewicz, Oficyna Naukowa, Warszawa
2004, s. 28-29.
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dajacym upust roznym ludzkim temperamentom i przy$wiadczajacym rozwojowi
mysli technicznej'.

W koncu tutaj najwigcej rozstrzyga si¢ na poziomie konotacji i porywajacych
»gler wyobrazni”, a nie denotacji, laczacej samochod z lokomocja. Limuzyne naj-
pickniej prowadzi si¢ w wyobrazni, w wyobrazonym towarzystwie; ,,szybka jaz-
da” to tez ,,odlot” i ,,0stra jazda”.

Juz Karol Marks w Manifescie komunistycznym zauwazal, ze prostytucja —
»oficjalna i nieoficjalna” — nieodtacznie towarzyszy burzuazji:

Nasi burzua, nie zadowalajac si¢ tym, ze maja do dyspozycji zony i corki swych robotni-
kéw — nie mowiac juz o prostytucji oficjalnej — znajduja szczegdlng przyjemnos$é we wzajemnym
uwodzeniu swoich matzonek.

Burzuazyjne matzenstwo jest w rzeczywistosci wspolnoscia zon. Komunistom mozna by za-
rzuci¢ co najwyzej, ze na miejsce obludnie zamaskowanej wspdlnosci zon chcieliby wprowadzic¢
oficjalna, otwarta. Rozumie sig zreszta samo przez sig, ze ze zniesieniem obecnych stosunkow
produkcji zniknie réwniez wynikajaca z nich wspolno$¢ kobiet, tzn. oficjalna i nieoficjalna'®.

Z grubsza biorac, platne ustugi seksualne sa przeznaczone dla klasy posiadaja-
cej (dominujacej), a anonsy i karty — rzucone mezczyznom z ,,bryczka” czy tez
»furka”. Oczekuje si¢ od niego, od potencjalnego klienta, odpowiedniego statusu
materialnego, gwarantowania komfortu modelkom z obrazka, ergo pieniedzy na
tak zwana godzing towarzyska, nietrwajaca wcale 60 minut i z nieporachowany-
mi drogimi doptatami. Ale tez niejaki komfort zwrotnie ,,nabywcy” si¢ obiecuje,
na przyktad w zapewnieniu: ,,my tez mozemy dojecha¢ do Ciebie”.

Skoro zanalizowane przez Barthesa materializowanie si¢ pozadania w szyb-
kich samochodach nalezy do ugruntowanych cech kultury jako akt drobnomiesz-
czanskiego awansu, to mozna przyjac, ze za wycieraczkami bileciki agencji to-
warzyskich sa bardziejna miejscu (not out of place) nizeli gdzie indziej. Nic
nie dzieje si¢ z krzywda dla zasadniczo obowiazujacego mieszczanskiego tabu
obyczajowego. Niemniej jednak bileciki przedtuzaja przyjemno$¢ somatycznego
poznawania samochodu (na przyktad: glaskania maski) na ciato rzekomej ko-
biety-boginki z obrazkow dotaczonych do numerow telefonicznych i enumeracji
wyznacznikéw wygody skorzystania z ustugi!’.

Co wigcej, bedac rzeczami, dajacymi si¢ zbiera¢, wymieniaé czy niszczy¢
skrawkami papieru, bileciki agencji towarzyskich, tak jak wszystkie inne rzeczy
wlasnie, kategoryzuja odno$ny fragment rzeczywistosci; sg no$nikami kategorii
kulturowych, spotecznych klasyfikacji. Przektadajac to stwierdzenie na bardziej

15 Zob. D. Bell, Kulturowe sprzecznosci kapitalizmu, przet. S. Amsterdamski, Wydawnic-
two Naukowe PWN, Warszawa 1994, s. 95-106; J. Baranski, Swiat rzeczy. Zarys antropologiczny,
Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2007, s. 89.

16 K. Marks, F. Engels, Manifest komunistyczny, ,Ksiazka i Wiedza”, Warszawa 1956,
s. 76.

17 Por. R. Barthes, op. cit., s. 192.
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uniwersalny jezyk teorii spotecznych reprezentacji, nalezatoby stwierdzi¢, ze
no$niki klasyfikacji kulturowych — w tym ,,ulotki” warszawskich agencji towa-
rzyskich (jako rzeczy) — dokonuja obiektyfikacji, to znaczy: elementowi przypi-
sywanemu do jakiej$ kategorii przyporzadkowuja majacy konkretna tres¢ i forme
obraz. Obiektyfikacja to odtworzenie kategorii w wizerunku, sprowadzenie abs-
trakcji (porcji spotecznej wiedzy) do porecznego przedstawienia, chociazby do
ilustracji, ikony, grafiki'®.

Nie ulega watpliwosci, ze w naszej kulturze do podzielanych reprezentacji
nalezy przekonanie, ze ,,dziwka to zawsze tylko dziwka”. Bileciki agencji to-
warzyskich wydaja si¢ dlatego zaaranzowane tak, by za wszelka ceng uniknac
obiektyfikacji ,,godziny towarzyskiej”, obiektyfikacji prostytucji poprzez figure
»zwyktej kurwy” i reprezentacje sfery zakazanej, ryzykownej, szemranej, kon-
trolowanej czy ,,nawiedzanej” przez ,ludzi z miasta” (,,karczkow”, ,tysych”).
Tabu okrywa tu okoliczno$¢, ze prostytutke z klientem wiaze kltamliwa relacja,
w ktorej idzie wylacznie o pieniadze, jesli nie o wyduszenie ze zwiedzionego
mezczyzny jak najwigcej grosza przy jak najmniejszym, jesli wolno tak powie-
dzie¢, wktadzie wlasnym pracownicy agencji.

Druga istotna, oprocz wabiacej, funkcja takich bilecikow (funkcja pomy-
stowo wyzyskiwana przez ,,alfow™!) jest dlatego zmyslne neutralizowanie tabu
— ono trwa, lecz zakaz si¢ nie tyle przekracza, ile go omija. Ktopotliwej obiek-
tyfikacji przeciwstawiono w tym celu rozwinig¢ta pornoetykiete. Obejmuje
ona zaréwno warstwe stowna, jak i obrazkowa. Co z gruntu najbardziej wulgar-
ne, wstydliwe i przynalezne ,,cielesnemu dotowi”, zostaje przypisane kategoriom
wzglednie dalekim od ekscesu, brutalnosci, przeciwnie, taczacym si¢ z dyskre-
cja, niejakim wrazeniem atrakcyjnosci, przedsigbiorcza rzetelnoscia badz prze-
widywalna erotyczna tandeta, chociazby z oswojona pstrokacizna zachodnich
»Swierszezykow”. Tymczasem posrednictwo pienigdzy przemilcza si¢; dowiemy
sig, ze trzecia godzina nic nie kosztuje, o pierwszej nie wiadomo nic, upozorowa-
ne zostaje tedy dobrowolne, beztroskie oddanie sig.

Dyskretne obiekty widniejace na bilecikach pochodzg przewaznie z czaso-
pism pornograficznych lub ,,niewyczerpanych” zasobow Internetu. Stwierdzajac
za socjologiem Bourdieu, sa pomniejszane jako kobiety, gdyz skape stroje pod-
kreslaja ich przynaleznos¢ do rodzaju. Nie sa jednak ubrane szczelnie, nie maja
»Znakow zamknigcia”, pomimo ze rzadko ilustracje z bilecikow ukazuja wyraz-
nie dolne intymne czg$ci ciata. Niewazne, ze sex-modelki kopiowane i wkiejane
poza granicami prawa prezentuja sztuczne pozy. Wszak istotne, ze nie przypomi-
naja dziewczat ze Wschodu lub pan obiecywanej urody modelek pozbawionych.
Jesli na niektdérych bilecikach zobaczymy fotografie opisane jako autentyczne,
bez odstonigtych twarzy personelu domu publicznego, to przede wszystkim dla

18 Zob. C. Trutkowski, Teoria spolecznych reprezentacji i jej zastosowania, [w:] Wymiary

zycia spotecznego. Polska na przetomie XX i XXI wieku. Wydanie nowe, red. M. Marody, Wydaw-
nictwo Naukowe Scholar, Warszawa 2007, s. 388—389.
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podkreslenia ich naturalnos$ci i swojskosci, ,.tutejszosci”. Nic o mato elitarnych
prostytutkach i ordynarnych dziwkach; sygnalizuje si¢ wylacznie ,,doborowe to-
warzystwo”, ,,mila atmosferg”, ,,niezapomniane wrazenia”.

O powaznym uszczupleniu zawartosci portfela pozwalaja zapomnie¢ za-
pewnienia o uczynnos$ci i funkcjonowaniu lokalu przez cata dobeg. Czgstuje sig
tam szampanem albo drinkiem, nigdy franca, tak jak w ,,dawnej Warszawie”
u wzmiankowanego w zrddtach historycznych kasztelana Jezierskiego, wtascicie-
la pierwszego w miescie domu schadzek z prawdziwego zdarzenia:

Z przypisu Wactawa Zawadzkiego, ktory opracowat Polske stanistawowskq w oczach cudzo-
ziemcow, dowiadujemy sig, iz:

,Publiczne tazienki wystawit przedsigbiorczy kasztelan tukowski, Jacek Jezierski, przeciw-
nik reform i swobod mieszczan. Ze stuzyty one nie tylko higienie, $wiadczy wspdtczesny wier-
szyk o tej instytucji:

Kiedy Venus byta w modzie,

Stawiat jej domki przy wodzie,

Przy warszawskim moscie

Czgstuje franca goscie.

Ten proceder wypomina tez Jezierskiemu w cigtym wierszu Franciszek Zablocki”.

Doda¢ mozemy jeszcze, ze panie z owej instytucji zwano ,,kasztelankami”. Natomiast sam
wiasciciel w taki sposob reklamowat swoje tazienki:

,,Podaje si¢ do wiadomosci, iz Lazienki im¢ pana Jezierskiego, kasztelana tukowskiego, sy-
tuowane nad Wista fasonem tureckim, sa teraz otwarte tak, jak i podczas lata z wielka wygoda, co
tylko naleze¢ bedzie, tudziez trunki roézne jako to kawa, wodka, wina etc. Cena optaty od lozy jed-
nej po zlotych dwa najdrozej, po pottora zlotego i po ztotemu jednemu najtaniej naznacza si¢”'”.

Dla oswieconych kapiel w ,.tazienkach publicznych” taczyla si¢ z ryzykiem
i kryminatem. Mozliwo$¢ skorzystania z jacuzzi oferowana w ,willach luksu-
sowych” ma tymczasem oznacza¢ dopetnienie komfortu, eskalacj¢ przyjemno-
$ci, dreszcz podniecenia; wpisuje si¢ w praktyki pobudzania fypowo meskiego
poszukiwania mitosci. ,,Meska seksualnos¢ — objasnia w tym aspekcie Anthony
Giddens — w duzym stopniu ozywia prozne poszukiwanie mitosci, ktora budzi
zarazem lek i pozadanie™?’.

Pornoetykieta wytwarza osobliwy §wiat fantastyczny, §wiat oderwany, tak,
by odbiorca bileciku zapomniat o spoleczenstwie normatywnym. Przyjmujac je-
zyk Michela Foucault, trzeba by zauwazy¢, ze narazajacy si¢ na choroby rozpust-
nik wymyka si¢ wptywom tzw. biowtadzy; dostaje si¢ w inna pajgczyne zyskow
ekonomicznych, rozpigta dyskretnie (tajnie, nielegalnie) pod ta, z jakiej czerpie
oficjalna spoteczna produktywno$é i kontrolowana reprodukcja®!. W imie finan-

19 M. Lyskanowski, Medycyna i lekarze dawnej Warszawy, Pahstwowy Instytut Wydawni-
czy, Warszawa 1980, s. 143—144.

20 A. Giddens, Przemiany intymnosci. Seksualnosé, milosé i erotyzm we wspélczesnych spo-
teczenstwach, przet. A. Szulzycka, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 20006, s. 58.

21 Zob. M. Foucault, Trzeba bronié spoleczernstwa, przet. M. Kowalska, Wydawnictwo KR,
Warszawa 1998, s. 249-250.
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sowych korzysci dla tej ,,szarej strefy” bileciki podtrzymuja natomiast meska
wladzg rozkoszy. To ich wazna trzecia funkcja o charakterze spotecznym w szer-
szym zakresie, socjologicznym. Bilety prywatne agencji towarzyskich nie moga
dawa¢ wstepu do jakiejkolwiek nieprzyjemnosci, skoro meska wladza, w pod-
jetym przez nie oczywistym zalozeniu, polega na powodowaniu przyjemnosci
u kobiety: ,,odlocie”, ,,ostrych jazdach”, ,,szybkich zakretach”, ,,fantastycznych
godzinkach”.

Umieszczanie biletow za wycieraczkami samochodéw zaparkowanych
w Warszawie ostatecznie okazuje si¢ przegrang strategia, niepeina proba klasyfi-
kacyjna, niespetniona walka o stworzenie wtasnej uznanej kategorii spoteczne;j,
»nieciagly” bitwa o detabuizacjg. Agencje poprzez mnogos¢ miejskich anonsow
nieustannie daza do bycia ,,zaklasyfikowanymi”, usituja dotaczy¢ do mieszczan-
skich dystynkcji?2. Jednak taka calkowita rekategoryzacja nie jest mozliwa z uwa-
gi na mimo wszystko niestabnace mechanizmy tabu. Aby si¢ w istocie ,,0dr6znic”,
»harzuci¢” miejskiej spotecznosci i wytworzy¢ ,.klase”, domy publiczne, repre-
zentowane na miescie przez bileciki, musiatyby zorganizowac si¢ wokot pojec
profesjonalizmu, elegancji, przyzwoitosci i oficjalnosci. Poniewaz taka mozli-
wos$¢ nie istnieje z przyczyn formalnych, ratunek dla warszawskiego poiswiatka
erotycznego w owej wlasnej, ciagle wyczolgujacej si¢ z ,,podziemia” etykiecie,
sui generis obyczaju i obyczajnosci. Na przyktad: w réznorodnosci imion figuru-
jacych na bilecikach, sugestywnych, lecz tagodnych. ,,Istotnie, moc narzucania
uznania zalezy od umiejetnosci mobilizowania si¢ wokot jakiej$ nazwy” — pisze
Bourdieu?. Stad te wszystkie: saloniki, fantazje, arabeski, zacisza, gwiazdeczki.

Powstaje proste pytanie, czy taka ,,mobilizacja hasel” jest w ogodle dostrze-
gana przez potencjalnych odbiorcéw bilecikow, nieco bardziej trywializujac —
czy kiedykolwiek zwracaja oni uwage na rodzaj przedstawianego im obrazu. Czy
modelka ,,insertowana” pod numerem telefonu jest ubrana, czy rozebrana, ko-
munikat ,,naczelny” wydaje si¢ wszakze jednoznaczny i staty! Rozwiklania tego
zagadnienia, moim zdaniem, nalezy upatrywaé¢ w ruchliwo$ci samego podziemia
erotycznego w stolicy. Pewne agencje znikaja tak szybko, jak predko si¢ pojawi-
ly; inne czgstokro¢ zmieniaja lokalizacje (juz to wspdlnota lokatoréw zaprotesto-
wala i zagrozita eksmisja, juz to policja ,,namierzyta”). Dlatego domy schadzek
musza ciagle si¢ przypominac i swoje wlasne ,,powielanie” komunikowac za po-
moca mobilnych bilecikow.

22 Por. P. Bourdieu, Dystynkcja. Spoteczna krytyka wtadzy sqdzenia, przel. P. Bitos, Wy-
dawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa 2005.
23 Ibidem, s. 591.
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