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Truizmem jest stwierdzenie, Ze wspoicze-

sny czlowiek czerpie coraz wigcej do$wiad-
czen z rzeczywisto$ci wirtualnej, przedstawianej przez media w taki
sposob, aby wydawaty mu sie realne i bardziej interesujace od rze-
czywisto$ci. Zatem wlasnie to wirtualne bodzce znaczaco wptywaja
na zachowania spoteczne, stanowiac wazny instrument oddziatywa-
nia spotecznego. Na strategie wirtualnych komunikatéw sktada sie
szereg funkcji: informacyjna, rozrywkowa, edukacyjna, opiniotwor-
cza i integracyjna. Noénikiem tych komunikatéw jest internet, beda-
cy $wiatem nieograniczonej ilodci impulséw dostarczajacych uzyt-
kownikowi nie tylko poczucie ukojenia, ale réwniez zaspokojenia
rosnacej ciekawo$ci. Zatem medialny przekaz zwigzany z transmisja
tredci za pomoca mass mediéw, jakimi sg telewizja, internet, radio,
stanowi w réwnej mierze platforme informacyjna, jak i perswazyjna.
W $rodowisku cyfrowych noénikéw przekazu (co jest oczywiste) nie
sposob nie dostrzec problematyki zwigzanej z feminizmem.

Sadze, ze za szczegodlnie interesujace nalezy uznaé przedsta-
wienie kobiet funkcjonujacych w mediach cyfrowych. Jak twierdzi
Simone de Beavouir, Kazdy czlowiek pragnie sie utwierdzi¢; owo Inne,
ktére mu przeczy i ktdére go ogranicza, nie przestaje by¢ mu potrzebne:
cztowiek moze siebie osiqgnqc tylko poprzez rzeczywistos¢, ktérq sam nie
Jjest. Po zakonczeniu dzialan wojennych wizerunek kobiet ukazywal
je w roli matek i przyktadnych zon, ktére sprawiaty wrazenie spel-
niajacych sie w tym aspekcie. Postepujacy rozwéj masowej produkcji
tworzy! tak zwany wizerunek kobiety-konsumentki (w duzej mierze
obowiazuje on réwniez dzisiaj). Ow model promowat zasadniczo trzy
wizerunki: kompetentnej gospodyni domowej, altruistycznej matki
i kobiety ,trzpiotki” (sprzedawczyni, sekretarki, telefonistki), stawia-

jac kobiety w niekorzystnym Swietle.
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To pierwsza fala feminizmu oraz narastajaca druga cze$ciowo
wyzwolity kobiety z tej kliszy. ,Feminizm réwnosci” jak i ,feminizm
réznicy” krytykowat patriarchalne podejscie do zycia i sztuki. Femi-
nistki podawaly w watpliwo$¢ dotychczasowa sztuke wspodtczesna,
staraty sie odnalez¢ wlasny system obrazowania. Lata siedemdzie-
sigte byly wiec czasem wzmozonych poszukiwan, ukazywania réz-
nic ptciowych i walka z dyskryminacja.

Wspbiczesny przekaz medialny mozna rozpatrywaé na dwéch
plaszczyznach: aktywnej, w ktérej kobiety same peinia role dzienni-
karzy i redaktoréw, oraz pasywnej (biernej), w ktérej staja sie czescia
przekazu medialnego. Ten drugi aspekt z wielu powodéw budzi naj-
wiecej kontrowersji. Walter Lippmann definiuje stereotyp jako obraz
wytworzony w gtowie, pozwalajacy podporzadkowaé dany fragment
rzeczywisto$ci a priori. Wedlug Joanny Bator dyskusja na temat
kobiet przedstawianych w mediach nie ustaje, a wizerunek kobiety
matki, zony nie zniknie nigdy. Reklamy np. ukazuja stereotypowy
podziat rél w malzenstwie, przedstawiajac kobiete jako ,nieskom-
plikowany w obstudze” obiekt seksualny. Trudno wiec méwié o nie-
obecnosci kobiet w mediach, ich rola czesto ogranicza sie jednak
do mato znaczacych gestéw czy przekazywania informacji. Wediug
reklamodawcéw taki wizerunek kobiety dobrze sie sprzedaje: daje
przykiad prawidlowych zachowan i dobrze reklamuje produkt. Nad-
rzednym celem przedstawienia kobiet w mediach dla propagowania
tak zwanej réwnodci pici powinno by¢ upowszechnianie informacji
wywazonych, nieniosgcych za soba stereotypéw wizerunku pici.
Réwnie wazna kwestia jest zapewnienie kobietom wiekszej decyzyj-
nosci w §rodkach masowego przekazu. W chwili obecnej dzieje sie to
na innych ptaszczyznach.

Widoczny negatywny wplyw, jaki nowe media wywierajg na ko-
biety, sprawia, ze rowniez one same zaczynaja kreowaé rzeczywi-

sto$¢ poza granicami akceptacji, przedstawiajac sie w sposéb, jakiego
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wymagaja od nich odbiorcy. Powstaje nowy rodzaj feminizmu, czyli
taki, ktéry odpowiada na potrzeby widza (poddanie sie oczekiwa-
niom i wystawienie na spojrzenie), w zwigzku z czym pojawia sie
pytanie: czy w dobie feministycznej spuscizny, a tym samym zmian,
jakie wynikaja z rozwoju mediéw, feministki powinny dorobi¢ sie
swojego unikatowego stylu? W pewnym sensie zaczyna sie to do-
konywac. Kobieta nie jest zakrzeptq rzeczywistosciq, lecz stawaniem sie;
w tym stawaniu nalezy przeciwstawic jq mezczyznie, to znaczy, zdefinio-
wacd jej mozliwosci; tyle dyskusji zostato zafatszowanych dlatego, ze chce
sie kobiete ograniczyc do tego, czym byta, do tego czym jest dzis, zamiast
wysunqc zagadnienie jej mozliwosci>.

To kobieta sama przelamuje stereotypy, wystepujac w mediach
spoteczno$ciowych (social media). Wedtug badan, to wlasnie kobie-
ty zdominowaly $rodowisko internetowe i one réwniez stanowia
wieksza cze$¢ uzytkownikéw grup spotecznosdciowych. Facebook,
Twitter, Instagram, Youtube staja sie odbiorcami i nadawcami two-
rzonych przez siebie tresci, bardzo czesto o charakterze kontrower-
syjnym. Badania dotyczace aktywnosci uzytkownikéw internetu
dowiodly, ze kobiety zainteresowane sa gléwnie budowaniem re-
lacji i grup tematycznych, w przeciwienstwie do mezczyzn, ktérzy
korzystaja z internetu gléwnie w celach uzytkowych. Stosunkowo
najmniejsza grupa wéroéd uzytkownikéw sieci sg kobiety tworzace
wilasne blogi, strony internetowe (tzw. influenserki). Piszg przede
wszystkim w celu nawigzania dialogu, kontaktéw, przedstawienia
szerszej publiczno$ci rzeczywisto$ci, w ktérej zyja (dla zabawy, w ce-
lach promocyjnych i zarobkowych)3.

W Krajowym Programie na Rzecz Kobiet w rozdziale zatytulowa-
nym Kobiety i srodki masowego przekazu jako pierwszy cel wymienia
sie dazenie kobiet do réwnoprawnego uczestnictwa w §rodkach ma-
sowego przekazu. Promocja zasady réwnoSci pici i wspieranie zréow-

nowazonego uczestnictwa w $§rodkach masowego przekazu jest jego
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drugim celem. Obraz kobiety i przekazywana przez nia informacja
traktowana jest jako tre$¢ drugiej kategorii, czesto zostaje zdomino-
wana przez inne wydarzenia (przemoc, pornografia, zachowania kon-
sumenckie)4. Mlode kobiety wykazuja duza inicjatywe w $rodowisku
mass mediéw, ze szczegdlnym uwzglednieniem mediéw spoteczno-
$ciowych. To wlasnie tam ,dostajq prawo glosu” i poprzez poszcze-
goélne systemy komunikowania przenikaja do odbiorcy.

Agata Bielik-Robson nazywa to feminizmem praktycznym, po-
legajacym na tym, ze coraz wieksza liczba polskich kobiet swiadomie
decyduje sie na zachowania asertywne, w sensie psychologicznym, spo-
tecznym i politycznym, sitq rzeczy nabiera lokalnego kolorytu. Feminizm
teoretyczny natomiast, uprawiany na uniwersytetach, majqcy zapewnic
kobiecej emancypacji zaplecze ideowe, wydaje sie zdumiewajqco ,czysty’,
a to znaczy wolny od interpretacji lokalnychs.

Feminizm zajmowal sie dawniej walka tylko o rownouprawnie-
nie kobiet, przy$wiecaly mu idee o charakterze politycznym, spo-
lecznym i kulturowym. Aktualnie zajmuje sie gléwnie problemami
zwigzanymi z kobieco$cig, konstrukcja pici kulturowej - sila gender.

Najlepsze odzwierciedlenie spotecznych relacji, w ktére uwikla-
na jest kobieta, przynosi sztuka, w ktérej ukazywana jest ona jako bo-
gini, alegoria, kurtyzana, utozsamiana z natura, ktérg mozna zdoby¢.

Linda Nochlin, wybitna historyk sztuki feministycznej, twierdzi-
1a, ze nie bylo wielkich kobiet artystek, poniewaz nie mialty mozli-
woSci zaprezentowania szerszej publicznoéci swojego niewatpliwe-
go talentu, pozostajac w niszach artystycznych (dekoracji i sztukach
uzytkowych); ostatecznie dostawaty w $wiecie sztuki malo znacza-
ce pozycje. Ta sytuacja przyczynila sie do zwiekszenia aktywnos$ci
kobiet tworzacych realizacje o charakterze feministycznym, jako
imperatyw posiadania gltosu w §wiecie sztuki. Rozpoczely sie akcje
feministyczne majace na celu propagowanie sztuki kobiecej poprzez

prezentacje ich dziel, tworzenie galerii, kolektywéw, wydawnictw
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(Womanhouse). Zgodnie z postulatami Lindy Niochlin w 1971 roku
Lucy Lippard, amerykanska krytyk sztuki zorganizowala wystawe
,26 Women Artists”, jako punkt wyj$cia do kolejnych prezentacji
sztuki kobiet. Istotne byto dla niej podkre$lenie odmiennosci w $rod-
kach wyrazu, jaka niosta sztuka kobieca, sprzeciwiajac sie pogladowi
o artyscie, ktéry powinien wykraczaé poza spoteczne uwarunkowa-
nia. W jej mniemaniu to, co bylo uznane za sztuke uniwersalna, byto
w istocie meskim spojrzeniem. Giselda Pollock méwi, ze sztuka fe-
ministyczna funkcjonuje jako tekst powiqzany z dominujqcymi kodami
i konwencjami artystycznymi oraz ideologiami kobiecosci. Jest ono femi-
nistyczne, gdyz podwaza przyzwyczajenia obcowania ze sztukq, do ktore-
go sktaniajq nas stereotypy przygniatajqcej kultury®.
Przewarto$ciowywanie myslenia i sposobu przedstawiania spro-
wadza uwage na szczeg6t - zycie codzienne, prywatne, proby defi-
niowania siebie poprzez relacje z odbiorcami. Artystka/feministka
skupia sie na swojej cielesnosci - ptci, wplatajac do swoich przedsta-
wien fikcyjne elementy. Dziela coraz czesciej staja sie autobiograficz-
ne, sg jednoczednie performansem dokamerowym (przekazem live)
z udzialem publiczno$ci. Takie przedstawianie kobiety pozwala na
budowanie wzajemnych oddzialywan i ksztaltowanie sie dyskursu
o feminizmie z uzytkownikami mediéw spoteczno$ciowych.
Kobiety/artystki/feministki nie prébujg juz doréwnaé mezczy-

znom, staraja sie stworzy¢ wilasna sztuke.

#feministki#ubieraja#sie#u#Chanel

,Rebranding feminizmu” - tak brzmiato hasto brytyjskiego pisma
o modzie ,Elle”, ktére zaprosilo do wspélpracy najbardziej znaczace
agencje reklamowe w Wielkiej Brytanii. W wyniku tej wspéipracy
powstala seria plakatéw naklaniajacych kobiety do walki w sferze
prywatnej i spotecznej. Jedno z hasel tej kampanii brzmialo: ,Jeze-

li on ma takie samo stanowisko, zapytaj go o zarobki”. Remi Eddo
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Lodge, dziennikarka zajmujaca sie feminizmem, zachecala czytel-
niczki do zaprzestania lekcewazenia mody, tym samym patrzenia na
nig $wiadomie. Jeden z numeréw ,Feminism issue” byt catkowicie
poswiecony feminizmowi ujetemu w wielu aspektach. Zaraz za pi-
smem w jednej z londyniskich galerii otworzyla sie wystawa ,London
Fashion Power”, gdzie w przestrzeni zaprojektowanej przez wybitna
architektke Zahe Hadid znajdowatly sie ubrania najbardziej wptywo-
wych kobiet (np. projekty Viniene Westwood, Natalie Masenet, zdje-
cia i materiaty wideo). Organizowane tez byly pokazy mody ukazu-
jace site kobiet (juz nie tylko w ujeciu piekna ciala czy doskonatych
proporcji sylwetki). Jeden z pokazéw Chanel oddaje hotd projektantce
Coco - nie$wiadomej prekursorce feminizmu w modzie. To wladnie
ona wyzwolita kobiety z ciasnych gorsetéw, ubierajac je w luzne ma-
rynarki, spodnie, zgodnie z hastem: ,To wlasdnie taka kobieta chce
by¢”. Zamienila atrapy na prawdziwe kieszenie. Zaprojektowata styn-
na torebke 2.55 (na tancuszku), aby uwolni¢ kobiece dlonie.

Wraz ze $miercig Oscara de la Renty skonczytl sie etap traktowa-
nia kobiet jak bizuterii oraz stanowiska, ze jedynym jej obowiazkiem
jest wyglada¢ pieknie. Kobiety najwiekszych doméw mody w wyniku
wielu przemian zaczynaty rozumie¢, ze przekonanie o konieczno$ci nie-
skonczonego cierpienia dla dobrego wygladu nie musi by¢ prawdziwe.

Wspéiczesna kobieta jest aktywna, era ubierania jej w niewygodne
falbany powoli zaczyna sie konczyé. W podobnym duchu projektuja
Stella McCartney, Phoebe Philo czy Isabel Marant — nazwane nowa
generacjg projektantek. Pierwszym wspoélczynnikiem projektowanej
przez nie mody jest funkcjonalno$¢ formy, niezaleznie od narzuconego
stylu. Dochodzi do nieodwracalnych przemian. Karl Lagerfeld cytuje
Simone de Beavvoir, aktorka mtodego pokolenia Emma Watson prze-
mawia na rzecz praw kobiet w ONZ. Odbywa sie jeden z wigkszych
pokazéw mody Chanel zorganizowanych w Grand Palais (2015). Sce-

nografia przypomina paryska ulice, dookola wybiegu ustawione sa
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atrapy starych kamienic, a sam wybieg wylozony jest kostka bruko-
wa. Modelki chodzace po wybiegu nie dynamizujg kroku, aby zgraé
go z muzyka, ida pewnie, w swoim tempie - (inaczej niz zwykle),
ubrane sa jak mlode sufrazystki. Punktem finalowym tego wyda-
rzenia jest pojawienie sie kobiet z transparentami: ,History is her
story”, ,Women rights are more than all right”. Rodzi sie pokolenie,
w ktérym emancypacja i moda sa nieroztagcznym duetem, gdzie krwi-
stoczerwona szminka i nowe szpilki od Saint Laurenta podkreslaja

feministyczne poglady.

#

Jednakowoz spoteczenistwo przyzwyczaja sie do kultury obrazkowej,
to ona z coraz wieksza sila ,wypycha” stowo pisane, a prawie kazde
pytanie znajduje swoja odpowiedz w obrazie. Na taka potrzebe odpo-
wiada Instagram, ktéry jest kompilacja relacji, promocji spotecznych
i indywidualnych kampanii. Wéréd innych do glosu dochodza tu fe-
ministki. W swojej walce koncentruja sie na prawach kobiet i podwa-
Zaja wspodlczesny kanon piekna, do ktérego kazda kobieta powinna
pasowad. Kluczowym elementem kazdej wiekszej grupy sa influen-
serzy oraz gwiazdy. Rodzi sig przekonanie, ze w mediach spoteczno-
$ciowych trzeba by¢, poniewaz tymi kanalami przeplywa najwiecej
informacji i to tam prowadzone sa najbardziej zaciekle dyskusje na
temat polityki, kultury, mediéw etc.

Pozycja wspolczes$nie dorastajacej kobiety jest mocno problematycz-
na - to nieustanna walka o swojg autonomie w tworzeniu swojego wi-
zerunku w mediach spotecznosciowych. Kto nie ma konta na znanych
portalach, zostaje wykluczony z grupy. Dorastanie w Internecie to nie-
ustajace uklady prowadzone na wielu ptaszczyznach jednocze$nie.

Kobiety, przylaczajac lub inicjujac feministyczne akcje w szerszym
gronie, wspieraja réwnoé¢ pici, walcza o pomoc dla porwanych mtodych

dziewczat, sprzeciwiaja sie modom okaleczania ciala, zawstydzaniu
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miesiaczkujacych kobiet czy cenzurze. Obstuga serwisu Instagram
sukcesywnie walczy z ukazywaniem widoku kobiecych piersi i krwi
miesigczkowej, feministyczne hasta spisane na kartkach nie stanowia
jednak dla serwisu zadnego zagrozenia. Wéréd wielu feministycz-
nych akcji prowadzonych za posrednictwem Instagram pojawila sie
akcja #Freethenipple (odpowiedz na restrykcyjna polityke serwisu,
zabraniajaca kobietom pokazywania sutkéw). Akcja rozpowszechnila
sie w wyniku dziatania aktorki Scout Willis, ktérej spacer topless
po Nowym Jorku zostal udokumentowany i opublikowany na In-
stagramie i Twitterze z tym wlasnie hasztagiem. Prekursorka akcji
bardzo szybko doczekala sie nasladowczyn, ktére réwniez zaczety
pokazywacé swoje piersi. Serwisy spotecznosciowe staty sie z czasem
platforma dla mtodych artystek i dzialaczek, ktére nabraty odwa-
gi do przeprowadzenia wiasnych kobiecych projektéw. Powstawaty
zdjecia nieogolonych nég, podpasek z wypisanymi feministycznymi
hastami, spodni zakrwawionymi (krwig menstruacyjna), pastelowy-
mi wlosami pod pachami, pod kazda z tych akcji kryt sie podprogowy
przekaz, czesto nierozumiany przez radykalnych antyfeministow.

Posiadaczki pastelowych wloséw pod pachami i na nogach kon-
trastowaly ze standardami piekna, krew menstruacyjna podwazata
tematy tabu, stynne uwolnienie sutkéw byto symbolem walki o row-
nouprawnienie w przedstawianiu kobiecej i meskiej nagosci. Kazda
z kolejnych inicjatyw, szczegoélnie tych, do ktérych dotaczali celebry-
ci, zyskuje miano nowego trendu, nie tylko frywolnej zabawy, przy-
cigga uwage wielo$cia obrazéw, majaca duza szanse na dotarcie do
wiekszej grupy odbiorcéw.

Iwona Dembko, rzezbiarka i artystka wizualna, w swojej dziatalno-
§ci artystycznej afirmuje kobiecg seksualno$¢ opowiadajac o nieréw-
nosci pici, prowadzi konto na Instagramie, w ktérym kobiece cialo
nie wpisuje sie we wspodlczesne kanony piekna. Karolina Suboczew-

ska mierzy sig na swoim koncie z choroba psychiczna, Agata Zbylut
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ukazuje ,cyberjoge”, w ktérej poddaje swoje ciato réznym zabiegom
estetycznym (na poziomie programu graficznego), prowadzac do cat-
kowitych deformacji ciata. Zuzanna Janin ukazuje #placzaceselfie,
Alicja Gasiewska konstruuje wilasny serial o sobie, ukazujac codzien-
no$¢ w prowokacyjnych odstonach. Powstaje konfesyjny Instagram
Zofii Krawiec, Molly Sody czy blog Penelope Trunk szokujacej swoje
odbiorczynie zdjeciem blizny na ciele z notatka o pobiciu przez meza.
Selfiefeminizm oznacza, ze publiczny ptacz nie musi byc porazkaq,
moze byc¢ zwyciestwem’. Selfiefeministki to kobiety (w przeciwien-
stwie do swoich odbiorczyn), ktére nie pochodza z pokolenia dora-
stajacego w Internecie. To animatorki kultury, konstruujace systemy
znakoéw dajacych site mtodym kobietom. Decydujac sie na ocene fe-
ministek pojawiajacych sie w mediach spoteczno$ciowych, mozna
uznad, ze wrzucenie ,posta” na Facebooku czy Instagramie jest ni-
czym w poréwnaniu do prawdziwych akcji manifestacyjnych - pi-
kiet, strajkéw — poniewaz haslta rzucane w sieci trafiaja do wielkiego
zbioru nieprzeczytanych postulatéw. Prawda lezy jednak po drugiej
stronie. W Internecie mozna do$wiadczy¢ duzego poczucia solidar-
nosci, zachowujac przy tym anonimowos$¢. Kazda kobieta funkcjo-
nujaca w Internecie, niezaleznie od zawodu czy okoliczno$ci, moze
napisa¢ #jestemfeministka i nie obawia¢ sie tego stwierdzenia.
#theemptychair, #notguilty, #survivorprivilege to hasta, pod kté-
rymi tysigce kobiet dzieli sie swoimi doswiadczeniami zwigzanymi
z wykorzystaniem seksualnym. Hasztagi #effyourbeautystandards,
#celebratemysize, #honormycurves walcza z pietnowaniem kobiece-
go ciala ze wzgledu na jego rozmiar. To te hasla i tym podobne maja
znaczacy wplyw na wzrost $wiadomosci kobiet w temacie zaréwno
pojedynczych incydentéw, jak i dyskus;ji, ktéra, gdyby nie media spo-

teczno$ciowe, nie miataby szans na zaistnienie.
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#Smutne dziewczyny i #selfie-feminizm

#women, #girlspower to hasla, ktére zmieniaja swoje konteksty w za-
leznosci od potrzeby ksztaltowania rzeczywisto$ci w mediach spo-
teczno$ciowych. Wplywaja na $wiat biznesu oraz poszczegélnych
grup docelowych znanych marek, promujacych delikatne i niegrozne
ruchy feministyczne. W mediach spoteczno$ciowych kazdy uzyt-
kownik moze poczué sie wazny, a poczucie to wzrasta przy zabra-
niu glosu w rozmowie o istotnym problemie. Niezliczone filtry, ktére
mozna nakladaé na zdjecia, podazaja za mitem o zyciu idealnym, re-
alizacjq marzen o pieknie i doskonato$ci. Autoprezentacja to nowe
narzedzie feminizmu, wykorzystywane w celu uzyskania podmio-
towosci. Kobiety postugujace sie obrazem ,selfie” bytly posadzane
o ekshibicjonizm, ekscentryczno$¢ czy histerie; mit ten zgingt wraz
z odwazng eksploracja tego zjawiska.

Audrey Pollen jest twérczynia teorii ,smutnej dziewczyny” na In-
stagramie (zaplakana pozuje do lustra w publicznej toalecie). Podob-
na forme przejmuje kilkanascie tysiecy uzytkowniczek, a ich liczba
stale ro$nie. Lezac naga na 16zku, artystka nawiazuje do przedsta-
wienia stynnego obrazu Velazqueza Wenus z lustrem. Na fotografii
Wollen lustro zostaje zastapione przez ekran komputera. Wybér tego
przedstawienia nie by} przypadkowy. Barokowy obraz zostal zaata-
kowany siekiera przez sufrazystke Mary Richardson, uwalniajac go
z patriarchalnej opresji spojrzenia. Tym zdjeciem Wollen zapoczat-
kowata na Instagramie feministyczna rewolucje.

Artystka Petra Collins fotografuje tylko stany naglych zalaman,
duzych wrazliwo$ci charakterystycznych dla okresu ,dziewczyniskosci”.
Pokazuje swoje bohaterki w ztym stanie emocjonalnym, zakladajac, ze
kazdy smutek moze mie¢ polityczny wydzwiek i by¢ buntem wobec
spoteczenistwa. Samo selfie nie jest przejawem narcyzmu ani tez symp-
tomem rewolucji i zmagan, ktére odbywaja sie w wewnetrznym $wiecie

dziewczyn. To walka o wiasng podmiotowo$¢, o odbiorce, a porazka
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w tej dziedzinie bardzo czesto popycha dziewczyny do aktéw samo-
béjstwa jako radykalnej odmowy funkcjonowania w spoleczenstwie.

Jedna z pierwszych prac Audrey Wollen odnosi sie do typowego
przedstawienia kobiety w historii sztuki, a wiec do kobiety w tézku.
Ukazuje ja w taki sposéb, aby nabierata mocy sprawczej, nie byla
jedynie obiektem do ogladania. Z duzym krytycyzmem podchodzi
do najbardziej popularnych fal wspéiczesnego feminizmu, propagu-
jacego wizerunek kobiety silnej i zréwnowazonej, traktujacego ko-
biety stabe, cierpiace jak ofiary - poglebiajacego tym ich poczucie
wyalienowania. Smutek wystepuje tu jako punkt kontrastowy, bez
ktérego nie jesteSmy w stanie odczué¢ wagi rado$ci. Smutek, ktéry
mozna wykorzystaé jako prawdziwa, wartoSciowa emocje, bedaca
waznym glosem niepotrzebujacym pobtazliwej akceptacji. Wystar-
czy go tylko wystuchaé. Dzieki tym dzialaniom smutne dziewczyny
mozna postrzegac jako aktywistki zmagajace sie z wewnetrznym bé-
lem, ktéry jest jednym z wielu sposobéw walki z meska dominacja.
To ,dziewczynsko$¢” jest dla Wollen narzedziem oporu (wiekszo$¢
bowiem z uzytkowniczek tej wizualnej debaty toczy nieustanna wal-
ke z tworzeniem wilasnego perfekcyjnego wizerunku). Sfera prywat-
na zaczyna sie upolityczniaé, a intymno$¢ i sfera publiczna zlewaja
sie w jedna cato$¢.

Powszechnym dzisiaj zjawiskiem jest, ze dziewczyny z matych
miejscowo$ci traktujg internet jako gtéwne Zrédio informacji; to on
w znacznym stopniu wplywa na ich §wiatopoglad. Instagram, jako
jedna z wielu aplikacji, stat sie o§rodkiem czerpania wiedzy na te-
mat lekéw, obaw oraz postaw wspdtczesnych kobiet. Profile z femi-
nistycznym selfie przeksztalcily sie w sie¢ spoleczno$ciowa, w ktérej
dziewczyny moga sie poczué¢ wolne i budowa¢ kobieca solidarno$é.

Jedna z przedstawicielek polskiego selfiefeminizmu jest Zofia
Krawiec, wystepujaca na portalu Instagram pod pseudonimem Neu-

rotic girl. Znana jest z mocno kontrowersyjnych zdje¢ i sarkastycz-
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nych wypowiedzi np. ,Tears are the best makeup remover”, czasa-
mi postuguje sie feministycznymi cytatami. Jej zycie, codziennie
uzupeiniane nowymi zdjeciami, $ledzi kilka tysiecy uzytkownikéw.
Dzieki ostentacyjnemu erotyzmowi prezentowanych fotografii, uzyt-
kowniczka Instagrama cieszy sie bardzo duza popularnoscia. Projekt
Krawiec, mimo ze poszerza kanon przedstawiania kobiecego ciala
w mediach spoteczno$ciowych (dyskutujacych z lokalnym spojrze-
niem), pozostaje nadal obojetny na kwestie klasowe, tak jakby zatrzy-
mat sie na fali dziewczynskiego entuzjazmu.

Selfiefeministki zaczely poznawaé swoja seksualno$é¢ nie po
to, aby dostosowac sie do meskiego spojrzenia, ale zeby sie od nie-
go uniezaleznié, a w rezultacie dobrze czu¢ sie we wlasnym ciele.
Wszystkie zachowania selfiefeministek, nawet jezeli w pewnych sfe-
rach uwazane s3a za falszywe, maja jedna wspélna ceche, osiagnety
niewatpliwy sukces - ten sposéb przedstawiania uznany jest za feno-

men w wirtualnym $wiecie.

#0limpia

Wedlug Johana Huizingi, holenderskiego historyka i filozofa kultu-
ry, nastapit kryzys spojrzenia wspéiczesnego cztowieka. Wielu ludzi
wyksztatconych i niewyksztatconych podchodzi do zycia jak do zaba-
wy, podobnie czynia to dzieci, i to w koncu staje sie ich trwata posta-
wa. Ta wieczna niedojrzato$¢ odznacza sie zapomnieniem o wilasnej
godno$ci oraz brakiem szacunku dla innych i ich pogladéw, co ptynie
z nadmiernej koncentracji na swojej osobowo$ci®. Kultura XXI wieku
nazywana jest kultura narcystyczna, w ktérej intensywnie promuje sie
mlodzienczod¢, piekno, potege; cechy te sg $wiadectwem czltowieka
doskonatego. Wyidealizowany §wiat przedstawiany przez media eks-
ponuje hedonistyczne idee uwodzace widzéw. Dojrzato$¢ staje sie nud-
na, nieatrakcyjna, a odwlekanie tego procesu jest jak najbardziej wska-

zane. Polemike walczaca z tym przekonaniem podejmuje Katarzyna
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Kozyra, ukazujac ciato kobiece, ktére stawia wyzwanie odbiorcy. Jest
to ciato Zle widziane w mediach; chore, umeczone, ciato, o ktérym
nie nalezy méwic¢ gtoéno. Stawia pytania o role kobiety w spoleczen-
stwie i wzorce, jakim owa kobieta musi sprosta¢. Olimpia Edouarda
Maneta (1893), gdy pierwszy raz zostata upubliczniona, $ciagnela
na siebie fale krytyki. Odczytano ja jako zty omen rosnacego ruchu
emancypacyjnego kobiet. Przyczyna tych reakcji bylo przedstawie-
nie nagiej kobiety-prostytutki, ktéra bez emocji spogladata z obrazu
na odbiorce. Wyniostej kobiecie podaje sie kwiaty i otacza opieka.
Dostowno$¢ obrazu (kolory ciata sugerujace brud), przeciwstawienie
wobec ciata wyidealizowanego, biernego byto mocno konfrontacyjne.
Podobna ideg kieruje sie praca Katarzyny Kozyry o tym samym tytu-
le (1990). Realizacja sklada sie z trzech elementéw. Pierwszy ukazuje
naga artystke lezaca na szpitalnym 1ézku, podczas wlewu chemii

do organizmu; kolejna cze$¢ prezentuje starg naga kobiete siedzaca
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na kanapie, ostatnia za$ jest pastiszem stynnego obrazu Edouarda
Maneta. Cyklowi zdje¢ towarzyszy nagranie wideo przedstawiajace
proces przyjmowania kropléwki. Intymnosé¢ podczas kuracji nowo-
tworowej zostaje przerwana. Ideg tej pracy nie jest jednak zdemasko-
wanie chorego, a przywrécenie mu godnosci; polemika z lansowa-
nym powszechnie w mediach zdrowym, pieknym cialem; sprzeciw
wobec tego, ze choroba wigze sie bezposrednio z ,niewidzialno$cia”.
Groza choroby zostaje zneutralizowana, jej uboczne skutki oswojo-
ne - to, co jest widoczne, to demaskowanie kanonéw przedstawiania
kobiety. Olimpia postuzyla artystce do odnowienia wiasnej ptciowej
tozsamosci.

Bycie nagim natomiast oznacza pozbawienie ubrania, a to wiqze sie
z pewnym zaktopotaniem, ktore kazdy z nas odczuwa w podobnej sytuacji.
Akt pozbawiony jest tego ktopotliwego, zawstydzajqcego podtekstu, daje
wyobrazenie ciata petnego réwnowagi, pewnosci i rozkwitu. Akt pokazuje
wiec ciato przeksztatcone, wystawione na pokaz - jego wyobrazenie, ktdre
ma wywotywac chocby cien erotycznych uczué. Zacytujmy Johna Berge-
ra: ,Byé nagim oznacza byc sobq. By¢ aktem oznacza byé widzianym jako
nagi przez innych. [..] Nagos¢ objawia samaq siebie. Akt wystawiony jest
na pokaz. [...] Akt jest rodzajem stroju™. Istotny spotecznie problem za-
czal funkcjonowa¢ jako symbol sitly w mediach spoteczno$ciowych
(Instagram). Obscenicznosé Olimpii jest wyzwaniem dla patriarchalnego
porzqdku, granic jego tozsamosci, tego, co dozwolone i zakazane [...]*°.

Kacper Szalecki, jeden z uzytkownikéw Instragrama, fotografu-
jac, spontanicznie ujal swoja kolezanke w pozie tudzaco przypomina-
jacej obraz Maneta i Katarzyny Kozyry, reinterpretujacej ten obraz.
To podobienstwo stato sie punktem wyjscia do uzycia takiej pozy,
motywu w kolejnych przedstawieniach. Z pozoru mato znaczacy
gest, zahaczajac o role kulturowe i gender, stal sie popularny i po-
wtarzany przez innych uzytkownikéw. Olimpia’s Diary przeistoczyt

sie w rodzaj feministycznej manifestacji, zaproszenie do pozowania.
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Zdjecie bylo zapisem codziennoéci, w ktérym gtéwnym motywem jest
poza Olimpii. Fotografie Kacpra Szaleckiego nawigzuja stylistyka do
lat 90. nazywanych Ninetieswave - fetyszyzujaca zazywna mtodos¢,
z jej réwnoczesnym brakiem doskonalos$ci, ubraniami ze sklepéw
z odzieza uzywanga i w rozmazanym makijazu.

Subdepresyjnos¢ tego przedstawienia staje sie powodem do re-
fleksji nad podej$ciem do sztuki, kanonéw i pytaniem, czy odbiorca
ma réwniez odwage wej$¢ w dyskusje z tym kanonem.

Sztuka feministyczna nie ma konkretnych wyznacznikéw, nie
implikuje stylistycznego poziomu i nie jest jednolita. Jej artystycz-
na aktywno$¢ przelamuje systemy dyskryminacji i opresji, dekon-
struuje dotychczasowe pojecia nadane kobietom przez patriarchalne
spoteczenstwo i zacheca do dyskursu z sama sztuka. Jest to charak-
terystyczna gra sprzecznych informacji, zabawa znaczeniami i kon-
struowanie nowych tozsamo$ci na przekér stereotypom.

Dzieki rozwojowi mediéw kobiety zyskaly nieograniczona moz-
liwo$¢ wyrazania swoich pogladdéw, a zakres i dostepno$é medidéw
znosi ograniczenia i powoduje, ze niepozorna osoba moze porwac za
soba tltumy;, a jej glos w dyskursie jest niemozliwy do zignorowania.

Jak pisze Dorota Majkowska, sztuka feministyczna narusza usta-
lone wyobrazenia i w pewien sposéb przesuwa granice kulturowej akcep-
tacji. Ale kobiety, ktére tworzq te poruszajqce zbiorowq wyobraznie dzieta
i teorie, ponoszq konsekwencje naruszenia konwencji. Bywajq za to zali-
czane do grona szalonych spiskowcéw, czarownic, wykletych opetanych,
wystepujqcych przeciwko Naturze i Woli Bozej. Stajq sie bohaterkami
Swiata na opak, $wiata odwréconego porzqdku, w ktérym kobieca seksu-
alnos¢ zostanie dowartosciowana na okres karnawatu, sabatowej nocy,

momentach wyjetych spod surowej kurateli kontrolujqcej ciato kultury*.

SEOWA KLUCZOWE: OLIMPIA, FEMINIZM, MEDIA SPOLECZNOSCIOWE,
INSTAGRAM, SAD GIRLS, PRAWA KOBIET, PIERSI, SUTKI
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The contemporary media message can be perceived in two perspectives:
an active one, in which women perform a role of journalists and editors,
and a passive perspective, in which they become a part of media mes-
sage. The latter aspect is the most controversial for many reasons. Walter
Lippmann defines a stereotype as an image created in the mind which al-
lows a subordination of a certain fragment of reality a priori. The media’s
visible, negative influence on women has them create a reality beyond the
boundaries of acceptance, presenting it in a way the audience expects.
A new kind of feminism appears, i.e. one which answers the receiver’s
needs (succumbing to the expectations and exposing to the view), and
a question appears - whether in the time of the feminist legacy, thereby
changes resulting from the development of the media, feminists should
gain their own unique style? In a way this begins to happen.

Due to the development of the media, women gained an unrestricted
possibility to express their views, and the reception and availability of
the media lifts the restrictions and causes an inconspicuous person to
please and sweep the crowd and his or her voice to be impossible to be

ignored in the discourse.

KEYWORDS:
OLIMPIA, FEMINISM, SOCIAL MEDIA, INSTAGRAM, SAD GIRLS, WOMAN

RIGHTS, BREASTS, NIPPLE, NINETIESWAVE



