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Strategia promocji filméw gore

Rozwdj medidéw i coraz wigksza ich segmentacja s $ciSle zwigzane z postgpem
w dziedzinie technologii. Pojawienie si¢ nowych form dystrybucji, spadek cen sprze-
tu stuzacego do filmowania czy dostepno$¢ narzedzi montazowych sprawiajg, ze co-
raz wiecej ludzi decyduje si¢ na tworzenie autorskich produkgji. Dzigki temu powsta-
ja nie tylko coraz to nowe tresci, ale niejako odrodzeniu ulegaja czesto zapomniane
i nieco przykurzone gatunki i rodzaje sztuki filmowej. Nowi tworcy z checia siegaja
po inspiracje do przesztosci. Warto w tym kontekscie przyjrze¢ si¢ strategiom promo-
cji, z ktorych korzystali dystrybutorzy filméw kilka czy kilkanascie lat temu. Wielkie
koncerny zatrudniajace setki pracownikéw odpowiedzialnych za marketing i dyspo-
nujagce milionowymi budzetami na promocj¢ stanowia swiatowa superlige. Interesu-
jacym zagadnieniem wydaja si¢ dzialania mniejszych podmiotéw, zwlaszcza tych na
uboczu gtéwnego nurtu. Ich zbadanie pozwoli dostrzec nie tylko aspekty techniczne,
ale tez pewng dojrzalos¢ gatunku. Miarg sukcesu filmu moze by¢ opinia krytykéow,
nagrody na festiwalach, ale nie da sie ukry¢, ze wszyscy twdrcy udostepniajacy swoje
dzieta robia to dla publicznosci. Aby dotrzec¢ do szerokiej publiki, dystrybutorzy sie-
gaja po rozmaite sposoby promowania i naglasniania tytutéw. Przekonanie widzow,
ze to wlasnie ten film jest wart objerzenia, warunkuje sukces kasowy. Analiza strategii
oraz poszczegolnych narzedzi promocji pozwoli wyodrebni¢ dominujace trendy oraz
wskazaé najpopularniejsze narzedzia. Dzieki temu bedzie mozna spojrze¢ na gatu-
nek gore nie tylko z punktu widzenia widza, ale i badacza zjawisk komunikacyjnych.
Dodatkowo bedzie to okazja do przyjrzenia si¢ dominujacej konwencji. Oficjalne,
ustrukturalizowane narzedzia promocji bazujg na dwoch elementach: tytule i pla-
kacie. Sg to zarazem elementy klasycznego CI i wydajg si¢ dobrym punktem wyjscia
dalszej analizy.
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Filmy gore to odtam kina grozy, horroru.

Branko Mutic definiuje horror jako gatunek filmu, ktéry na tle fantastycznych wydarzen rozwija
motyw strachu jako emocjonalng podstawe poetyckiego obrazu, co nalezatoby [...] uzupelnic¢ stwier-
dzeniem, ze przezycie grozy jest zasada organizujaca material poetycki oraz podkreéleniem, ze efekt
grozy w horrorze wynika z konfrontacji widza z symboliczng transgresja szeregu kulturowych tabul.

Gore mozna umiejscowi¢ w warstwie dziet rozrywkowych, jednak swoja moc
czerpie zarazem — jak pozostale zjawiska tego obszaru — z fundamentalnych od-
wolan do sfery kulturowych przekroczen. Gore to wiec nie tylko strach, ale i prze-
kraczanie tabu zwigzanego z epatowaniem okrucienstwem i przemoca (wlasciwie
ich przetworzeniem — zobrazowaniem). Dzieo traktuje przekroczenie granicy jako
swoj gtéwny punkt. Tak wiec mozna potraktowac to jako element wypelniajacy de-
finicje przemocy generowanej w celu komercjalizacji produktu, jednoczesnie sank-
cjonowanego, w zasadzie, przez system prawny. Istotne wydaje si¢ pytanie o miejsce,
w ktorym przemoc, czy jej ukazywanie, staje si¢ Srodkiem artystycznym. Wydaje sie,
ze odpowiedz na to pytanie jest zalezna od kilku czynnikéw. Relatywizm wplywaja-
cy na umiejscowienie tego punktu w szerszej przestrzeni wydaje si¢ nieunikniony.
Implikuje to wniosek o braku klarownie wytyczonej granicy. Jednak ujecie materiatu
badawczego nawet w niewyrazny zbiér moze da¢ odpowiedz na pytanie o sposoby
budowania elementéw promocji kina gore. Aby przyjrze¢ si¢ temu zjawisku, nalezy
okresli¢ zakres materiatu przydatnego do ponizszych analiz.

Sam gatunek i jego odlamy narzucajg stosunkowo waskie grono odbiorcéw. Jego
zrédel nalezy szuka¢ w literaturze. Opisywane zjawisko wystepuje w wielu wypad-
kach jedynie jako jeden z watkéw w ksiazkach o tematyce kryminalnej czy w horro-
rach. Na internetowych portalach tematycznych wérdd polecanych autoréw pojawia-
ja sie markiz de Sade, Stefan Grabinski, Graham Masterton, James Herbert, Harry
Adam Knight, Robert Muster, Guy N. Smith, Maxime Chattam i Eugeniusz Debski
(carpenoctem.pl), a takze polscy autorzy zebrani w e-bookowej antologii Gorefikacje
(2013). Niejasne kryteria wyodrebnienia materialu badawczego oraz rozproszenie
podmiotéw zajmujacych sie edycja i dystrybucja sklaniaja do odlozenia badan nad
problemem w tym aspekcie (literatury) na przysztos¢, jako odrebnego opracowania.

Warto zaznaczy¢ w tym miejscu, ze film, jako wytwor popkultury, znalazt szybko
bardzo szeroki krag odbiorcéw. Kino traktowane jest jako atrakcja wizualna, nawig-
zujaca do najstarszych dziejow kinematografii, kiedy seans komponowano ze scenek
przedstawiajacych rzeczy niezwykle?. Sztuka filmowa, w miare uptywu czasu, ulegla
rozwarstwieniu, tworzac kino uzytkowe i artystyczne. Kino artystyczne, trudniejsze
w odbiorze, skierowane zostalo do nieco wezszej grupy odbiorcéw o okreslonej wraz-
liwosci, doswiadczeniu i poziomie intelektualnym. Uzytkowe, nacechowane homo-

! 1. Kolasitiska, Kiedy spojrzenie Gorgony budzi upiory: horror filmowy i jego widz, [w:] Kino gatun-
kow weczoraj i dzis, red K. Loska, Krakéw 1998, s. 113.
2 R. Syska, Film i przemoc. Sposoby obrazowania przemocy w kinie, Krakéw 2003, s. 93.
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genizacja tresci i formy, doprowadzilo do powstania sztampowych produkcji sensa-
cyjnych, horroréw, ktore czasami $miesza, czy taSmowej, radosno-rzewnej produkcji
made in Bollywood. Nie jest to podzial staly i $cisty. Gatunki i produkcje nakladajg sie
na siebie, transformuja i dzielg. Pojawiaja sie i znikaja mody, trendy i nisze.

Alicja Helman przypomina, jak bardzo zmienito si¢ postrzeganie przemocy — nie
spelnia juz ona funkgji katartycznych, nie wzbudza litosci i trwogi, lecz wtasnie hu-
raganowy $miech widowni. To wlaénie ta kultura, promujaca bestialstwo i patologie,
gloryfikujac je, doprowadzita do ich spowszednienia, uczynila pospolitymi i tatwo
dostepnymi. Degradacja $mierci zyskuje takze kolejny, tym razem krytyczny wy-
miar®, Warto réwniez przywotaé spostrzezenie Rafata Syski: ,,Telewizja i kino gatun-
kow dokonuja degradacji $mierci, utatwiaja jej percypowanie, traktowanie w katego-
riach widowiska czy reklamy. Przemoc jest nie tylko czyms naturalnym, ale ubrana
w szczeg6lny sztafaz staje sie zjawiskiem zabawnym™,

Jak pisze Piotr Sawicki, gatunek gore wyrdsl na gruncie filmu uzytkowego (maso-
wego). Widzowie, ktdrzy siegaja po filmy tego gatunku, robig to niejako na wlasne ry-
zyko i ze $wiadomoscig, ze podobny seans pozostawi ich raczej z poczuciem traumy
niz owocnie spedzonego czasu. Jest to gatunek wyklety przez krytyke, ktéra najcze-
$ciej reaguje potepieniem i spycha go do kulturowego rynsztoka. Ogladaniu filméw
gore czesto towarzyszy $wiadomo$¢ obcowania z zakazanym owocem, niezdrowe
podniecenie zwigzane z przekraczaniem obyczajowych i cenzuralnych barier®.

Tradycjonaliéci za pierwszy film gore uwazaja stynne dzielo filmowe surrealistow
z poczatku XX wieku — nakrecony w 1929 roku, peten symboliki film Luisa Buniuela
Pies andaluzyjski. Z kolei autorzy opracowania A History of Gore and Splatter in Cine-
ma, postugujac si¢ kryterium szybkiego rozwoju gatunku w drugiej potowie minione-
go wieku, za pierwszy film gore uznaja Blood Feast z 1963 roku. Jednoznacznie mozna
okredli¢ filmy gore jako obrazy, w ktérych gtéwnym elementem jest ukazywanie scen
przemocy, tortur, zabdjstw i cierpienia. Jak pisze Jerzy Plazewski, w historii filmu
lata dziewieédziesigte bezspornie opanowato zjawisko inwazji przemocy®. Niektorzy
tworcy podziatéw umieszczaja wérdd filmow gore takie tytuly, jak na przyklad Ram-
bo, Szeregowiec Ryan, Predator, a takze filmy Mela Gibsona — Pasje czy Apocalypto.
Nie spelniaja one w zadnym wypadku przyjetego wstepnie kryterium przemocy dla
przemocy. W szerszym opracowaniu na temat gatunku gore Piotr Sawicki wskazuje
na przerysowania, po ktore siegaja tworcy. Podkresla, ze to, co stanowi o gatunku, to
sceny realistycznie ukazujace okrucienstwo i $mier¢. Licznie ukazane dekapitacje,
wnetrznosci, sceny morderstw stanowia esencje tego gatunku’. Przed Sawickim za-
gadnieniami dotyczacymi filmoéw gore zajmowal sie si¢ Andrzej Pitrus. Jego publika-

A. Helman, Podstawy wiedzy o filmie, Gdansk 2001, s. 98.

R. Syska, op. cit., s. 94.

P. Sawicki, Odrazajgce, brudne, zle. 100 filméw gore, Wroctaw 2011, s. 9.
J. Plazewski, Historia filmu, Warszawa 2001, s. 594.

P. Sawicki, op. cit., s. 4.
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cja Gore, seks, ciato, psychoanaliza. Putapka interpretacyjna stala sie zreszta podstawa
nakreslenia ram gatunkowych. Pisze on, Ze gore rézni si¢ od filméw grozy. Klasyczny
horror opierat sie na efekcie zaskoczenia, tworzeniu atmosfery. Pojawienie si¢ mon-
strum poprzedzone jest zawsze niepokojacym oczekiwaniem. Gore rezygnuje z tego
efektu, odrazajgce monstra pojawiaja si¢ na ekranie na prawach réwnych innym po-
staciom, a ich brzydota staje sie przedmiotem kontemplacji. Napiecie zostaje zasta-
pione szokiem fizycznym i obrzydzeniem. Autor dodaje, ze gore to nie tylko krwawa
jarmarczna rozrywka dla ,,bandy wykolejennicow”, ktérzy ekscytuja si¢ widokiem wy-
pruwanych flakéw?.

Gore to przede wszystkim kino wywrotowe, kontestujace nie tylko purytanski, fil-
mowy mainstream, ale kino ukazujace hipokryzje poprawnego politycznie, ulegaja-
cego moralnemu rozkladowi spoteczenstwa Zachodu. Czgsto tez brutalizm nie jest
ornamentem filmu, lecz fundamentem scenariusza, a wrecz pretekstem do stworzenia
obrazu, w ktérym scenariusz ten odgrywa drugorzedna role. Zjawisko to szczegolnie
uwidocznito si¢ wraz z fala nowych horroréw, zwanych gore albo slasherami. Intry-
ga jest w nich dos¢ prosta, raczej jest to powielanie schematéw klasycznych filméow
grozy, wzbogaconych o wspoélczesne odniesienia i metody. Wyrdznikiem jest tu na-
tomiast niespotykane w przeszlo$ci nagromadzenie okrucienstwa. Istotne jest jednak
nastawienie publiczno$ci. Po latach gier, aluzji, $wiadomej sztuczno$ci na ekranie,
powolnego przelamywania tabu pragnie ona czego$ bardziej realnego, namacalnego.
Jezyk kina grozy, oparty na konkretnych chwytach, konkretnej poetyce i sposobie bu-
dowania napiecia, stal sie przezytkiem dla nowego, zadnego coraz mocniejszych wra-
zen widza, nalezy wiec stworzy¢ taki jezyk, ktory si¢ odpowiednio sprzeda. Wchodzi
tu wiec w gre czynnik kulturowy, wychodzenie naprzeciw potencjalnym oczekiwa-
niom klienta, by zaprezentowa¢ mu towar godny pieniedzy, jakie za niego zaptacil’.

Takie ujecie filméw gore dobrze ukazuje famanie tabu jako proces swiadomy.
W tym wzgledzie odwota¢ mozna si¢ do opisanego wczesniej podzialu wskazujgcego
na zyski i straty spoleczne wynikajace z famania badz zachowania tabu. W ujeciu
badaczy wzorzec normatywny odrzucany jest ze wzgledu na jego hipokryzje, chro-
niong tabu. Mozna wigc potraktowac ten gatunek filmowy jako emanacje przemocy;,
ktora przede wszystkim ma za zadanie przekroczy¢ kolejne granice. Idgc tym tropem,
nalezy podkresli¢, ze sprzedawany towar eksponuje famanie tabu jako swoja gléwna
i immanentng ceche. Zadanie postawione przed dystrybutorami jest wiec stosunko-
wo trudne. Z jednej strony nalezy wypelni¢ swoistego rodzaju kanon promocji dzie-
fa, z drugiej nalezy zaszokowac widza kazdym elementem, gdyz to wlasnie stanowi
gléwny magnes dla widowni.

Jako material do analizy wybrano sto filméw gatunku gore, wyselekcjonowanych
i oméwionych jako najbardziej reprezentatywne przez Piotra Sawickiego w pracy pod

8 A. Pitrus, Fabryka stéw. Gore, seks, ciato, psychoanaliza. Putapka interpretacyjna, Siedlce 1992, s. 48.
® B. Surmacz-Dobrowolska, Przemoc w kinie najnowszym, 2010, www.artpapier.com.
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tytutem Odrazajgce, brudne, zte. 100 filméw gore. Pelna lista analizowanych filmow
znajduje si¢ na koncu artykutu. Jak stwierdza autor, dobierajac tytuly do opracowa-
nia, mial zamiar zréznicowac filmy, dajac czytelnikowi szeroki przeglad catosci ga-
tunku'®. Mimo ze w mojej opinii dobér ten jest dyskusyjny, uznatem go za przydatny
na potrzeby tego opracowania. Poza niepopartymi badaniami rankingami i ocena-
mi najczesciej wspolczesnych produkeji, publikowanymi na stronach internetowych
przez mito$nikéw gatunku gore, nie ma u Sawickiego jakichkolwiek podziatéw czy
klasyfikacji opartych na innych niz ocena widza kryteriach. Podjat on prébe wyse-
lekcjonowania filméw gore minionego pdtwiecza, ktére uznat za najbardziej znane,
najbardziej charakterystyczne i najbardziej typowe.

Nadrzednym celem niniejszego tekstu jest proba rekonstrukcji narzedzi stuzacych
do budowania komunikacji w obszarach zwigzanych z promocja gore. Niejako na boku
pozostaje odniesienie sie do cech dystynktywnych gatunku. Wydaje si¢, ze mozna przy-
ja¢ opisane sto filméw i na ich przyktadzie analizowa¢ zachowania podmiotéw dys-
trybuujacych ten specyficzny gatunek. Nalezy przy tym zauwazy¢ pewnego rodzaju
balansowanie na granicy strachu i przemocy. Przemoc ma jednak w tym przypadku
charakter funkcjonalny i ma prowadzi¢ do strachu. Pamietajac o tym, nalezy skupi¢ sie
na emanacjach przemocy, rozpatrujac je jako kulturowe znaczniki tabu.

Analize oparto na stronie wizualnej i tekstowej. Jako material do analizy stro-
ny graficznej postuzyly towarzyszace filmom plakaty lub okladki ptyt DVD. Analiza
tekstowa obejmuje wszystkie tytuly filméw wymienione w opracowaniu Sawickie-
go. Sa to tytuly dystrybucji krajowych, ktére czesto roznig si¢ znacznie od oryginal-
nych. Mozna zaryzykowac¢ stwierdzenie, ze niescistos¢ thumaczen nie wynika ze zlej
woli thumacza, braku znajomosci jezyka czy przyczyn niezaleznych. Polskie tytuty
w znacznej mierze kreowane s3 przez dystrybutoréw na potrzeby promocji. Moz-
na wiec powiedzie¢, ze tytul staje si¢ pierwszym no$nikiem komunikacji. Trudno
w takim wypadku postuzy¢ sie w analizie instrumentami onomastyki. Znaczne prze-
tworzenie ttumaczen, trudne do okreslenia pochodzenie nazw oryginalnych (tylko
jeden film jest polskiej produkgji) skfaniaja do innego rozwigzania. W ramach proby
analizy dokonano kategoryzacji tytutéw, co pozwolito naszkicowac istniejace trendy.
Sto tytuléw podzielono na kategorie, ktdre w ten czy inny sposéb odnosza sie do
konwencji.

Tytuly odnoszace si¢ do czynnosci fizycznych i schorzen, a takze ogdlnie rozu-
mianej anatomii stanowig 10%. Sa wéréd nich takie tytuly, jak na przyklad: Cho-
roba kosci, Martwica mozgu, Kot w glowie, Pod mojg skérg. W tym przypadku do
promocji obrazu filmowego wykorzystane zostalo silne tabu dotyczace fizjologii
i choréb. Mozna wiec powiedzie¢, ze twoércom, promotorom i dystrybutorom nie
wystarcza przekraczanie tabu dotyczacego przemocy. Dodatkowo siegaja oni po inne
objete spolecznymi sankcjami obszary. Sklania to do stwierdzenia, ze tabu staje si¢

10 p Sawicki, op. cit., s. 17.
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Wykres. 1. Kategoryzacja polskich tytuléw filméw gore omdéwionych przez P. Sawickiego w pracy
Odrazajgce, brudne, zte. 100 filméw gore

Zrédlo: opracowanie wlasne.

atrakcyjne, a im wiecej zakazow zostanie ztamanych, tym lepiej. By¢ moze podsta-
wowym problemem, jaki nalezy rozwazy¢, jest publicznos¢, a wiec grupa, do kto-
rej skierowane sg obrazy. Nie powstaty do tej pory badania zmierzajace do ustalenia
powoddéw siegania po filmy gore. Wszelkie rozwazania sg raczej proba interpretacji
zjawiska niz opartymi na badaniach wnioskami. Mozna wigc zalozy¢, ze kategoria
ta opiera si¢ na sprzedawaniu przemocy w oparciu o inne tabu, tak by zwielokrot-
ni¢ efekt. Kolejna kategoria tytuléw (7%) odnosi si¢ do tresci filmu i miejsca jego
akcji. Wiele sposrod nazw tych miejsc ma negatywne zabarwienie emocjonalne, na
przyklad Cmentarz, Dom tysigca trupéw, Wzgorza majg oczy. Czesto rzeczownikowi
towarzyszy przymiotnik, dzieki ktéremu wyraznie wida¢ probe nadania calosci cha-
rakteru zla, tajemniczos$ci lub strachu. Wydaje sig, ze komunikacyjnie tytuly te sta-
biej wpisuja si¢ w tendencje tamania tabu, przekraczania granic. W tym przypadku
raczej dominujacg role odgrywaja strach i niepokdj. Tak wiec dystrybutorzy siegaja
po narzedzia, ktore, operujac groza, sytuuja obrazy te w gatunku horroru. Idac tym
tropem, odkrywamy, ze przemoc jest czynnikiem generujacym strach. Operowanie
tytulami ze sfowem ,,§mier¢” jest zabiegiem mniej popularnym, niz mogtoby si¢ wy-
dawac (12%). Warto zaznaczy¢, ze w kategorii tej znajduja si¢ filmy, ktérych tytuty
odwoluja si¢ do nazw miejsc, jednak miejsca te ewidentnie konotujg $mier¢ lub jej
odmiany. Przywota¢ w tym miejscu mozna tez wcze$niej opisywang kategorie anato-
mii lub fizjologii. Smieré bezwzglednie jest objeta spotecznymi zakazami i wszelkie
jej formy zwykle sg tabuizowane. W tym przypadku réwniez dochodzi do nalozenia
sie dwdch obszaréw. Przemoc prowadzaca do $mierci jest jej skrajng forma. Tabu
wigc dziala tu z podwojng sita. Dodatkowo komunikowanie o §mierci na tym etapie
ma zacheci¢ fanéw gatunku, wskazujgc im te filmy, ktore najsilniej ingerujg w tabu.
W takim ukladzie komunikacja méwi nie tylko o przemocy poprzez gatunek, ale
pokazuje jej skrajng wersje, taczac ja ze $miertelnoscig. Ukazujg to tytuly takie, jak
na przyklad: Czy zabitbys dziecko?, Oblicza smierci, Krdl smierci, Martwe zto. Wy-
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daje sie, ze nie mozna pomina¢ aspektu budowania grozy, jednak przyja¢ mozna,
ze odgrywa on wtorng role wobec pierwszoplanowego ukazania sily famania tabu.
Groza bowiem wynika wtasnie z tabu, nie zas z przestanek natury obiektywnej. Nie
ma przeciez racjonalnego powodu, dla ktoérego nalezy bac si¢ zwlok. Twércy i dystry-
butorzy gatunku gore postuguja sie jednak innym okresleniem zwlok. W tytutach tej
kategorii pojawiaja si¢ takie okreslenia, jak trup czy zombie. Majg one, jak si¢ wydaje,
budzi¢ groze, przyciaga¢ zapowiedzig $mierci na ekranie, obiecywa¢ silne emocje.
Z tytulami przyjmujacymi forme opisu (10%) wiaze si¢ z kolei rola funkcjonalna.
Stanowig one czasami streszczenie lub opis filmu. Trudno jednoznacznie zdefiniowac
te kategorie, jesli nie obejrzy sie wczesniej filmu. Tym sposobem moze ona nabra¢d
znaczenia dopiero po obcowaniu z dzietem. Tytuly z tej kategorii odnosza si¢ do
czynnosci lub czasu i przestrzeni, na przyklad: O pétnocy porwe twg dusze, Teksariska
masakra pitg mechaniczng, Noc zywych trupow. Trudno jednoznacznie zdefiniowac
ich komunikacyjng funkcj¢ w strategii dystrybutora. Najszerzej reprezentowana ka-
tegoria (32%) zawiera postacie, ktdre sa najczesciej negatywnymi bohaterami filméw.
W pierwszej grupie mozliwego podzialu wystepuja wiec postacie, ktére opisane s
jedynie imieniem, na przyklad Blob lub Ichi. W drugiej grupie znajduja sie opisy mo-
wiace o funkgji postaci, takie jak Toksyczny msciciel, Nowojorski rozpruwacz. Postacie
stanowig gléwny element fabuly. Co ciekawe, s3 to czgsto bohaterowie negatywni, na
przykltad: Diabet, Maniak, Nekromantic, Wystannik piekiel. Strategia ta odwoluje si¢
do atrakcyjnych dla publiczno$ci negatywnych wzorcow. Inne (29%) to tytuly nie-
pasujace do zadnej z powyzszych kategorii. Przyktadami sg takie tytuly, jak: Cos, Po
godzinach, Potomstwo, Wiklinowy koszyk. Na podstawie danych mozna stwierdzi¢, ze
ponad 70% materialu udaje si¢ skategoryzowac. Stanowi to znaczng cze$¢ i mozna
przyjaé, ze w obszarze tym istnieje silne skonwencjonalizowanie.

W analizie warstwy wizualnej dzialann promujacych filmy gore mozna postuzy¢
si¢ opinig z literatury przedmiotu, ktéra mowi, ze wszystkie przedstawienia wizual-
ne zostaly w jaki$ sposéb wykonane, a okoliczno$ci ich przedstawienia wplywaja na
wywierany przez nie skutek. Tak wiec synergiczne oddzialywanie elementéw two-
rzacych obraz komunikacyjny znajduje si¢ pod wplywem spotecznego odbioru catej
kategorii!!. Dzigki analizie i takiemu ujeciu mozna bylo sporzadzi¢ kategorie, ktére
zarysowuja rodzaj strategii komunikacji kina gore. Jako ze stajg si¢ one nosnikiem in-
formacji graficznej, wydaje sie, ze podstawowym problemem jest analiza konwencji,
ktéra bedzie tu dominujaca. Duzy zbior danych pozwala odtworzy¢ ciekawe zalez-
nosci. Wybrane przez Piotra Sawickiego filmy produkowane i dystrybuowane byty
na przestrzeni czterdziestu pieciu lat. Powstaje wiec pytanie o zmiany w tym proce-
sie. W zwigzku z tym, Ze wzorce normatywne odnoszg si¢ do kultury lokujacej si¢
w okreslonym czasie, nalezy uwzglednic¢ ten faktor jako istotny i jednoczesnie zadac

11 G. Rose, Interpretacja materialéw wizualnych. Krytyczna metodologia badar nad wizualnoscig,
‘Warszawa 2010, s. 34.
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sobie pytanie, czy stal si¢ on dominujacy. Poniewaz tabu zmienialo si¢ wielokrotnie,
ostabiajac lub wzmacniajac swoje oddzialywanie, nalezy przyja¢ punkt obserwatora
wspolczesnego, ktory ma dostep do tych twordw kultury.

We wspodlczesnym swiecie globalna sie¢ pozwala szybko odnalez¢ i obejrze¢ prak-
tycznie dowolny obraz. Co za tym idzie, czgsto oficjalna dystrybucja powielana jest
przez potocznie rozumiany drugi obieg. Wazne s3 jednak w tym wypadku materiaty,
ktore tworzone byly systemowo. Tak wiec materiatem badawczym staly sie plakat lub
w wypadku braku jego funkcjonowania oktadka kasety VHS czy ptyty DVD. Wy-
daje sie, Ze opierajg si¢ one na prostym polaczeniu kilku podstawowych czynnikéw.
Mozna zaryzykowa¢ stwierdzenie, ze wywolywanie strachu dominuje nad epatowa-
niem przemoca. Komunikacyjne aspekty szerszej analizy s niemozliwe do uchwy-
cenia z powodu ulotnosci (ewentualne towarzyszace imprezy promocyjne) lub czasu
(zniszczenie niezarchiwizowanej czgsci materialow).

Analizie wizualnej wystepujacych motywow graficznych poddano plakaty i oktad-
ki ptyt DVD (w dwdch przypadkach, w ktérych dystrybutor nie zdecydowat si¢ na
plakat) wszystkich omawianych filméw gore. Motywy plastyczne podzielono na ka-
tegorie: krew, deformacje postaci/twarzy, mroczne krajobrazy, narzedzia, zte twarze,
strach, nago$¢, zeby. Proporcjonalnos¢ ich wystepowania w badanym materiale uka-
zuje wykres 2.

Analizie poddano sto plakatow, jednak procentowe wyrdznienie najczesciej wy-
stepujacych motywow jest niemozliwe. Analizowane plakaty postuguja si¢ motywa-
mi nakladajacymi si¢, w zwigzku z tym wyniki tego badania to liczby obrazujace
czestotliwo$¢ uzycia danego motywu.

W odniesieniu do osiagnig¢c¢ sztuki wizualnej, zwlaszcza sztuki plakatu, omawia-
ne przedstawienia postuguja si¢ najprostszymi $rodkami wyrazu. Dominuje krew,
przerazajace postacie, deformacje twarzy i ciala, narzedzia zbrodni. Istota, jak si¢ wy-
daje, jest dotarcie do widza o okreslonych oczekiwaniach. Prosta, komiksowg, niewy-
magajaca wysitku umystowego metoda przekazuja nastrdj filmow, a czasami nawet
ich tre$¢. Bardzo rzadko autorzy plakatéw postuguja si¢ metafora, poetyka obrazu,
symbolika czy skrotem myslowym. Przykltadem postugujacym si¢ tymi ambitnymi
$rodkami wyrazu moze by¢ plakat do filmu Diabet Andrzeja Zutawskiego.

Schematyzm, uproszczenia, swoista homogenizacja przekazu to jednak reguly za-
stosowane w wypadku srodkéw wyrazu plastycznego.

Podsumowujac, nalezy stwierdzi¢, ze strategia promocji w omawianym obszarze
opiera si¢ na eksponowaniu elementéw pigetnowanych spolecznie. Jak pisze Marek
Haltof, Zrédtem odbiorczej perwersyjnej przyjemnosci staje sie zatem eksploracja
rozleglego, rozciggajacego si¢ na antypodach naszego racjonalnego $wiata, obszaru
zaanektowanego przez wszystko to, co nieznane, obce, budzace niepokdj, przekra-
czajgce granice'?. Zwlaszcza w odniesieniu do przywotanych teorii celowe, bardzo

12° M. Haltof, Kino lekéw, Kielce 1992, s. 10.
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Wykres 2. Zestawienie motywow plastycznych wykorzystanych na plakatach i okladkach plyt DVD

filméw gore oméwionych przez P. Sawickiego w pracy Odrazajgce, brudne, zle. 100 filméw gore

Zrédlo: opracowanie wlasne.

czeste lamanie tabu nie moze by¢ przypadkowe. Nalezy odnies¢ to do bilansu zyskow
i strat. Potencjalna stygmatyzacja, ostracyzm stanowi¢ moga problem w kontekscie
zawezania widowni. Z drugiej strony przekraczanie granicy, prébowanie tego, co dla

innych jest odrazajace, brudne i zle, zyskuje powab zakazanego owocu.

Spis filméw (na podstawie: P. Sawicki, Odrazajqce, brudne, zte.

100 filmoéw gore, Wroctaw 2011)

...a jednak zyje
August Underground
Blady strach

Blob zabéjca

Buio Omega
Candyman

Choroba kosci

Ciecia

Cmentarz
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Cos

Czarna przesztosé

Czerwony na Smierc¢

Czy zabitbys dziecko?
Demony

Diabet

Dtuga noc

Dtuga noc 3. Ostatni rozdziat
Dom przy cmentarzu
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Dom tysigca trupow
Dreszcze

Dziert umartych
Emanuelle i ostatni kanibale
Fantazm

Gra wstepna

Halloween

Happy tree friends

Henry: portret seryjnego mordercy
Historia Rickyego

Hotel siedmiu bram

Ichi zabéjca

Ilsa. Syberyjska tygrysica
Ilsa. Wilczyca SS
Kanibalistyczny holocaust
Kawaftki

Koszmar z ulicy wigzow
Kot w glowie

Krél smierci

Krélik doswiadczalny
Krélik doswiadczalny 2
Krwawe swieto
Krwiozercze dziwolggi
Ludgzie zza stovica
Maniak

Martin

Martwe zto

Martwica mozgu

Martys. Skazany

Miasto Zywych trupow
Mucha

Naga krew

Najscie

Nekrofiles

Nekromantic
Nekromantic 2
Nieodwracalne

Noc zywych trupow

Noc zywych trupéw (remake)
Nowojorski rozpruwacz
O potnocy porwe twg dusze
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Oblicza Smierci

Ocean strachu

Osgdz sam

Ostatni dom z lewej

Pasja

Pigtek trzynastego
Pirania

Pluje na twoj grob

Po godzinach

Pod mojg skérg
Potomstwo

Reanimator

Sadyzm szoguna

Salo, czyli 120 dni sodomy
Samobdjstwo

Scanners

Schramm

Syndrom eboli

Szczury

Szok pourazowy
Smiertelna putapka

Swit umartych

Tedsuo — czlowiek z zelaza
Teksariska masakra pitg taricuchowg
Teksariska masakra pitg mechaniczng
Tenebrae

Toksyczny miciciel
Videodrom

Violent Shit

Wiklinowy koszyk

Wolf Creek

Wystannik piekiet
Wystannik piekiet 2
Wyspa smierci

Wzgdrza majg oczy
Zapomniany swiat kanibali
Zemsta Zywych trupow
Zty smak

Zombie 2

Zombie Holocaust

Zywe tarcze
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A strategy for promoting gore movies

Summary

A description of strategic promotional tools used by gore filmmakers and distributors. The analysis is
based on titles, posters and other promotional methods designed to attract the viewer. Text and visual
elements were analyzed. Based on this, categories were created that became the canvas of quantitative
and qualitative analysis. The basis for the selection and development of the material was the gore lexicon
of films.

Keywords: promotion strategy, gore movies, viewer acquisition tools, poster and title analysis
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