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PAWEL URBANIAK

MEDIA NA UStUGACH SPOtECZENSTWA

Sfera medidw i przestrzen spoteczna w oczywisty sposéb wzajemnie sie przenikaja,
oddziatujg na siebie i pozostajg w nieroztgcznej zaleznosci. | te ostatnie wyraznie zostaty
zaznaczone w artykutach sktadajgcych sie na kolejny, dwudziesty juz numer ,Dziennikarstwa
i Mediow". Kolejne artykuty podejmujg probe wykazania wieloaspektowej relacji miedzy spo-
teczenstwem a mediami, poswiecone sg opisowi wptywu medidw na jednostki spoteczne,
atakze temu, jak te tworzg lub wspo6ttworzg sfere medidw. Kolejni autorzy dowodzg, ze media
rodzg sie i funkcjonujg na bazie spotecznych zjawisk, ksztattujg sie w wyniku spotecznych
konfliktéw, bedac niejako ich odzwierciedleniem. Odpowiadajg takze na spoteczne potrzeby,
ale i kreuja te ostatnie. Maja site ksztattowania spotecznych zachowan, sg w stanie kreowac
postawy obywatelskie, moga jednak takze mie¢ dysfunkcyjny charakter — generowac spotecz-
ne konflikty, niepokoje czy tez spotecznie niepozgdane zachowania i postawy. Media moga
petni¢ wobec spoteczenstwa funkcje edukacyjno-poznawcze, ale moga takze znieksztatcaé
rzeczywistosc¢ przez $wiadome dziatania dziennikarzy i ludzi mediéw lub z powodu braku ich
kompetencji.

Teksty zawarte w numerze pokazujg, ze media nieprzerwanie odgrywajg role trudng
do przeceniania dla trwatosci spoteczenstw. Refleksje i badania czesci z autoréw wpisuja
sie takze w klasyczne scenariusze naukowe opisujgce przysztosc spoteczenstw zachodnich
ksztattowang przezichrelacje ze wspétczesnymi mediami. Coraz bardziej dominujgce w zyciu
codziennym réznego rodzaju formy komunikacji zaposredniczonej przyczyniajg sie do ksztat-
towania spoteczenstw na ksztatt ttumu samotnych ludzi, zapowiadanych przed dekadami
przez Davida Riesmana. W tych spoteczenstwach coraz silniej tradycyjne wspdlnoty opiera-
jace sie na bliskosci relacji i bezposredniej komunikacji wypierane sg przez réznego rodzaju
celowe stowarzyszenia, ktorych istotg jest bardziej zrealizowanie jakiegos zadania niz bycie
z drugim cztowiekiem. A ten drugi cztowiek czesto zatraca sie, stajgc sie bardziej przedmio-
tem dziatan wspotczesnego cztowieka niz podmiotem. Za pomoca smartfona z tatwoscia
wspotczesni ludzie zatatwiajg dziesigtki spraw i komunikujg sie z kolejnymi osobami, instru-
mentalizujgc czesto rownoczesnie komunikacje z ,przyjaciétmi” z listy swoich internetowych
znajomych. Procesy szeroko pojetej mediatyzacji zycia spotecznego prowadzg do przemian
w strukturze wspotczesnych spoteczenstw, a takze nowych zasad ksztattowania sie relacji
miedzy roznymi kategoriami spotecznymi, na przyktad pokoleniami. Riesman juz przed laty
pisat, ze ,w nowym uktadzie nastepuje znaczny wzrost znaczenia grupy roéwiesniczej (grupy
kolegéw w tym samym wieku i z tej samej klasy spotecznej). [...] Ponadto, wptyw szkoty i gru-
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py rowiesniczej zostat wzmocniony i uzupetniony przez srodki masowego przekazu” (Riesman,
s. 49). Rozwoj medioéw cyfrowych i coraz wigksza ich dominacja nad tak zwanymi mediami
tradycyjnymi doprowadza miedzy innymi do zmiany kierunku transmisji wiedzy miedzy pokole-
niami. | z pewnoscig wspoétczesne spoteczenstwa stajg sie nie tylko kofiguratywne, lecz takze
coraz bardziej prefiguratywne wedtug charakterystyki Margaret Mead. To znaczy, ze nie tylko
réwiesnicy stali sie najwazniejszyminauczycielamiw réznych sferach zycia codziennego, lecz
takze coraz czesciej to przedstawiciele mtodszych pokolen stajg sie zaréwno wsparciem dla
starszych pokolen, jak i wyznacznikiem spotecznych trendow.

Riesman w swoim najwazniejszym dziele pisat takze o zewngatrzsterownosci, ktéra ma
by¢ coraz bardziej wyrazistym wyznacznikiem wspdtczesnych spoteczenstw. A ,wspodlng ce-
cha ludzi zewnatrzsterownych jest to, ze sitg sterujgca jednostka sg jej wspdtczesni — albo ci,
ktorych zna bezposrednio, albo ci, ktérych zna posrednio przez swych przyjaciét lub poprzez
Srodki masowego przekazu” (Riesman, s. 49). Opisywana przez amerykanskiego socjologa
zewnatrzsterownosc przejawia sie silng podatnosciag na réoznorodne wptywy zewnetrzne, bra-
kiem u jednostek spotecznych stabilnego swiatopogladu, tatwoscig ulegania wcigz coraz to
$wiezszym modom i trendom spotecznym. To moze przejawiac sie uleganiem propagandzie
populistycznych politykéw, piewcow réoznorodnych ideologii, ale takze skutecznoscia specja-
listow zajmujacych sie ksztattowaniem wizerunku, ktérych zadaniem jest nie tylko przekonaé
do wyjatkowosci promowanych produktdw, lecz takze kreowa¢ coraz to nowe potrzeby, moz-
liwe do zaspokojenia wytgcznie dzieki produktom i ustugom ich klientow.

Te réznorodne trendy sg odnotowywane w poszczegdlnych tekstach sktadajgcych sie
na niniejszy numer naszego czasopisma. Obrazuje on przede wszystkim to, jak silnym elemen-
tem zycia spotecznego pozostajg media, ktore coraz bardziej sie zmieniajg, lecz nieprzerwanie
majg olbrzymi wptyw na spoteczenstwo, rzagdzg mechanizmami ksztattujgcymi spoteczne za-
chowania, zmieniajg postawy i style zycia wspétczesnych ludzi, a takze decydujg w znacznym
stopniu o0 osobowosci wspotczesnego cztowieka i jego relacjach z innymi ludzmi.

W artykule otwierajgcym numer Marek Palczewski analizuje spoteczng obecnos¢ repor-
tazu sledczego Franciszkariska 3 Marcina Gutowskiego, wyemitowanego w telewizji TVN24.
Analiza odnosi sie do faz dyskursu dziennikarstwa $ledczego, poczagwszy od fazy publika-
cji, poprzez mobilizacje opinii publicznej, do inicjatyw polityczno-spotecznych w postaci tak
zwanych marszy papieskich. Autor dowodzi, ze opisywane wydarzenie medialne dokona-
to aktualizacji jednego z wariantdw skréconego modelu muckrakingu autorstwa Harveya
L. Molotcha, Davida Protessa i Margaret T. Gordon w nieznanym wczesniej subwariancie
charakteryzujgcym sie reakcjg opinii publicznej przeciwng do oczekiwanej przez dziennikarzy
inicjujgcych dziatania $ledcze.

Elwira Olejniczak z kolei celem swojego artykutu czyni wykazanie réznic w jezykowym
sposobie przedstawiania uchodzcéw w polskich mediach. Jej medioznawcze analizy wykazuja
specyficzne sposoby kategoryzacji uchodzcéw przez media krajowe, rézne ich wartosciowa-
nie, a takze skrajnie wybiorcze przyzwolenie dlaich obecnosciw Polsce, przyzwolenie czesto
warunkowane odhumanizowanymi czynnikami ideologiczno-politycznymi.

W nastepnym artykule Rrapo Zguri i Iris Luarasi prezentujg ztozong role propagandy
podczas kryzysow takich jak wojny, pandemie, kleski zywiotowe czy niepokoje polityczne.
Na podstawie opisu dziatan propagandowych realizowanych w Albanii autorzy umiejetnie
wykazujg, jak poteznym narzedziem ksztattowania postrzegania spotecznego i wptywania
na opinie publiczng moze by¢ wtasnie propaganda.

Przedmiotem analizy w kolejnym artykule, autorstwa Joanny Wardzaty i Katarzyny
Dojwy-Turczynskiej, staty sie memy poswiecone poszczeg6lnym podmiotom gospodarczym
obecnym w Ros;ji przed petnoskalowa agresjag Ros;ji na Ukraine. Autorki poddajg analizie to,



jak poszczegdlne zachodnie firmy i marki sg prezentowane w cybermemach powstajgcych
w dobie wojny trwajgcej za naszg wschodnig granica.

Nikodem Klata szuka za$ w swoim tekscie odpowiedzi na pytanie, czy media zostang
zdominowane przez kulture przemocy i kulture upokarzania. W tym celu czyni przedmiotem
szczegdtowej analizy gale freak fightu. Dowodzi, ze obecna w przestrzeni medialnej od wie-
kow kultura dziwactw znajduje we wspdtczesnych mediach szczegdlnie silng pozycje, staje
sie nieodtgcznym elementem przestrzeni medialnej, a niekontrolowana i zlekcewazona moze
sta¢ sie powaznym zagrozeniem dla mediow przysztosci.

W artykule Reihaneh Nazari prezentuje wyniki wtasnych badan empirycznych poswie-
conych czynnikom wptywajgcym na zamiar kontynuowania korzystania z Instagrama. Jedng
z istotniejszych konkluzji wynikajgcych z badan jest stwierdzenie, ze poczucie przynaleznosci
wywiera najsilniejszy wptyw na ciggte zamiary obecnosci w spektrum opisywanej platformy
spotecznosciowej. Do innych istotnych czynnikéw autorka zalicza dodatkowo satysfakcje,
mozliwo$¢ wyrazania siebie, poszukiwanie informacji i interakcje spoteczne.

Ostatnim artykutem jest tekst Aleksandry Koniecznej, ktérej ambicjg jest zwrdcenie
uwagi polskiego srodowiska medioznawczego na przedmiot badan, jakim jest zaangazowa-
nie medialne. Artykut dowodzi koniecznosci siegniecia po wieloaspektowe metody analizy
omawianego zjawiska, ale takze prezentuje szerokie mozliwoscii korzysci ptyngce z realizaciji
badan nad medialnym zaangazowaniem.

Przeglad tresci artykutow zamieszczonych w niniejszym tomie dowodzi réznorodnosci
perspektyw obecnych i mozliwych w badaniach nad mediami i komunikacja w relacji ze spo-
teczenstwem. Obecni w numerze autorzy reprezentujg rozne metody badawcze, tym samym
ujawniajgc heterogenicznos¢ i pluralizm nauk o komunikacji spotecznej i mediach, dowodza
jednoczesnie rosngcej potrzeby doktadniejszego teoretycznego i praktycznego zrozumienia
analizowanych zjawisk tego obszaru, naznaczonego nade wszystko silnie przenikajgcymi sie
sferami: spoteczng i medialna.
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