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Fake news — a discursive approach:
A reconnaissance (based on own research)

Streszczenie

Celem niniejszego tekstu jest wstepna rekonstrukcja dyskursu fake newsa jako gatunku w opar-
ciu o badania (ilosciowe i jako$ciowe) przeprowadzone przez autorke. Analiza oraz prezentacja wynikdw
badan i analiz wymaga odniesienia sie do wielu pojeé, ktére pozostaja wcigz nieprecyzyjnie zdefiniowane
i wieloznaczne. Odniesienie to bedzie miato charakter jedynie podstawowy i oméwi tylko te watki, ktére sg
niezbedne dla ustrukturyzowanej i wyczerpujacej prezentacji wynikéw przeprowadzonych badan. Jedno-
czesnie, zwrotnie, ich wyniki naswietlg i doprecyzuja — poprzez operacjonalizacje — pierwotne zatozenia
teoretyczne.

Stowa kluczowe: fake news, news, dyskurs, gatunek

Abstract

The purpose of this text is a preliminary reconstruction of the discourse of fake news as a genre
based on the research (quantitative and qualitative) conducted by the author. The analysis and presenta-
tion of the results of this research requires reference to a number of concepts that remain imprecisely de-
fined and ambiguous. This reference will be only rudimentary and will concern only those themes that are
necessary for a structured and comprehensive presentation of the results of the conducted research. At
the same time, in turn, their research results will illuminate and clarify — through operationalization — the
original theoretical assumptions.
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1. Wprowadzenie

Celem niniejszego tekstu jest wstepna rekonstrukcja dyskursu fake newsa jako gatunku
w oparciu o badania (ilo$ciowe i jako$ciowe) przeprowadzone przez autorke. Analiza oraz pre-
zentacja wynikéw badan i analiz wymaga odniesienia sie do wielu poje¢, ktére pozostajg wcigz
nieprecyzyjnie zdefiniowane i wieloznaczne. Odniesienie to bedzie miato charakter jedynie
podstawowy i oméwi tylko te watki, ktére sg niezbedne dla ustrukturyzowanej i wyczerpujacej
prezentacji wynikéw przeprowadzonych badani. Jednoczesnie, zwrotnie, ich wyniki naswietlg
i doprecyzujg — poprzez operacjonalizacje — pierwotne zatozenia teoretyczne.

1.1. News jako dyskurs

Punkt wyjscia stanowi tytutowe pojecie dyskursu fake newséw. Jest ono rozumiane
analogicznie do tego, ktére zaproponowat Teun van Dijk w kontek$cie swoich prac dotyczacych
dyskursu newséw’. Opisujac cel rekonstrukcji dyskursu newsa na poziomie teoretycznym, van
Dijk deklaruje: musimy zatozy¢, ze interesujg nas ,struktury newsa wykraczajace poza po-
ziom zdania” (van Dijk, 1985, s. 69). Struktury te, majgce charakter tematyczny i strukturalny
(o czym za chwile), lokuja sie ponad jednostkowymi cechami sktadniowymi, stylistycznymi
lub retorycznymi, a takze ponad specyficznymi semantykami konkretnych tekstéw. Analiza
dyskursywna oznacza zatem skoncentrowanie sie na analizie struktur na wyzszym poziomie,
ktdre sg charakterystyczne dla newséw jako gatunku oraz warunkujg jego funkcje w relacji
do odbiorcy.

Struktury te wigza sie, po pierwsze, z tym, co potocznie mozna okresli¢ mianem tema-
tu, cato$ciowego znaczenia tekstu (van Dijk, 1980). Van Dijk uzywa tu pojecia makrostruktur
semantycznych (semantic macrostructures). Fakt zastosowania pojecia makrostruktury jest
szczegolnie istotny, wskazuje bowiem na konieczno$¢ wyjscia poza podstawowe semantyki
zdania. Chodzi — w uproszczeniu — o uogdlnione elementy sensu oraz jego ustrukturyzowa-
nia, ktére wystepuja w tekstach.

Makrostruktury te nazywam semantycznymi, poniewaz kiedy méwimy o pojeciach takich jak temat,
watek lub sedno tekstu, mamy do czynienia ze znaczeniem i odniesieniem, a nie, na przyktad, z for-
ma, stylem lub $rodkami retorycznymi. Ale nie méwimy o (lokalnym) znaczeniu pojedynczych stéw
lub zdan, ale o znaczeniu wiekszych fragmentéw tekstu lub catych tekstéw. Nie przypisujemy moty-
wu lub tematu do jednego zdania, ale do wiekszych fragmentéw wypowiedzi (van Dijk, 1985, s. 74).

Mozna zatem zatozyé, ze na owym najogélniejszym poziomie struktury tematyczne by-
tyby pewnym semantycznym sposobem organizacji tresci, jak generalizacja czy rekonstrukcja,
ktére umozliwiajg odbiorcy wzglednie tatwa orientacje w znaczeniu catego tekstu. Organizacja
ta wyraza sie formalnie na przyktad w postaci nagtéwka czy leadu oraz ich funkcji w kontek-
$cie semantyki i sposobu odbioru informac;ji.

Struktury te mozna takze rozumiec jako pewne typowe dla newsa sposoby struktury-
zowania tresci, jednak nie formalne, ale odnoszace sie do semantyk. W tym sensie bytyby to
pewnego rodzaju narracje, ktére konstytuujg osobowos$¢ nadawcy czy interpretacje swiata
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1 Oprocz tekstow cytowanych w dalszej czesci publikacji, por. takze: van Dijk, 1984b; 1988b;
1988a. Zob. Palczewski, 2019. Tekst ten prezentuje nieco inne, jakosciowe podejscie do analizy tytuto-
wego zagadnienia. W niniejszej publikacji postanowiono do analizy dyskursu fake newsa wykorzysta¢
takze metody ilosciowe, modyfikujgc tym samym klasyczny schemat van Dijka. Zwrécono takze uwage
na makrostruktury semantyczne.



obecng w newsach. Narracje te, jako pewne uogdlnione sposoby interpretacji $wiata, aktu-
alizujg elementy dyskursu, ktére sg konstytutywne dla newsa jako gatunku. W tym znaczeniu
makrostruktury semantyczne pozostawatyby w korelacji z tym, co okresla sie mianem news
values (o czym dalej). Jednoczes$nie makrostruktury, na poziomie funkcji, pozwalajg odbior-
cy ulokowac tekst w adekwatnej sytuacji komunikacyjnej, w tym przypadku komunikowania
newsa (van Dijk, 1985, s. 76).

Drugg istotng kategorig jest kategoria superstruktury, ktéra wydaje sie tozsama z ka-
tegorig schematu (schemata) (van Dijk, 1986). Wskazuje ona jednoznacznie na zatozenie, ze
newsy majg réwniez konwencjonalng forme — schemat, ktéry organizuje ich ogéing zawartos¢.
Takie superstruktury, cho¢ dziatajg na poziomie lokalnym, moga by¢ opisane w kategoriach
konwencjonalnych regut lub strategii jezykowych (podobnie jak gatunek jako wzorzec wypo-
wiedzi). Jak podkresla van Dijk:

Niezaleznie od tresci [...], zaktadamy, ze istnieje staty, konwencjonalny schemat sktadajacy sie z ka-
tegorii, ktére sg typowe (przynajmniej czesciowo) dla dyskursu newséw. Kazda kategoria musi
odpowiada¢ okreslonej sekwencji propozycji lub zdan tekstu. Porzadek kategorii, tak jak jest on
okreslony przez reguty, okresla zatem réwniez ogdlng kolejnos¢ tych kategorii (van Dijk, 1985,
s. 85-86).

Jak zatem wyraznie wida¢, kategoria superstruktury ma charakter formalny, jest to na
przyktad nagtowek albo lead.

W praktyce analitycznej makro-i superstruktury sg ze sobg nierozerwalnie zwigzane, co
potwierdza jedng z cech dyskursu jako takiego, ktory aktualizuje sie poprzez splagtanie sensu
i struktury. Oczywiscie takie powiazanie czyni operacjonalizacje koncepcji van Dijka znacznie
trudniejsza, poniewaz oba poziomy naktadajg sie na siebie i wzajemnie sie warunkujg. Sam
zresztg autor deklaruje, ze proponowana przez niego teoria dyskursu newsow oraz proby jej
operacjonalizacji pozostajg na etapie wstepnego projektu. Chyba najpetniejszg proba dopet-
nienia tego projektu sg analizy dotyczace stownictwa i struktur komunikacyjnych newséw
prowadzone przez Monike Bednarek i Helen Caple w konteks$cie wspomnianych juz wartosci
informacji (Bednarek, Caple, 2012). Jednak z powodow, o ktérych bedzie mowa dalej, analizy
te nie moga by¢ bezposrednio zaadaptowane do niniejszego tekstu. W zwigzku z tym podjeto
decyzje o prébie operacjonalizacji podstawowej teorii van Dijka.

Analiza dyskursu newséw wymaga — jak pisze van Dijk — badania ,jego réznych po-
ziomow, jednostek, wymiardw, trybdw i kontekstow spotecznych. [..] Nie jest tatwo okreslic¢,
jakie sg wtasciwosci dyskursu na réznych poziomach czy dla poszczegolnych jednostek i wy-
miarow. Niemniej jednak mozemy okresli¢ pewne dos¢ ogdlne cechy, ktére nastepnie mozna
dalej uszczegotawiac” (van Dijk, 19844, s. 25). Cechy te okreslone sg nastepnie na poziomie
funkcjonalnosci (functionality) oraz znaczenia (meaningfulness). Prezentowana w dalszej cze-
$ci klasyfikacja odwotuje sie do tej wtasnie kategoryzacji oraz elementéw, ktére za istotne dla
obu kategorii uznaje w swoim operacjonalizujgcym zagadnienie tekscie van Dijk?.

2 Zauwazmy na marginesie, ze ten rodzaj myslenia o gatunku byt obecny juz w klasycznych pra-
cach Stefanii Skwarczynskiej, gdzie znajdujemy nastepujaca liste czynnikéw konstytuujacych struktu-
re gatunkowa: nadawca, odbiorca, relacja nadawca-odbiorca, sytuacja (nadawca, odbiorca, nadawca—
odbiorca), funkcja tekstu, temat tekstu, ujecie tematu, tworzywo tekstu, reprezentacja, ekspresja i kod
(Skwarczynska, 1965).



1.2. Fake news jako gatunek?

Jak wida¢, kategoria dyskursu newséw, w rozumieniu van Dijka, prowadzi do pojecia
gatunku (genre). Podobnie jak news, tak tez fake news mozna rozpatrywacé jako specyficzny ga-
tunek medialny. Podejscie takie jest uzasadnione przede wszystkim faktem, ze w podstawowe;j
definicji fake newsa wskazuje sie na jego charakterystyczne cechy strukturalne. O ile
bowiem dezinformacja definiowana jest szeroko jako celowe tworzenie i udostepnianie fat-
szywych informacji w celu wyrzadzenia szkody i/lub uzyskania korzysci®, o tyle fake news,
choé reprezentuje cechy podobne do tych przypisywanych kategorii dezinformacji, jest po-
jeciem wezszym. Fake newsy to nieprawdziwe lub czesciowo nieprawdziwe wiadomosci
rozpowszechniane z zamiarem wprowadzenia w btad lub bez troski o prawde (Jester, Lanius,
2021). Dodatkowo podkresla sie, ze fake newsy swoja forma i strukturg nasladuja informacje/
newsy dziennikarskie (Gelfert, 2018; Badia, 2019). Takie ujecie pozwala podja¢ prébe scha-
rakteryzowania fake newsa jako gatunku, szczegdlnie w odniesieniu do gatunkowych cech
newsa/informacji (do relacji pomiedzy kategoriami news a informacja dziennikarska powréce
w dalszej czesci tekstu). | cho¢ odnotowac nalezy, ze w czesci literatury przedmiotu katego-
ria fake news obejmuje teksty i gatunki ze znacznie szerszego spektrum niz tylko te, ktére
nasladuja informacje dziennikarskie (nawet propagande czy satyre) (Higdon, 2020; Molina,
Le, Sundar, Lee, 2021), na potrzeby niniejszych badan przyjmuje, ze fake newsy to fatszywe
wiadomosci, ktére sg przedstawiane jako odnoszace sie do faktéw, przypominajgce w swojej
strukturze informacje dziennikarskie*. Takie zawezenie pojecia pozwala wyodrebnié korpus
tekstéw, ktére nastepnie mozna poddac analizie pod wzgledem struktur i funkciji.

W tym miejscu trzeba jednak zauwazy¢, ze pojecie gatunku nie jest samo w sobie pre-
cyzyjne. W kontekscie refleksji medioznawczej gatunek jest tworem abstrakcyjnym; to pewien
wzorzec organizacji tekstu, zbiér konwencji, prototyp, model, forma, konstrukt teoretyczny,
ktory jest aktualizowany i konkretyzowany przez tekst. W ujeciu pragmatycznym gatunek
to réowniez rodzaj porozumienia miedzy nadawca a odbiorcg, a zatem jest nierozerwalnie
zwigzany z praktyka i skutecznoscig komunikacji (Wojtak, 2004; Gajda, 2014; Witosz, 2005).

Tak rozumiany gatunek, jako catosciowy i spéjny model o normatywnym i (do pewnego
stopnia) zinstytucjonalizowanym charakterze, jest takze konstruktem komunikacyjnym, po-
zostaje wiec w Scistej korelacji z kategorig dyskursu. W teoretycznie zorientowanym ujeciu
dyskursu gatunek jest jedng z podstawowych praktyk artykulacji dyskursu (Foucault, 1977;
Laclau, Mouffe, 2007), sprzyja (czy wrecz umozliwia) jego konstytucje i stabilizacje, warun-
kuje jego manifestacje na powierzchni zdarzen komunikacyjnych. W tym konteks$cie warto
zauwazyé, ze podstawowe cechy (czy tez raczej oczekiwania) formutowane wobec informacji
medialnej w polskiej genologii (z jednej strony — prawdziwo$¢, adekwatnosé, kontekstowosé,
wiarygodnos$é, powigzanie z innymi newsami, wolno$é od komentarza, zrozumiatos¢ i ja-
snos¢ jezykowa, poszanowanie godnosci i praw cztowieka, aktualnosé, bliskosé odbiorcy,
waznos$é, przewidywalnos¢ lub nieprzewidywalnosé, kompetencja, niezaleznos$é, bezstron-
nos¢; z drugiej — odpowiedzialnosé, uczciwosé, profesjonalizm, doktadno$é, wiarygodnos$é
i obiektywizm jej nadawcoéw-dziennikarzy) (Dyczewski, 2009, s. 27-31) stanowig w istocie
istotne elementy taficucha semantycznego, konstytuujgcego dyskurs nowoczesnego dzien-
nikarstwa (czyli to, jak w modernizmie definiuje sie ,prawdziwe”, ,powazne” dziennikarstwo).
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¥ House of Commons Digital, Culture, Media and Sport Committee, 2019. Nalezy w tym miej-
scu podkresli¢, ze kwestia definicji dezinformaciji jest wyjatkowo skomplikowana, jednak jej szczegé-
towa analiza nie jest istotna z punktu widzenia celéw niniejszego tekstu. Wiecej na ten temat: Stasiuk-
-Krajewska, 2023.

4 Na temat relacji miedzy newsem a fake newsem por. takze: Palczewski, 2017.



W ten sposéb informacja medialna staje sie konstytutywng praktyka dyskursywna dla wspét-
czesnego dyskursu dziennikarstwa w krajach demokratycznych (Stasiuk-Krajewska, 2018).

Ostatecznie zatem gatunek medialny bytby wzorcem, ale takze praktyka dyskursywna,
czyli zbiorem wypowiedzi realizujgcych gatunek. Obszar centralny pola zajmuje — jak pisze
Maria Wojtak — wzorzec kanoniczny, sfere bliskg centrum — wzorce alternacyjne, a w stre-
fach peryferyjnych, a wiec najbardziej oddalonych od centrum i bliskich granic p6l typowych
dla innych gatunkéw, sytuujg sie wzorce adaptacyjne. Jest to takze obszar krzyzowania sie
gatunkow i powstawania hybryd (Wojtak, 2004, s. 18). Takie spojrzenie na gatunek jako pole,
a nie tylko kanoniczny wzorzec, pozwala wyjasni¢ zmiennos¢ jego realizacji w praktyce, po-
kazac¢ ewolucje i dynamike zmian, a takze — co dzi$ wydaje sie szczegodlnie istotne — relacje
z polami innych gatunkow.

W kontekscie tych ustalen fake newsy uznac¢ nalezy za gatunek (w pewnym stopniu
skonwencjonalizowany) funkcjonujgcy w obszarze komunikacji dezinformacyjnej. Ze wzgle-
du na wskazang juz definicje fake newsoéw charakterystyka tej konwencji gatunkowej oraz jej
funkcji musi odnosi¢ sie do cech gatunku informacji dziennikarskiej (medialne;j).

Ta ostatnia kwestia budzi jednak takze pewne watpliwosci: w polskiej literaturze przed-
miotu informacje dziennikarska definiuje sie jako ,powiadomienie o czyms, zakomunikowanie
czegos, wiadomosé, wskazowke, poznanie, a nawet pouczenie. Informacja zmniejsza stopien
niewiedzy o danym zjawisku, umozliwia odbiorcy znajomos$¢ otoczenia, pozwala mu w spraw-
niejszy sposdb przeprowadzi¢ celowe dziatania” (Wolny-Zmorzynski, Kaliszewski, Snopek,
Furman, 2014). Czesto takze podkresla sie kwestie funkcji tego typu przekazow: ,Informacja
to raczej funkcja tekstu publikowanego za posrednictwem mediéw, przewidziana dlan przez
autora. Te gatunki, w ktérych stanowi ona dominante, nazywamy wtasnie informacyjnymi”
(Bauer, 2008, s. 150-151) — pisze Zbigniew Bauer.

Zatem teksty informacyjne w kontekscie kategorii gatunku postrzegane sg albo jako
grupa gatunkéw o dominujgcej funkcji informacyjnej (jak w cytowanym fragmencie) albo,
w wezszym znaczeniu, informacja dziennikarska (Pisarek, 2011). Pierwsze ujecie jest bardziej
adekwatne w kontekscie wspotczesnego krajobrazu medialnego. W zwigzku z tym czesto
postuluje sie nawet rezygnacje z kategorii informacji na rzecz informacyjnosci, czyli wspo-
mnianego juz komunikowania jako funkcji informacji (Fras, 2005).

Oczywiscie fake news nie petni funkcji informacyjnej. Zauwazmy jednak, ze moze by¢
tak odbierany, poniewaz, przynajmniej czesciowo, pojawiajgce sie w nim struktury komunika-
cyjne sugerujg taka funkcje poprzez budowanie specyficznej relacji nadawca—-odbiorca oraz
konstytuowanie okreslonej sytuacji komunikacyjnej (o czym bedzie mowa dalej).

Z perspektywy polskiej genologii mediéw za rzadzace informacja tradycyjnie uzna-
je sie zasady obiektywizmu i prawdy, ujmowane czesto w pojeciu paktu faktograficznego.
W zwigzku z tym informacja jako gatunek rozumiana jest jako wypowiedZ powiadamiajgca
o wydarzeniach, oparta wytgcznie na faktach, rzetelna, prawdziwa, pod wzgledem stylistycz-
nym — jasna i precyzyjna (Pisarek, 2012, s. 15).

Jednak w anglojezycznej literaturze z obszaru gatunkéw i formatéw medialnych od-
powiednikiem informacji dziennikarskiej (medialnej) jest news. Z kolei w polskiej literaturze
przedmiotu news (w odréznieniu od informacji dziennikarskiej czy medialnej) definiowany
jest jako informacja sensacyjna lub krétki tekst informacyjny emitowany w radiu lub telewizji
(Wolny-Zmorzynski, Kaliszewski, Furman, 2006; Palczewski, 2018, s. 233-240) — a zatem
jako specyficzny, nieco mniej wartosciowy typ informacji. Idac dalej, o ile kategoriami kon-
stytutywnymi dla informacji dziennikarskiej sg te juz wymienione (powigzane bezposrednio
z warto$ciami etyki dziennikarskiej), o tyle kategorig konstytutywna dla newsa jest jego war-
tos¢ (news values). Temat sam w sobie jest obszerny, przytoczmy wiec tylko typowy katalog
tych wartosci: zgodnosé (to jest stereotypowosé, typowosé), elitarno$é (wysoki status lub
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stawa), wptyw (znaczace konsekwencje), negatywnos¢ (i ewentualnie pozytywnos¢), per-
sonalizacja (indywidualna ludzka twarz), blisko$¢ (geograficzna lub kulturowa), wysoka
intensywnos$¢, odpowiedni moment (nowos$¢) i zaskoczenie (Bednarek, Caple, 2017). Jak wi-
dac, oba katalogi wartosci nie sg tozsame, a czesciowo — wrecz wyraznie rozbiezne.

Warto zauwazyé, ze w tonie podobnym do polskiej literatury przedmiotu newsa definiu-
je Jackie Harrison (uznajac ,dazenie do prawdy” ze jego ceche definicyjng) (Harrison, 2006)
czy Denis McQuail (definiujgc go jako relacje opartg na faktach, ktérej centralnym elementem
sg wartosci informacyjne) (McQuail, 2013, s. 15-16). Marek Palczewski podkresla jednak, ze
cho¢ rozumienie newsa przez odwotanie do wartosci etycznych (dyskursu dziennikarstwa
w spoteczenstwach demokratycznych) wystepuje takze w ujeciach spoza polskiej genologii,
jest nurtem stosunkowo ograniczonym, ktéry koncentruje sie na tak zwanym paradygmacie
newsa, konstytuowanym poprzez odwotanie sie do kategorii obiektywizmu i prawdy. Trzeba
tez koniecznie zauwazy¢, ze w tych ujeciach nie uznaje sie owych wartosci za obiektywnie
przypisane newsom, ale raczej analizuje sie je jako konstytutywne dla spotecznie wytworzo-
nego paradygmatu newsa (Palczewski, 2018, s. 122-125).

Odnoszac sie, w kontekscie rozwazan dotyczacych relacji miedzy pojeciaminewsa a in-
formaciji dziennikarskiej (medialnej) oraz réznic w wartosciach, ktére przywotuja, stwierdzi¢
trzeba, ze funkcjonalna analiza fake newsa jako gatunku odwotywac sie moze zaréwno do po-
réwnania z wartosciami konstytuujgcymi newsa, jak i tymi, ktére uznawane sg za zasadnicze
dla kategorii informacji dziennikarskiej (medialnej). W niniejszym tekscie, ze wzgledu na jej re-
lewantnos¢ do polskiej literatury przedmiotu, przyjeta zostanie gtownie ta druga perspektywa.

1.3. Gatunek jako zjawisko multimodalne

W prezentowanych analizach aktualizowane jest odniesienie do kategorii multimodalne-
go gatunku medialnego, ktéra wywodzi sie z obszaru multimodalnej analizy dyskursu. Wynika
to nie tylko z faktu brania pod uwage zaréwno aspektow jezykowych, jak i wizualnych badanych
przekazow i analizowania ich jako wspétistniejgcych w procesach semantyzac;ji®, ale takze ze
szczegolnej roli, ktéra przypisuje sie funkcji danych elementéw semantycznych.

Multimodalna definicja gatunku zaktada potrzebe badania gatunku medialnego na wielu
poziomach semantycznych oraz funkcjonalnych (jezyk, obraz, dzwigk itp.) (Kress, 2009; Ba-
teman, 2011). Badanie funkcji jest tutaj szczegdlnie istotne, poniewaz ,gatunek posredniczy
miedzy tym, co spoteczne, a tym, co semiotyczne: wskazuje na organizacje spoteczng i za-
pewnia semiotyczne ustalenia, ktére jg realizujg” (Kress, 2010, s. 116). W tym ujeciu pytamy
zatem nie tylko o strukture gatunku, ale takze o to, jakie interesy dyskursywne realizuje ga-
tunek, jakie znaczenie i w jaki sposéb jest tutaj tworzone, a wreszcie — w jakim srodowisku
spotecznym to znaczenie jest dekodowane i jakie zasoby obejmuje ten proces. Gatunki nie sg
zatem po prostu wzorami tekstu, ale spotecznie specyficznymi sposobami funkcjonowania
praktyk dyskursywnych (van Leeuwen, 2008, s. 6). Multimodalna analiza dyskursu prowadzi
wiec do analizy sieci wyboréw semantycznych, ktére kodowane sg przez zréznicowane za-
soby znakowe. Ostatecznie jednak stawiane w jej ramach pytanie ma charakter funkcjonalny:
w jaki sposéb tak ztozone systemy semantyczne realizujg swojg komunikacyjna, a zatem dys-
kursywna funkcje — jak budujg wzglednie spdjng interpretacje $wiata spotecznego. Analiza
przekazéw wizualnych musi by¢ zatem jednoczes$nie badaniem ich funkcji, bowiem elementy
o zblizonej strukturze dyskursywnej sg réwniez funkcjonalnie tozsame.
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2. Fake news jako dyskurs — badania, analiza, wnioski

Korpus, ktéry poddano analizie, sktadat sie z tekstéw, ktére zostaty opatrzone katego-
rig ,fatsz”, a zatem uznane za fake newsy, przez AFP w Polsce od stycznia 2020 do grudnia
2022 roku. W pierwszej fazie korzystano z portalu https://sprawdzam.afp.com/list, nastepnie
zas z umieszczonych tam linkéw do programéw archiwizujgcych fake newsy, z ktérych korzy-
stajg fact-checkerzy AFP. Analizie poddano 435 fake newséw w jezyku polskim, poszukujgc
powtarzalnych elementéw semantycznych i strukturalnych. Nastepnie elementy te zbadano
w ramach operacyjnych zatozen teorii newsa jako dyskursu, przyjmujac perspektywe funk-
cjonalnosci (a w jej ramach, idgc za van Dijkiem, charakterystyke nadawcy, relacje nadawcy
z odbiorcg oraz kodowany typ sytuacji spotecznej) oraz perspektywe znaczenia (tematyczne
i narracyjne odniesienia do praktyk spotecznych) (van Dijk, 1984a, s. 25-26). Kontekstem
analizy byty charakterystyczne cechy informacji dziennikarskiej jako gatunku medialnego.

2.1. Funkcjonalnos¢ (struktura)

2.1.1. Charakterystyka nadawcy (intencje, cele, nastrdj)

Wiegkszos$¢ analizowanych przekazéw opatrzona jest tytutem — taka struktura zbliza
przekaz o charakterze fake newsa do real newsa, jednak — co istotne — konstytuuje tez,
w pierwszym kontakcie z wiadomoscia, cechy charakterystyczne nadawcy. Zdecydowana
wiekszos$¢ tytutéw ma forme oznajmien (76%, na przyktad: ,Bill Gates rozpyli w czerwcu
chemikalia w atmosferze za pomocg tysiecy samolotéw”), 7% to pytania, 6% — apele, 5% —
ostrzezenia, a 2% — polecenia®. Jak wida¢, w strukturze tytutu nadawca to w dominujagcym
stopniu ktos, kto przekazuje informacje o Swiecie, stwierdza dany fakt; znacznie rzadziej zas
ktos, kto pyta, apeluje lub ostrzega.

Taka konstrukcje nadawcy (obiektywnego i zdystansowanego, relacjonujgcego to, co
dzieje sie w Swiecie; pewnego siebie, ale nie narzucajgcego swoje opinie) potwierdza sto-
sunkowo ograniczona obecnos$¢ w tekstach traktowanych jako cato$ciowa syntagma (juz
nie tylko w tytutach) znakdéw interpunkcyjnych kodujacych emocije, takich jak wykrzykni-
ki (26% przekazow), znaki zapytania (21%) czy wielokropki (23%). Warto jednak zauwazyé,
ze — sumarycznie — mamy do czynienia z ponad czterdziestoprocentowg obecnoscig zna-
koéw interpunkeyjnych (na przyktad: ,Tak w praktyce wyglada »czysta energia« zima...”), ktére
sugerowaé moga pewien rodzaj niepewnosci czy niedomkniecia interpretacyjnego. Jak sie
wydaje — jest to sygnat, z jednej strony, otwartosci konstruowanego przez tekst autora na
dyskusje, z drugiej — pozostawienia (pozornej) swobody interpretacyjnej odbiorcy.

Co ciekawe, i poniekad sprzeczne z ogélnie formutowanym oczekiwaniem wobec fake
newsow, emotikony wystepuja w zdecydowanej mniejszosci przekazéw (36%) i maja w wiek-
szosci charakter przeSmiewczy, ironiczny.

Zdecydowana wiekszo$¢ analizowanych tekstow (89%) nie koduje takze emocjonalno-
$cibezposrednio, z wykorzystaniem stéw nacechowanych emocjonalnie. Fakt ten potwierdza
rowniez stosunkowo ograniczona obecnos$¢ wersalikéw w analizowanym materiale (wystepuja
w 24% analizowanych przekazéw). Warto jednak zauwazyé, ze kodowanie emocji negatywnych
przez wulgaryzmy, potocyzmy czy augmentatiwa (9%) jest relatywnie znacznie powszechniej-
sze niz kodowanie pozytywnych (na przyktad przez zdrobnienia czy spieszczenia).

¢ Jesli dane procentowe nie sumuja sie do 100, oznacza to pominiecie kategorii wystepujacych
sporadycznie lub tez zjawisk trudnych do jednoznacznej klasyfikacji (kategoria ,inne”).
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Podobnie rzecz sie ma, jesli analizie pod kagtem kodowanych emocji poddamy przekaz
wizualny. Tutaj ponownie dominujg emocje negatywne (42%); neutralne koduje 38% przeka-
z0w, zas pozytywne — 18%.

Takze ogdélna ocena sentymentu pokazuje fake newsy jako zréznicowane, choé
Z przewaga sentymentu negatywnego (44% negatywnego versus 17% pozytywnego). Warto
jednoczesnie zauwazy¢, ze niemal jedna czwarta tego typu przekazow (24%) charakteryzuje
sig¢ sentymentem neutralnym.

Interesujgca jest stosunkowo wyrazna obecnos$¢ zachowan jezykowych wskazujgcych
naironig, drwine czy kpine, ktére wystepujg w 75% analizowanych tekstow (na przyktad: ,Wiec
tak wyglada Glastonbury po. Dumny ttum ludzi, ktorzy przywitali Grete, bojownicza dziewczyn-
ke, ktora na scenie opiewata ratowanie planety, a przyleciata samolotem”).

A tymczasem w Nowym
orku. Czy nalezy podawac

Idjecie Dudy | (O
tawrowa zostalo (euiseuin
zrobione po inwazji |
Rosji na Ukraine w
lutym 2022 rokuﬂ £

Rysunek 1. Ironia’

Zrédto: https://sprawdzam.afp.com/doc.afp.com.32KA9HX.

Podsumowujgc, ogdlna charakterystyka nadawcy jako funkcji dyskursywnej wskazuje
na konstrukt osoby raczej zdystansowanej, takiej, ktora nie jest zdominowana przez emocje
negatywne (zauwazmy, ze przekazéw nacechowanych negatywnie jest mniej niz tych neu-
tralnych i pozytywnych). Nadawca taki, cho¢ pozornie obiektywny, niekoniecznie jest jednak
neutralny — jego krytyczny stosunek do rzeczywistosci (lub dominujgcych narracji i inter-
pretacji $wiata) przejawia sie w strukturach jezykowych, ktére majg charakter ironiczny lub
przesmiewczy. Trzeba tez koniecznie podkresli¢, ze struktury jezykowe kodujgce emocje
po stronie nadawcy jednak wystepuja. Trudno jednoznacznie orzekaé, czy nasycenie nimi
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7 Tam, gdzie jest to mozliwe, dane wizualne prezentowane sg nie jako przekaz oryginalny, ale
jako zweryfikowany przez fact-checkeréw. Wynika to z dgzenia, by nie wzmacnia¢ w obiegu medialnym
obecnosci mylacych tresci.



znacznie odbiega od tego, z ktérym mamy do czynienia w praktyce dziennikarskiej, z pew-
noscig jednak nalezy stwierdzié, ze zadne z zachowan komunikacyjnych jednoznacznie
kodujgcych emocje autora (nawet jesli jest ich stosunkowo niewiele) nie mieszczg sie w mo-
delu obiektywnej informacji dziennikarskiej jako gatunku (wzorca).

2.1.2. Relacja z odbiorcg (poufnosé, bliskos¢, wtadza)

Na wstepie nalezy koniecznie podkresli¢, ze granica pomigdzy konstruowaniem cha-
rakterystyki nadawcy i jego relacji z odbiorca nie jest jednoznaczna, bowiem funkcja nadawcy
jest rowniez funkcjg nadawcy wobec obiorcy, a to wptywa ostatecznie na jego postrzeganie,
a zatem przypisywane mu funkcje. Odnoszac sie do analizowanego korpusu, w kontekscie
Jrelacjiz odbiorcg” wzieto pod uwage te struktury semantyczne, ktére budujg nadawce przede
wszystkim (gtéwnie) poprzez jego relacje z odbiorca (inaczej rzecz ujmujac: relacja z odbior-
cg jest tym, co konstytuuje nadawce w okreslonej funkcji)®. W tym kontek$cie wyodrebniono
nastepujace struktury®:

1. Budowanie pozycji nadawcy jako lepiej poinformowanego niz odbiorca (nadawca
dzieli sie sensacyjnym newsem; popisuje sie swojg wiedzg, opowiadajgc historie; dzieli sie
madroscig zyciowa lub alternatywna interpretacjg rzeczywistosci) (113).

3 Basia Mrozek - £ zmotywowana.
czoraj 0 10:55 - @

Ldjeciez §
dziecinstwa ,

ko jest mozliwe @

francuskiej |

Rysunek 2. Nadawca poinformowany

Zrédto: https://sprawdzam.afp.com/nie-dziewczynka-wypasajaca-owce-nie-zrobila-zawrotnej-kariery-poli-
tycznej-we-francji.

8 Wartos$¢ oznacza liczbe przekazéw, w ktérych zaobserwowano dang strukture.
9 Materiaty ilustracyjne pochodzg z archiwum autorki.



58

2. Budowanie pozycji nadawcy jako majgcego dostep do unikatowej, niedostepnej dla
odbiorcy wiedzy poprzez prezentowanie dowodéw (pozornie neutralne, w postaci zdjecia,
filmu, dokumentu, danych naukowych i innych lub relacji naocznego $wiadka) (112).

Andrzej Pawel Luczak
June 4 -Q

STATYSTYKA ZBERODNI W USA ~ 2015

CZARNI ZABICI PRZEZ BIALYCH  ~~ 2%
CZARNI ZABICI PRZEZ POLICJE ~~ 1%
BIALI ZABICI PRZEZ POLICJE ~~ 3%
BIALI ZABICI PRZEZ BIALYCH ~~16%
BIALI ZABICI PRZEZ CZARNYCH ~~81%
CZARNI ZABICI PRZEZ CZARNYCH ~~ 97%

Zradion Crome Satistics Rureanu  San Framiocs

Rysunek 3. Nadawca majacy dostep do danych (liczbowych, naukowych)
Zrédto: https://sprawdzam.afp.com/statystyka-zbrodni-w-usa-z-2015-roku-grafika-przedstawia-nieprawdzi-
we-dane.

3. Wywotywanie emocji (pozytywnych lub negatywnych; najczesciej leku, oburzenia,
wstretu, ale tez podziwu czy wzruszenia) (61).

ny domowych kotow i
aby walczy¢ ze zmianami klimatu

Rysunek 4. Wywotywanie emocji

Zrédto: https://sprawdzam.afp.com/doc.afp.com.3366934.



4. Odwotanie sie do autorytetéw, ktére — domysinie — sg nimi takze dla odbiorcy (wy-
twarzanie nowych autorytetéw lub bohaterdéw w opozycji do ,oficjalnych”) (53).

Dr. Judy Mikovits

[Plandemia - video]
Miliony ietlen

FORUMOWO.PL
Dr. Judy Mikovits niszczona przez system - miliony
wyswietlen - 2 zamachy - areszt - wojowniczka prawdy

Rysunek 5. Autorytet
Zrédto: https://sprawdzam.afp.com/ile-jest-prawdy-w-filmie-plandemic-niewiele.
5. Budowanie pozycji nadawcy jako bardziej $wiadomego niz odbiorca poprzez ewo-

kowanie dystansu wobec dominujgcych narracji (wskazywanie na niekonsekwencje czy
wycofywanie sig; ale takze ironizowanie czy o$mieszanie) (52).

Prezydenci Haiti,
Tanzanii 1 Burundi
odmowili

szczepionek i
2arzypadkowo”

Rysunek 6. Dystans
Zrédto: https://sprawdzam.afp.com/doc.afp.com.9FF7QV.
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6. Zachecanie odbiorcy do dziatania (otwarte apele lub podawanie przyktadow, w tym
masowe demonstracje) (38).

fays 20-25K protesters with most headlines
housands of people”...id @ @ @

Massive protest e
against COVID-19

restrictions in =
Germany?:

Rysunek 7. Skala oporu

Zrédto: https://factcheck.afp.com/photo-shows-street-parade-switzerland-covid-19-pandemic?ceid=8717883
&emci=f1edf086-5712-eb11-96f5-00155d03affc&emdi=2d326345-6312-eb11-96f5-00155d03affc.

Czasami dazenie do ukierunkowania odbiorcy w jego relacji z tekstem, a co za tym
idzie — z autorem, przyjmuje forme zdecydowanie bardziej bezposrednia; chodzi tu przede
wszystkim o dodatkowe elementy graficzne, ktére pojawiajg sie na zdjeciach wskutek ich
obrébki przed publikacja. Grafik poddanych dodatkowej obrébce (na przyktad poprzez nato-
zenie na nie dodatkowych elementéw) jest niewiele, ale pojawiaja sie (9%) — to zabieg bardzo
charakterystyczny polegajacy na dorysowaniu strzatki, podkresleniu lub zakresleni danego
elementu, majacy zwraca¢ uwage na szczegdlnie istotny dla narracji dezinformacyjnej ele-
ment, ktéry mégtby nie zosta¢ zauwazony przez odbiorce.

Zdjecie flagi NRD |
2 lgrzysk

Rysunek 8. Dodatkowy element graficzny

Zrédto: https://sprawdzam.afp.com/doc.afp.com.9ZM8XQ.



Zainteresujgce uznac nalezy, ze znaczna czes$¢ przedstawien wizualnych (40%) opatrzo-
na jest dodatkowym tekstem (natozonym na obraz) lub tez ma forme graficznie obrobionego
tekstu.

7 s
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Rysunek 9. Tekst jako przedstawienie wizualne
Zrédto: https://sprawdzam.afp.com/doc.afp.com.9PQ8QF.
Charakterystycznym zjawiskiem jest réwniez to, ze zdjecia w przekazach dezinforma-

cyjnych sg taczone w serie (37%) — najczesciej w zwigzku z dgzeniem do ukazania nadawcy
jako tego, ktdéry ujawnia odbiorcy domniemany spisek/ukrytg prawde o rzeczywistosci.
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Rysunek 10. Seria
Zrédto: https://sprawdzam.afp.com/doc.afp.com.9NF6ZU.

Wszystkie te zabiegi (dodatkowe elementy graficzne lub tekstowe natozone na zdjecie,
format serii) majg za zadanie okreslenie funkcji nadawcy wobec odbiorcy jako tego, ktdry
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przekazuje informacje, jednoczesnie jednak zwraca uwage na to, co istotne — a zatem dzieli sie
wiedzg potencjalnie niedostepna dla odbiorcy, interpretacjg, na ktérg ten maégtby nie wpasé.

Jak widaé¢, relacja nadawcy z odbiorcg budowana jest na dwoch ptaszczyznach: przede
wszystkim przewagi tego pierwszego nad drugim (w rozumieniu $wiata, dostepie do infor-
macji itp.). Jednak owej przewadze, swoistej wtadzy symbolicznej, towarzyszy dgzenie do
dzielenia sie wiedza, budowania wspolnoty opartej na okreslonych wartosciach, tozsamych
autorytetach oraz wspélnym dziataniu.

2.1.3. Typ sytuacji spoteczne;j

Jak sie wydaje, dominantg konstruowanej sytuacji komunikacyjnej jest dzielenie sie wie-
dza, ujawnianie faktow (czesto ukrytych) dotyczacych rzeczywistosci. Zauwazmy, ze jest to
funkcja zblizona (lub wrecz tozsama) z dominujacg funkcja informacji dziennikarskiej. Wida¢
to przede wszystkim w formacie analizowanych przekazéw (wykres 1) — zdecydowanie domi-
nujg wiadomosci, w ktérych wystepuje tekst i zdjecie. Nie ma watpliwosci, ze dezinformacja
(podobnie jak real news) silnie uzalezniona jest od komunikacji wizualnej (lub audiowizualnej).

Format

B Tekst + zdjecie M Tekst+film M Tekst M Tekst + zdjecie + film M Zdjecie

Wykres 1. Format fake newséw

Zrédto: opracowanie wiasne.

Zdecydowang wiekszos¢ analizowanych przekazéw stanowig wspoétczesne zdjecia,
ktore majg charakter reporterski (86%); grafik jest niewiele (8%). Interesujaca, cho¢ ograni-
czonga tendencja jest zamieszczanie starych zdje¢, gtdéwnie w konteks$cie opowiadania historii
z przesztosci, ale takze demaskowania oséb publicznych (3%). Zdecydowana wiekszo$¢
przedstawien wizualnych jest kolorowa (94%), niewielka zas cze$¢ — czarno-biata.



Podobnie (jako dgzenie do upodobnienia do informacji dziennikarskiej) nalezy intepre-
towaé funkcje tytutu, ktéry, rozumiany jako wyodrebniony tekst na poczatku wpisu lub pod
filmem/zdjeciem, wystepuje w zdecydowanej wiekszosci przekazow (77%).

Teksty dezinformacyjne najczesciej wykorzystujg czas terazniejszy, co wskazuje na ak-
tualnos$é przekazywanych informacji (67%). Stosunkowo czesto pojawia sie tez czas przeszty
(28%), co konotuje z kolei sprawozdanie z wydarzen, ktére miaty juz miejsce.

Co bardzo istotne, w okoto dwéch trzecich analizowanych przekazéw wystepujg cyfry
(69) — jest to bardzo charakterystyczne zjawisko zwigzane z uwiarygodnianiem prezentowa-
nych narracji, silnie obecne takze w real news (Bednarek, Caple, 2012).

Na zakoniczenie warto zwréci¢ uwage na funkcje, jakg petnig przekazy wizualne w re-
lacji do tekstowych. Jak wida¢ (wykres 2), zdecydowanie dominuje funkcja, ktéra wigze sie
z prezentowaniem danych podstawowych. Chodzi tu o sytuacje, kiedy zdjecie ,méwi samo za
siebie” — przedstawia dokument, rzekome oszustwo czy zaobserwowang sytuacje. W tej funk-
cji przekazy graficzne stajg sie istotg tych dezinformacyjnych (konstytuuja je). Dezinformacja
jest silnie od tego uzalezniona. W czesci przypadkéw przekaz wizualny uzupetnia tekstowy
(,informacja dodatkowa” — na przyktad prezentujac zdjecie osoby, o ktérej mowa). Szeroko ro-
zumiana funkcja informacyjna stanowi zatem, sumarycznie, 80% analizowanych przypadkéw.

Funkcja

M dane podstawowe M informacje dodatkowe M emocje M inne

Wykres 2. Funkcja przekazéw wizualnych

Zrédto: opracowanie wtasne.

Jak wida¢, w fake newsach wystepuje bardzo wiele struktur jezykowych i wizualnych,
ktére upodabniaja je do przekazéw o charakterze zobiektywizowanej informacji dziennikar-
skiej, a zatem do typu sytuacji spotecznej, w ktérej nadawca obdarzony autorytetem i wiedzg
przekazuje w sposob obiektywny informacje o rzeczywistos$ci (powotujac sie na dokumenty,
operujac zdjeciami czy przytaczajgc dane liczbowe).

63



I 1

$rednie miesieczne wynagrodzenie brutto w euro ( €

Rysunek 11. Dane liczbowe

Zrédto: https://sprawdzam.afp.com/doc.afp.com.323N8NP.

2.2. Znaczenie

2.2.1. Tematyka

Znaczenie tekstu, w sensie waskim, mozna bezposrednio utozsamié z jego tematem.
W tym kontekscie na potrzeby badania przyjeto siedem kategorii gtéwnych, w ramach ktérych
po analizie zawartos$ci wyodrebniono réwniez podkategorie'. Schemat ten przedstawia sie
nastepujaco:

1. Zdrowie (Z): COVID-19; historia (opowiesci z przesztosci); zycie seksualne; inne.

2. Klimat (K): globalne ocieplenie; OZE; inne.

3. Tematy spoteczne (S): Ukraincy (jako grupa narodowa), Kosciét/religia; kontrola spo-
teczna (w kontekscie innym niz zdrowie); polskos¢; protesty (w konteks$cie innym niz zdrowie);
LGBT+; problemy ekonomiczne; spisek $wiatowy (w kontekscie innym niz zdrowie); mniej-
szosci etniczne; przyroda (w konteks$cie innym niz zagrozenia); osoby publiczne (niebedace
politykami, cztonkami rzadéw; w konteks$cie innym niz zdrowie); sport.

4. Bezpieczenstwo (B): napas¢ Rosji na Ukraing; stuzby mundurowe w Polsce; stosunek
Zachodu do Ros;ji; inne.

5. Polityka (P): politycy, powigzania polityczne, wybory, Zetenski, ustawodawstwo, inne.

6. Technologie (T): 5G; ingerencja w cztowieczenstwo.

7. Inne.

Jesli chodzi o kategorie gtéwne, najwiecej fake newséw w analizowanym okresie doty-
czyto zdrowia (Z) oraz tematdéw spotecznych (S) (wykres 3).
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0 Kategoryzujac fake newsy pod wzgledem tematu, brano pod uwage zaréwno ich elementy wi-
zualne, jak i tekstowe.



Kategoria gtéwna

Ml bezpieczenstwo Minne Mklimat M polityka M spoteczenstwo M technologia M zdrowie

Wykres 3. Kategorie tematyczne

Zrédto: opracowanie wtasne.
W ramach kategorii bezpieczenstwo (B) dominujgcym watkiem byta kwestia napasci

Ros;ji na Ukraine, cho¢ stosunkowo duzo byto tez fake newséw dotyczacych dziatalnosci pol-
skich stuzb mundurowych (wykres 4).

Bezpieczenstwo

B napas¢ Rosji na Ukraing B stuzby mundurowe w Polsce
B stosunek Zachodu do Rosji M inne

Wykres 4. Bezpieczenstwo

Zrédto: opracowanie wtasne.
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W ramach kategorii klimat (K) najbardziej popularnym tematem przekazdw dezinforma-
cyjnych byty kwestie zwigzane z globalnym ociepleniem. Pojawiaty sie tez watki dotyczgce
OZE (wykres 5).

Klimat

M globalne ocieplenie W OZE Minne

Wykres 5. Klimat

Zrédto: opracowanie wiasne.

Kategoria tematy spoteczne (S) okazata sie najbardziej zréznicowana (wykres 6). Domi-
nowaty fake newsy zwigzane z Ukraificami (jako grupg narodowg) oraz osobami LGBT+. Cze$¢
wyodrebnionych subkategorii pokrywa sie z watkami pojawiajgcymi sie w innych kategoriach
nadrzednych. Na tym etapie badar podjeto decyzje o tym, by (ze wzgledu na odmienng tema-
tyke gtdwna) potraktowac je oddzielnie, cho¢ mozliwe jest takze analizowanie ich wspdlnie,
co —w pewnym zakresie — zostato zrealizowane w dalszej czesci teksu (w kontekscie narra-
cji). Dotyczy to takze kategorii polityka (P).

W zakresie technologii (T) w analizowanym czasie zdecydowanie dominuje przekaz
zwigzany z 5G (80%).

W ramach kategorii polityka (P) najczesciej pojawiaty sie fake newsy dotyczace polity-
kéw oraz ukrywanych powigzan politycznych (wykres 7). Stosunkowo czesto poruszano tez
watki dyskredytujgce Zetenskiego jako polityka. Jak widac¢, dezinformacja w obszarze polityki
najczesciej wigze sie personalnym atakiem na osoby z polityka zwigzane i/lub powigzania,
ktére ukrywaja.



Spoteczenstwo

B Ukraincy W protesty M osoby publiczne
B LGBT+ B mniejszoéci etniczne M kontrola spoteczna
W przyroda (zniszczenie) M polsko$é W spisek Swiatowy
W inne

Wykres 6. Spoteczenstwo

Zrédto: opracowanie wtasne.

Polityka

B Kosciot/religia
M problemy ekonomiczne

W sport

B politycy M powigzania polityczne B wybory M Zefenski M ustawodawstwo M inne

Wykres 7. Polityka

Zrédto: opracowanie wiasne.

67



68

W zakresie zdrowia (Z) zdecydowanie dominowaty tematy zwigzane z COVID-19 (wy-
kres 8).

Zdrowie

H Covid M historia B Zycie seksulane M inne

Wykres 8. Zdrowie

Zrédto: opracowanie wiasne.

Ze wzgledu na tak silng dominacje podkategorii COVID-19 oraz jej stosunkowo duze
zréznicowanie postanowiono przyjrze¢ sie doktadniej jej strukturze wewnetrznej (wykres 9).
Okazato sie, ze dominujgcym watkiem dezinformacyjnym byty szczepienia, w dalszej zas
kolejnosci — globalny spisek.

Z kolei w zakresie tematyki szczepien na pierwszy plan wysuwata sie dezinformacja
dotyczgca niebezpieczenstw czy tez szkodliwosci szczepionek (wykres 10). Jest to o tyle in-
teresujace, ze w zasadzie w ogole nie byt reprezentowany watek nieskutecznosci szczepien.

Podsumowujac, jesli chodzi o tematyke przekazoéw, realizowane jest tu wiele kategorii
uznawanych za konstytuujgce warto$¢ newséw medialnych (news values); wérdd nich przede
wszystkim aktualnos¢, ale takze bliskos$¢, istotno$¢ czy negatywizm.



Covid-19

B szczepienia M oszustwo/spisek B zawyzanie liczby ofiar
M restrykcje/opresje B testy M podwazanie autorytetow
B maseczki B protesty M jak sie chroni¢

B inne

Wykres 9. COVID-19

Zrédto: opracowanie wtasne.

Szczepienia

B niebezpieczne/szkodliwe W dyskredytowanie autorytetow M czipy M inne

Wykres 10. Szczepienia

Zrédto: opracowanie wtasne.
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2.2.2. Historia (narracja)

Z punktu widzenia znaczenia przekazu istotna jest takze prezentowana historia, dlatego
analizie poddano specyfike narracji pojawiajacych sie w fake newsach — badano wszystkie,
bez podziatu na kategorie tematyczne, co pozwolito uchwyci¢ pewne powtarzajgce sie watki
i interpretacje rzeczywistosci. Katalog narracji przedstawia sie nastepujgco:

1. Ujawnianie zakrytego (85).

2. Wytwarzanie poczucia zagrozenia (narracje wywotujgce niepokdj, lek, destabilizujace
poczucie zagrozenia) (69).

3. Deprecjonowanie autorytetu (historie o sytuacjach/wypowiedziach/zachowaniach
kompromitujgcych osoby publiczne/instytucje) (54).

4. Generowanie konfliktéw (narracje eksponujgce konflikty spoteczne i wrogo$¢ — po-
lityczne, etniczne itp.) (48).

5. Przemoc elit, naduzycie wtadzy, ttumienie oporu (narracje pokazujgce restrykcje
i przesladowania) (39).

6. Spisek (narracje odkrywajace spiski) (38).

7. Pochwata oporu (opowiesci o buntach, manifestacjach, protestach) (22).

8. Alternatywna wiedza (ujawnianie alternatywnej wiedzy o $wiecie, ale raczej nie w sen-
sie negacji, ale afirmacji — na przyktad sposoby zapobiegania zawatom itp.) (22).

9. Popieraja nas! (opowiesci o osobach publicznych czy instytucjach, ktére popieraja
teorie spiskowe lub wycofuja sie z wczesniejszych decyzji, interpretacji) (20).

10. Ciekawostki (krotkie historie o wydarzeniach, czesto sensacyjnych, pozytywnych,
wzruszajacych) (16).

11. Ogdlna madrosé zyciowa (o charakterze przypowiesci) (7).

12. Oszustwa wtadzy (historie dotyczgce fatszowania wyboréw i innych procedur) (6).

13. Bohaterowie (opowiesci o pozytywnych bohaterach, czesto wystepujgcych w obro-
nie swoich pogladdw i walczgcych z systemem) (5).

Warto zauwazy¢, ze w analizowanych przekazach zdecydowanie dominujg narracje
o charakterze negatywnym. Sg one o tyle specyficzne, ze wyraznie odwotujg sie do teorii
spiskowych, oferujgc odbiorcy spéjng interpretacje rzeczywistosci.

2.2.3. Bohaterowie

Jesli chodzi o zawartos¢ przekazéw wizualnych, szczegdtowej analizie poddano kilka
specyficznych elementdw, ktére koncentrujg sie wokdt kategorii osoby (prezentacji osob).
Zadano przede wszystkim pytanie o to, w jakiej czesci tych przekazow pojawiajg sie ludzie
jako obiekty stanowigce istotny element kompozycji. Analiza uwidocznita wyrazng dominacje
materiatdw, ktore prezentujg postacie ludzkie (65%), co uznac nalezy za typowy dla przekazéw
medialnych, takze informacyjnych, przejaw dgzenia do personalizacji zawartosci.

Jeslichodzio pte¢, zdecydowang wiekszos¢ w przekazach dezinformacyjnych stanowig
mezczyzni (wykres 11)"". Pozostaje to w korelacji z profesjg przedstawianych oséb.

Analizowane przekazy wizualne okazaty sie zréznicowane pod wzgledem liczby przed-
stawianych oséb (wykres 12) — przewazaty jednak jednostkowe ujecia. Wigze sie to zapewne
z ogdlnie rozumiang tematyka i dominujgcymi w przekazach dezinformacyjnych narracjami,
zwtaszcza zas z prezentowaniem negatywnych narracji dotyczgcych konkretnych oséb (ktére
sg dodatkowo pokazywane na zdjeciach).
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" Kategoria ,inne” odnosi sie do sytuacji, w ktérych trudno byto okresli¢ pte¢ oséb przedstawio-
nych na zdjeciu, lub kiedy na zdjeciu wystepowaty grupy mieszane ptciowo. Natomiast podstawg do za-
klasyfikowania do odpowiedniej kategorii (,mezczyzni” lub ,kobiety”) byta obecnos¢ na zdjeciu wytacz-
nie kobiet lub wytgcznie mezczyzn (pojedynczo lub w grupach).



Pte¢

H kobiety B mezczyzni M inne
Wykres 11. Pte¢

Zrédto: opracowanie wtasne.

lle osob?

H jedna M grupa H tlum M inne

Wykres 12. Liczba oséb

Zrédto: opracowanie wtasne.
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Osoby prezentowane na zdjeciach najczesciej ubrane sg w strdj codzienny (casual) lub
tez oficjalny (wykres 13). Ten pierwszy wigze sie z osobami przedstawianymi w kontekscie
pozytywnym lub neutralnym, natomiast drugi to najczesciej strdj przedstawicieli szeroko ro-
zumianej elity spotecznej, ktorej dziatania i wypowiedzi poddawane sg krytyce (to gtownie
garnitury). Mundur to stroj policji lub wojska, za$ kategoria ,stroju stuzbowego” obejmuje ubiér
na przyktad ksiezy lub sportowcéw — celowo zostata potraktowana odrebnie w stosunku do
»Stroju medycznego”.

Stroj

B casual B oficjalny B mundur B medyczny B stuzbowy M inne

Wykres 13. Stréj

Zrédto: opracowanie wtasne.

Zdjecie polskich
2otnierzy &

modiacychsiena ;
wschodzie lllSl(i? ?

Rysunek 12. Mundur
Zrédto: https://sprawdzam.afp.com/doc.afp.com.9MV9GZ.



Wyniki te potwierdza analiza reprezentowanych przez osoby na zdjeciach profesji
(ocenianych gtéwnie na podstawie stroju, ale takze kontekstu prezentacji oraz medialnej
rozpoznawalnosci konkretnych oséb). Warto podkreslic, ze wyrazne komunikowanie profesji
wigze sie w wiekszosci przypadkéw z negatywng oceng jej przedstawicieli. Kategoria ,wtadza
polityczna” obejmuje przedstawicieli rzagdéw, prezydentow, urzednikéw panstwowych oraz
przedstawicieli instytucji typu WHO (wykres 14).

Profesja

W stuzby mundurowe M wiadza polityczna B osoby publiczne M peronel medyczny M inne

Wykres 14. Profesja

Zrédto: opracowanie wtasne.

mw:\ Judoe | 22 ¢ do os . = 2y2ty mows

za dawka J lipca - druga dawk

Czy minister zdrowia ii = 5 =
odznaczyt "\= =
pielegniarke, ktora ¢ FAtSZ

il
prechwko 33?,?35'1'91’?"7,/'

Rysunek 13. Politycy
Zrédto: https://sprawdzam.afp.com/doc.afp.com.9HG3H3.
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3. Podsumowanie

Przedstawione dane oraz ich analiza pozwalajg wskaza¢ na istotne cechy fake newsa
jako dyskursu, ktére majg charakter strukturalny oraz semiotyczny.

W pierwszym obszarze, zgodnie z zatozeniami koncepcji van Dijka, analizowano spo-
séb konstruowania odbiorcy oraz jego relacji z nadawca, a takze sytuacji komunikacyjnej,
w ktorej dana praktyka komunikacyjna jest aktualizowana. Przeprowadzone analizy wykazaty,
ze nadawca konstruuje sie jako raczej obiektywny i pozbawiony emocji, chociaz nie jest to
jednoznaczne. Wida¢ wyraznie tendencje do ujawniania ocen (poprzez ironiczny stosunek do
rzeczywistosci). Nie mozna tez jednoznacznie stwierdzi¢, ze emocje nie sg w ogdle kodowa-
ne — w okoto jednej trzeciej przekazéw (w zaleznosci od analizowanej zmiennej) te emocje
wystepuja (majg one charakter gtéwnie negatywny). W relacji z odbiorcg nadawca kreuje sie
na autorytet, chetny jednak do tego, by dzieli¢ sie wiedzg i w ten sposéb tworzy¢ wspoélnote.

Jak wida¢, konstrukcja nadawcy oraz jego relacji z odbiorcg nie moze by¢ uznana za
tozsama z idealng konstrukcja (rolg) dziennikarza informacyjnego. Natomiast wiele elemen-
téw strukturalnych (na przyktad tytut, reporterskie zdjecie itp.) bezposrednio nawigzuje do
sytuacji odbioru tekstu informacyjnego.

Jesli chodzi o obszar semantyk, tematyka fake newséw, podobnie jak newséw, jest
aktualnaiistotna dla odbiorcy. Nie jest to zaskoczeniem, poniewaz fake newsy ,reaguja” naj-
czesciej nawiodgce tematy medialne, czy tez szerzej — sprawy poruszajace opinie publiczng.
Charakterystyczna jest kwestia narracji — wyraznie odwotuje sie do teorii spiskowych, budujac
spdjng i koherentng wizje swiata. Wazng role odgrywajg przedstawienia oséb — to z pewno-
$cig, zjednej strony, wyznacznik personalizacji, z drugiej zas — wyrazne wytwarzanie opozycji
my (,zwykli ludzie”) — oni (politycy, funkcjonariusze itp.).

Zaprezentowane analizy moga by¢ uznane jedynie za wstepny rekonesans problemu
badawczego. Jak sie jednak wydaje, badanie fake newsa jako dyskursu otwiera interesujgce
perspektywy, takze w kontekscie jego strukturalnej i semiotycznej relacji z newsem (oraz
informacjg dziennikarska).
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