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WPROWADZENIE

Wtasciwie nie trzeba prowadzi¢ dociekliwych badan, aby spostrzec, ze odbiorca $wiata
medidw znalazt sie na swoistej poznawczej hustawce — z jednej strony, czyta i oglada do-
minujgce prywatne konfesje bazujgce na antropologii niecodziennosci, z drugiej — docieraja
don informacje zwigzane z tematem poprzez sugestywny tytut czy headline. Przypadko-
wo przeczytatem wpis na blogu jednego z festiwali teatralnych. Proporcje pomiedzy ttem
sprywatyzowanego, ekscytujgcego poznawczo zyciowego doswiadczenia uznanej krytyczki
amerytoryczng informacja o spektaklu wynosity doktadnie 1:2. Oczywiscie — skoro to hustaw-
ka — nie sg to proporcje obligatoryjne, a uwzgledniajgc okolicznosci genologii, aksjologii oraz
konwencji medialnych, nie dotyczg wszystkich autorskich przekazéw. Niemniej lektura tego
zeszytu ,Dziennikarstwa i Medidw"” takze przekonuje, ze zmedializowana i zmediatyzowana
ponowoczesnos¢ stata sie rzeczywistoscig spotecznego i — w konsekwencji — komuni-
kacyjnego zaktopotania (cho¢ moze rozsadniej bytoby rzec: edukacyjnego chaosu, skoro
konsekwentna edukacja medialna nie znajduje sie w podstawie programowej polskiej szkoty).
Nie ze wzgledu na statusy i role mediow, te bowiem sg dos¢ oczywiste, skutecznie opisywane
takze w tym zeszycie ,Dziennikarstwa i Mediéw”, lecz z uwagi na ich niktg przydatnosc¢ dla
dzieci internetu. Decyzje strategiczne i tak podejmujg wtasciciele mediéow — dzis powiemy:
administratorzy algorytméw oraz twércy aplikacji obficie czerpigcych z Al — ktérych cyniczna
gra z uzytkownikami jest rudymentem wspoétczesnego liberalnego kapitalizmu, czyli takiego
wiktania useréw w sie¢, by poza nig nie dostrzegali sensu zycia.

A zatem istota poznania rozmywa sie nie ze wzgledu na statusy i role mediow, lecz
z powodu ptynnosci statusu i roli ich publicznosci. Kres tradycji w klasycznym ksztatcie oraz
powszechny canceling sprawiajg, ze tatwiej mowi¢ o mglistych konstelacjach uzytkowni-
kow niz o trwatych trendach medialnych. Marketing medialny wypart konwencjonalne obiegi
kultury, nowe obyczaje kulturowe tworzg influencerzy i followersi — tak sie im przynajmniej
wydaje. Stad tak czeste pytania w zamieszczonych w niniejszym tomie artykutach o ksztatt
wspotczesnych ptynnych tozsamosci — politycznych, religijnych, seksualnych. Przymiotniki
mozna mnozy¢ bez konca.

Istotg opisywanej w tym zeszycie zmiany jest swoista mediokracja — rownolegtos¢
coraz mniej atrakcyjnej codziennosci, ktérg nadal mozna rzetelnie opisa¢ wedtug kryteriow
antropologicznych oraz jej ucyfrowionych, interesownie zdykursowanych, tak czy inaczej
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rozszerzanych przez ekrany, wariantéw. Nie méwimy o zjawisku wyjgtkowym, raczej o pro-
porcjach. Uprawianie mediéw zawsze byto swoistym turniejem ping-ponga — uzytkownicy
gromadza sie w anarchizujgce rynek medialny innowacyjne wspoélnoty komunikacyjne, aby,
kiedy sie wychyli wahadto modowej zmiany, sta¢ sie konsumentami aplikacji zaledwie kil-
ku koncernéw inwigilujgcych i stratyfikujgcych wszystko i wszystkich. Utrata historycznego
dystansu, nieumiejetnos¢ rozeznania kontekstow, quasi-pokoleniowa separacja jezykow,
unicestwienie tradycji na rzecz tak zwanej infantylnej, narcystycznej normalnosci, czyli naj-
gorszy z mozliwych konceptéw spoteczno-politycznych, przed ktérym ostrzegat juz Janusz
Korczak w Krélu Maciusiu Pierwszym, oto strumien proceséw intensywnie rozmywajgcych
wspoétczesne tozsamosci. Polityczne ambicje wtascicieli mediow sg — jak sie zdaje — juz
nieodwracalne.

Autorzy prezentowanych artykutéw nie tworzg spdjnego i klarownego konceptu $wiata
réwnolegtego do VR czy AR, lecz starannie mapuja przyptywy i odptywy sieciowych uzaleznien,
ktoérym, chcac by¢ au courant, ulegamy. Znaczna czes¢ naszych aktywnosci komunikacyjnych
przeniosta sie do sieci i to sie¢ przesadza o statusach spotecznych, stylach zycia czy mode-
lach pamieci. Niepewnosci statusu ciata towarzyszy niepewnos¢ przynaleznosci do jednego
ze zbyt licznych dyskursoéw, aby wyprowadzi¢ spéjny koncept sensu zycia, tak jak kryzysom
cywilizacyjnym i politycznym towarzyszy przemyst radosci, jak pisze w otwierajgcym numer
artykule Patrycja Rozbicka:

Pesymistyczne narracje na temat terazniejszosci i scenariuszy przysztosci generuja, zgodnie z ideg
rownowagi, kontrzjawiska. | tak joyconomy to przemyst radosci powstaty w obliczu stanu niepew-
nosci, a skoncentrowany wokét potrzeby ukojenia, zastrzyku optymizmu odczuwanej przez wielu
konsumentéw. Trend ten przejawia sie w subtrendach: elevated expressionism (zywiotowos$¢, do-
energetyzowanie, wzmocnienie), feel good feeds (rozwdj medidw, ktérych celem jest podnoszenie
na duchu), ageless play (zacheta do zabawy niezaleznie od wieku).

Zauwazmy, ze autorzy — oprocz klasycznych metodologii analizy zawartosci me-
diéw — najczesciej przywotujg pojecia marketingowe dla opisu tego Swiata, a interakcja oraz
dobrostan to podstawowe stowa klucze publicznosci mediéw. Narracjom niszowym — czesto
istotnym poznawczo, innowacyjnym technologicznie — towarzyszg arbitralne kompleksy ko-
munikacyjne, pozycjonowane rynki i ich komunikacje. Medialne reprezentacje wizerunkowe
rywalizujg z klasycznym survivalem, niekiedy nawet z wizjami utopijnymi. Produkty popkultury
walczg z niszami rekodzieta. Megakluczem do kazdego z tych swiatéw sg relacje — od intym-
nych konfesji po marketingowe manipulacje. Rzektbym — jak zawsze, lecz dzi$ nadzwyczaj
intensywnie. Wybor jak zawsze nalezy do nas. Ciggle jeszcze wybor.





