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WPROWADZENIE

Wraz z ekspansjg mediéw cyfrowych, zauwazalna stata sie tendencja do prowadzenia
badan nad komunikowaniem z perspektywy uzycia i oddziatywania nowych mediéw, rzadziej
zas z perspektywy dziatania starych mediow. Naukowcy mniej chetnie pochylajg sie nad ba-
daniami prasy, radia czy telewizji, cho¢ ich realny wptyw na odbiorcéw zasadniczo nie ulegt
zmianie. Pokazujg to miedzy innymi statystyki dotyczace czytelnictwa prasy, zgodnie z ktéry-
mi jej realny zasieg i zakres oddziatywania zmienit sie nieznacznie (a nawet wzrést z poziomu
78,4% w 2013 roku), a transformacji ulegty jedynie formy jej odbioru. Wedtug raportu opubli-
kowanego przez Polskie Badania Czytelnictwa (Prasa drukowana..., 2024) w 2023 roku prasa
byta czytana przez 80,3% Polakéw w wieku 15-75 lat, przy czym z wersji drukowanej korzystato
451% czytelnikdw, a z cyfrowej — 68,7%. Wysoki zasieg prasy odnotowano niezaleznie od wie-
ku odbiorcéw — gtéwna réznica w grupach wiekowych widoczna jest w zakresie uzycia formy
cyfrowej (77,2% w grupie 15-24-latkéw wobec 45,7% w grupie 55-75-latkdw) i analogowej
(35,1% w grupie 15-24-latkéw wobec 51% w grupie 55-75-latkéw). Prasa cyfrowa stopniowo
zastepuje prase drukowang, jednak nie zmienia sie jej rola i pozostaje ona istotnym medium -
zwthaszcza w zakresie dziennikarstwa $ledczego oraz jako$ciowego (tresci opiniotwdrczych).
Wedtug cytowanego raportu prasa cieszy sie wzrostem wskaznikéw zaufania do mediéw w catej
Unii Europejskiej i jest uznawana za najbardziej opiniotwdrcze medium w Polsce. Cytowania
waznych tekstéw dziennikarskich nadal budujg renome tytutéw prasowych. Mimo tych opty-
mistycznych danych, warto juz pomysle¢, co stanie sie z prasa, gdy mtodsza czes$¢ pokolenia
Zetipokolenie Alfa — generacje Instagrama, TikToka i Snapchata oraz malejgcych wskaznikéw
czytelnictwa — wejdg w dorostosc¢? Czy prasa jest na to gotowa? Czy wystarczajgco zabiega
o uwage mtodego odbiorcy mediéw? Czy nie nazbyt tatwo oddaje pola influencerom, ktérzy
zdominowali komunikacje w mediach spotecznosciowych i — co wiecej — nierzadko korzystajg
z materiatéw stworzonych przez innych i naruszajg prawa autorskie nalezne dziennikarzom
i wtascicielom prasy (i innych mediéw tradycyjnych), ponoszgcym trud docierania do Zrodet,
pozyskiwania informacji i gromadzenia danych? Czy zatem prasa, a takze radio i telewizja,
moga pozostac gtéwnym zrédtem informaciji i oddziatywaé na opinie publiczng badz tworzy¢
konstrukty rzeczywistosci, jak bywato wczesniej? Wydaje sie, ze przedwczesne byty przestro-
gi o procesie zanikania prasy na rynku mediéw, o ktérych pisat Philip Meyer w monografii
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The Vanishing Newspaper w 2004 roku. Po dwudziestu latach od pierwszego wydania tej
ksigzki, prasa wcigz istnieje, ale to co zaobserwowat Meyer, a co wynikato z upowszechnie-
nia dostepu do Internetuy, nasilito sie za sprawg mediéw spotecznosciowych (Meyer, 2009).
Uzytkownicy sieci z pokolenia Zet, jak wynika ze statystyk, nie tylko wcigz chetnie siegajg po
gazety i czasopisma, gtéwnie cyfrowe, ale takze stuchajg tradycyjnego radia — 75,7% oséb
w wieku 15-24 lata i 82% w wieku 25-39 lat wobec 84,1% wszystkich stuchaczy w grupie
15-75 lat w wymiarze tygodniowym w 2023 roku (Raport RADIO 2023...,2024). W tym samym
czasie mozliwos¢ odbioru telewizji linearnej posiadato 98,1% Polakéw w wieku 4 i wiecej lat.
Realne ogladanie telewizji deklarowato 90% z nich, w tym 82,4% os6b w wieku 16-29 lat. Ko-
rzystanie z serwisow telewizji streamingowej zadeklarowato 73,3% Polakéw powyzej 4 roku
zycia. | chociaz statystyki te rowniez pokazuja, ze telewizja linearna traci na rzecz serwiséw
na zadanie w najmtodszych grupach wiekowych (Wyniki Badania Zatozycielskiego..., 2024),
to nie jest to na razie proces bardzo intensywny w odniesieniu do catosci populacji. Te dane
sugerujg, ze rozwazania o nieuchronnym zaniku prasy i radia, ale i telewizji — réwniez ws$réd
badaczy mediéw - sg nieuzasadnione, a media tradycyjne nadal sg istotnym Zrédtem informac;ji,
wiedzy i rozrywki, co powinno czynic¢ je wcigz waznym przedmiotem badan medioznawczych.

W istocie mtodzi odbiorcy korzystajgc z mediéw tradycyjnych, jednoczesnie zanurzeni
sg w mediach spotecznos$ciowych. Budujg swojg tozsamos$¢ oraz wiedze o kraju i Swiecie
w oparciu o dominujgce w nich tresci. Ta tendencja szczegdlnie zauwazalna jest wsréd
przedstawicieli pokolenia Alfa (roczniki urodzone po 2010 roku). Dane na temat polskich
uzytkownikéw Internetu i mediow spotecznosciowych zawarte w raporcie Digital 2024:
Poland (2024), pokazuja, ze wsréd preferencji odbiorcéw tych mediéw wyraznie dominuja
portale YouTube (z ktérego korzysta 68,8% uzytkownikéw), Facebook (42,1%), Instagram
(27,1%) czy TikTok (28,4%). Co wazne, to TikTok angazuje w najwiekszym stopniu uwage
polskich uzytkownikéw, ktérzy spedzajg na tej platformie $rednio 36 godz. i 20 min miesiecz-
nie. Drugiemu w rankingu kanatowi — YouTube poswiecajg w tym samym czasie 28 godz.,
a trzeciemu — Facebookowi 10 godz. i 44 min. Wedtug badan Mediapanel (Social Media...,
2024) w 2024 roku na korzystanie z TikToka najwiecej czasu przeznaczali wtasnie najmtod-
si uzytkownicy, pomiedzy 7 a 24 rokiem zycia. To zapowiada gtebsze zmiany w modelach
korzystania z mediéw przez najmtodszych Polakéw i na to tradycyjne media powinny sie
intensywnie przygotowywadé. Tym czesciej w refleksji naukowej pojawiac sie powinny pyta-
nia o kierunek i formy strategii rynkowych mediéw tradycyjnych, o coraz to nowsze sposoby
adaptacji do zmieniajgcych sie nawykéw konsumpcji medidw. Niektére instytucje medialne
zdaja sie przeoczac ten czas, zamiast budowac¢ wiez z mtodymi odbiorcami w mediach spo-
tecznosciowych, dba¢ o ich zaufanie i przekonywac, ze sg nadal potrzebne. Tylko nieliczne
polskie redakcje majg konta na TikToku i regularnie publikuja tam jakiekolwiek tresci (Prasa
drukowana i cyfrowa..., 2024), nie najlepiej funkcjonuja réwniez na kanale YouTube, na ktérym
brakuje streamingdw, zwtaszcza w przypadku nagtych sytuacji, i cyklicznych filméw z aktu-
alnymi informacjami. Tu pojawia sie kolejne pytanie warte dalszych badan: z czego wynika
ignorowanie oczywistych trendéw i fatszywe zatozenie zarzadzajgcych starymi mediami,
ze konto na Facebooku jest gwarancjg docierania do wszystkich grup odbiorcéw? Z cyto-
wanych badan jasno wynika, ze z tego medium korzystajg gtéwnie osoby powyzej 35 roku
zycia (w wymiarze czasu spedzonego na korzystaniu z medium i czestotliwosci odwiedzin
w skali miesigca), a najaktywniejsze sg osoby powyzej 50 roku zycia, zartobliwie nazywane
przez mtodszych ,wojownikami Facebooka” (z ang. Facebook warriors). Oczywiste jest, ze
stanowig oni wazna grupe docelowa mediéw i ich przekazéw, w tym reklamowych, jednak dla
przetrwania instytucji medialnych kluczowe powinno by¢ pozyskiwanie mtodych odbiorcéw,
aby mogta nastgpié naturalna wymiana pokoleniowa audytoriéw mediéw.



Powyzsze refleksje wyptywaja z gtéwnego zagadnienia, ktére nasuwa sie po lekturze
artykutéw zawartych w aktualnym tomie czasopisma ,Dziennikarstwo i Media”. To pytanie
o funkcje i oddziatywanie mediéw w zmieniajgcym sie Swiecie — Swiecie przenikania sie
analogowe;j i cyfrowej kultury, analogowych i cyfrowych tresci oraz realnych i wirtualnych
spotecznosci. Media cyfrowe niejednokrotnie powielajg tresci dotgd upowszechniane w me-
diach tradycyjnych, nasladujgc ich formy, ale wytwarzajgc tez wtasne, typowe dla srodowiska
cyfrowego. Przejmujg tez funkcje przypisywane mediom tradycyjnym, chociazby wskazane
w typologii Denisa McQuaila, takie jak dostarczanie informacji, korelowanie reakcji grup spo-
tecznych na otoczenie, zapewnianie ciggtosci kulturowej i wspdlnoty wartosci, dostarczanie
rozrywki oraz mobilizowanie spoteczeristwa w obliczu waznych celéw spotecznych (McQuail,
2012, s. 110-113). Media tradycyjne niezmiennie petnig powyzsze funkcje, natomiast media
spotecznosciowe w istocie staty sie kolejnymi kanatamiich wzmacniania i powielania. YouTube,
Instagram i TikTok staty sie dla pokolen Zet i Alfa tym, czym dla ich rodzicéw sg media line-
arne — prasa, radio i telewizja. Krytycznie niekiedy oceniane platformy TikTok czy Instagram
staty sie zrodtami informacji, rozrywki, ciggtosci kulturowej czy mobilizacji spotecznej. Zmie-
nity sie ich formy, w krotkie, skondensowane przekazy, zgodnie z koncepcjg ,kultury instant”
Zbyszko Melosika (2010), lecz nie zmienity sie funkcje, jakie petnig. Media tradycyjne moga
zy¢ w symbiozie, w ramach ,pokojowego wspétistnienia” z mediami spotecznosciowymi,
wzmacniaé¢ swojg pozycje rynkowg i szuka¢ nowych modeli finansowych, wykorzystujac
rézne mechanizmy typowe dla funkcjonowania mediéw internetowych i nowych styléw ko-
munikacyjnych ich uzytkownikéw. Audytoria cyfrowe nadal poszukujg tych samych tresci,
jednak oczekujg ich w nowych, przyswajalnych, a przede wszystkim nielinearnych formach.
Swiadczy o tym rosngca popularno$é podcastéw, web-radia, e-bookéw, audiobookéw, portali
informacyjnych oraz filméw edukacyjnych i dokumentalnych na kanale YouTube — zapewnia-
jacych im dostep do wiedzy i rozrywki w formach, ktérych poszukuja. Wirtualno$¢ wyzwala
réwniez ich nieskrepowang twérczos¢ — nie wdajac sie w ocene ich jakosSci estetycznej czy
edukacyjnej — pewne jest, ze tworzgc wtasne tresci, ich tworcy stajg sie prosumentami,
$wiadomymi uzytkownikami mediéw oraz uczestnikami zycia spotecznego. Dziennikarze
mediéw tradycyjnych, wykorzystujgc potencjat mediéw spotecznosciowych, moga petnic role
drogowskazu w sfragmentaryzowanym swiecie komunikacji cyfrowe;.

Pomimo ze autorzy artykutéw zawartych w niniejszym numerze czasopisma nie od-
noszg sie explicite do kwestii funkcji medioéw, ktéorym poswiecili badania, moga one pojawié
sie implicite w refleksji Czytelnikdw. Jesli wiec uwzgledni¢ w owych refleksjach wczesniej
przywotana typologie funkcji mediéw McQuaila (majgc w pamieci réwniez inne typologie),
mozna dostrzec, ze wskazane w analizach media petnig okreslone funkcje spoteczne, przy
czym rézne funkcje moga pojawiac sie réwnolegle i wzajemnie sie uzupetnia¢. W pierwszym
z zamieszczonych artykutéw zatytutowanym Czy Slazacy istnieja w mediach? Analiza do-
niesient prasowych na temat wynikéw Narodowego Spisu Powszechnego z roku 2071 i 2021
w wybranych mediach autorstwa Katarzyny Siwczyk, analizowane przekazy prasowe petnig
funkcje zwigzang z ciggtoscia kulturows, sg pasem transmisyjnym dla kultury i tozsamosci
Slazakéw, koreluja hierarchie i status tozsamosciowy Slazakéw, realizujg funkcje mobili-
zacji spotecznej, ale rowniez — w zaleznosci od uktadu sit politycznych — moga utrwala¢
status quo stosunkéw wtadzy (funkcje informacyjne). Drugi tekst — Techniki propagandowe
w watkach dotyczacych opozycji w wieczornym wydaniu ,Wiadomosci” TVP w listopadzie
2023 roku, efekt badan kilku autoréw: Mateusza Kowalskiego, Natalii Lazreg, Anny Rakoczy,
Barttomieja Wiejaka i Magdaleny Witkowicz — omawia dziatania propagandowe prowadzo-
ne przez redakcje Wiadomosci TVP tuz po wyborach parlamentarnych w 2023 przegranych
przez ugrupowanie rzadzace Prawo i Sprawiedliwos$¢. Analiza ta nasuwa rozwazania o tele-
wizji w kontekscie funkcji mobilizacyjnej (propaganda, agitacja) oraz korelacyjnej (utrwalanie
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pozytywnego wizerunku dotychczasowej wtadzy i negatywnego — dotychczasowej opozycji
reprezentowanej przez Koalicje Obywatelska). Trzeci z kolei artykut, zatytutowany Analiza
postéw prezydentéw miast wojewddzkich na Facebooku w okresie pandemii SARS-CoV-2
napisany przez Julie Ksigzek, ukazuje dziatania prezydentéw miast w zakresie komunikacji
strategicznej prowadzonej w mediach spotecznosciowych, ktére tym samym petnig funkcje
informacyjna o przebiegu pandemii i mobilizujagca w zakresie walki z zagrozeniem zdrowot-
nym. Ostatni tekst badawczy zatytutowany Gust muzyczny polskich muzykdéw na podstawie
wynikéw Konkursu Piosenki Eurowizji, napisany przez Damiana Patube, analizuje preferencje
muzyczne artystéw zaangazowanych w prace nad konkursem piosenki Eurowizja. Konkurs
ten jest — jak wiadomo - flagowym wydarzeniem Europejskiej Unii Nadawcoéw, zrzeszajace;j
media publiczne z Europy i kilku panstw stowarzyszonych, i kluczowa role odgrywa w nim
dziatalnos¢ stacji telewizyjnych, ktére transmitujg konkurs oraz uczestniczg w wytanianiu
zwyciezcow. Telewizje te petnig funkcje zwigzane z ciggtoscia poprzez formowanie i utrzy-
mywanie wspolnoty wartosci (nie tylko estetycznych, ale tez europejskich) oraz funkcje
rozrywkowe, dostarczajgc publicznosci eurowizyjnej okazji do zabawy. Tom zamyka recen-
zja monografii naukowej Pawta Urbaniaka System odpowiedzialnosci mediéw w Polsce na
tle systemdéw w innych krajach (Wroctaw 2024) autorstwa Katarzyny Drag zatytutowana Jak
najskuteczniej zapewnié jakosé mediéw? Recenzja. W oméwieniu tym mozna doszukaé sie
istotnej funkcji korelacyjnej instytucji medialnych w zakresie budowania konsensu i koordy-
nowania odrebnych dziatan.

Redakcja oddaje w rece Czytelnikéw kolejny tom czasopisma ,Dziennikarstwo i Media”
z petnym przekonaniem o waznosci podejmowanych w nim analiz.
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