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Prezenter telewizyjnego serwisu informacyjnego petni podwdjna role: instancji nadaw-
czej i wewnatrztekstowej. Formalnie jest odtwodrcg okreslonej roli przydzielonej mu
przez producenta i wydawce serwisu. Praktycznie, w powszechnym odczuciu, bywa
postrzegany jako nadawca przekazu. Prezenterzy buduja swodj wizerunek, opierajac
sie na osobowosci, ubiorze i mowie ciala. Wizerunek ten ma wzbudzi¢ zaufanie i po-
twierdzi¢ wiarygodnos$¢ dziennikarza. Istotna staje sie ,telegeniczno$¢” definiowana
w stowniku Jerzego Bralczyka jako korzystne lub efektowne wygladanie na ekranie
telewizoral. Osobowos¢ taka ksztattuja fizyczne przymioty i osobiste zalety uwazane
za wysoce pociagajace dla widza. Dodatkowo osobiste zwroty grzecznosciowe prezen-
teréw sprawiaja, ze informacje staja si¢ blizsze odbiorcom. Prowadzacy wiadomosci
balansuje pomiedzy instytucja telewizji, reporterami a widzami, sSwiadomie uzywajac
réznych wariantéw dystansu. Artykul ten poswigcony jest roli prezentera serwisu in-
formacyjnego jako jednego z elementéw dyskursu publicznego.

Umberto Eco analizowal role prezentera w telewizji, przywotujac model cywili-
zacji Bonga na Ziemi Nieznanej i Wyspach Szczesliwych, ktora zywi kult widowiska
i czuje potrzebe zmieniania wszystkiego w widowisko, cho¢by domyslne?. W przeka-
zie telewizyjnego serwisu informacyjnego istotne staje sie zrédto wypowiadania. Pre-
zenter odgrywa nie tylko role aktora wyglaszajacego tekst, ale i autorskiego prezente-
ra. Niektorzy badacze zwracajg rowniez uwage na magicznos$¢ procesu opowiadania
wiadomosci. Wypowiadajacy sie podmiot, przekazujac wiadomosci, w ,,magiczny”
sposob faczy w jednolita calo$¢ rozproszone elementy narracyjne i kulturowe. Repre-

! J. Bralczyk (red.), Sfownik 100 tysigcy potrzebnych stéw, Warszawa 2005, s. 840.
2 U. Eco, Zapiski na pudetku od zapatek 1986-1991, Poznan 2005, s. 74-81.
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zentuje sobg podmiot wypowiadania tekstu wiadomosci, danej stacji, wtasnego ,,ja”
oraz intereséw publicznosci. Pelni takze funkcje czynnika koherencji tekstu serwisu.

1. Anchorman i celebryta

W prezentowaniu informacji dominujg dwa style: informacyjny i rozrywkowy,
w ktérych prezenterzy, jako gospodarze programu (anchorman), tworza wlasng
osobowo$¢ sceniczng (presence), balansujac na granicy nowego gatunku medialne-
go — infotainment. Do cech idealnego prezentera zalicza si¢: wiarygodnos¢, klarow-
no$¢ stylu, cieplo, wyrazista osobowos¢, profesjonalizm, dobry gtos i dobry wyglad.
W przypadku kobiet prezenterek wazna jest atrakcyjnos¢ fizyczna.

Tajemnica dobrych prezenteréw, wedlug dziennikarza Andrew Boyda, tkwi
w umiejetnym traktowaniu kamery. Boyd podkre§la, ze

nie wolno traktowa¢ kamery jak pojedynczego, wpatrujacego si¢ w nas oka w metalowej twarzy, lecz

spojrze¢ na nig, jak na znajomego czy przyjaciela. Do przyjaciela si¢ nie méwi — z przyjacielem si¢ roz-

mawia. Tak samo powinno sie rozmawia¢ z kamera. Ona nas lubi, jest po naszej stronie>.

Skuteczna komunikacja zalezy od sposobu zaprezentowania informacji, ktory wy-
nika z tego, jak dany material zostal napisany i odczytany. W wigkszosci stacji uzywa
sie specjalnego urzadzenia — telepromptera, ktory wyswietla tekst na szkle przed ka-
merg, aby stworzy¢ wrazenie kontaktu wzrokowego migdzy prezenterem czytajacym
wiadomosci a odbiorcami.

Pojecie gospodarza programu, cztowieka-kotwicy, czyli anchormana, wprowadzili
do mediéw Amerykanie. Pochodzi ono z kampanii prezydenckiej z lat 50. i oznacza
najszybszego biegacza w zespole sztafety. Ta sportowa metafora odnosi si¢ rowniez
do autorskiego programu informacyjnego z wyeksponowang gtéwna rolg prowadza-
cego wydanie wiadomosci. Jeden z badaczy telewizji, Wiestaw Godzic, przywotuje
historycznie zmienne parametry postaw telewizyjnych anchormanéw:

— od paternalizmu (ojca) do strategii ,,mizdrzenia si¢” (klienta),

— od lepiej wiedzacego (mistrza) do kumpla podgladacza (brata laty),

— od mistrza ceremonii do kaptana rytuatu,

— od instruktora DIY (,do it yourself”, czyli ,zréb to sam”) do autorytarnego
narratora mydlanej opery?.

Posta¢ gospodarza magazynu informacyjnego ksztaltuje styl audycji i calej stacji
nadawczej. Wybodr cech z powyzszego zestawienia zalezy w niewielkim stopniu od sa-
mego dziennikarza czy od ogolnego retorycznego sposobu kontaktu stacji z telewidzem.
Anchorman to jednoczesnie wydawca i prowadzacy, czlowiek stanowiacy podstawe

3 A.Boyd, Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne. Techniki tworzenia programéw informacyjnych, Kra-
kéw 2006, s. 243.
4 'W. Godzic, Media audiowizualne. Podrecznik akademicki, Warszawa 2010, s. 80.
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i wizytowke programu, bedacy jego twarza. Jego zadaniem jest nie tylko informowanie
telewidzow i komentowanie wydarzen, ale takze mobilizowanie i inspirowanie zespotu
programu. Odpowiada on réwniez za styl, decyduje o tempie i charakterze wydania.

Wiréd najwazniejszych anchormanoéw telewizji polskiej wymienic¢ nalezy Tomasza
Lisa i Kamila Durczoka. Pierwszy z nich przelozyl swoje amerykanskie doswiadcze-
nie dziennikarskie na grunt polski, wspdttworzac ,,Fakty” Drugi znany jest widzom
od strony zawodowej i prywatnej, zwlaszcza jego zmagania z chorobg nowotworowa
i problemami rodzinnymi oraz spektakularne przejscie z telewizji publicznej do sta-
cji komercyjnej. Zaréwno Lis, jak i Durczok naleza do grupy celebrytéw. Celebryta
telewizyjny, w podwojnym znaczeniu: jako osoba pokazujaca si¢ w telewizji i w niej
pracujaca, jest bliski widzom i familiarny. To posta¢ niezwykla i zwykla zarazem, kto-
ra podobnie jak widz: choruje, rozwodzi si¢, a przy tym pozostaje celebryta. Do pre-
zenterow celebrytéw zaliczy¢ mozna rowniez na przyklad Krzysztofa Ziemca, ktory
powrocil na antene ,Wiadomosci” pélitora roku po wypadku — cigzkim poparzeniu.
Redaktorzy symbolicznie zaznaczyli jego powr6t, przekazujac mu do poprowadzenia
wigilijne wydanie programu w 2009 roku. Konczac serwis, Ziemiec ztozyl widzom
zyczenia, dodajac osobisty komentarz:

W imieniu calej redakcji ,Wiadomo$ci” zycze Pafstwu blogostawionych i rodzinnych $wiat. Niech
faska Panska, ktora bije od nowo narodzonego, pozostanie w Nas jak najdtuzej. Lamigc si¢ symbolicznie
z Pafistwem oplatkiem, pragne tez podzieckowac za wsparcie, jakie w ostatnim, trudnym dla mnie roku
otrzymaltem. Moja obecno$¢ tu, w tym dniu, w tym miejscu jest dla mnie wyrdznieniem i odrodzeniem.

Celebryci to gwiazdy wspdlczesnego spoleczenstwa konsumpcyjnego, osoby zna-
ne, stawne, ktore tworza nowa sfer¢ publiczng. Sita celebryty polega na mozliwosci
zaistnienia szczegdlnej identyfikacji. Identyfikacja ta moze:

— mie¢ charakter identyfikacji towarzyszacej, zwigzanej z aktywnym uczestnic-
twem na obszarze praktycznie pozbawionym granic,

— polega¢ na identyfikacji z bohaterem reprezentujacym typ herosa,

— polega¢ na solidarnosci z bohaterem, w ktorego miejscu z przyjemnoscia si¢
sytuujemy,

— zapewnia¢ doznania katartyczne, przedstawiajac bardziej abstrakcyjng forme
identyfikacji sympatycznej w stosunku do postaci,

— polega¢ na identyfikacji ironiczne;j.

Obecnos¢ celebrytow w mediach tworzy nows sfere publiczng wéréd mechani-
zmo6w popkultury.

2. Pte¢ i proksemika

Kolejnym istotnym elementem decydujacym o odbiorze wiadomosci jest plec
prezentera, co wynika ze spolecznej pozycji obu pici w naszej kulturze. Kobieta pre-
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zenter ma zwiekszac atrakcyjno$¢ przekazu. Artykuly w sieci dotyczace prezenterek
telewizyjnych rozpoczynaja sie zazwyczaj od stéw: ,,najgoretsze’, ,,najseksowniejsze’,
»hajlepiej ubrane’, ,najbardziej ponetne”. Kobiety oceniane s3 wiec na podstawie wy-
gladu, charakteru lub zycia osobistego.

Mezczyzna prezenter pokazywany jest jako fachowiec, znajacy sie na sprawach
polityki, gospodarki i ekonomii. Mezczyzni wciaz dominuja w sferze dziennikarstwa
zwigzanego z codziennym prezentowaniem wiadomosci, cho¢ w kazdej z analizowa-
nych redakeji pojawia si¢ proba przetamania tego stereotypu i dazenie do tak zwanej
»feminizacji wiadomosci’, ktdrej celem jest pozyskanie szerszego kobiecego audyto-
rium®.

Istotnym czynnikiem odbioru jest takze pokazywanie prezentera i scenerii, w kto-
rej on przebywa. Ujecia kamery wywoluja bowiem rézne wrazenia — od prywatnego,
intymnego spotkania z widzem po profesjonalng i oficjalng rozmowe z redaktorem.
Zachowania proksemiczne lub przestrzenne pozostaja pod wyraznym wplywem
dwdch sprzecznych potrzeb: afiliacji i prywatno$ci. Badacze komunikowania dowo-
dza, ze relacje przestrzenne, charakteryzujace fizyczne otoczenie moga wplywac na
liczbe i jako$¢ komunikacyjnych interakeji.

Wisrod czynnikéw srodowiskowych, definiujacych sytuacje komunikacyjng, wy-
rézni¢ mozna: meble, dekoracje, oswietlenie, kolory, zapach, temperature i dzwigki.
Styl wnetrza moze mie¢ charakter formalny i nieformalny. W analizowanych przeze
mnie serwisach informacyjnych na sytuacje komunikacyjna wptywa oprawa graficz-
na i scenografia studia, w ktérym czolowa role odgrywa stot prezenterski. Narzedzia
i materialy wykorzystywane przy budowaniu scenografii zmieniajg si¢ wraz z uply-
wem czasu. Decyduja o tym zaréwno moda, jak i postep technologiczny. Dawniej
w studiach telewizyjnych dominowaty zastawki, czyli przenosne $cianki z dykty, po-
malowane na odpowiedni kolor czy obite tkaning. Wraz z rozwojem techniki dekora-
cje stajg si¢ coraz bardziej umowne, a przy odpowiednim oswietleniu mozna zmieni¢
fakture materiatu czy przedmiotéw oraz sposéb realizacji. Rozbudowana scenografia
coraz czedciej ustepuje miejsca tworzonym w rezyserce elektronicznym iluzjom, do
ktérych nalezg petlnoekranowe grafiki, zajmujace fragment ekranu ramki i kompu-
terowo generowane tto. Wybdr obrazéw z réznych kamer i ich miksowanie odbywa
sie w rezyserce studia. Realizator obrazu, czyli rezyser techniczny, moze przelacza¢
obraz bezposrednio migdzy kamerami lub dokonywa¢ stopniowych przejs¢ za po-
moca rozmaitych rozwigzan montazowych, na przyklad odstaniania, wygaszania lub
przenikania obrazu.

Prezenterzy maja przed sobg kartki z komentarzem lub komputer. Wszystkie sta-
cje korzystajg takze z telepromptera, ktory wyswietla zapisany tekst. Stowa odbijajg
sie na szklanej tafli znajdujacej si¢ przed obiektywem. Kamera nie widzi szkla, lecz

> Rozwazania o kwestii plci w dziennikarstwie znalez¢é mozna w ksigzce Stuarta Allana, Kultura
newsow, przel. A. Sokotowska, Krakéw 2006, s. 125-147.
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jedynie znajdujacego sie za nim prezentera, ktory czyta odbity tekst, zachowujac ztu-
dzenie kontaktu wzrokowego z widzem. W serwisach coraz bardziej dynamiczny sta-
je sie takze sposob prowadzenia kamery, przez co program zyskuje na atrakcyjnosci.

3. Komunikowanie niewerbalne

Komunikacja niewerbalna dostarcza kontekstu, w ramach ktérego dokonuje sie
interpretacja komunikatéw werbalnych. Obejmuje ona sygnaty pozbawione stéw lub
uzupelniajace stowa. Wiekszos¢ badaczy wyrdznia nastepujace kategorie niewerbal-
nych zachowan:

— aparycja — zmienne i kierowane cechy, takie jak ubranie, uczesanie, makijaz, przybranie i ozdo-
by: cechy, takie jak fizjonomia, waga, tusza i wzrost, sa tylko cze¢$ciowo zmienne;

— kinezyka — widoczne ruchy ciata, w tym gestykulacja, mimika twarzy, ruchy tulowia i konczyn,
pozy, postawy, wzrok, spojrzenie itp.;

— proksemika — wykorzystanie interpersonalnego dystansu i relacji przestrzennych;

— dotyka (haptyka) — przekazywanie sygnatu poprzez rézne formy bezposredniego kontaktu fi-
Zycznego;

— prajezyk — przekazywanie sygnalow glosowych innych niz artykutowane stowa;

— chronemika — wykorzystanie czasu jako swoistego systemu przekazow?.

Zachowanie werbalne i niewerbalne wzajemnie si¢ wzmacniaja i uzupelniajq.
Dodatkowo metaprzekazy w formie sygnaléw niewerbalnych pomagaja odbiorcom
komunikatow oszacowac intencje i motywacje nadawcy oraz doprecyzowac ich zna-
czenie.

Istotnym elementem w serwisach informacyjnych jest ubior prezenterdw, dostarcza-
jacy informacji na temat danej osoby i norm zawartych w firmowym dresscode lub ety-
kiecie wygladu. Dresscode to wewnetrzne przepisy i procedury dotyczace ubioru pra-
cownikow, reprezentujace wartosci, do jakich firma si¢ odnosi i jakie wyznaje. Wsrod
prezenteréw analizowanych stacji dominuje styl formalny, z przewaga marynarek i za-
kietdw, z bizuterig ograniczong do minimum. Ciemne kolory budujg prestiz i kojarza
sie z powaga, metaliczne — z przepychem i bogactwem, jaskrawe, zywe — z dynami-
zmem i aktywnoscig, kolory pastelowe — oznaczajg finezj¢ i delikatnos¢. Najwigksze
zaufanie wzbudza kolor niebieski. Bardziej swobodne weekendowe wydania cechuje
moda casual, pozwalajaca na wieksza dowolno$¢ i luz w doborze ubran. Strdj casual
oznacza sportowa elegancje, a wiec polaczenie klasyki, mody i sportowych dodatkow.
Dopuszcza on mniej eleganckie materialy (bawelne, sztruks, len, dzins), nie ma tez
ograniczen co do koloréw i wzoréw (dozwolone sg hafty, koronki czy nadruki).

Prezenterow serwisow informacyjnych wyrdznia ograniczona gestykulacja, w kto-
rej dominuja ilustratory, regulatory i afektatory. Ich nadrzednym celem jest podkres-

6 W. Glodowski, Komunikowanie interpersonalne, Warszawa 2001, s. 152.
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lenie przekazu werbalnego, zsynchronizowanie komunikacji i wyrazenie niektérych
uczué. Swiadomy i intencjonalny usmiech rozpoczynajacy i koriczacy kontakt z wi-
dzem wytwarza atmosfere zyczliwosci i ciepta. Najwiecej informacji dostarcza twarz
i ekspresja mimiczna prowadzacych, ktérzy daza do minimalizowania i neutralizo-
wania emocji, utrzymujac bezposredni kontakt z widzem poprzez wizjer kamery.
Iluzja bezposredniego kontaktu z odbiorcg zachgca i zaprasza do interakcji, jest wy-
razem pozytywnego nastawienia i szczerosci.

Szczegblng role w prezentowaniu informacji odgrywaja sygnaly parawerbalne,
czyli wokalny wymiar mowy. Parajezyk skiada sie z wlasciwosci gtosowych danej
osoby i wokalizatoréw, ktére pelnig funkeje:

— emocjonalng,

— ksztaltowania i kierowania wrazeniami,

— regulacyjna.

Na podstawie prajezyka powstaje calosciowa ocena, obejmujaca wrazenia doty-
czace fizycznego wygladu (zwigzane z typem budowy ciata, plcia, wiekiem), wrazenia
zwiazane z cechami osobowosciowymi (np. osoba dynamiczna, agresywna, spokoj-
na) i wrazenia wartosciujaco-oceniajace.

Wyrdzniamy pie¢ glownych parametréw glosu:

— sita glosu/glosnos¢,

— tempo mowienia,

— plynnos¢,

— ustawienie lub poziom gtosu,

— jakos¢ glosu.

Prezenterzy analizowanych serwiséw moéwia glosno i szybko dzigki krétkim zda-
niom i czestym przerwom. Ich glosy naturalnie ekspresyjne majg zréznicowany po-
ziom ustawienia, ktéry zmienia si¢ spontanicznie i w sposob niewymuszony. Zazwy-
czaj nie uzywaja wokalizatoréw lub dzwiekéw bez struktury jezykowej, np. placzu,
mruczenia czy ,wypelniaczy” typu: ech, aha! wow!

4. Sztuka prezentowania informacji

W telewizyjnej scenerii komunikacyjnej powstaje dyskurs, w ktérym prezenterzy
petnig odpowiednie funkcje publiczne. Celem uczestnikéw dyskursu publicznego
jest pozyskanie odbiorcy, zauroczenie go i przekonanie do swych racji. Akty mowy
skierowane do odbiorcy zawieraja odpowiednie czasowniki performatywne i kon-
strukcje ukryte, w ktérych — w formie sadéw inferencyjnych — przemycane sg za-
biegi pozyskiwania widzow.

Sztuka prezentowania informacji polega na przekazywaniu tekstu z zachowa-
niem spokoju i powagi, przy jednoczesnym naturalizowaniu wypowiadanych stéw
i nadawaniu im cech spontanicznej komunikacji. Zaplanowana spontanicznos¢ wy-
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powiedzi sprawia wrazenie bezpo$redniej komunikacji. Pomiedzy prezenterem ser-
wisu a widzem powstaje dialogiczna strategia wspdtobecnosci poprzez nawigzanie
kontaktu wzrokowego z kamerg, czyli domniemanym odbiorca. Wspélna przestrzen,
wspolny czas oraz wrazenie, ze stowa pochodza bezposrednio od prezentera i sa
szczere, wzbudzaja w widzu poczucie obecnosci w studiu.

O perswazyjnej roli tego typu komunikatéw $wiadczy obecno$¢ zwrotéw grzecz-
nosciowych, jezykowych wyktadnikéw wspolnej wiedzy lub jezykowych sygnatow
uczuciowego utozsamiania si¢ z widzem. Szczegdlna role w funkcji rytualnej petni
réwniez czasownik performatywny ,zapraszam’. Ten wyrdzniony przeze mnie cza-
sownik wykonawczy odpowiedzialny jest za organizowanie przestrzeni dyskursyw-
nej i zachgcenie telewidza do aktywnego wiaczenia sie w dyskurs.

Przekaz telewizyjny zaklada istnienie jednego nadawcy aktywnego komuni-
kacyjnie oraz wielu odbiorcéw, odbierajacych komunikat w tym samym czasie,
w ktorym jest nadawany. Odbiorcy majg mozliwos¢ obserwowania zachowan ko-
munikacyjnych werbalnych i niewerbalnych nadawcy tak jak w kontakcie bezpo-
srednim. Prezenter realizuje funkcje fatyczna jezyka, ktora polega na nawigzaniu,
podtrzymaniu i konczeniu werbalnego kontaktu z odbiorca. W fikcyjnym $wiecie
wirtualnej rozmowy nadawca przekazuje odbiorcy nastepujace tresci:

a) na etapie rozpoczynania kontaktu — ‘Mowie ci, ze bede teraz mowil do ciebie;,
przyklady deklaratywow:

Dobry wieczér Panstwu, na ,,Fakty” zaprasza Kamil Durczok.

Dzien dobry. Piatek, 16 wrzes$nia, Maciej Orlo$, zapraszam na ,,Teleexpress”;

b) na etapie podtrzymania kontaktu — ‘Moéwig ci, ze caly czas jestem, by mowic¢
do ciebie] np.

Ogladacie Panstwo gtéwne wydanie ,,Faktow”
To tyle informacji ze §wiata. A co jeszcze czeka nas w serwisie? Oto skrét wiadomosci z Polski;

¢) na etapie wyciszania kontaktu — ‘Moéwig, ze za chwile bede konczy¢ moéwienie
do ciebie] np.

I ostatnia w tym programie informacja...
A na koniec mamy dla Panstwa co$ przyjemnego...;

d) na etapie konczenia kontaktu — ‘Moéwie ci, ze konicze moéwienie do ciebie),
np.
Dziekujemy Panstwu za uwage i do zobaczenia.

Mitego wieczoru, do widzenia.
Do zobaczenia juz jutro o tej samej porze.

Prowadzacy program bardzo czesto stosuja zabieg familiarnosci — bezposred-
niego zwracania si¢ do widzow. Prezenter staje si¢ jednoczes$nie autorem, auto-
rem implikowanym oraz narratorem z ekranu, a widz symultanicznie zyskuje role:
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odbiorcy wewnatrztekstowego, widza implikowanego i widza prawdziwego, ktory
ma wrazenie bezposredniej, interpersonalnej komunikacji. Formy adresatywne
w kontakcie medialnym podzieli¢ mozna na formy typu ,wy” i formy ,prosze
panstwa”. Pierwszy typ odpowiada relacji bycia partneréw konwersacji na ty, dru-
gi — na pan, pani.

Rozpoczynanie serwisu odpowiada nawigzaniu kontaktu miedzy nadawcg a od-
biorca w akcie mowry, co jest niezbednym warunkiem zaistnienia komunikacji jezy-
kowej. Inicjalne miejsce w tekstach prezenteréw zajmuje przedstawianie sie osoby
obecnej w studiu, ktéremu towarzyszy akt powitania widzoéw wpisany w prezentacje
tozsamosci instytucjonalnej stacji programowe;j. Atrybucja tekstu jest sygnalem pod-
miotowosci nadawcy, ktory przenosi komunikacje z przestrzeni instytucjonalnej do
interpersonalnej na poziomie zewnatrztekstowym.

Kolejnym elementem struktury jest chronologicznie ulozone, intencjonalnie
nacechowane przedstawienie kolejnych jednostek serwisu. Funkcja rozpoczecia
serwisu realizuje w strukturze glebokiej inwariant znaczeniowy: ‘Moéwie, ze chce
podkresli¢, ze zaczal si¢/ zaczynam/ zaczynamy nowy program. Czes¢ finalna za-
wiera pozegnanie z widzem, dookreslone epistemiczng ocena i zacheta do pozo-
stania z dang stacja telewizyjna.

Inng forma realizacji fatycznosci w komunikacji medialnej jest prowadzenie
z nadawcag gry jezykowej. Rodzajem takiej gry jest na przyklad stosowanie pytan,
na ktore nadawca nie oczekuje odpowiedzi. Pytania nastepuja po krétkich wpro-
wadzeniach do poszczegélnych materiatow, a poprzedzajg zapowiedz odpowiedzi
na nie, na przyktad:

»Fakty”. Justyna Pochanke. Witam Panstwa. Na poczatek te najnowsze ze sprawy Krzysztofa Olew-
nika. Czy obok porwania, zbrodni i skandalicznych zaniedban jest takze watek polityczny? Co laczy

lokalnego dziatacza SLD z gangsterami i porywaczami? Jakim cudem chcial uwolni¢ Krzysztofa? Czyzby
wiedzial, gdzie jest? — Dariusz Prosiecki.

W presupozycjach pytania jako gatunku mowy umiesci¢ nalezaloby zalozenie
niewiedzy osoby pytajacej. Prezenter zna jednak odpowiedzi na formulowane przez
siebie pytania, ktore z punktu widzenia zasady kooperacji mogtyby zosta¢ uznane za
zbedne. Pytania tego typu maja charakter retoryczny. Ich retoryczna wartos¢ wynika
z tego, ze kazde pytanie, zakladajac w akcie perlokucji odpowiedz, aktywizuje odbior-
ce i zmusza go do kontaktu.

Podane przyklady gier jezykowych maja charakter semantyczny. Wykorzystu-
ja one semantyczng relacje polisemii, oparte na niej dzialania na frazeologizmach
i metafore. Przyktadowo na koniec ,,Teleexpressu” pojawil si¢ przytoczony przez pre-
zentera napis na tablicy gdynskiego osiedla: ,,Do istniejacych schodéw 120 metréw”.
Sprowokowalo to komentarz finalny:

Istnieje prawdopodobienstwo, ze istniejacy ludzie do nich trafia. Jutro w ,Teleexpressie” zaistnieje
Maciej Orlo$. Zapraszam do istnienia, yyy, do widzenia.
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Gry jezykowe symulujg interakcje, wywolujac zaangazowanie odbiorcy. Ich
rola wzrasta wraz z komercjalizacja mediéw. Gdy najwazniejszym kryterium oce-
ny nie jest jako$¢ przekazu, lecz ogladalnos¢ i sam fakt czestosci odbierania prze-
kazu — fatyczno$¢ traktowana jest jako narzedzie, ktore zapewni¢ ma oplacalnosé
nadawania.

Specyfika serwisu informacyjnego jest to, ze sktada sie z mniejszych czastek ga-
tunkowych, ktére scala osoba prezentera. Prowadzacy ma za zadanie podtrzymy-
waé kontakt ze stuchaczami i taczy¢ poszczegolne elementy bloku serwisowego.
Jako dysponent rél wprowadza on kolejne cze¢éci programu, zapowiada informa-
cje, faczy si¢ z korespondentami i wprowadza na antene reporteréw. Zapowiedzi
moga mie¢ charakter aktow nagléwkowych oraz aktoéw bardziej rozbudowanych,
wprowadzajacych odbiorce w zagadnienie. Drugi typ aktéow opatrzony jest ko-
mentarzem lub refleksja prezentera. Jeszcze inng funkcje pelnig dopowiedzenia
prezenterskie, czyli wypowiedzi, w ktérych prezenter odnosi si¢ do obcych kwestii
zrealizowanych przez kogo$ innego lub materialéw bedacych sktadnikami serwi-
su. Dopowiedzenia zawiera¢ moga proste akty podzigkowania za przygotowany
material, ale takze rozbudowane komentarze, uzupelnienia, zyczenia, streszczenia
lub podanie informacji z jeszcze innych zrddel.

Dzieki fatycznej funkcji telewizyjnego méwienia w kazdym indywidualnym
odbiorcy powstaje przekonanie, ze komunikat skierowany jest wtasnie do niego.
Ponadto ma takze sprawial wrazenie, ze komunikowanie za pomocg medioéw to
w rzeczywisto$ci komunikacja typu face to face.

TV presenter

Summary

The presenter is a final link in communicating a programme’s subject or message to viewers. It is the
person who hosts, narrates, presents, or takes the main role in the programme. The aim of this article is
to analyse the role of a presenter in news programmes and to prove that what usually makes or breaks
a presenter is his/her ability to project the right type of onscreen personality.

Dziennikarstwo i Media: Ksztattowanie wizerunku jako narzg¢dzie public relations, 2011
© for this edition by CNS



