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Stand-up, czyli wypowiedz reporterska

Wigkszo$¢ polskich poradnikéw dziennikarskich i opracowan dotyczacych formal-
nej struktury wiadomosci dotyczy przede wszystkim informacji prasowej. Prasowa
i telewizyjna wersja dziennikarskiego dyskursu r6zni si¢ migdzy innymi pod wzgle-
dem sposobu porzadkowania informacji o zdarzeniu oraz konstrukgji relacji. R6zni-
ce te wynikaja z odmiennej przestrzeni, w ktorej przekazywane s3 informacje, oraz
innego sposobu odbioru. W przypadku informacji telewizyjnej przestrzenig prze-
kazu jest cze$¢ programu informacyjnego, a z poszczegoélnymi informacjami mozna
zapoznawac si¢ jedynie w ustalonej przez nadawce kolejnosci. Relacja musi tworzy¢
spojna i zamknietg calo$¢, ktorej sens ogdlny jest suma znaczen czastkowych, a kazde
znaczenie czastkowe jest zgodne z sensem ogélnym.

Celem autorek jest analiza czesci sktadowej informacji telewizyjnej zwanej ko-
mentarzem reporterskim. Analizie poddane zostana stand-upy serwiséw informa-
cyjnych telewizji publicznej na przykladzie ,Wiadomosci” i telewizji komercyjnej na
przyktadzie , Faktow”. Teksty telewizyjne zaliczane s do grupy tekstéw méwionych
opracowanych, ktdre tacza cechy odmiany méwionej i pisanej jezyka ogdlnego. Z od-
miany mowionej przejmuja strukture aktu mowy i elementy sytuacji komunikacyj-
nej, a z odmiany pisanej — sposdb opracowania tekstu i stylistyke.

Dziennik telewizyjny to cykliczny program informacyjny, serwis, majacy na celu
informowanie o waznych faktach, wydarzeniach, opiniach i prognozach oraz prze-
kazywanie informacji w celu objasnienia tta tych wydarzen lub faktéw. Dzienniki
w telewizji nadawane sg o stalych porach, w formule programéw porannych, popo-
tudniowych, gléwnych wiadomosci wieczornych i serwisu péznowieczornego. Co-
dzienne programy informacyjne maja za zadanie przedstawi¢ najwazniejsze wyda-
rzenia w szerszym ujeciu. Zwykle obejmuja informacje z calego dnia i trwajg od 15
do 60 minut. Serwisy informacyjne zbudowane s3 z réznego typu newséw. Wiekszos¢
z nich zawiera wypowiedz reporterska, zwang stand-upem, ktora jest przedmiotem
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niniejszej analizy. Z racji skrétowej analizy pominiete zostaty rozwazania o zlozonej
strukturze newsow i ich wielogatunkowosci.

Do narodzin komentarza przyczynila si¢ najprostsza informacja, ktéra wymaga-
ta oprocz podania faktéw takze ustosunkowania si¢ do nich. Komentarz to gatunek
publicystyczny, kierujacy uwage odbiorcy na biezace sprawy, ksztaltujacy ich punkt
widzenia i informujacy, jak odbiera¢ rzeczywistos¢. Celem zasadniczym komentarza
jest wyrazenie stanowiska wobec zaistnialych faktow, ich analiza oraz rzeczowa argu-
mentacja z przywolaniem réznych punktéw widzenia i polemizowanie z nimi. Gatu-
nek ten wyrdznia sie wieloskladnikowym potencjatem illokucyjnym, interakcyjnym
charakterem komunikatu i perswazyjna gra wykladnikami kategorii osoby.

W telewizyjnych serwisach informacyjnych ze wzgledu na autora wypowiedzi wy-
szczegdlni¢ mozna nastepujace komentarze:

a) komentarze redaktorskie w postaci stand-updw,

b) komentarze-wypowiedzi eksperta,

c) komentarze w postaci korespondencji.

Ze wzgledu na sposéb formulowania opinii wyodrebni¢ mozna:

a) komentarz bezposredni, czyli wypowiedz, ktéra jasno okresla rodzaj opinii
i tworce,

b) komentarz posredni, gdy w roli komentarza wystepuja inne gatunki.

Jesli za kryterium podzialu uznamy charakter opinii, postawe emocjonalng nadaw-
cy i dominujaca barwe stylistyczng przekazu, to (za Marig Wojtak) wyrézniamy:

a) komentarz stonowany, rzeczowy, oparty na argumentacji, objasniajacy i interpre-
tujacy, przyblizajacy odbiorcy opisywane zdarzenia,

b) komentarz satyryczny, osmieszajacy i krytykujacy przez wyolbrzymienie dane
zjawisko, zdarzenie lub pokazanie kontrastowego tla,

c) komentarz ironiczny, interpretujacy zdarzenia krytycznie przy pozorach apro-
baty,

d) komentarz Zartobliwy, eksponujacy humorystyczna strone opisywanych zja-
wisk, sprowadzajacy krytyke do poziomu zabawy, tagodzacy krytyke, dzigki ludycz-
nemu charakterowi wypowiedzil.

Komentarze mogg si¢ opierac na kilku schematach kompozycyjnych, wspottwo-
rzacych strukture tekstu, taka jak:

— struktura argumentacyjna (w tym na przykiad prognoza lub ekspozycja, czyli
opis opiniowanego zdarzenia),

— struktura dyskursywna (np. przytoczenie cudzej opinii wraz z polemika),

— struktura opisujgco-oceniajaca lub sprawozdawczo-oceniajaca,

— struktura dygresyjna (np. parentezy, anegdoty),

— ukfady mieszane.

I'M. Wojtak, Gatunki prasowe, Lublin 2004, s. 166-201.
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Kazdy ze schematéw moze by¢ w konkretnej wypowiedzi modyfikowany przez
dodanie sktadnika eksponujacego postawe autora lub jego redukcje.

Wybér okreslonego schematu ma zazwyczaj determinacje¢ semantyczna, z wyraz-
nie zarysowanym ,ja autorskim” i dialogicznym nastawieniem tekstu. Dziennikarz
przyjmowac moze rozne role:

— polemisty, ktéry chce poruszy¢ opinie publiczng,

— propagatora okreslonych idei, postaw, pogladow,

— moralisty,

— demaskatora.

Dialogiczno$¢ struktury i aktywizowanie odbiorcéw przejawia si¢ w obecnosci py-
tan retorycznych. Wsréd najczesciej spotykanych pytan pozornych znajduja sie pytania
deliberatywne, ktorych celem jest spotegowanie samowiedzy stuchaczy, pobudzenie do
myslenia, wyznaczenie pola poszukiwan, a w dalszej kolejno$ci — dotarcie do poznania
prawdy. Nagromadzenie tego typu pytan stanowi doskonaly chwyt perswazyjny, ponie-
waz funkcjonuje jako zaproszenie czytelnika do wspdlnego poszukiwania rozwigzan
trudnych probleméw. Innym $rodkiem perswazyjnym jest obecnos¢ w komentarzach
»my” inkluzywnego, czyli formy zaimka ,,my” i formy pierwszej osoby liczby mnogiej
czasownikow, uwzgledniajacego odbiorce i wspolnote kulturowa. Pod katem leksykal-
nym komentarz cechuje sugestywnos¢ i obrazowos$¢ réznorodnej leksyki, wzbogacone;j
o liczne zwigzki frazeologiczne i srodki stylistyczne.

Przykladem komentarza w telewizyjnym serwisie jest stand-up lub stand-upper?
— kilkuzdaniowa wypowiedz do kamery, relacja reportera z miejsca zdarzenia. Jako
gatunek pogranicza pelni podwdjna funkcje: informacyjng i publicystyczna, budujac
kompozycje newsa w serwisie informacyjnym. Wystepuje na poczatku, w $rodku lub
na koncu materiatu:

— stand-up poczatkowy, wprowadzajacy,

— stand-up mostkowy,

— stand-up konicowy?.

Tekst stand-up to forma monologu przedmiotowego, odnoszacego si¢ do gtow-
nego tematu informacji. Wyktadnikami jezykowymi s3: zaimki osobowe i dzierzaw-
cze, sfownictwo warto$ciujace, elementy modalne typu: wydaje si¢, prawdopodobnie,
pewnie itp.; elipsy czy powtdrzenia emfatyczne, np. pytania retoryczne. Emocjonal-
no$¢ wypowiedzi podkreslaja elementy paralingwistyczne: gesty, mimika i ton glosu
reportera. Skladniki niewerbalne modyfikuja tekst — wzbogacaja go i intensyfikuja,
zwlaszcza takie elementy, jak: akcent, intonacja, pauza, dzigki ktorym tekst zyskuje
walor emocjonalny. Reporter dynamicznie akcentuje poszczegdlne stowa czy zgloski,

2 Sama forma stand-up pojawila sie trzynascie lat temu wraz z nowym serwisem informacyjnym
TVN, czyli ,,Faktami”

3 Stand-up koricowy pelni funkcje glosy, czyli zwiezlej wypowiedzi o charakterze interpretacyjno-
-oceniajgcym, pojawiajacej si¢ w bezposrednim powiazaniu z okreslona informacja.
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kierujac uwage widza na uwypuklony w tekscie element. Do$¢ czesto dziennikarze
korzystajg z przeakcentowania zglosek, czyli niezgodnego z polska prozodig akcentu
inicjalnego na pierwsza sylabe wazniejszych wyrazow.

Stand-up pelni funkcje materialu informacyjnego o podwdjnym charakterze:

— komentarz-opinia (subiektywizm oceny),

— komentarz-analiza (obiektywne uporzadkowanie i objasnienie informacji;
wskazanie na zwigzki, relacje czasowe i rzeczowe).

Ze wzgledu na relacje z informacjg i status wypowiedzi stand-up to komentarz
nieautonomiczny — wpleciony w tekst informacji lub towarzyszacy jako odrebna
wypowiedz, ale powigzana z informacja. Ze wzgledu na sposéb formutowania opinii
stand-up moze pelni¢ funkcje komentarza bezposredniego, kiedy wypowiedz jasno
okresla rodzaj opinii i tworce, lub komentarza posredniego, w ktérym przytoczone
s cudze wypowiedzi.

Ze wzgledu na charakter opinii wyrdznione zostaty cztery typy komentarza stand-
-upowego:

a) Komentarz stonowany:

Mozna organizowaé debaty w réznych konfiguracjach, ale nie ma watpliwosci, ze dla wyborcow
ciekawa moze by¢ tylko jedna — ta, w ktorej wystepuja kandydaci, ktérzy maja realne szanse na prezy-
denture. A takich jest tylko dwéch (,,Fakty”).

Gdy juz raczej nie ma watpliwosci, ze powddz bedzie smutnym tlem dla tych wyboréw, mozna mie¢
pewnos¢, ze udzial w nich jak nigdy dotad i jak nigdy w tak wielu miejscach bedzie wymagal nie tylko
mobilizacji, ale i wyjatkowej determinacji... wyborcow (,,Fakty”).

Awanse zespolow z matych miejscowosci zawsze wigzaly sie z duzym rozgtosem. Niestety, zwykle
konczyty si¢ spadkiem z jeszcze wigkszym hukiem. Pilkarze z Niecieczy sa na dobrej drodze, by z tym
zwyczajem skonczy¢ (,,Fakty”).

Naukowcy na calym $wiecie od wielu lat przede wszystkim szukaja dobrego $rodka transportu dla
biatek, ktére maja niszczy¢ raka. Srodek zwany wektorem nie moze tru¢ i musi szybko i skutecznie do-
wozi¢ do celu (,Wiadomosci”).

b) Komentarz satyryczny:

Po wczorajszym meczu to nie Polacy, a Hiszpanie powinni si¢ wstydzi¢. To oni bowiem kopali leza-
cego, to oni sprawili ze pilka nie stracita swej kraglosci, ale bramek na boisku na pewno nie bylo dwéch.
To oni wreszcie nie zagrali tak jak przeciwnik na to zezwalal, bo skoniczylo sie na marnym 6-0, a nie na
dwucyfréowce (,Wiadomosci”).

c) Komentarz ironiczny:

Przebojem podbijajac serca wyborcow trzeba pamieta¢ o zasadach show biznesu. Aniotki w chor-
kach oczywiscie $wietnie si¢ sprzedaja, byle tylko frontmen nie falszowat (,,Fakty”).
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d) Komentarz zartobliwy:

W zasadzie to i tak sa naszymi dobrymi znajomymi [politycy]. Skoro ich utrzymujemy, skoro towa-
rzysza nam caly dzien w radiu, w telewizji czy na ulicy, to juz naprawde taka wyprawa na wakacje czy
wspdlne wino to mate piwo (,,Fakty”).

W konkretnych materiatach typy te mieszajg sie, przy czym w ,Wiadomosciach”
dominuje stand-up stonowany, a w ,,Faktach” — pozostale formy opinii, np. stono-
wany/ironiczny:

Walczgc o stupki i glosy poparcia, politycy ze wszystkich stron jakby zapominajg, ze powodzianie
czego jak czego, ale wody i burz maja do$¢. Tych politycznych réwniez (,Wiadomosci”).

Czasami zyciem rzadzi uktad. W przypadku naszego zycia jest to uklad krazenia. Trzeba by¢ bardzo
czujnym, aby go nie zniszczy¢ (,,Fakty”).

Struktura stand-upa moze pelni¢ funkcje: argumentacyjna, opisujaco-oceniajaca
czy sprawozdawczo-oceniajacg. Moze rdwniez zawiera¢ prognoze zdarzen opartg na
poréwnaniu lub analogii. Istotny jest tez element atrybucji i kreowania wizerunku
dziennikarza. Stand-up koncowy zawiera imig¢ i nazwisko reportera, miejsce lub na-
zwe redakeji serwisu. To element dyskursu wiadomosci, ktory jest sygnatem pod-
miotowosci nadawcy oraz formg kreowania spotecznego wizerunku danego serwisu
telewizyjnego.

Podsumowujac, wzorzec komentarza ma charakter normatywny: uwypuklenie
wiedzy na temat komentowanych faktéw czy zdarzen, zwrdcenie uwagi na atrakcyj-
no$¢ formy, jasnos¢ i precyzje wystowienia, argumenty, dobdr $rodkéw perswazyj-
nych, umiarkowanie w stopniu kategorycznosci wyglaszanych sadow.

Television stand-up

Summary

Television is an attractive subject of research because of the nature of audiovisual and multi-impact
message to the recipient. The aim of this article is to analyse the specific component of television infor-
mation — stand-up with mixture of news and entertainment features. Material for the analysis is based
on recordings of news programmes in TVP and TVN.
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