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Na wstepie sprobujmy odpowiedzie¢ na pytanie: czy twdrczo$¢ Ryszarda Kapuscin-
skiego nalezy do kultury masowej?

Na podstawie przeprowadzonej ankiety, rozpisanej wsréd 3000 respondentéow
(robotnikéw, kierowcow, sprzedawcow, handlowcéw, przedsiebiorcow, nauczycieli
szkot podstawowych, gimnazjalnych, zawodowych, licealnych, oséb z maturg, ab-
solwentoéw szkol wyzszych, w tym takze dziennikarzy prasy regionalnej i lokalnej)
w wieku od 20 do 65 lat, mozna stwierdzi¢, ze niestety, Ryszard Kapuscinski dla 70%
badanych byl postacia anonimowa. 75% respondentéw po raz pierwszy uslyszato
o Kapuscinskim dzien po jego $mierci, kiedy to w Polsce wszystkie stacje telewizyjne,
radiowe oraz tytuly prasowe informowaly o jego odejsciu, przypominajac, kim byl,
co zrobit dla kultury polskiej, co napisat’.

Niestety, tylko pozostalym 25% o0s6b nazwisko Kapuscinskiego do dnia jego
$mierci kojarzyto si¢ wlasciwie: z dziennikarstwem i literatura, a sam autor Cesarza
byt i pozostal wzorem dziennikarza, reportera, ktéry mowil rzetelnie o otaczajacym
go $wiecie, od ktérego mozna bylto nauczy¢ si¢ dociekliwosci, cierpliwosci, poszano-
wania drugiego czlowieka i celnego — bez narzucania si¢ — wydawania o nim opinii,
a takze warsztatu dziennikarskiego (mie¢dzy innymi zbierania i sprawdzania faktow,
poglebiania wiedzy, odpowiedzialnosci za stowo, plastycznego, ale lapidarnego opisu,
eseizacji wypowiedzi, polegajacej na trafnym wycigganiu wnioskéw w formie dwu-,
trzyzdaniowej sentencji).

! Badania przeprowadzone zostaly przez piszacego te stowa wsréd mieszkanicéw Podkarpacia,
w Swietokrzyskiem, na Slasku i w Lodzkiem od lipca do pazdziernika 2007 roku.
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186 Kazimierz Wolny-Zmorzynski

Wspomniana ankieta dowodzi, ze tworczo$¢ Ryszarda Kapuscinskiego nie nale-
zala do kultury masowej. Nalezata i nalezy do kultury wysokiej, a za sprawg mediéw
(szczegolnie telewizji) o Kapuscinskim i posrednio o jego tworczosci dowiedzialy si¢
masy.

Sam Kapuscinski o takiej sytuacji powiedzial przed laty:

Poziom mediéw dokladnie odzwierciedla sytuacje w kulturze — czytamy w Autoportrecie reportera
— z jej podzialem na kulture wysoka i masowa. Sa powazne pisma, radiostacje, programy telewizyjne
i w nich zachowalo si¢ odpowiedzialne dziennikarstwo w starym stylu. Ale jest to oczywiscie mniej-
szo$¢. Bo media w wiekszosci sa dzi$ czescig dynamicznie rozwijajacego sie w skali planetarnej $wia-
ta ustug. Dlatego musimy pamigta¢, ze kim innym jest dziennikarz, a kim innym pracownik mediéw.
W polskim jezyku to rozréznienie niestety nie funkcjonuje. W angielskim jest natomiast bardzo wyraz-
nie definiowane. Uzywa sie pojecia ,journalist” i uzywa si¢ pojecia ,,media worker”, ktére z dziennikar-
stwem nikomu si¢ nie kojarzy. Mozna by¢ ,,journalist” i wcale nie by¢ ,,media worker”. T odwrotnie [...].

Dlatego tak trudno nam moéwi¢ o dziennikarstwie i mediach w ogoéle. Na catym
$wiecie s3 znakomite gazety, takie jak ,Le Monde”, ,,El Pais”, , Frankfurter Allge-
meine Zeitung’, ,Independent” albo ,New York Times”. Sg ambitne, daja rzetelny
i poglebiony obraz swiata. Podobnie jest z telewizja: BBC i Arte, wspaniate kanaly
telewizyjne, tez sg czescig swiata medidw. Ale obok nich istnieje owa masdéwka
medialna, ktéra nalezy do kultury zabawy i nie ma nic wspolnego z rzetelng infor-
macja i wiedza.

W Polsce ciagle zZyjemy wedlug standardéw z epoki przedmedialnej i od ludzi, ktorzy nie majg ani
kwalifikacji, ani aspiracji, Zadamy respektowania zasad, nie bedacych i nie mogacych by¢ zasadami. Na
$wiecie nikt nie zada od ,,media workers”, by byli komentatorami spraw wielkiego $wiata albo dawali
nam jakie$ objasnienia o walorze poznawczym. Rozlicza sig ich z atrakcyjnoéci towaru, ktéry wyprodu-
kuja. To sa reguly medialnego $wiata, w ktérym — nie zdajac sobie z tego jeszcze sprawy — juz tkwimy,

ktorego jestesmy czesciag. W mediach nie beda pracowa¢ wylacznie Lipmanowie, Wankowicze i Pru-
2

szynscy, cho¢ dla nich tez musi by¢ miejsce®.

My wiasnie bedziemy moéwic tutaj o ,Lipmanach, Wankowiczach i Pruszynskich”, poniewaz — jak
podkreslal Ryszard Kapuscinski — dla niego Wankowicz i Pruszynski byli mistrzami zawodu dzienni-
karskiego. Mistrzostwo dotyczyto zaréwno zagadnien warsztatowych, jak i etycznych?.

Czymze jest etyka dziennikarska i jak ja rozumiec?

Za ojca etyki uwaza si¢ Sokratesa, ktory wigzal ja z wiedza. Dziennikarstwo czer-
pie z etyki Sokratesa, a przede wszystkim z sofistow.

Sokratejska metoda poznawania $wiata — jak zauwaza Jan Pleszczynski, autor
Etyki dziennikarskiej — polega na zadawaniu pytan i pilnym stuchaniu odpowiedzi,
drazeniu tematu i stopniowym ukazywaniu przestrzeni mozliwego konsensusu. So-

2 R. Kapuscinski, Autoportret reportera, Krakéw 2007, s. 122-123.

3 R. Kapuscinski, O Warikowiczu, ,Kultura” 1974, nr 38, s. 9, oraz por. K. Wolny-Zmorzytiski, Wo-
bec swiata i mediow. Ryszarda Kapusciriskiego dylematy dziennikarskie, literackie, spoteczno-polityczne,
Krakow 1999, s. 77.
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kratejskie ,wiem, Ze nic nie wiem” jest deklaracja checi porozumienia, wspolnego
rozwigzania problemu. Sokrates, Swiadomy swojej niewiedzy, chcial si¢ dowiedziec.
Dlatego dialog z myslacymi inaczej uwazat za wlasciwg droge dochodzenia do poro-
zumienia®,

Etyka dziennikarska reprezentowana przez Kapuscinskiego ma zakorzenienie
w etyce sokratejskiej. Kapu$cinski wprawdzie nie napisal podrecznika dziennikar-
stwa, etyki dziennikarstwa ani teorii reportazu, jak Melchior Wankowicz (Karafka
La Fontaine’a), ale przygladajac sie jego tworczosci, mozna zauwazy¢, czym dla niego
byta etyka dziennikarska. Tworczo$¢ autora Hebanu moéwi posrednio o jego teoriach.

Ryszard Kapuscinski byl i jest autorytetem szczegdlnie dla dziennikarzy. Swoja
praca pokazal, na czym polega etyczne dziennikarstwo — to dziennikarstwo dla elit,
nie dla mas.

Udowodnil, ze nie nalezy zy¢ w $wietle reflektoréw, kamer telewizyjnych, ale jesli
chce sie uprawia¢ rzetelne dziennikarstwo, nalezy by¢ blisko ludzi, rozmawia¢ z nimi,
zy¢ z nimi, przygladac sie im, przezywac ich problemy razem z nimi, zbierajac mate-
rial badawczy, czytac i pogltebiac wiedze, a nastepnie w zaciszu gabinetu pracowac, by
opowiedzie¢ innym o poznanych historiach.

Kapuscinski opowiadal o $wiecie za posrednictwem reportazu pisanego, ktdry
stanowi swoiste uzupelnienie szybkiej informacji dla mas, publikowanej w telewi-
zji, radiu, prasie®. Przychylat sie do pogladu, Ze we wspdltczesnym $wiecie mediow
informacija staje sie towarem, a dziennikarz kupcem sprzedajacym swoéj towar®. Od-
biorca natomiast bedzie potencjalnym klientem, ktéry ma prawo wyboru i kupna
takiego towaru, ktérym jest zainteresowany. Nadawca — dziennikarz moze tylko za-
proponowaé forme przekazu. Jej wybér nalezy juz do odbiorcy’. Zalezy to od jego
zainteresowan, wrazliwosci i potrzeb. Najwazniejsze jest to, by dziennikarz rzetelnie
poinformowat o opisywanych problemach, w natloku informacji umiat odrézni¢ do-
bro od zta, pokonat trudnosci zwigzane z koniecznoscig osadzania zjawisk wymyka-

47. Pleszczynski, Etyka dziennikarska, Warszawa 2007, s. 57.

> K. Krzysztofek, Komunikowanie migdzynarodowe. Informacja. Kultura. Srodki masowego przekazu.
Stosunki migdzynarodowe, Warszawa 1983, s. 90-91, 95.

6 R, Kapuscinski, Lapidarium IT, Warszawa 1995, s. 22, oraz por. T. Goban-Klas, P. Sienkiewicz, Spo-
teczeristwo informacyjne: Szanse, zagrozenia, wyzwania, Krakow 1999, s. 34-35: ,, Informacja byta wazna
dla czlowieka od zawsze. Tym si¢ roznimy od zwierzat, iz §wiadomie i stale wymieniamy informacje. Lu-
dzie to prawdziwi fowcy informacji. Dopiero jednak w gospodarce rynkowej, cho¢ bardzo dawno temu,
informacjastatasietowaremktéry mozna kupic¢isprzedad [...] Reuter dzi-
siaj jest $wiatowa agencja prasowo-informacyjng o obrotach rzedu miliardéw dolaréw. Dla przesylania,
gromadzenia i przetwarzania informacji, gléwnie ekonomicznych, uzywa [...] najnowszych technologii
satelitarnych, kablowych oraz komputeréw. Nie zmienila sie jednak istota instytucji ani charakter jej
dzialalnosci. Zysk osiaga sie ze zbierania, przetwarzaniaiprzesylaniainfor-
macji [podkr. KW.-Z.]”.

7 Por. I. Thnatowicz, Czlowiek. Informacja. Spoleczeristwo, Warszawa 1989, s. 191-198.
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jacych sie ocenie®. Nie moze jednak rzadzi¢ nim przekonanie, ze musi informowa¢
jednostronnie, tak jak zycza sobie tego odbiorcy. Jego informacje powinny sie opiera¢
na sprawdzonych faktach. Winien kierowac si¢ prawda, a nie gustami czytelnikow
kupujacych dany tytut®. Gtéwnym zadaniem mediéw, w tym takze reportazu, jest to,
by przejely one funkcje publicznego nosnika dyskus;ji'? (teoria sokratejska), oprocz
funkcji ustugodawcy i orientowania o wydarzeniach!!, by reporter nie pokazywat
$wiata tak, jak chca go zobaczy¢ odbiorcy, ale tak, jak on wyglada naprawde (co po-
winno by¢ podstawg etycznego zachowania dziennikarza).

Ryszard Kapuscinski nalezal do oséb, ktérym dane bylo uczestniczy¢ w waznych
dziejowych wydarzeniach. Przekazywat o nich wiadomosci jak najszerszemu gronu
odbiorcéw. Za posrednictwem swych utworéw trafial do wyobrazni czytelnikow.
Jego reportaze, mimo ze pisane byly do dziennikéw i tygodnikéw krajowych — jak
czas pokazal — nie zyly tylko chwile jak informacje prasowe, radiowe i telewizyjne,
ale sg ciagle aktualne.

W tworczosci Kapuscinskiego czytelnik znajduje siebie i odpowiedz na problemy
wspolczesnego swiata. Kapuscinski jest przewrotny w stosunku do polskiej mental-
nosci, ktéra faworyzuje Obcych — Innych nie toleruje. Tajemnica jego sukcesu tkwi
miedzy innymi w famaniu stereotypow, Kapuscinski, jak Sokrates, uczy ciagle roz-
mowy i stuchania Innych!2,

Teksty autora Hebanu inspirujg odbiorcéw do przemyslen i interpretacji. Przybli-
zajg najwazniejsze wydarzenia i problemy wspoélczesnego swiata, oswietlaja ich istote,
przyczyny i uwarunkowania. Ukazujac zagadnienia konfliktowe, jesli nie pomagaja
znalez¢ odpowiedzi na pytania nurtujace przedstawicieli réznych warstw spotecz-
nych, to przynajmniej wskazuja na nieprawidtowosci postepowania tych, od ktérych
zaleza warunki zycia danej grupy spofecznej. Utwory Kapuscinskiego nie sa pod-
recznikami filozofii i polityki. Sg obrazem $wiata, oddajacym w artystyczny sposéb
rzeczywisto$¢ otaczajaca odbiorcow.

Dobreizle dziennikarstwo mozna odréznié fatwo — méwi Kapuscinski — w dobrym dziennikarstwie
oprécz opisu wydarzenia znajduje si¢ réwniez wytlumaczenie jego przyczyn. W ztym dziennikar-
stwie istnieje sam opis, bez Zadnych zwigzkéw czy odniesien do kontekstu historycznego — relacja z na-
glego wydarzenia, z ktérej nie dowiadujemy sie ani o jego przyczynach, ani o tym, co je poprzedzilo!>.

8 B. Golka, B. Michalski, Etyka dziennikarska a kwestie informacji masowej, Warszawa 1989, s. 5.
® Por. T. Plonkowski, Amerykariska koncepcja spotecznej odpowiedzialnosci dziennikarzy, Warszawa
1995, s. 36.

10 por. ibidem, s. 115.

1 Funkcja mediéw to raczej rola moderatora, prowadzacego spoleczna dyskusje, obok funkcji
orientowania w wydarzeniach i funkcji ustugodawcy. Taka klasyfikacje funkcji medidw znajdujemy
w: S. Reiter, S. Ruf3-Mohl, Zukunft oder Ende des Journalismus? Publizistische Qualitdtssicherung-Medi-
en-management-Redaktionelles Marketing, Glitersloh 1994,

12 por. R. Kapuscinski, Ten Inny, Krakow 2006.

13 R. Kapu$cinski, Autoportret reportera..., s. 51.
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To po prostu ,,flash”, ktory prowadzi do szumu informacyjnego w umysle odbior-
cy. To tylko informacja, ktéra — zdaniem autora Imperium

jest preparowana, ale jest wyborem z danych rzeczywisto$ci, splyca zagadnienie za cene szybkosci ich
obiegu. Jest selekcjonowana. Wtedy ofiarg pada prawda, a z nig — szansa na poznanie si¢ i zblizenie
ludzi.

Barttomiej Golka i Bogdan Michalski z naciskiem podkreslaja w swej pracy pt.
Etyka dziennikarska a kwestie informacji masowej, ze dziennikarz stojacy wobec licz-
nych pokus zewnetrznych musi uczciwie wykonywac swdj zawod, poniewaz

spoleczenstwo zawsze potrzebuje petnej i prawdziwej informacji, a prawda nie moze mie¢ charakteru
stuzebnego, czyli stuzy¢ interesom jednostki lub grupy. [...] Selekcja jako element postrzegania, pierw-
szej fazy przekazu, sprowadza si¢ do dwoch zasadniczych czynnoéci intelektualnych: oceny znaczenia
danego faktu (tematu) oraz zakre$lenia granic relacji'®.

Ryszard Kapuscinski wyznal Krzysztofowi Leckiemu w wywiadzie dla miesigcz-
nika ,,Slask”:

Traktuje swoja prace i reportaz bardzo powaznie i odpowiedzialnie. Bo tez jest to bardzo delikatna
dziedzina, poréwna¢ ja mozna do chirurgii oka. Gdy napisze sie zta powie$¢, to nic z tego nie wynika,
pojawia si¢ po prostu jeszcze jedna zta powies¢. Ale jesli przebywal pan w dwu krajach, ktore sg w sta-
nie konfliktu i falszywie opisze jeden z nich, to jest juz zupelnie inna, znacznie powazniejsza sytuacja.
Reportaz ma bezpo$redni zwiazek z zyciem [...]. Bardzo malo jest solidnego, uczciwego pisania, wiele
za to strasznej tandety, ktora krazy po $wiecie. Wezmy chociazby ten nieprawdopodobny wrecz skandal
z medialnym przekazem sytuacji w Rwandzie. Trafito tam mnéstwo ludzi [...], dziennikarzy wysytanych
przez wielkie sieci medialne, ktorzy nie wiedzieli nawet, gdzie sa [...]. I pisali potem setki nonsenséw
[...]. Spotykam kolege [...] i on powiada — lece teraz do Rwandy, mam stale polaczenie z moja centralg
w Nowym Jorku i prosto z pola walki bede nadawal. Co bedzie nadawal? Przebieg walki, na Zywo. Reszta
go praktycznie nie interesuje, ma trzy minuty na nadanie przekazu. I tak wyglada niestety sprawozdaw-
czo$¢ wspolczesnego $wiata. Media nowoczesne doprowadzily do zupetnego zbatwanienia wszystkiego.
Jesli kamerzysta dostaje 30 sekund na przekazanie obrazu bardzo skomplikowanego konfliktu, to on

robi to, co robig wszyscy — pokazuje przez 30 sekund plongcy czolg i kobiete z ptaczacym dzieckiem!®.

Ryszard Kapuscinski, zbulwersowany przekazem wiadomosci z Rwandy, napisat
tekst reportazowy, ktory przewrotnie zatytulowal Wyktad o Ruandzie (w tomie He-
ban), w ktérym pokazal, jak nalezy napisa¢ reportaz, by odbiorcy zrozumieli, jakie
jest tlo zdarzen, by kazdy zdal sobie sprawe, na czym polega konflikt miedzy Tutsi
i Hutu. Sam tekst, jego kompozycja, jest reportazem, ale jednak posrednio staje si¢
wykladem, bo dzigki temu wzorcowemu tekstowi Kapuscinski uczy, jak napisac re-
portaz (bez zbednej rozwlektosci, pokazuje, na czym polega takze dystansowanie si¢
od sensacji, ktorej wtedy, w 1998 roku, wszyscy dziennikarze na $wiecie ulegli).

14 R, Kapuscifiski, Srodki masowego przekazu a etyka komunikacji, [w:] Etyka miedzyludzkiej komu-
nikacji, red. J. Puzynina, Warszawa 1993, s. 61.

15 B. Golka, B. Michalski, op. cit., s. 21-22.

16 Trzeba by¢ w srodku wydarzeni. Z Ryszardem Kapuscitiskim rozmawia Krzysztof Lecki, ,,Slask”
1997, nr 12, 5. 24.
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Przygladajac si¢ tworczosci Kapuscinskiego, mozna stwierdzi¢, ze byt on wierny
od poczatku swej pracy wlasnym przekonaniom i pogladom. Zawsze interesowata
go egzystencja ludzi pokrzywdzonych i biednych. Duzo miejsca poswigcat kwestiom
spolecznym. Jego bohaterowie sg prawdziwi, nie fikcyjni — po przeczytaniu tekstu
mozna do nich dotrze¢ i sprawdzi¢, czy istnieja lub istnieli naprawde. Tym samym re-
portaze sg z jednej strony udokumentowaniem mijajacego czasu i zdarzen, a z drugiej
— treéci i przekazywane fakty moga stuzy¢ czytelnikom jako nauka zycia, ewentual-
nie przestroga w spogladaniu na rzeczywisto$§¢ na nowo, pomoc w rozwigzywaniu
problemoéw.

Osoba reportera, podpisujacego sie wlasnym imieniem i nazwiskiem pod tekstem,
juz za$wiadcza o autentycznosci prezentowanych postaci i historiil’. Za ich nierze-
telny przekaz autor odpowiada nawet przed sadem!8. Jest wiec zobligowany etyka
wykonywanego zawodu!® do sumiennej relacji o poznanym przez siebie $wiecie.

Kapuscinski byt znawca problemoéw etycznych, na tle dziennikarzy goniacych za
sensacja, nieoczytanych, byl reporterskim sumieniem $wiata. Byfsocjolo giem,
poniewaz zastanawial si¢ nad prawami rzadzacymi we wspolczesnych spoteczen-
stwach, analizowal postawy i zachowania ludzkie, opisywal wspdlistnienie i rywali-
zacje przedstawicieli réznych kultur, probowat zrozumie¢, dlaczego cztowiek konca
XX i poczatku XXI wieku, ktory zyje w dostatku, jest nietolerancyjny, a staba jed-
nostka kieruje si¢ zasadami etycznymi, godnymi pozazdroszczenia; pisarzem
politycznym,bo pisal o politykach, ustosunkowujac si¢ do ich postegpowania
i czynéw. Opisywal proces dochodzenia do wladzy i obalania jej. Zastanawial si¢ nad
zjawiskiem rewolucji. Widziat w niej zto. Byt za rozumowym dochodzeniem ludzi do
swych praw. Zdawal sobie sprawe z rozwoju telewizji, ktora jest w dzisiejszych cza-
sach gtéwnym Zrédlem sukcesow i porazek politykdéw. Swoje spostrzezenia zawieral
nie w publicystyczno-naukowych stwierdzeniach, ale obrazowych opisach, bliskich
literackiemu przekazowi rzeczywistosci. Byt rowniez fil o z o f e m, gdyz roztrzasat
problem istnienia jednostki, jej szczescia i realizacji zadan w spoleczenstwie. Kapu-
$cinski dociekat prawdy w okreslonych $rodowiskach i zestawial ja z dostrzeganym
ztem?’.

Zadaniem autora Szachinszacha nie bylo tylko odtwarzanie réznych $rodowisk
z wyraznym zaznaczaniem charakterow i postaw ludzi, ale przede wszystkim po-
budzanie i uwrazliwianie odbiorcéw, ktérym ukazywal glebie psychiki czlowieka
i jego miejsce w $wiecie wartosci. Zwracal uwage na dramat ludzkiego zycia. Jest
nim stopien odpornosci jednostki na otaczajaca przemoc, a takze jej wytrzymalos¢

17 Por. H. Markiewicz, Autor i narrator, [w:] Wymiary dzieta literackiego, Krakow 1984, s. 75.

18 Por. B. Golka, B. Michalski, op. cit., s. 18-33.

19 Por. R. Kapuscinski, Srodki masowego przekazu a etyka komunikacji..., s. 59-61, oraz W. Pisarek,
Kodeksy etyki dziennikarskiej, [w:] Dziennikarstwo i swiat mediéw, red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakéow
1996, s. 289-298.

20 K. Wolny-Zmorzynski, Ryszard Kapuscisiski w labiryncie wspélczesnosci, Krakow 2004.
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na niebezpieczenstwo, bdl oraz strach. Poprzez wizerunek cztowieka i jego sytuacji,
ukazanych w utworach Kapuscinskiego, odbiorca dochodzi do obrazu historii wspo6l-
czesnego $wiata — II polowy XX wieku, w ktérym kazdy musi dokonywac sam wy-
boru moralnego i ideowego.

Kapuscinski w swych utworach, oprdcz tego ze odgrywa role jednego z bohate-
réw, jest jednym z czytelnikow. Stwarza bowiem iluzje, Ze to odbiorca odkrywa $wiat,
a reporter tylko sygnalizuje, na co zwrdci¢ uwage. W zwiazku z tym, czy lepszy jest
od poprzednikéw (miedzy innymi Wankowicza, Pruszynskiego)? Jest inny, po prostu
Inny, ale bliski wiekszo$ci odbiorcéw, w tym takze dziennikarzy. Wzorowal si¢ na
wielkich mistrzach, ale stworzyt swéj styl wypowiedzi, poszedl w kierunku eseizacj,
sktaniajacej do refleksji i zadumy nad $§wiatem. Jego jezyk jest pelen zrozumienia dla
kazdego cztowieka, peten milosci i wspétczucia, co wynikato z tego, ze sam miat bar-
dzo osobisty stosunek do prezentowanych zdarzen i ludzi, ktérych chcial zrozumiec¢
i rozumial. To Kapuscinski uczyt wlasnie, jak rozumie¢ Innego i nie traktowac go jak
Obcego. Inny jest kazdemu czlowiekowi po prostu blizszy. Inny jest nietypowy i na
swoj sposob oryginalny. Inny nigdy nie jest obcy, a wigc odlegly i niezrozumiaty. In-
nego chce si¢ ogarna¢ rozumenm, zblizy¢ si¢ do niego. Obcego natomiast z reguty sie
odrzuca, traktuje bezosobowo, na mysl o Obcym wzrasta agresja. Kapuscinski uczyt
tolerancji i zblizenia sie do Innego, ktérego nigdy nie nazywat Obcym!?!

Ryszard Kapuscinski, podobnie jak Sokrates, bronit si¢ przed rozgltosem. Praca
udowadnial, ze rozglos przyjdzie sam. Tak tez si¢ stalo.

Dzisiaj dzigki telewizji nazwisko Ryszarda Kapuscinskiego znane jest nawet tym,
ktdrzy nie przeczytali jego utwordw. Z badan ankietowych wynika, Zze — co gorsza —
ci dziennikarze, ktérzy nie znaja jego tworczosci, wiedza od innych, ze Kapuscinski
moze by¢ wzorem, do ktdrego nalezy siega¢ (moze wreszcie ci dziennikarze, ktérzy
styszeli o Kapuscinskim, ale nie czytali jego tekstow, po nie siggna).

Kapuscinski nie szukal i nie wywolywal sensacji. Probowal wycisza¢ zaostrzony
problem, dokladnie ttumaczac jego przyczyny, niczego nie przeklamujac:

Rozwéj medidw postawil przed nami jeden z gtéwnych problemow etyki, a mianowicie problem
prawdy i klamstwa. W sredniowieczu srodkiem komunikowania byt list. Piszacy go, jesli ktamal, okta-
mywal okreslonego czlowieka. Pdzniej Hitler mogt oktamac czterdziesci milionow ludzi, Stalin — dwie-
$cie milionéw. Dzi$ niektore programy sieci telewizyjnych oglada miliard. Jezeli tam przeniknie klam-
stwo, to zostanie ono powielone miliard razyzz.

Na podstawie tworczosci i wypowiedzi Kapuscinskiego fatwo ustali¢, jak rozu-
mial on etyke dziennikarska: byt wierny najlepszym zasadom, szanowat rozméwcéw,
umial ich stucha¢, byt skromny wobec nich, nigdy si¢ nie wynosil ponad nich, nie
wywolywal sensacji i tak sensacyjnymi historiami (rewolucje, zamachy, o ktérych

2L R. Kapuscinski, Ten Inny...
22 R. Kapuscinski, Autoportret reportera..., s. 112.
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pisal), raczej dazyt do wyjasnienia problemow i fagodzenia stron, rzetelnie badat ma-
terial, dystansowat si¢ od problemdw, by wyciszy¢ emocje i podja¢ wlasciwg decyzje.

Kapuscinski nie byl gwiazdorem telewizyjnym, ukrywal si¢ raczej za bohaterami
swoich tekstow i za wydarzeniami. Méwil prawde, nie aranzowal sytuacji, by szoko-
wa¢ czytelnika. Kapuscinski nie dbat o kariere, ale kariera zadbata o niego.

Wzory, jakie podsuwal Ryszard Kapuscinski, sg dla nielicznych, dla elity dzien-
nikarstwa. Kapuscinski ma swoich nastepcéw w osobach miedzy innymi Wojciecha
Jagielskiego, Wojciecha Tochmana, Mariusza Szczygta, Jacka Hugo Badera (,,Gazeta
Wyborcza”), Marka Zajaca, Michata Kozminskiego (,,I'ygodnik Powszechny”), dzien-
nikarzy prasy regionalnej, ktérych w latach 2010-2011 docenifa kapituta Nagrody
Tygodnika ,,Angora’, przyznajac im najwyzsze wyrdznienia za rzetelng prace repor-
terska w prasie regionalnej, miedzy innymi ,,Dzienniku Battyckim” (Ryszarda Woj-
ciechowska), ,Gazecie Pomorskiej” (Malgorzata Swie;chowicz), ~Dzienniku ¥.6dz-
kim” (Grzegorz Cius).

Kapuscinski pisal:

Wiedza o $wiecie coraz bardziej przechodzi w r¢ce mediow. Przecietny cztowiek wie tyle, ile mu
pokaze amerykanska telewizja. Wszystkie inne telewizje, z nasza wlacznie, kupuja materialy od telewi-
zji amerykanskiej i wzorujg sie na niej. Wiemy o $wiecie tyle, ile chcg, aby$my wiedzieli, trzy wielkie sieci
amerykanskiej telewizji. Nie uprawiaja cenzury, jaka znamy z czaséw komunistycznych, ale manipula-
cje. Odejécie od prawdy nie jest falszem wprost, jest nim przyjecie falszu za prawde?>.

Tworczos$¢ Kapuscinskiego stanowi tego zaprzeczenie. Jest dobrym wzorem do
etycznego nasladowania, nie tylko podaje informacje, ale zastanawia si¢ nad nimi,
probuje podjac¢ na ich podstawie dialog z odbiorcami (jak Sokrates).

Z wplywem tworczo$ci Ryszarda Kapuscinskiego na ksztaltowanie sie etycznego
dziennikarstwa jest jak z recepcja jego tworczosci w spoleczenstwie: 25% dziennika-
rzy realizuje, kontynuuje jego zalozenia, a 75% w ogdle si¢ nimi nie przejmuje.

Dzielo Kapuscinskiego stanowi wielki wktad do etyki dziennikarskiej, ktorej czy-
tajac, mozna si¢ nauczy<.

Na zakonczenie odwotam si¢ do Jana Pawta II, ktéry duzo o pracy i etyce dzien-
nikarskiej méwil i nauczat w swych homiliach?*. Zwracal uwage miedzy innymi na
to, by dziennikarze unikali sensacji, pisali prawde, zaglebiali si¢ w prezentowana pro-
blematyke, przestrzegali zasad etycznego zachowania. Czy wszyscy skorzystali z jego
rad?

Niech odpowiedzig na to pytanie bedzie:

Kremowki tak — nauka nie!!!

Kremowki jako sensacje zaakceptowali od razu i nawet nadali im wiekszy rozglos
niz naukom, jakie wynikaly z jego kazan i homilii.

23 Ibidem, s. 119.
24 Por. Dziennikarstwo wedtug Jana Pawla II, red. M. Miller, Warszawa 2008.
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