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Przestrzenie komunikowania

Tematyka mediéw i dziennikarstwa stanowi pole szerokie i grzaskie, o pozornie tylko
precyzyjnie wyznaczonych granicach, wyodrebnionych paradygmatach i powszechnie
przyjetych prawdach. Znany ciag metafor, od wielu lat przywolywany w kontekscie
spolecznych funkcji mediéow (media jako okno, zwierciadto, filtr, drogowskaz, forum,
ekran), wyraznie pokazuje dwie rzeczy: po pierwsze, ze media moga by¢ w zasadzie
wszystkim, po drugie, ze nie sposob mysle¢ o jakkolwiek rozumianym $wiecie spotecz-
nym, nie biorac pod uwage mediéw. Przekonanie takie jest oczywiscie elementem my-
Slenia potocznego: media manipulujg, mowig nam, co mamy mysle¢, szkodza, rzadziej
pomagaja, zwlaszcza swoim mlodym odbiorcom, zastepuja swiat rzeczywisty, kreuja
politykow i celebrytow... Trudniej jednak podda¢ to przekonanie systematycznemu
ogladowi naukowemu. Rozmaito$¢ paradygmatdow, zatozen i metodologii, szkoét i inter-
pretacji skutkuje rozbieznoscia tez i wnioskéw. Dodatkowo rzecz komplikuje fakt, ze
nauki spoleczne, w ramach ktérych wszak medioznawstwo musi sie pomiescic, zdajg si¢
przypisywa¢ mediom role dla wspdélczesnych spoleczenstw szczegoélna. Dobitnie wska-
zuje na to przeglad okreslen, ktore w samodeskrypcji wspotczesnosci dominujg. Lech
W. Zacher wymienia w tym kontekscie nastepujace nazwy, z ktorych wigkszos¢, po-
srednio lub bezposrednio, odnosi si¢ do nowych technologii, a wiec takze do medidw:
spoleczenstwo postindustrialne, medialne, informacyjne, cybernetyczne, komputero-
we, wysokiej techniki, sieciowe, wirtualne, masowe, globalne, ryzyka, e-spoteczenstwo,
uczace sie, wychowujace, innowacyjne, synergetyczne, wiedzy, a w perspektywie e-sta-
do, e-zbiorowosci, agregaty ludzkie!. Fakt ten nie dziwi, jesli przypomnimy teze Johna
B. Thompsona, zgodnie z ktérg media sa narzedziem transmisji kulturowej i tak wia-
$nie, w kontekscie kulturowych konsekwencji ich pojawienia si¢ i rozpowszechnienia,
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nalezy je rozpatrywac?. Nie ma wiec oczywiscie kultury bez komunikacji, wydaje sie
jednak, Ze nie ma w istocie kultury bez (jej) mediow.

Kategoria dziennikarstwa budzi, przy blizszej analizie, nie mniej watpliwosci.
Jest wiec tym samym nie mniej inspirujaca, takze dlatego ze pozornie tatwiejsza. Czyz
bowiem nie wiemy, kim jest dziennikarz i czym jest dziennikarstwo? Czy nie mamy
pewnosci co do tego, ze cho¢ mniej lub bardziej utomne, stanowi warunek wiasciwe-
go funkcjonowania sfery publicznej w habermasowskim rozumieniu tego terminu?
Czyz wreszcie nie zywimy naiwnego przekonania, ze nawet jesli nie przekazuje praw-
dy o $wiecie, to przynajmniej prezentuje (w swej pozadanej postaci) $wiat takim, jaki
jest? Czyz nie domagamy si¢ niezaleznosci i obiektywizmu — w imig ,,standardow
dziennikarskiej profesji”? Mozna jednak przeciez argumentowac, ze $wiata, jakim
jest, pokazac sie nie da, ze dziennikarstwo obiektywne i niezalezne (zwlaszcza nie-
zalezne od czynnikéw rynkowych), a wigc dziennikarstwo rozumiane jako niezby-
walny warunek funkcjonowania systeméw demokratycznych jest w istocie tworem
ideologicznym, a ujmujac rzecz nieco precyzyjniej — elementem samoopisu branzy
dziennikarskiej, konstruowanego w ramach tej branzy dla realizowania spolecznych
celow jej samej i jej reprezentantdw. ,,Bedac wszedzie, dziennikarstwo i jego badanie
nie mieéci sie w istocie nigdzie” — pisze Barbie Zelizer. By¢ moze teza ta (przez
autorke traktowana jako swoista prowokacja) jest konkluzjg zbyt daleko idaca, fak-
tem pozostaje jednak, ze — wbrew pozorom — o dziennikarstwie i jego spotecznych
kontekstach wiele jeszcze pozostalo do powiedzenia.

Tytul ,,Media i Dziennikarstwo” to wiec — z jednej strony — tytul jednoznacznie
odnoszacy do pola zainteresowan (a raczej rozmaitych pol zainteresowan) badaw-
czych realizowanych w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwer-
sytetu Wroclawskiego, z drugiej jednak — tytul najszerszy z mozliwych. Pozornie
bowiem i media, i dziennikarstwo to pojecia $wietnie funkcjonujace we wspol-
czesnych dyskursach. Pojecia o ugruntowanych polach znaczeniowych, bez waha-
nia (i refleksji) uzywane i naduzywane zaréwno w tym, co przywyklismy nazywac
dyskursem naukowym, jak i w szeroko rozumianej publicystyce (o ile delimitacje
owa da sie¢ jeszcze utrzymac). Z drugiej jednak strony, blizsza analiza poje¢ wcho-
dzacych w sklad tytulu niniejszej serii, ktdra inicjuje prezentowany tom, pokazuje,
ze s3 to pojecia do tej pory jednoznacznie niezdefiniowane, by¢ moze — ze swej isto-
ty niedefiniowalne. Pojecia, w odniesieniu do (czy tez przez pryzmat) ktérych mozna
analizowac¢ wszystkie w zasadzie przejawy wspolczesnego zycia spolecznego, ktérych
rozumienie i interpretacja definiuje postrzeganie wspotczesnosci i przysztosci §wiata
spolecznego. Kazdy wszak moze by¢ wspoélczesnie (przynajmniej w swoim mniema-
niu) dziennikarzem, a i za medium, idgc $ladem Marshalla McLuhana, uzna¢ mozna
kazdy przejaw cywilizacyjnej (i kulturowej) aktywnosci cztowieka. Stan taki stanowi
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wyzwanie dla badaczy — mediéw, dziennikarstwa, komunikacji, literatury, kultu-
ry.... wszystkiego, co spoteczne. Wyzwanie to podejmuja, z rozmaitych perspektyw
i w rozmaitych kontekstach, autorzy tekstow pomieszczonych w niniejszym zbiorze.

* % o

W prezentowanym Czytelnikom tomie znajduja sie teksty pracownikéw nauko-
wych Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej Uniwersytetu Wroctaw-
skiego oraz doktorantow, ktorzy przygotowuja swoje dysertacje pod okiem profeso-
réw naszego Instytutu. Publikujemy takze prace, ktére wydaja si¢ nam zastugiwac
na uwage, a zostaly napisane przez studentéw, dzisiaj juz absolwentéw dziennikar-
stwa i komunikacji spotecznej. Podobng zasadg bedziemy sie kierowac takze w kolej-
nych tomach, poniewaz uwazamy, ze warto dawac szans¢ na zaistnienie w szerszym
odbiorze, jako swoistg nagrode, takim pracom, ktore maja walor nowosci i sg wybit-
nymi osiggni¢ciami absolwentéw naszych studiow. Wszystkie prezentowane teksty
mieszczg si¢ w szeroko pojetym obszarze badan nad komunikacja, stad nadalismy
temu tomowi ogdlny tytul odnoszacy si¢ do przestrzeni komunikacji.

Tom otwiera rozprawa Piotra Kowalskiego, ktory snuje ,,refleksje o antropologii
mediow”. Wartoscig dodatkowa tego tekstu jest bardzo szeroka perspektywa ogla-
du polskiego medioznawstwa, dziedziny, ktora bedac wciaz in statu nascendi, wybija
sie na metodologiczng i urzedowg niezaleznos¢. Otrzymujemy wiec swoiste résumé
dotychczasowego jej dorobku. Tekst przynosi istotne ustalenia dotyczace nie tylko
stanu obecnego, ale i rysujacych si¢ drég rozwojowych polskiego medioznawstwa,
oczywiscie osadzonego w dorobku $wiatowym, ale reagujacego na lokalne potrzeby
i stan systemu medialnego w Polsce.

W kregu praktycznych analiz lokuje sie artykut Andrzeja Zawady, ktdry pokazu-
je, jak mity zalozycielskie powojennego Wroclawia wpisujg si¢ w medialng gre, jak
s3 przez nig zaposredniczone i jak si¢ poprzez aktywnos¢ debaty medialnej ugrunto-
wuja. To pierwsza z serii rozpraw, ktore za obiekt badan biora relacje miedzy teksta-
mi a ich medialng reprezentacja lub pomiedzy rozmaitymi kulturowymi artefaktami
a ich medialnym przetworzeniem. Anna Bednarska-Stec analizuje na podstawie ma-
terialéw z amerykanskich stron internetowych proces translacji kulturowej narracji
o charakterze religijnym. Tu znéw dotykamy problematyki wptywu mediéw jako prze-
kaznikow, ale i samej ich natury, na forme i tres¢ przekazu. Pozostajac w kregu analiz
mediéw i tekstow medialnych, proponujemy artykut Lukasza Maliny na temat tablo-
idyzacji mediow i poszukiwania korzeni tego procesu we wspolczesnej filozofii i mysli
politycznej. To ciekawe zestawienie tym bardziej ze zwykle samg istote tabloidyzacji
takze w refleksji medioznawczej pozostawia sie jako li tylko wstydliwy dowod na in-
telektualng recesj¢ odbiorcow i przypadkowy zupelnie przejaw umystowego lenistwa.

Kolejne teksty za krag dociekan biorag media postrzegane z ich systemowej lub
funkcjonalnej perspektywy. Te czg$¢ otwiera artykul Adama Szynola, ktory zajmuje
sie zagadnieniem obecno$ci obcego kapitalu w polskich mediach, szczegdlnie me-
diach regionalnych w minionym dwudziestoleciu. Diachroniczne ujecie tego zjawi-
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ska daje bardzo przejrzysty obraz zmian, jakie dokonuja si¢ szczegélnie na poziomie
mediéw drukowanych w zakresie wlasno$ciowym. Igor Borkowski odkrywa zupetnie
nieznany szerszemu odbiorcy, ale tez nieanalizowany naukowo system mediéow dru-
kowanych w polskich instytucjach duchownych: zakonach i zgromadzeniach zakon-
nych. Wglad w te tematyke poparty zostal badaniami wlasnymi autora, ktére tu znaj-
duja swoje podsumowanie.

Karina Stasiuk-Krajewska w tekscie Granice dziennikarstwa alternatywnego. O (po-
czuciu) wolnosci w internecie wprowadza Czytelnika w krag zagadnien zwigzanych
z samoopisem i samodefiniowaniem si¢ dziennikarzy jako grupy zawodowej czy wyko-
nawcow swoistej profesji. Tekst otwiera blok artykuléw poswieconych zmianom w ob-
rebie mediow w zwiazku z rozwojem narzedzi internetowych i przestrzeni mediow
spotecznosciowych. Marcin Pieluzek i Karolina Lachowska rekonstruuja taki model
mediéw, ktory moégtby by¢ pomocny przy dociekaniu struktury, funkcji i cech szcze-
g6lnych mediéw spolecznosciowych. Gdy kazdy moze by¢ nie tylko odbiorcg, ale i do-
wolnie przedzierzga¢ si¢ w producenta i emitenta tresci medialnych, ksztaltowac je,
dobiera¢ — dla siebie i dla innych odbiorcéw, potrzebna staje si¢ zmiana paradygma-
tow opisu dotychczasowych relacji komunikacyjnych zaposredniczonych przez media.
W pewnym stopniu ciggiem dalszym analiz zwigzanych z Indymediami jest tekst Ka-
mila Lyzwy, ktéry na przykladzie blogéw politykéw wskazuje na zmiany, jakie zacho-
dza we wspolczesnym komunikowaniu politycznym i otwiera ciekawe perspektywy dla
wykorzystania mediéw spotecznosciowych w budowaniu wspélczesnej agory.

Zainteresowania genologiczne kieruja Justyne Janus-Konarska ku opisowi cieka-
wego gatunku wypowiedzi medialnej, jakim jest telewizyjna prognoza pogody. Au-
torka stawia tezg, Ze prognoza pogody ma swoiste wyrdzniki strukturalne, leksykal-
ne i stylistyczne, ktére pozwalaja uznac ja za samodzielny gatunek tekstu. Mianem
pragmatycznego studium przypadku okreslit swoj tekst o niekonsekwencjach w po-
wyborczych narracjach Prawa i Sprawiedliwosci Jacek Grebowiec. Elzbieta Woz-
niak-Lojczuk poddaje analizie komunikaty prasowe, jakie emitujg biura prasowe
uczelni wyzszych Wroclawia, i stara si¢ pokazad, jak takie narzedzie public relations
stuzy budowaniu wizerunku instytucji. To ciekawa wypowiedz szczegélnie dlatego,
ze wcigz niewiele jest powaznych analiz materialowych zwigzanych z tekstem jako
narzedziem public relations. Cykl rozpraw dopelnia Magdalena Maziarz uwagami
o statusie edukacji medialnej w szkole — europejskiej i polskiej. Jest to takze swoista
klamra prezentowanych tu materiatéw. Edukacja medialna jest bowiem jedna z prak-
tycznych realizacji i zastosowan wiedzy medioznawcze;j.

Tom uzupelniaja trzy teksty o charakterze komunikatéw, autorstwa Marka Bra-
tunia, Kariny Stasiuk-Krajewskiej i Igora Borkowskiego, odnoszace sie do biezacej
dzialalnosci Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej, szczegélnie w jego
aspekcie dydaktycznym.
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