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Refleksje o antropologii medidw

Jeszcze niedawno sprawy wydawaly sie w miare przejrzyste: badania dotyczace me-
diéw wpisane byly w zakres nauk spotecznych i dziennikarstwa. Bylo to w duzym
stopniu konsekwencja modelu badania zjawisk spofecznych, w ktérych poszukiwa-
no miegdzy innymi Zrdédet i technik spotecznego wptywu. Jako przyklad mozna podac
koncepcje szkoly frankfurckiej z jej krytycznym nastawieniem wobec mechanizméw
oddziatywania ,,przemystu kulturowego” na odbiorcéw traktowanych jako konsumen-
ci. W pracach tego rodzaju obecne bylo swoiste stratyfikacyjne zalozenie: ,,klasa proz-
niacza’, obojetnie jak bylaby definiowana, ale tez producenci débr kulturowych i kon-
sumenci opisywani byli jako w pewnym stopniu wyodrebnione grupy. Niewiele w tym
zakresie zmienialy opinie o bliskosci tych relacji w wypadku producentéw i odbiorcow,
rekonstrukeje ukazujace genealogie producentéw czy tez rozpoznawanie poetyk wy-
twordw jako jezyka przylegajacego do standardéw wyobrazni i rynkowo rozpoznawa-
nych potrzeb ewentualnych konsumentéw.

Socjologia mediéw — bodaj najbardziej ekspansywna z nauk zajmujacych si¢ proble-
matyka funkcjonowania mediéw — stabilizowala taki wtasnie sposéb widzenia spraw,
co bylo naturalng konsekwencja stosowania przez badaczy zestawu narzedzi, jakimi
zwyKkli postugiwac si¢ w swoich badaniach. Takie podejscie do problematyki mediéow
dobrze ilustruje akademicki podrecznik przez wiele lat uzywany w szkolnictwie bry-
tyjskim: Media Sociology'. Traktuje on o formatach mediéw, ich organizacji i historii,
ksztalceniu dziennikarzy, zasadach rekrutacji pracownikéw itd., o zawartosci przeka-
z6w medialnych, rekonstruowanych w oparciu o metodyke analizy tresci, i wreszcie —
przedstawia badania nad wplywem mediow na §wiadomos¢ audytorium, ktdry poznaje
sie za pomoca badan analogicznych do prac nad rynkiem konsumentéw. Nieco uwagi

' Media Sociology. A Reader, red. J. Tunstall, London 1970. Zob. takze podobne stanowisko zapre-
zentowane w klasycznej juz pracy z 1965 roku przez A. Ktoskowska, Kultura masowa, Warszawa 2005
(wyd. 4), w ktérej autorka przeprowadzita miedzy innymi analize tresci zachodniej prasy kobiecej.
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poswieca si¢ rowniez relacji mediow i polityki (na przyktad w klasycznej problematy-
ce powigzania mediéw i politykow, a takze wplywu przekazéw medialnych, zwtasz-
cza prasy i telewizji, na preferencje wyborcze).

* % %

Zmiany, zwlaszcza w polskiej humanistyce, pojawialy si¢ niesmialo i na marginesach
gléwnych zainteresowan poszczegélnych dyscyplin badawczych. Szczegdlne znacze-
nie w pracach nad mediami nalezy przypisa¢ wroctawskiej szkole badan nad literaturg
i kultura popularng. Wbrew filologicznym tradycjom i polonistycznemu poczuciu misji,
Czestaw Hernas zainicjowal w latach siedemdziesiatych ubieglego wieku prace, ktére
mialy obraz historii i wspotczesnosci kultury polskiej uzupelni¢ o ,te trzecig” — nie-
chciang, pogardzang i odrzucang jako ewentualny obiekt zainteresowan literature bru-
kowga, popularng, jarmarczna itd. Propozycja byla w tamtych latach rzeczywiscie nowa-
torska — folklorystyczne zainteresowania Hernasa stanowily wazny punkt odniesienia
dla pézniejszych badan nad zjawiskami kultury popularne;?.

Literature (kulture) popularng ogladana miedzy innymi za pomocg narzedzi wypra-
cowanych przez folklorystyke, ktora przekraczala ograniczenia tradycyjnego i ogranicza-
jacego paradygmatu filologicznego, potraktowano jako element ,.kultu typu ludowego™.
W konstruowanym obrazie musialy wiec ulec zasadniczemu ostabieniu opozycje ,wyso-
kie”-,,niskie’, a przede wszystkim: producent (przemyst kulturowy)-konsument. Badania
recepcji, jakie prowadzono wczesniej, koncentrowaly sie na rekonstrukcjach programu
estetycznego i aksjologicznego tekstow-towardw, standardéw wyobrazeniowych (,,obra-
z6w $wiata”), imaginarium itd. kultury popularnej. W badaniach prowadzonych mig¢dzy
innymi przez Czestawa Hernasa, Jerzego Jastrzebskiego, Piotra Kowalskiego, Jolante Lu-
gowska, Rocha Sulime wazniejsze okazywalo sie pytanie o to, co z tekstami robili ich kon-
sumenci. Cho¢ wcigz trudna do przetamania byla ,,opozycyjnos¢” tekstow i ich odczytan,
to jednak poszukiwania w coraz wiekszym stopniu zmierzaty do rozwazan nad samymi
odbiorcami. Wbrew dlugoletniej tradycji krytycznej, ktora aktywnos¢ przypisywata twor-
com-producentom, odbiorcéw traktujac jako biernych, receptywnych konsumentéw, po-
datnych na manipulacje (na przyktad przez schlebianie ich ,,niskim” instynktom czy tez
rynkowemu rozgrywaniu ich tandetnych gustéw), w badaniach kultury popularnej po-
szukiwano swiadectw aktywnosci i tworczej postawy odbiorcéw. Nie ograniczatla sie

2 Niestety, z czasem szeroka perspektywa proponowana przez Hernasa i jego szkole powrécila
do filologicznego zawezenia, a badania od lat ugrzezly w kolejnych aplikacjach powielajacych trady-
cyjne, »filologiczne” prace nad tekstami (nawet jezeli nie sa to juz tylko teksty w znaczeniu literackim),
mnozac analizy kolejnych ksiazek czy filmow. Pojawiajace si¢ w tych pracach stowo ,,antropologiczny”
najczesciej jest tylko holdem zlozonym modnym pojeciom, nie ma jednak nic wspolnego z jakakolwiek
metodg antropologicznego opisu kultury, zob. P. Kowalski, Ukryte glebie literatury popularnej. O antro-
pologicznych materiatach w interpretacji kultury masowej, [w:] Transformacja, ponowoczesnos¢ wokot
nas i w nas, red. A. Paluch, Wroctaw 1999.

3 Zob. Cz. Robotycki, Etnografia wobec kultury wspétczesnej, Krakow 1992.
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ona — jak wynika¢ by moglo z ustalen socjologii kultury — do wyboru wsrdd ofert
rynkowych, lecz polegata takze na ingerencjach w teksty w procesie odbiorczym, wy-
korzystywaniu towaréw do budowania swojej wizji §wiata, na ,tworczej zdradzie”
czytelniczej, na wlasnych aranzacjach przestrzeni kulturowych za pomoca elemen-
tow masowych. Lévi-Straussowski termin bricoleur stanowi jedng z ciekawszych kon-
ceptualizacji aktywnej, cho¢by nawet ograniczonej, tworczej postawy uzytkownikow
tego, co znalez¢ mogg w kierowanych do nich ofertach kulturowych?.

Literaturoznawczy warsztat w polaczeniu z refleksja nad specyfika komunikacyjna
kultury ludowej, a pdzniej takze ,,typu ludowego’, wsparcie na nowych koncepcjach
antropologicznych, pozwolito mie¢ nadzieje na przefamanie ograniczen poznawczych,
jakie wynikaly ze stosowania zaréwno narzedzi filologicznych, jak i obrazéw kultury
budowanych w badaniach socjologicznych. Moglo tez — cho¢ nie do konca si¢ to udato
— pomodc w porzuceniu uprzedzen humanistow do badania i interpretowania tekstow
funkcjonujacych w kulturze okreslonej przez rozmaite media masowe.

Alians filologii i folklorystyki o nowoczesnym, antropologicznym profilu, moze
by¢ jednym z punktéw wyjscia w tworzeniu warsztatu badawczego (i dydaktycznego)
dla antropologii mediéw. Mozna bytoby oczekiwa¢, ze rownie mocna inspiracja na-
dejs¢ powinna od strony etnografii, etnologii i antropologii kultury. Obecnie jednak
w nauce polskiej tak si¢ nie dzieje, pomimo glebokich przemian metodologicznych
i obszarowych etnologii. Cho¢ przedmiot poznania zostal poszerzony o problematy-
ke wykraczajaca poza kwestie kultur archaicznych i ludowych, po czesci z powodu
znikniecia samego przedmiotu badania, to jednak wcigz kluczowe w definiowaniu
kregu zainteresowan pozostaje wymaganie narzedziowe, jakim jest ,,praca w terenie”,
bezposredni kontakt z ,,informatorami”. Zainteresowanie na przyklad antropologia
miasta otworzylo przed etnologami nowe perspektywy i zaowocowalo wieloma in-
teresujagcymi opracowaniami, lecz nie sposdb uwolnic¢ si¢ od wrazenia, ze to raczej
wyjécie poza kultury ludowe dokonato sie przy zachowaniu podstawowego wyposa-
zenia narzedziowego i zalozen dotyczacych statusu poznawanych fenomenéw kul-
turowych. To mechaniczne poszerzenie objelo nie tylko odmienne od tradycyjnych
obszary spoleczne, ale takze spowodowalo objecie probami analizy antropologicznej
zjawisk ,nieludowych’, zwlaszcza tekstow artystycznych réznej proweniencji, zaréw-
no sztuki nieprofesjonalnej, jak i dziel uznanych mistrzéw (zmiane dobrze oddaje

4 C. Lévi-Strauss, Mysl nieoswojona, przel. A. Zajaczkowski, Warszawa 1969. Zaproponowano
na przyklad dwuaspektowy oglad kultury masowej, w ktdrej to, co ,,oficjalne”, ulokowane w przekazach
propagandowych czy w ofercie mass medidéw zostalo zestawione z poetyka odbioru, ze swoistymi nor-
mami odbiorczymi, rzadzacym aprobata badz ,,oswajajacym” przeksztalceniem uzytkowanych tekstow,
P. Kowalski, Parterowy Olimp. Rzecz o polskiej kulturze masowej lat siedemdziesigtych, Wroctaw 1988.
Zob. takze: J. Jastrzebski, Czas relaksu. O literaturze masowej i jej okolicach, Wroctaw 1982; R. Sulima,
Folklor i literatura. Szkice o kulturze i literaturze wspolczesnej, Warszawa 1976; idem, Literatura a dialog
kultur, Warszawa 1982.
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program kwartalnika ,,Polska Sztuka Ludowa”: dodanie do tytulu stowa ,, Konteksty”
dobrze odpowiada wyjéciu poza ograniczenia paradygmatu etnograficznego).

Instytuty etnologiczne w Polsce jedynie marginalnie podejmuja problematyke
zwigzang z mediami. Swoje miejsce w programach badawczych i dydaktycznych zna-
lazla ,,antropologia wizualna’, ktéra poznaje si¢ i bada swoista metode poznawania
$wiata i dokumentowania kultury. Frapujace sa w tym zakresie studia nad $wiadec-
twami kultur zniszczonych przez przemiany cywilizacyjne badz przez kataklizmy
dziejowe — historia fotografii moze by¢ zaréwno historig medium, jak i zapisem nie-
istniejacych juz $wiatow, ale takze porzuconych sposobéw patrzenia i doswiadczania
$wiata®. Dla badan antropologicznych nad kwestiami kultury wizualnej istotne zna-
czenie ma wykorzystanie doswiadczen historykéw sztuki i kultury, ktorzy taczac ba-
dania nad warsztatami i konwencjami przekazu ikonicznego z analizami i interpre-
tacjami ikonologicznymi, odwotujac si¢ do tradycji badan pochodzacych z réznych
szkot metodologicznych (na przyklad Erwina Panofskyego czy Jana Biatostockiego),
otworzyli droge do poznania i komentowania wielu zjawisk z zakresu historii wy-
obrazen, historycznie zmiennych znaczen watkéw, toposéw, przedstawien itd. Musial
sie w tych badaniach pojawi¢ problem funkeji, obiegéw, wpltywoéw tego, co ikoniczne
w sztuce, na standardy myslenia i postrzegania $wiata takze w rejonach odlegtych
od praktyk artystycznych. Medium, jakim jest obraz, uwiktane jest przeciez nie tylko
w debate wewnatrz grona artystow i estetykow, ale takze w znacznie szersze konteksty
ideologiczne, religijne oraz filozoficzne. Przyktadem moze by¢ sredniowieczna Biblia
pauperum, ale w wiekszym jeszcze stopniu spory ikonoklastyczne, prawo, a niekiedy
artystyczne zobowiazanie do przedstawienia problematyki religijnej itd.

Technologie pozwalajace na powielanie obrazéw, podobnie jak druk w ogéle, zmie-
nily bardzo wiele w kulturze, dodaly tez nowych problemoéw badawczych do przysztych
koncepcji antropologii mediéw. Historycy sztuki po$wiecili sporo uwagi wptywom tych
technicznych mozliwoéci na przemiany modelu sztuki, powstanie nowych konwencji
czy gatunkow artystycznej ekspresji, dostrzegajac takze nieunikniony proces paupery-
zacji — z jednej strony (powielanie to szansa na kontakt z przedstawieniami artystycz-
nymi dla wielu odbiorcéw), z drugiej jednak — grozbe banalizacji, nadmiernego upo-
wszechnienia, pozbawienia, jak pisal Walter Benjamin, dziela sztuki jego specyficznej
i niepowtarzalnej ,,aury”S. Etnografowie za$ patrzyli na efekty technik powielania przez
pryzmat technologii graficznych, jakie pojawialy si¢ w zasiegu kultury ludowej (na
przyklad w postaci drukéw jarmarcznych, dewocyjnych itd.). Mozliwo$¢ reprodukeji
konstytuuje jednak takze zupelnie nowa sytuacje kulturowa — pojawia si¢ medium,
ktore daje co$ wiecej, niz tylko materiat graficzny, ktéry mozna wykorzysta¢ w celach

5 Zob. na przyklad o fotografii chtopéw polskich w: R. Sulima, Sfowo i etos. Szkice o kulturze, Kra-
kéw 1992; S. Sikora, Fotografia migdzy dokumentem a symbolem, Warszawa 2004. Zob. takze D. Czaja,
Cienie, $wiatlo, czutosé, [w:] S. Gurdowa, Klisze przechowuje sig, Krakéw 2008.

6 W. Benjamin, Dzielo sztuki w dobie reprodukcji mechanicznej, [w:] idem, Twérca jako wytwoérca,
przel. H. Ortowski, J. Sikorski, Poznan 1975.
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estetycznych, ornamentacyjnych czy ideologicznych; przebudowuje tez od podstaw
postawy percepcji §wiata, naruszajac na przykfad tradycyjne odpowiedzi na pytanie
o status obrazu, jego powigzania z sacrum, walor dokumentacyjny itd.

O ile historykéw sztuki interesuja przede wszystkim kwestie arcydzielnosci
(i oczywiscie dziel jedynie aspirujacych do tej rangi) nasladownictw, epigonstwa itd.,
to etnografowie skupiali si¢ na dokumentowaniu stanu posiadania, wlaczania tych
powielanych obrazéw do ikonosfery tradycyjnej kultury, mniej miejsca po$wigcajac
dalej siegajacym efektom obecnosci nowych mediéw w konserwatywnej, przez dlugi
czas oralnej, kulturze ludowej. A przeciez trzeba by bylo w tej obecnosci dostrzec
jedno ze zrdédet (i wykladnikéw) postepujacej erozji kultury tradycyjnej, technik
przekazu kulturowego, a w konsekwencji — ludowej wizji $wiata. Techniki komuni-
kacyjne, samo ich wykrystalizowanie si¢ jako zréznicowanych domen obstugujacych
wyodrebnione sekwencje zyciowych czynnosci, odpowiadajg za co$ znacznie wigcej
niz tylko przekaz informacji. One dostarczaja takze legitymizacji obrazu $wiata.

Antropologia mediéw powinna réwniez wykorzysta¢ inspiracje z powoli rozwija-
jacych sie w Polsce badan ,,antropologii historycznej’, ktéra ma przed sobg zasadnicza
prace do wykonania: od zdefiniowana Zrddel i okreslenia ich statusu, a dalej sposobow
ich wykorzystywania, metodyki pracy z tekstami, interpretacja itd., po kwestie najwaz-
niejsze: odpowiedz na pytanie, co ma by¢ punktem dojscia, (re)konstrukcja czego?

Historycy od dawna widzg wsrod tematéw do podjecia takze historie mediow.
Najczesciej w ich pracach odnalez¢ mozna analogiczny do badan socjologicznych
zestaw tematoéw wzbogacony o perspektywe czasows, a ograniczony do badan tek-
stowych i zrodtowych z racji niemoznosci podjecia ustalen na tematy wymagajace
prowadzenia ,badan terenowych”. W historii kultury polskiej mamy do dyspozycji
kilka waznych, szczegélowych, monograficznych, ale i syntetycznych dziel ukazu-
jacych dzieje poszczegélnych mediéw traktowanych jako swoiste instytucje, dyspo-
nujgce swoistg organizacjg, technologia, zestawem autoréw, drogami dystrybugiji itd.
W niewielu tylko pracach historycznych pojawiaja si¢ rozwazania wykraczajace poza
ten standard — dotyczy to na przyklad opracowan, jakie powstaly w Uniwersyte-
cie Torunskim, a poswigcone formom komunikacji w XVII-XVIII wieku — ksigzki
Kazimierza Maliszewskiego i Stanistawa Roszaka.

* % %t

Obecnie antropologia mediéw jest przede wszystkim naukowym i dydaktycznym
postulatem”. Paradoks polega na tym, ze zaden z o$rodkéw reprezentujacych dys-
cypliny ,,uprawnione” do prowadzenia takich badan, nie wprowadzit ich do swoich

7 W tym kontekécie dramatyczne sa préby wprowadzenia edukacji medialnej do programéw szkol-
nych. Brak kompleksowych, interpretatywnych badan nad antropologia mediéw praktycznie uniemoz-
liwia wprowadzenie ich efektéw do programéw studiow, a to oznacza, Ze nie pojawig si¢ one takze jako
kompetentnie wykladane w szkole przedmioty. Edukacja medialna sprowadza si¢ wigc do swoistych
zaje¢ praktycznych, pokazujacych, jak dzialaja media, jak konstruuje si¢ przekazy i uwrazliwiajacych
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istotnych programoéw, bo marginesowe, okazjonalne zainteresowania poszczegdl-
nych badaczy nie mogg zmieni¢ ogélnego obrazu sytuacji. W ramach instytutéw et-
nologicznych czy antropologicznych problematyka medialna pojawia si¢ w stopniu
znikomym. Moze to by¢ proba stworzenia ogolniejszych ram refleksji kulturoznaw-
czej przez wprowadzenie do badan i nauczania nieco tautologicznie sformulowanego
zakresu ,,antropologii komunikacji’ badz tez podjecie zagadnien otwierajacych do-
piero droge do antropologii medioéw, jaka jest ,antropologia wizualna’, ktéra stano-
wi tylko jeden z waznych watkow w szerokiej panoramie medialno$ci. Przywigzanie
do badan terenowych w sytuacji, kiedy w kulturze wspoélczesnej trudno juz nawet
okresli¢ zakres tego, co nazywa si¢ ,terenem’, status informatora’, , reprezentatyw-
no$¢” itd., wydaje si¢ nieco zaskakujacym, uporczywym trzymaniem si¢ przy nieak-
tualnych wyréznikach swoistoéci dyscypliny.

Takze historycy, ktorzy okreslajac swdj warsztat naukowy i problematyke badaw-
cza przez dodanie przydawki ,antropologiczna” (badz odwracajac relacje: ,,antro-
pologia historyczna”), koncentrujac sie na kwestiach obyczaju, ,,strukturach dlugie-
go trwania’, przebudowie definicji i statusu zrddel, poszukujac kluczy do ,historii
mentalnosci’, rzadko podejmuja si¢ rozwazan nad kwestiami zwigzanymi z mediami.
Trudno odgadna¢, gdzie lezy przyczyna tego niklego zainteresowania, jako ze skadi-
nad to wlasnie komunikacja, zréznicowane medialnie przekazy wydaja si¢ decyduja-
ce dla uprawianej przez nich dyscypliny.

Tym, co wydaje si¢ gléwnym problemem w podejéciu historykéw do badan an-
tropologicznych, jest sposob traktowania materiatu, jaki stanowi¢ ma punkt wyj-
$cia ich prac, ale takze rozstrzygniecie o celu, przedmiocie rekonstrukgji, jaki ma
wienczy¢ ich dzieto. Gdy wychodzi si¢ poza paradygmat historiografii jako chrono-
logii czy budowania relacji o faktach, cokolwiek mialoby znaczy¢ to stowo, sprawa
wydaje sie prosta w sytuacji rozmaicie pojmowanej historii idei: historyk relacjo-
nuje i komentuje poglady swoich bohateréw z przeszlosci — myslicieli, pisarzy,
filozoféw, artystéw i politykéw. W innych wypadkach rzecz jednak znacznie sig
komplikuje — najkrocej mozna problem sprowadzi¢ do watpliwosci, czy w warsz-
tacie historyka jest miejsce na to, aby przedefiniowa¢ status ,zrédla” i dostrzec
w nim tekst. Poniewaz dopiero odkrycie tekstowosci, a najczgsciej narracyjnosci
przekazow czy swiadectw dawnej kultury, pozwala opusci¢ tory procedur historio-
graficznych.

Przyktadem moze by¢ jedna z niedawno opublikowanych prac poswigconych
historii starozytnej. Oto jak autorka referuje wykorzystane przez siebie zrodfa:

Wypedzanie demona mialo takze miejsce w Gazie, podczas usuwania, na skutek interwencji Por-

firiusza, obecnego tam posagu Afrodyty. Miejscowi, by zapewni¢ sobie pomyslno$¢ palili tu $wieczki
i wonnoéci. Wierzyli tez, ze Afrodyta udziela porad podczas snu. Nawet autor biografii §w. Porfiriusza,

na ewentualne manipulacyjne ich oddzialywanie. Brak jednak w tym perspektywy interpretacyjnej, ulo-
kowania w perspektywie teorii kultury wspoélczesnej, w wizji §wiata, jaki wspottworza media itd.

Dziennikarstwo i Media: Przestrzenie komunikowania, 2010
© for this edition by CNS



Refleksje o antropologii mediow 21

Marek Diakon, uwazal, ze demon zamieszkujacy posag istotnie radzit mieszkanncom Gazy, cho¢ miat si¢
przy tym czesto myli¢. Procesja wiernych, niosac znak krzyza, udata si¢ wowczas w strone uwielbiane-
go przez mieszkancOw miasta marmurowego posagu nagiej Afrodyty. Kiedy chrzescijanie zblizyli sie
do rzezby, zly duch, ktory go zamieszkiwal, nie mogac znie$¢ widoku krzyza, opuscilt marmur z wiel-
kim halasem. Wtedy posag mial si¢ rozpas¢ na tysigce kawaltkow, ranigc jednego z pogan, a drugiego
zabijajac.

Po zniszczeniu posagu nastapily wydarzenia pomyslne dla chrzescijan. Wielu pogan opuscito mia-
sto, jednocze$nie nastapity w nim liczne cuda, nawrécenia i ozywienie religijne, widoczne w dysputach
teologicznych?.

Autorka opowiada o balwanach, jakim czes¢ oddawali poganie, pisze tez o tym, co
sie stalo, tak jakby informacje takie nie budzily zadnych watpliwosci. Nie dostrzega
nawet niestosownosci terminu ,,batwan’, ktéry nalezy do jezyka tych, ktérzy prowa-
dzili swoja kampanie, przedstawiali swoja wersje zdarzen, a przede wszystkim kon-
struujac wypowiedz, postugiwali sie swoistym medium: tekst ma przeciez swoja reto-
ryke, podporzadkowany jest normom genologicznym, budowany z wykorzystaniem
odpowiedniej topiki, najczesciej o hellenistycznym rodowodzie.

Minimalna ostrozno$¢ w interpretacji zrédel wymaga przynajmniej wskazania
na to, iz autorzy rzadko bywajg bezinteresowni i ,,obiektywni”:

Pamigtajmy jednak, ze mamy do czynienia z tekstami modlitw odpowiednio redagowanymi przez
ksiezy i zakonnikow zapisujacych zeznania o doznanych faskach. Dbali oni o teologiczng poprawnosé¢
przytoczonych zeznan i podporzadkowywali je pewnej przyjetej konwencji, takze literackiej. Tozsamos¢

zapisywanych tekstéw z pierwowzorem mogla wiec by¢ watpliwa®.

Zrodlo historyczne jest w pierwszej kolejnosci tekstem i wymaga zastosowania
do niego calego aparatu analizy tekstologicznej; nieuprawnione jest abstrahowanie
z niego wybranych fragmentdw i traktowania jako zapisow ,,faktéw”. Ta banalna uwaga
wecale nie jest oczywista w $wietle praktyk polskich historykow.

Badacz sredniowiecznych narracji historiograficznych znakomicie pokazat to, jak
medium rozstrzyga o mozliwych sposobach budowania sensu w tekscie zZrodtowym.
Komentujac na przyklad relacje 6wczesnych arabskich podréznikéw, zauwaza, iz

[...] przekaz ideowy opisu Al-Bekriego jest bardzo wyrazisty. Po§wiecony Mieszkowi fragment jede-
nastowiecznej kosmografii zawiera elementy typowe dla charakterystyk pot¢znych wladcéw — or-
ganizatoréw i opiekunéw podleglych im spotecznosci. Badania poréwnawcze, odstaniajac kontury
literackiego kanonu i kulturowy kontekst Zrédla, kaza jednoczesnie watpi¢ w interpretacje, ktora za-
ktada, ze Ibrahim (albo jego informator) jedynie ubarwil i dokonal redundancji danych dotyczacych
prawdziwej, historycznej armii Mieszka I. [...] Nie ma zadnej racjonalnej procedury pozwalajacej
sprawdzi¢, o ile mniej byto wojownikéw w druzynie Mieszka I i o ile mniej daréw ksigze im da-
wal. [...] Wyglada na to, ze szczegdly opisu Mieszkowej druzyny, rozpatrywane poza strukturg, ktdra

wspoltworza, nie majg waloru informacyjnego.

8 M. Oz6g, Kosciot starozytny wobec swigtyti oraz posqgéw béstw, Krakéw 2009, s. 152-153.
9s. Bylina, Religijnos¢ péznego sredniowiecza, Warszawa 2009, s. 46.
10" p. Zmudzki, Wiadca i wojownicy. Narracje o wodzach, druzynie i wojnach w najdawniejszej histo-
riografii Polski i Rusi, Wroctaw 2009, s. 384-385.
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Warto zauwazy¢, ze podobne klopoty z tekstowoscig miewajg takze przedstawi-
ciele takich dyscyplin, jak etnografia i antropologia, ktére z narracyjnosciag maja
do czynienia od poczatku swojej swiadomosci naukowej. I w nich bowiem stan-
dardem pozostaje wciaz poszukiwanie ,tre$ci” przekazu-zrédla, bez szczegdlne-
go uwzglednienia specyfiki medium — konsytuacji wykonawczej, poetyki tekstu,
jego topiki, symboliki, podporzadkowania normom konwencji czy konwenansu,
a wiec tego wszystkiego, co postuluje wspotczesna, antropologicznie zdefiniowa-
na folklorystyka i etnolingwistyka. W efekcie, cho¢ rozdziela si¢ to, co wpisane
w poziom emic i etic, w kompetencje ,,uzytkownika” czy informatora oraz badacza,
to w istocie napiecie miedzy nimi moze mija¢ sie z prawdg. Swiat przedstawiciela
badanej kultury, jaki ujawnia si¢ w jego narracji, nie odpowiada temu, co na jego
temat sadzi badacz wyluskujacy z przekazu ,tresci” (na przyklad wierzeniowe, ob-
rzedowe, obyczajowe itd.).

Nieuwzglednienie tekstowos$ci zrédla powoduje powstanie wysokiego ryzyka
rozminiecia sie znaczen przytoczonej wypowiedzi, cytatu (na przyklad ludowego)
z komentarzem, jakim opatruje go badacz, albo przynajmniej skutkuje powstaniem
dwoch odrebnych narracji o ograniczonej wartosci heurystycznej:

Cho¢ zur nalezat od dawna na catym Gérnym Slasku do najbardziej popularnych potraw ludowych,
w wigilie srody popielcowej gospodynie niejako obrzgdowo zarabiaty kwas zurowy i w garnkach stawia-
ty go na piecu. Méwily przy tym nastepujacy tekst:

»A €Oz to tam na przypiecku tapa?

Wstepna $roda zurowi uprzata.

A jakze ci¢ nie zalowa¢, mily miesopuscie,

Cztery szpery w grochu byly, a pigta w kapuscie”.

Rados¢ z powodu nadchodzacej wiosny i zyciodajnego ciepta nadaje calej obrzgdowosci zapustnej

specyficzny i optymistyczny charakter. Stale jest tu obecny element magiczny, majacy na celu zapewnie-
pecy’ y 1 optymistyczny ) y giczny, majacy p

nie rolnikowi dobrego urodzaju i obfitego plonu!'.

Antropologia historyczna i etnologia majg wigc podobny do opisanego wczesniej
problem — nie interesuja si¢ zbytnio najszerzej rozumianymi mediami, w jakich
wykorzystywana przez nich do rekonstrukcji wypowiedz si¢ pojawia. Koncentrujac
si¢ na ,przedmiotowe;j” wartosci, siegajac do ,tresci’, nie poswiecajg zbyt wiele tro-
ski temu, ze te wypreparowywane informacje funkcjonuja w kontekscie, wewnatrz
konwencjonalnego przekazu, determinowane poetyka, retoryka itd. W niewielkim
stopniu interesujg si¢ mediatyzowanymi zawsze wypowiedziami w ich historycz-
nym wymiarze (na przyklad poszukujac ,faktéw” w $redniowiecznych kroni-
kach dostrzegaja ich fabularnos$ci, w dodatku skorelowanej z doswiadczeniem ,,fa-
bularnosci” otaczajacego $wiata; szukajac odpowiedzi na pytania o sensy legendy,
podania, bajki, podania wierzeniowego, chetniej méwig ponad tekstami o wierze-
niowosci niz o normach genologicznych) czy we wspoétczesnosci. Historycy wciaz
widzg archiwalne Zrédta-dokumenty poza kontekstami, etnolodzy nie podejmuja

111, Pospiech, Zwyczaje i obrzedy doroczne na Slgsku, Opole 1987, s. 144.
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rozwazan nad przekazami uwiklanymi w nowe medialne formy przekazu, folklo-
ry$ci myla nasladownictwa i rekonstrukcje z tradycja i nie czujg si¢ zobowiazani
do opisywania i interpretacji przekazoéw w komunikacji elektronicznej.

Historycy poszukuja informacji o faktach w swoich zrédtach, antropolodzy albo
siegaja do historycznych materiatéw zgromadzonych w wielkich kolekcjach etno-
graficznych, albo tez wstuchuja si¢ w wypowiedzi dzisiejszych informatoréw, odpo-
wiadajacych na pytania tematycznie przygotowywanych kwestionariuszy. Zacierajac
specyfike medium, pomijajac sama tekstowos¢ wszelkich wypowiedzi, ponad nimi
szukajac informacji, zamykaja sobie droge do zrozumienia tekstow, ktére inter-
pretuja, albo przynajmniej ryzykuja, ze wazne informacje, jakie sg w nich zawarte,
nie zostang wydobyte badz zrozumiane beda opacznie.

P

Popularny podrecznik The Anthropology of Media otwiera dwustronicowe ze-
stawienie chronologiczne: Timeline of Media Development. Pierwsza datg jest rok
100, z ktérym autorzy wiaza wynalezienie w Chinach technik produkcji papieru;
nastepng — rok 700, kiedy Arabowie przeniesli odkrycie Chinczykow na Zachéd.
Potem pojawiajg si¢ inne wynalazki, w tym oczywiscie pomyst Gutenberga (1450),
dalej ukazanie si¢ pierwszej gazety (1600), pierwszego dziennika (1702), pierwszej
taniej prasy i masowej produkcji (1833), telegrafu (1837), fotografii (1839), tele-
grafu z uzyciem alfabetu Morse’a (1844), telefonu (1876), fonografu (1877), potem
filmu (1884, 1895), radia (1920), filmu dzwigkowego (1927), telewizji (1933), kom-
putera (1946), tranzystora (1947), rejestracji wideo (1956), uruchomienie pierw-
szego satelity komunikacyjnego (1957), internet (1969) itd., az do poczatkdw telewi-
zji cyfrowej w roku 199812,

Zestawienie pokazuje niekonczacy sie¢ proces doskonalenia technik komunika-
cyjnych. Historyk kultury bez trudu powiaze te daty z dynamika przemian kultu-
rowych, ktérych zasieg i glebokos¢ zasadniczo przekracza potrzeby przekazu infor-
macji. Nowe wynalazki usprawniajg komunikacje, ale tez zmieniaja same podstawy
kultury — zasady transmisji tresci kulturowych, ich archiwizowania, rol¢ pamigci,
sposoby korzystania z wiedzy magazynowanej inaczej niz tylko w zbiorowej pamieci
itd. Zmieniaja stosunki spoleczne, typy relacji miedzyludzkich, buduja coraz to inne
wizje $wiata. Antropologia mediéw najczesciej zajmuje sie wspdlczesnoscig, ale oczy-
wiste musi by¢ to, ze po wypracowaniu wlasnych metod badawczych i indeksu py-
tan podstawowych musi takze dokona¢ rewizji obrazu historii mediéw i ich miejsca
w zyciu codziennym epok dawniejszych.

Antropologie¢ medidéw, ziemi¢ poniekad porzucong, odwiedzang najczesciej
i z pozytkiem przez socjologow, zawlaszczyli medioznawcy. Przynosi to w wielu

12 The Anthropology of Media. A Reader, red. K. Askew, R.R. Wilk, Oxford 2008, s. X-XI. Wiecej
na ten temat: R. Williams, The technology and the society, [w:] The Anthropology of Media..., s. 27-40.
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wypadkach prawdziwie interesujace efekty, niekiedy jednak mozna mie¢ powazne
watpliwosci co do skuteczno$ci polaczenia metodologii (i metodyki) socjologicz-
nej z przerostami teorii medioznawczych. Nie chodzi o kwestionowanie zasadnosci
procedur, lecz o wskazanie na niedostatki przyjetej perspektywy. Najkrdcej rzecz
ujmujac, mozna bytoby powiedzie¢, ze prace medioznawcze maja czesto wyrazng
tendencje do absolutyzowania samych mediéw i wnioskowania na temat recep-
cji czy uzytkdw czynionych z przekazéw na podstawie samych przekazéw i prze-
kaznikéw. Swoje niepokoje odnosnie do zniewalajacego oddzialywania mediow,
medialnego uzaleznienia itd., konstruujg badacze, czg¢sto budujac wyrafinowane
teorie, skomplikowane terminologicznie sposoby konceptualizacji, silnie nazna-
czone technologicznymi odestaniami narzedzia analityczne itd. By¢ moze wiele
wnioskow jest uzasadnionych, by¢ moze nawet teorie mediéw sg spdjne i przeko-
nujace, moralistyczna zaduma czy katastroficzne wizje nie muszg by¢ jednak wcale
prawdziwe. Troche to tak jak z relacja, jaka panuje miedzy dramatycznymi diagno-
zami formulowanymi przez intelektualistow w kazdym z momentéw uwazanych
przez nich za przelomowe a zyciem codziennym. Cho¢ w okolicach roku tysiecz-
nego w Kosciele i w srodowiskach intelektualnych wieszczono nieuchronny koniec
swiata i Apokalipse, reszta spoteczenstwa zyla, nic o tym nie wiedzac; cho¢ przez
Polske przetomu XVII i XVIII wieku przetaczaly si¢ wszelkie mozliwe nieszcze-
$cia, a Europe dotknal , kryzys $wiadomosci”, niewiele si¢ zmieniato w rytmie zycia
i potocznych powinnosciach... Poznanie probleméw widzianych i przezywanych
przez elity to jedno, opisanie codziennosci i wyobrazeniowych ,struktur dlugiego
trwania” to drugie. I badanie tego drugiego obszaru z uwzglednieniem relacji mig-
dzy formami komunikacyjnymi a ich mozliwo$ciami ekspresywnymi powinno by¢
zobowigzaniem antropologii medidw, takze jako nauki historyczne;j.

Medioznawcy, zmieniajac i unowoczesniajac terminologie oraz poszerzajac ob-
szar swoich penetracji z prasy na przekazy multimedialne, wciaz zajmuja sie przede
wszystkim analizg tresci, co Dominik Lewinski podsumowal zgrabnym sformuto-
waniem, Ze najczesciej rozprawy naukowe, sprowadzaja si¢ do relacjonowania tego,
»co sie plecie w Internecie”. Druga domeng za$ pozostaja kwestie socjologiczne badz
psychologia wptywu.

Podreczniki najczesciej pouktadane sg tak, aby ukaza¢ podstawowe obszary ba-
dan: teksty medialne, technologie medialne, konteksty mediéw. Ustalenia z tych
zakreséw stanowia punkt wyjscia interpretacji antropologicznej, ktérej wartoscia
podstawowg jest rozumienie mediow jako
jednego z aspektow wspdlczesnego zycia spolecznego, nie réznigcego sie w swej istocie od prawa,
ekonomii, [...] sztuki czy religii. Wszystkie te kategorie mysli i zachowan sa spolecznie postrzegane

i odtwarzane. Antropologowie kategorycznie odrzucajg traktowanie mediéw jako oddzielnych od zy-

cia spotecznego i zgodnie ze standardami etnograficznymi podkreslaja powiazanie miedzy praktykami

medialnymi a kulturowymi ramami znaczenia'®.

13 K. Askew, Introduction, [w:] The Anthropology of Media..., s. 10.
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Dogodnym punktem wyjs$cia w tych pracach z zakresu analizy zawarto$ci
jest analiza ,faktow prasowych”: sposobow przedstawiania zdarzen czy zjawisk
w postaci wypowiedzi podporzadkowanych normom genologicznym gatunkéw
dziennikarskich. Rozbiory szeroko pojmowanych tekstow (poszczegélnych wypo-
wiedzi, werbalnych czy ikonicznych, ale tez przekaznikow: gazet, programoéw itd.)
uwzgledniajg ich poetyke, retoryke, zestawy topiczne, jakie w nich si¢ ujawniaja,
klisze jezykowe, konstrukcje stereotypowe itd. Wiele waznych i interesujacych
ustalen zostalo poczynionych dzigki takim wiasnie procedurom. Przykltadem moga
by¢ interesujace studia poswigcone Radiu Maryjal®. Z jednej strony przynosi ona
rekonstrukcje obrazu $wiata, jaki wylania si¢ z programdéw torunskiej radiostacji,
z drugiej — sposobu, w jaki jest ona prezentowana w innym medium — w komen-
tarzach, informacjach i polemikach w ,,Gazecie Wyborczej”. Zamieszczone w ksigz-
ce przyklady wypowiedzi czytelnikow czy glosy pojawiajace si¢ na internetowym
forum ,Gazety” zdaja si¢ poszerza¢ baze interpretacyjng o pewien wymiar spo-
tecznych reakcji, mozliwych do dokumentowania dzieki interaktywnosci medium.
W sumie jednak przedmiotem opisu jest jednak samo medium i to, co w nim si¢
dzieje, jego perswazyjne obrazy i techniki spotecznego wptywu. Innym przyktadem
interesujacych analiz ,,programu” mediéw moze by¢ rozprawa traktujaca o grach
komputerowych!®. Cho¢ podtytut zapowiada, iz autorka koncentruje sie na uczest-
nikach tych gier, co robi przede wszystkim przez zastosowanie socjologicznych
narzedzi analizy ich recepcji, to jednak najbardziej przekonujaca jest wtedy, gdy pi-
sze o poetyce i strategiach narzucanych uzytkownikom przez autoréw oprogramo-
wania. I tym razem jest to wigc przede wszystkim ,,analiza zawartosci’: to swoisty
tekst, jakim jest gra w ukfadzie zaprojektowanym przez jej tworcéw, ma zakodo-
wany w sobie okreslony obraz $wiata, system aksjologiczny, scenariusze zachowa-
niowe, to on odpowiada za przekaz edukacyjny, a czesciej, za negatywnie oceniany
przez pedagogow obraz przemocy i agresji.

Wyraznie nalezy podkresli¢, ze w tym przegladzie nie chodzi o krytyczne od-
rzucenie podobnych prac. Przeciwnie — bywaja one naprawde interesujace i po-
znawczo istotne. Wazne jest jednak wskazanie na pewne ich ograniczenia: wybdr
narzedzi otwiera pewne drogi poznania, inne jednak ostatecznie blokuje. Ot6z loku-
ja one swoj przedmiot poznania po stronie ,,tworcow” czy ,,producentéw”, wycho-
dzac z wcigz tej samej wizji opozycyjnego (czy biegunowego) sytuowania nadawcy
i odbiorcy w komunikacji mediatyzowanej, opisywanej jako nieusuwalnie niesy-
metryczna. O ile nadawcy przypisuje si¢ aktywnos¢, niekiedy nawet makiaweliczng
wrecz cheé manipulowania odbiorcami, w najtagodniejszej wersji — przez uczynie-
nie z nich konsumentéw chetnie nabywajacych proponowany towar, to uzytkownik
tej gry — wymiany towarowej — okazuje si¢ jedynie bardziej lub mniej biernym

4 Czego nas uczy Radio Maryja? Socjologia tresci i recepcja rozglosni, red. I Krzeminski, Warszawa 2009.
15 D. Urbanska-Galanciak, Homo players. Strategie odbioru gier komputerowych, Warszawa 2009.
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uczestnikiem merkantylnego spektaklu. Moze on réznie bawi¢ sie towarami, a takze
probowa¢ swoich gier. Przede wszystkim jednak uwaza sie, ze tak naprawde moze
jedynie zaaprobowac badz odrzuci¢ oferte, chocby wylaczajac radio, i tylko w ten
sposob w rynkowej grze zmusi¢ producenta do liczenia si¢ ze swoimi upodobania-
mi. Jego rola pozostaje zdefiniowana przez bycie adresatem-konsumentem.

Badania antropologiczne, okreslane jako antropologia wspodtczesnosci, musza zo-
baczy¢ przywotane przykladowo zjawiska w innej perspektywie. To nie tylko kwestia
samych mediéw i obrazéw w nich zakodowanych ani tez opisywanych analogicznie
do wynikéw badan rynku, lecz rzeczywistej receptywnosci, spotecznosci uzytkow-
nikéw mediow i ich przekazéw. Podja¢ trzeba rozwazania nad kwestiami takimi,
jak pytanie o to, co rzeczywiscie odbiorca robi z tekstami, jakie poetyki odbioru
ma do dyspozycji, jak oswaja badz w jaki sposob odrzuca oferty, jak wlacza prze-
kazy do swojej kulturowej kompetencji, jak wspolistnieja one z posiadanym przez
niego imaginarium, jak je przeksztalcaja, ale tez jak tworza si¢ nowe typy spolecz-
nosci, ze specyficznymi zasadami spajajagcymi, o innym niz dawniej statusie, gdzie
kwestie lokalizmu czy tozsamosci spolecznej i osobniczej musza by¢ zdefiniowane
na nowo, zgodnie z tym, jak organizuje si¢ komunikacja, jakie ma ona konsekwencje
dla struktury wartosci, dla osobowosci jednostek.

Interesujace proby podejmowane sg przez socjologdw, ktérzy modyfikujac swoj
warsztat metodologiczny, ale tez i formutujac nowe definicje przedmiotu pozna-
nia, mierzg si¢ z kwestiami kulturowymi, w jakich istotna rola przypada mediom,
zwlaszcza ich elektronicznej postaci. Komunikacja elektroniczna nie jest prze-
ciez wylacznie technologicznym udogodnieniem, mechanicznym przedluzeniem
istniejacych wczesniej technik komunikacyjnych, lecz zrédlem i wykladnikiem
e-spoleczenstwa'®, ktére ponad (a moze nawet w poprzek) istniejacymi struktura-
mi spotecznymi czy spolecznosciami lokalnymi buduje relacje o nowym charakterze
i statusie ontologicznym.

By¢ moze — pisze M. Castells — aby zrozumie¢ nowe formy interakcji spotecznych w epoce Internetu,
trzeba na nowo zdefiniowa¢ pojecie spotecznosci lokalnej, umniejszy¢ role jej sktadnika kulturowego, pod-
kredli¢ jej funkcje wsparcia jednostek i rodzin oraz oddzieli¢ jej istnienie od jednego rodzaju materialnego
podloza. [...] Spolecznoéci, przynajmniej w tradycyjnym socjologicznym sensie, opieraly si¢ na wspélno-
cie warto$ci i organizacji spotecznej. Sieci s3 budowane przez wybory i strategie aktoréw spotecznych.
Dotyczy to wiezoéw przyjazni, ale jeszcze w wiekszej mierze wiezi rodzinnych, poniewaz rodzina staje sie
coraz mniejsza, a nowe $rodki przekazu pozwalaja utrzymac bliski kontakt jej rozrzuconym przestrzennie
czlonkom. Tak wiec wzorzec kontaktow miedzyludzkich przybrat forme rdzenia, ktorym jest najblizsza ro-

dzina zamieszkujaca pod wspélnym dachem, skad rozciaga sie sie¢ wybiérczych wiezi budowanych przez
poszczegdlnych domownikéw stosownie do swoich zainteresowan i wyznawanych pogladéw!”.

16 K. Krzysztofek et al., Wielka sie¢. E-seje z socjologii Internetu, wstep i red. J. Kurczewski, Warszawa
2006; Czlowiek a swiaty wirtualne, red. A. Kiepas, M. Sutkowska, M. Wolek, Katowice 2009. Zob. takze
interdyscyplinarny tom: E-kultura, e-nauka, e-spoteczeristwo, red. B. Plonka-Syroka, M. Staszczak, Wro-
claw 2008.

17" M. Castelles, Galaktyka Internetu. Refleksje nad Internetem, biznesem i spoleczeristwem, przel.
T. Hornowski, Poznan 2003, s. 147.
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Jedna z cech spotecznosci wirtualnych jest rosngca rola indywidualizmu, ktéry
jednak niekoniecznie musi wigza¢ sie z atomizacjg spoleczenstwa czy tez wieszczo-
ng przez wielu krytykow atrofig stosunkéw interpersonalnych, jakie rozgrywaja sie
w ,,realu”. Wbrew watpliwosciom, w ktérych mozna zobaczy¢ swoistg, pelng pomie-
szania, reakcje¢ na proby odreagowywania wizji podatnego na manipulacje dokony-
wane przez media i wytwdrcow przemystu kulturowego spoleczenstwa ,zewnatrz-
sterownego”!%, to nie nowe, interaktywne media s3 odpowiedzialne za przesuniecie
w strone indywidualizmu:

A zatem to nie Internet tworzy wzorzec indywidualizmu sieciowego, lecz rozwoj Internetu dostar-
czyl odpowiedniej platformy materialnej upowszechniania sie takiego wzorca jako dominujacej formy
kontaktéw miedzyludzkich.

Indywidualizm sieciowy jest wzorcem spolecznym, a nie zbiorem indywidualizméw wyobcowanych
spolecznie jednostek. To raczej jednostki budujg sieci, w Internecie i poza nim, kierujac si¢ wspdlno-
ta zainteresowan, wartosci, przedsiewzig¢ i poczuciem podobienstwa. [...] Internetowe sieci [...] moga
budowa¢ spolecznosci — wirtualne — odmienne od fizycznych, lecz niekoniecznie mniej skuteczne
w tworzeniu wiezi i mobilizowaniu ludzi. Ponadto w spoteczenstwach obserwujemy rozwdéj komunika-

cji hybrydowej, ktéra faczy [...] przestrzen fizyczna z cyberprzestrzenia i dziala jako materialna platfor-

ma indywidualizmu sieciowego®.

Socjologowi w konstruowaniu definicji sieciowych spotecznosci trudno odwoty-
wac sie do tradycyjnych sposobow konstruowania definicji przedmiotu poznania,
jako ze musi zrezygnowac z kilku istotnych elementéw opisu — przede wszystkim lo-
kalnosci, kojarzenia spotecznosci z przestrzennoscia, korelowania tego, co ,,lokalne”,
wspolnotowe z konkretnym fragmentem przestrzeni oraz rozwazy¢ na nowo kwestie
tozsamosci uczestnikow takich spolecznosci. Nie moze jednak nie dostrzega¢, iz

Wirtualne wspdlnoty sg spolecznymi zbiorowosciami, ktére formuja sie w sieci, kiedy wystarczajaca
liczba 0s6b kontynuuje publiczne dyskusje na tyle dlugo i z takim emocjonalnym zaangazowaniem, aby
w cyberprzestrzeni uksztattowaly sie sieci osobistych relacji2’.

Cho¢ definicja z punktu widzenia rygoréw metodologicznych powinna budzi¢
zasadnicze watpliwo$ci, ma jednak swoistg warto$¢ operacyjna: wskazuje wszakze
na wazne zjawiska, ktére w innej postaci wystepowaly takze w klasycznych rozwaza-
niach na temat spoteczenstwa — na plan pierwszy wysuwa jedynie aspekt komuni-
kacyjny i trwatos¢, cho¢by wzgledna, relacji interpersonalnych, wyraznie wskazujac
na to, ze dostrzezenie zbiezno$ci musi by¢ historycznie skonkretyzowane. Komuni-

18 R, Riesman, N. Glazer, R. Denney, Samotny ttum, przel. J. Strzelecki, Warszawa 1971. Koncep-
cje Riesmana dobrze uzasadniajg tradycyjne upodobania medioznawcéw: potrzebe opisywania tego,
co miesci si¢ po stronie instancji ,oddzialywajacych”, a wigc tego, co stanowi o owej ,zewnatrzsterow-
noéci”. Trudno jednak utrzymac podobna wizje w spoleczenstwie definiowanym przez procesy ,,moder-
nizacji refleksyjnej”, U. Beck, A. Giddens, S. Flash, Modernizacja refleksyjna. Polityka, tradycja i estetyka
w porzgdku spotecznym nowoczesnosci, przel. J. Konieczny, Warszawa 2008.

19 M. Castelles, op. cit,s. 151.

20 H. Rheingold, The Virtual Community, cyt. za: M. Podgérski, Wirtualne spolecznosci i ich miesz-
katicy. Proba e-tnografii, [w:] K. Krzysztofek et al., Wielka siéc..., s. 96.
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kacja, ksztaltowanie domen komunikacyjnych, technik przekazu, a wiec mediow ko-
munikacji spolecznej, od dawna uznawana jest w naukach o kulturze za podstawowy
mechanizm kulturotwérczy, a whasciwie nawet — za sama istote kultury?!.

W rozwazaniach socjologa kwestia medium i komunikacji staje si¢ gtéwnym ar-
gumentem na rzecz uznania ,rzeczywistego” istnienia spolecznosci online: za po-
$rednictwem mediow elektronicznych, jak dawniej z udzialem innych form komu-
nikacyjnych, wymienia si¢ co$ wiecej niz informacje. Coraz istotniejsze s3 same
interakcje w srodowisku wirtualnym i tworzace si¢ dzigki temu relacje miedzyludzkie.
W ich toku konstytuuja si¢ grupy majace wspdlne cele, w dodatku wsparcie na tech-
nologii nie eliminuje innych jeszcze proceséw prospotecznych: podporzadkowanie
normom i przepisom, wybory aksjologiczne itd. Pozwala to na rozréznienie

wirtualnych spolecznosci w zaleznosci od tego, czy funkcjonuja tylko w sieci, czy rowniez poza nia,
w zaleznosci od celéw dzialania (na przyktad edukacyjne, zwiazane z hobby), od uzywanego oprogra-
mowania (czy komunikujg si¢ za pomoca listy dyskusyjnej, forum lub czatu), od wielkosci, dtugosci
trwania, cykli w ramach zycia grupy, kulturowego zaplecza czlonkéw i sposobu zarzadzania grupa. Defi-
nicja ta [...] uwzglednia okreslone normy, ktdre respektuja uczestnicy grupy, zbliza nas do podstawowej
kwestii, a wiec pewnej mikrokultury, ktéra powstaje w ramach spotecznosci wirtualnej??.

Socjolodzy, wyprzedzajac antropologdw i etnologéw w refleksji na temat ,kul-
tury Sieci” czy ogdlniej — zréznicowanej kultury wspoétczesnej, wypracowali wiele
interesujacych propozycji opisu sytuacji, w ktorej istotnym elementem porzadkuja-
cym i organizujacym jest dynamika rozwoju nowych form komunikacji. Skupienie
na tym, co zaskakujacego pojawia sie wraz z rozwojem elektronicznych narzedzi
komunikacyjnych, nie powinno przestania¢ sprawy dla antropologa i historyka
kultury pierwszorzednej, ze to wlasnie techniki, formy, media, jakie stuzg komuni-
kacji, odgrywaja gléwna role w przemianach cywilizacyjnych, spotecznych, kultu-
rowych, mentalnosciowych itd.

[...] podstawa kazdej wirtualnej spofecznosci (czyli takiej, ktéra nie zostala zbudowana dzieki rela-
cjom twarza w twarz) jest istnienie pewnego zbiorowego wyobrazenia tej spotecznosci w umystach lu-
dzi do nich nalezacej. Wyobrazenie to pozwala im na postrzeganie siebie jako cztonkéw spotecznosci
o okreslonym ksztalcie. Ksztaltuje sie ono jako dynamiczna struktura znaczen, na ktéra sktadaja sie
miedzy innymi specyficzne dla danej grupy $rodki wyrazu, relacje, normatywne konwencje zachowan
oraz wzory tozsamosci. Struktura ta powstaje w wyniku przyblizen i uzgodnien znaczeniowych dokony-
wanych przez uczestnikow. Cechy tej struktury sa cechami spotecznosci online, ktore wymagaja opisu.
Pierwszym krokiem jednak powinna by¢ analiza czynnikéw zewnetrznych wobec rzeczywisto$ci siecio-
wej. Wynika to z tego, ze ksztalt struktury online w ogromnej mierze wyznaczaja kulturowe (i nie tylko)
cechy uczestnikow, uksztaltowane wezeéniej w ,,prawdziwym $wiecie’, oraz cechy kanalu komunikacji.
Tak wiec, aby wyjasni¢ kulture w okreslonym miejscu online, niezbedne jest przedstawienie czynnikow
ze $wiata offline, ktore na te kulture wplywaja?>.

21 70b. E. Leach, Kultura i komunikacja, przet. M. Buchowski, [w:] E. Leach, A.J. Greimas, Rytuat
i narracja, przel. M. Buchowski, A. Grzegorczyk, E. Uminska-Plisenko, Warszawa 1989.

22 M. Podgérski, op. cit., s. 97.

23 Ibidem, s. 98. Zob. takze przeglad stanu refleksji na temat w: D. Barney, Spofeczeristwo sieci, przel.
M. Fronia, Warszawa 2008.
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Relacja miedzy tym, co dzieje sie offline, i tym, co rozgrywa sie w ,,przestrzeni”
budowanej przez sie¢ kontaktéw online, nie jest tylko kwestia medium — miejsce
fizycznego kontaktu zajmuje kontakt zaposredniczony z wszystkimi ograniczeniami,
jakie stad wynikajg, zwlaszcza w debacie zwigzanej z zagadnieniami nowozytnego
i nowoczesnego indywidualizmu i tozsamosci.

Ten kolejny epizod w antropologicznej historii komunikacji przynosi, jak dzia-
to si¢ to wczesniej przy wszelkich zmianach systeméw komunikacyjnych, gteboka
przebudowe spoleczenstwa, kultury, systeméw wymiany, a wiec i sieci zaleznosci,
symbolizméw itd.?* Przeksztalceniu ulega najszerzej rozumiana i w tym wypadku
szczegllnie zmetaforyzowana ,,przestrzen kultury”.

Na dwie kwestie warto zwrdci¢ uwage: pierwsza okresla sie jako ,,konwergencje
mediéw”: kultura konwergencji prowadzi do zawieszenia wypracowanych w jednym
z komunikacyjnych przetoméw, podzialéw praktyk komunikacyjnych?>.

P

Z kulturg konwergencji wiagze si¢ takze wytworzenie si¢ ,,kultury uczestnictwa’
ktdra ostatecznie likwiduje podstawy do oddzielnego widzenia twoércéw i produ-
centéw oraz biernych konsumentéw. Do jej badania mozna wykorzysta¢ inspira-
cje plynace ze strony antropologicznie zorientowanej folklorystyki, ktéra wskazuje
na aktywng role sytuacji wykonawczej, na swoista ,teatralnos¢”, w jaka uwikltana
jest komunikacja folklorystyczna. Sam tekst werbalny pozostaje w niej osrodkiem,
wokot ktorego buduje sie wymiana; tekst nie jest jednak ,,uprzedmiotowiony’, za-
trzymany w swoim ksztalcie, lecz tworzy si¢ w procesie komunikacji, modyfikowa-
ny, dopasowywany, negocjowany w jej trakcie?®. To konstruowanie tekstu odbywa
sie z aktywnym wykorzystaniem wspdlnych kompetencji uczestnikéw wymiany
— swobodnie korzystaja oni ze wspdlnych débr, jakim sg inne teksty (repertuary),
ich fragmenty, formuty tekstotworcze, stereotypy itd. To niezwykle istotne: konkret-
na sytuacja komunikacyjna opisywana przez folklorystéow budowana jest z goto-
wych, ,,cudzych’, znajdujacych si¢ w zasiegu kompetencji wspélnych, tekstow. Ro-
zumienie wiele zawdzigcza takiej wlasnie wspoélnocie komunikacyjne;.

Taki sam proces zachodzi w wypadku ,amatorskiego”, niekomercyjnego two-
rzenia tekstow w kulturze wspdlczesnej. Lawrence Lessig do jej opisania postuguje
sie terminem ,,remiks”: dzieki nowoczesnym technologiom kazdy, kto posigdzie
elementarng nawet znajomos¢ prostych technik i programoéw stuzacych do opraco-

24 Takie kluczowe i brzemienne w skutki bylo przyjscie miedzy oralnoscia a pismiennoscia. Zob.
W. Ong, Oralnos¢ i pismiennosé: stowo poddane technologii, przel. J. Japola, Lublin 1992.

25 Por. Koncepcja réznicowania sie spolecznych praktyk komunikacyjnych z ich konsekwencjami
dla obrazu $wiata, jaka wylozyli M. Buchowski, W. Burszta, O zalozeniach interpretacji antropologicznej,
Warszawa 1992, z pewno$ciag wymaga juz licznych uzupelnien i reinterpretacji.

26 Zob. P. Kowalski, Wspéfczesny folklor i folklorystyka. O przedmiocie poznania w dzisiejszych bada-
niach folklorystycznych, Wroctaw 1990.
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wywania tekstow (nie tylko w znaczeniu werbalnym), moze tworzy¢ i wlaczaé sig
do proceséw komunikacyjnych dokladnie tak, jak dawniej robiono to w sytuacjach
folklorotwdrczych?’. Podobnie jak wéwczas wypowiedzi powstajg przez swoisty
montaz, kolaz, miksowanie bedacych wspolng, komunikacyjng wlasnoscia wcze-
$niejszych, cudzych wypowiedzi.

Jesli, jak twierdza niektdrzy, narodziny nowoczesnych mediéw masowych $ciagnely zagtade na zy-
wotne tradycje kultury ludowej, kwitnacej w XIX-wiecznej Ameryce, obserwowane dzi§ zmiany me-
dialne potwierdzaja prawo zwyklych ludzi do wywierania aktywnego wplywu na ich kulture. Podobnie
jak starsza kultura ludowa z jej spotkaniami szyjacych kobiet i taricem farmerskim, ta nowa rdzenna
kultura promuje uczestnictwo na szeroka skale, twdrczo$¢ amatorsky i ekonomie opartg na wymianie
lub darach. Oto co dzieje si¢, gdy konsumenci biorg media w swoje rece. Oczywiscie nie powinno sie
o tym méwié¢ w ten sposdb — przeciez w kulturze ludowej nie ma jasnego podziatu na producentéw
i konsumentéw. W kulturze konwergencji kazdy uczestnikiem — cho¢ uczestnicy moga mie¢ rézny
status i rézne mozliwosci wywierania na nig wptywu?®.

Kultura konwergencji, dzieki technologicznym mozliwosciom oddanym w rece
uzytkownikéw Internetu, fatwych w obstudze urzadzen elektronicznych, coraz tan-
szego na wpot profesjonalnego oprogramowania itd., okresla nowe standardy uczest-
nictwa w kulturze. Spolecznosci ,,fanowskie” to co$ wiecej niz tylko grupy wielbi-
cieli zafascynowanych czym$ czy kims, ale takze ludzi tworczo przeksztalcajacych
to, co znajduje si¢ w powszechnym obiegu, remiksujacych fragmenty cudzych tek-
stow. Poczynaja wiec sobie z nimi dokfadnie tak, jak robili to cztonkowie wspolnot
tradycyjnych, chetnie i bez ograniczen bazujacy na wspoélnym dorobku, na repertu-
arach tekstowych czy formulach tekstotwdrczych, jakie lezaly w kompetencji nawet
statystycznego cztowieka. Uzytkownik nowych mediéw przestaje by¢ jedynie kon-
sumentem, ktdry zyskal dostep do nowych technologii; staje si¢ ich rzeczywistym
i ,tworczym” uzytkownikiem, przez nie w stopniu wysokim i aktywnie uczestni-
czy w kulturze, nawet jezeli dla ,wlascicieli” mediéw czy producentéw przekazéow
jest ,spojlerem” czy ,,ktusownikiem”?’.

Nie powinno zatem dziwi¢, ze wiele sposrdd tego, co tworzy publicznoséé, jest modelowane na wzor
materialdéw zaczerpnietych z kultury popularnej, wchodzi z nimi w dialog, reaguje na nie lub sprzeciwia
si¢ im i/lub jeszcze zmienia ich przeznaczenie. Uciele$nieniem oddolnej konwergencji mogg by¢ ludzie

modyfikujacy gry, ktorzy na bazie kodu i narzedzi projektowych stworzonych dla tytutéw komercyj-
nych tworzg amatorskie produkcje, lub amatorscy tworcy filméw cyfrowych, zazwyczaj otwarcie sam-

27 L. Lessig, Remiks. Aby sztuka i biznes rozkwitaly w hybrydowej gospodarce, przel. R. Prochniak,
Warszawa 2009. Autor, opisujac osobliwo$¢ takiego tworczego korzystania z tekstow dostepnych w kul-
turze wspodlczesnej, walczy o zmiang przepiséw prawa autorskiego, by nie kryminalizowaé zachowan
tworczych, analogicznych do dawnych, wspdlnotowych form uczestniczenia w kulturze.

28 H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, przel. M. Bernato-
wicz, M. Filiciak, Warszawa 2007, s. 131.

29 Strategie i techniki, jakie telewizyjni fani stosuja wobec przekazéw w kulturze uczestnictwa,
przedstawit w swojej wczesniejszej pracy H. Jenkins, Textual Poachers. Television Fans ¢ Participatory
Culture, New York-London 1992.
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plujacy materialy z mediéw komercyjnych [...]. Kultura komercyjna — odkad pogrzebata starg kulture
ludowa — stala sie dobrem wspdlnym. Poprzednia amerykanska kultura ludowa zostala zbudowana
na zapozyczeniach z réznych ojczyzn. Nowoczesne media masowe buduja na zapozyczeniach z kultury
ludowej. Nowa kultura konwergencji bedzie zbudowana na zapozyczeniach z réznych konglomeratéw
medialnych®.

Analogia komunikacyjna uwidoczniajaca si¢ w sposobach tworzenia tekstow
z wykorzystaniem débr wspdlnych oraz swoista funkcjonalna odpowiednios¢ kultu-
ry konwergencji i kultury tradycyjnej powinna znalez¢ przetozenie na dziatania po-
znawcze i projekty badawcze. Aktualnie zaden z polskich osrodkéw antropologicz-
nych badan takich nie prowadzi ani nawet specjalnie ich nie przewiduje. A przeciez
wiele dodatkowych impulséw badacze kultury powinni odnalez¢ w waznych i inspi-
rujacych wspolczesng antropologie pogladach filozoféw, socjologéw, metodologow
historii czy wrecz antropologéw zachodnich. W kwestiach spofeczenstwa medialne-
go jako nowego obszaru badan etnograficznych i antropologicznych siegna¢ moz-
na cho¢by do glo$nej ksigzki Benedicta Andersona o wspdlnotach wyobrazonych?!;
do rozwazan Jirgena Habermasa o etyce racjonalnosci komunikacyjnej i sferze pu-
blicznej32, do prac Zygmunta Baumana, Richarda Sennetta, Ervinga Goffmana, Della
Hymesa, Ulricha Becka, Anthonyego Giddensa i wielu innych.

Antropologia mediéw, ktérg budujemy, powinna by¢ w istocie antropologia hi-
storyczng i wspolczesng komunikacji. Jej program zostal zarysowany juz w 1967
roku przez Della Hymesa, ktéry postulowal ,,etnograficzng obserwacje zachowan,
sytuacji i przedmiotow, ktore sa obserwowane w danej wspélnocie jako obdarzone
wartoscig komunikacyjng”3?,

Rozumienie ,komunikacji” w antropologii musi zaleze¢ od rozumienia komunikacji w etnograficz-
nie badanych kulturach lub wspélnotach, poniewaz na nich opieraja sie fakty i teorie antropologiczne.
We wszystkich kulturach lub wspolnotach zachowania i przedmioty jako rezultaty zachowania sg selek-

tywnie wspdlorganizowane, wykorzystywane, rozpatrywane i interpretowane z powodéw swych walo-
réw komunikacyjnych34,

W swoich rozwazaniach antropolog postuluje, zgodnie z kanonicznymi zalozenia-
mi pracy etnologicznej, wydobywanie lokalnego punktu widzenia, tego, co wazne dla
konkretnej wspolnoty komunikacyjnej. Istotne jest jednak, ze jednoczesnie zwraca

30 H. Jenkins, Kultura konwergenciji..., s. 135. O sposobach postepowania z tekstami kultury komer-
cyjnej czy propagandowej, od akceptacji przez oswajanie do odrzucenia i parodiowania przez potocz-
nych uzytkownikéw, zob. P. Kowalski, Parterowy Olimp...

31 B. Anderson, Wspdlnoty wyobrazone, przet. S. Amsterdamski, Krakéw 1997.

32 J. Habermas, Strukturalne przeobrazenia sfery publicznej, przet. W. Lipnik, M. Eukasiewicz,
Warszawa 2007.

33 Y. Winkin, Antropologia komunikacji. Od teorii do badar terenowych, przet. A. Karpowicz, War-
szawa 2007, s. 102.

3 D, Hymes, The anthropology of communication, [w:] Human Communication Theory, red.
EE.X. Dance, New York 1967, s. 25, cyt. za: ibidem.
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> 71

uwage na to, ze owa ,lokalnos¢”, ,,endotycznos¢”, nie ma juz koniecznie charakteru
»przestrzennego” wyodrebnienia czy wspolnotowosci w klasycznym rozumieniu.

Rozmiar spoteczenstwa [...] nie jest okreslony, ani jego sktad: moze chodzi¢ zaréwno o ,,ludzi pier-
wotnych’, jak i ,,chorych” Antropolog, ktory si¢ tam znajdzie, bedzie musial ,,dziata¢ w sposob akcep-
towalny dla czlonkéw spolecznosci” [...], to znaczy sta¢ si¢ przewidywalnym i innych uczyni¢ przewi-
dywalnymi [...]3°.

W stanowieniu teorii i warsztatu metodologicznego antropologii mediéw przeto-
mowe znaczenie ma wylonienie si¢ badan okreslonych jako ,,antropologia wizualna”
Jej narzedzia — cho¢ bardzo przydatne — nie s jednak wystarczajace w badaniach,
ktére musza zmierzyc¢ sie ze zjawiskami i ,,spotecznosciami’, jakie powstaly w kultu-
rze konwergencji za przyczyna upowszechnienia si¢ nowych mediéw i zwiazanych
z nig nowych form uczestnictwa. Do podstawowych pytan, ktore juz zajmuja istotne
miejsce w refleksji antropologicznej, naleza bowiem procesy globalizacji, kwestia roli
pelnionej w nich przez media, polityki kulturowej, relacji transnarodowych i trans-
kulturowych itp. Niezbedne jest takze rozwazenie i zbadanie spotecznego zycia tech-
nologii (zaréwno w aspekcie wspdtczesnym, jak i historycznym), roli mediéw w kul-
turowych dzialaniach prowadzacych do uaktywnienia proceséw tozsamosciowych
i wiele innych. Opisac tez trzeba to, jak w nieprzewidziany przez humanistéw sposéb
nowe media przemienily i wcigz przeksztalcajg logike i standardy kultur lokalnych.

Wida¢ wigc, ze w polu zainteresowan antropologii mediéw znajduja sie kwestie
funkcji i znaczen — to kontynuacja badan nad socjokulturowymi znaczeniami filmu,
telewizji, wideo, radia, ktdre jednak chce sie widzie¢ jako integralne czesci zycia co-
dziennego, z pewnymi rytuatami, wigziami, jakie tworzg, formami aktywnosci, proce-
sami semiotycznymi itd. Chodzi o zobaczenie, jak nowe media s wlgczane do obszaru
codziennosci, jak producenci i odbiorcy sa zakorzeniani w tworzacym si¢ wspolnym
uniwersum dyskursu, jak zachowuje sie¢ wowczas ,,sfera publiczna” i jaka jest relacja
miedzy konsumpcja a ,,amatorsky” tworczoscia, ktora wykorzystuje ,wspdlne” dobra
kultury popularnej. Obserwacji wymagaja korelacje polityczne i ekonomiczne, ruch,
jaki dzieje sie w standardach i imaginariach narodowych, w przeptywach miedzynaro-
dowych i innych jeszcze aktywnych kontekstach kulturotwdrczych®.

Potraktowanie mediéw jako praktyki spotecznej i czynnika organizujacego
wszelkie procesy komunikacyjne (a wigc w najszerszym znaczeniu — kulturo-
tworcze) wyznacza kolejne problemy, jakimi antropologia mediéw powinna sig
zajmowac, by uchwyci¢ te formy aktywnosci (tekstotwodrczej i znaczeniotwdrczej),
ktére s3 pochodna obcowania z nowymi, coraz bardziej interaktywnymi media-
mi. Antropolog odnajdzie wsrdd tych nowych zobowigzan poznawczych takze
pytania tradycyjnie przez siebie podejmowane: tworzenie i ksztalty tozsamosci

35 Y. Winkin, op. cit., s. 103.
36 Ten zestaw tematéw zostal zaproponowany przez autoréw ksigzki: Media Worlds. Anthropology
on New Terrain, red. ED. Ginsburg, L. Abu-Lughod, B. Larkin, Berkeley-Los Angeles 2002.

Dziennikarstwo i Media: Przestrzenie komunikowania, 2010
© for this edition by CNS



Refleksje o antropologii mediéw 33

jednostkowych i zbiorowych, wielu poziomoéw tozsamosci: lokalnej, narodowej,
transkulturowej itd. Nie mozna oczywiscie nie dostrzec tego, ze sama wielo$¢
nie musi oznacza¢ wzbogacenia kultury. Poszerzenie oferty, uwiklanie w coraz
szersze konteksty moze przeciez odbywac si¢ kosztem jakosci i gtebokosci kultu-
rowego uczestnictwa.

Zmieniony status kultury, form komunikacji interpersonalnej, jaka rozgrywa
sie w $wiecie interaktywnych mediéw, moze prowadzi¢ do narastajacego poczucia
kryzysu tozsamosci jednostkowej, co stanowi przedmiot wielu, niekiedy przesadnie
katastroficznych, diagnoz stawianych przez wspdtczesnych filozoféw. Klimat kata-
stroficzny, znany z bardzo niekiedy emocjonalnych ocen formutowanych od z gora
stu lat, wobec kultury popularnej z pozycji tak zwanej krytyki arystokratycznej,
od Alexisa de Tocqueville'a i pisarzy romantycznych, przez Oswalda Spenglera,
José Ortege y Gasseta, Floriana Znanieckiego, Witkacego, ale takze w dyskursie
szkoly frankfurckiej i wielu innych, nie moze jednak przestania¢ tego, co nowe,
odbiegajace od tamtych wyobrazen, co dzieje sie w pdZnej nowoczesnosci.

W praktykach komunikacyjnych ufundowanych na doswiadczeniu nowych me-
didéw, szczegolnie w obliczu tworzenia sie spotecznosci online, tracg na znaczeniu
tradycyjne indeksy stosowane w badaniach terenowych prowadzonych w ramach
studiéw etnologicznych. Niekoniecznie wiele wyjasnia¢ moga kategorie pochodze-
nia, wieku, plci, wyksztalcenia, miejsca pracy itd. Nie musi to jednak wcale prowa-
dzi¢ do kulturowej katastrofy, do wieszczonego przez Francisa Fukuyame ,konca
cztowieka”. Moze s3 to nieuniknione, cho¢ daleko idgce, konsekwencje przemode-
lowania technik i praktyk komunikacyjnych. W kulturze zdominowanej przez prze-
kazy medialne — zwirtualizowanej — jak to diagnozuja wspdlczesni mysliciele®’,
trzeba bedzie zupelnie inaczej zdefiniowac sama tozsamo$¢. Taka zmiana nie zda-
rzy sie pierwszy raz — przejscie od oralnosci do kultury pisma, pojawienie si¢ druku
i kolejne wynalazki ulatwiajace porozumiewanie si¢, az do wtérnej oralnosci, domi-
nacji komunikowania obrazowego i wreszcie wielokotowego przekazu multimedial-
nego, zawsze prowadzilo do zasadniczych przeksztalcen kultury. Juz pismo, wedlug
znanej opinii Platona, miato zniszczy¢ kulture i doprowadzi¢ do upadku madrosci.
Wieszczba si¢ nie sprawdzita: madros¢, wyobraznia, skutecznos¢ itd. zmienily tylko
swoja postad, bedac zawsze wyktadnikiem $wiata tworzonego przez czlowieka.

Antropologiczne studia nad mediami kwestionujg stereotypowe ujecie etnografii mediow jako wa-
sko empirycznych wersji badan rynku, gdzie pyta si¢ widzéw telewizyjnych w ich wlasnych domach o to,
co rzeczywiscie mysla na temat okreslonych programéw, bez umieszczania ich w szerszych strukturach
i bez rozpoznawania calej ich ztozonosci. Badacze [...] zakladaja z gory konieczno$¢ powiazania pro-
dukcji mediéw z obiegiem i odbiorem w szerokich i krzyzujacych si¢ spotecznych obszarach: lokalnym,

narodowym, transnarodowym. Badaja role fenomenu rozumienia spoltecznego wplywu i kulturowego
rozumienia mediéw w Zyciu codziennym. Poprzez ugruntowane analizy praktyk, kulturowych §wiatow,

37 A. Giddens, Nowoczesnos¢ i tozsamosé. ,,Ja” i spoleczeristwo w epoce péznej nowoczesnosci, przel.
A. Szulzycka, Warszawa 2001.
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a nawet fantazji spolecznych aktoréw, gdy wchodza oni w interakcje z mediami w réznych przestrze-

niach spolecznych, zaczynaja formulowa¢ hipotezy na temat ekonomii politycznej i relacji spotecznych
38

wplywajacych na produkcje mediéw, obieg i recepcje oraz wplywu technologii mediéw-°.

Podobne opinie o koniecznosci przetamania ograniczen badan socjologicznych,
zwlaszcza badan fokusowych, skoncentrowanych na recepcji i uzytkach z przekazéw
medialnych w $cisle okreslonych grupach docelowych, oraz etnografii mediéw, sta-
nowia wspdlng nute w wiekszosci wypowiedzi programowych i realizowanych pro-
jektach badawczych.

* k%

Obserwowane wspolczesnie praktyki nie tyle odbioru, ile raczej uzytkowania me-
didw, traktowanie ich zaréwno od strony producenta, jak i uzytkownika jako spe-
cyficznej spolecznej praktyki komunikacyjnej narzuca koniecznos¢ przepracowania
metodyki naukowego postepowania z szeroko rozumianymi tekstami (komunikata-
mi?), ktore s3 podstawowq materig badan humanistycznych. Przedefiniowa¢ trzeba
samo pojecie tekstu i tekstowosci, zobaczy¢ nowy status ontologiczny tekstu w proce-
sach komunikacyjnych, porzuci¢ dawne, wygodne schematy Jakobsonowskiej anali-
zy sytuacji komunikacyjnej z jej stalymi elementami: nadawca, odbiorcg, komunika-
tem, kontekstem, kodem i kontaktem. Inaczej trzeba okresli¢ komunikacje, w ktorej
nie sprawdzg si¢ oczekiwania na temat kazdego z tych elementdw, i funkcje, jakie
petni w przekazywaniu znaczen oraz budowania spotecznych wigzi.

Do podstawowych zadan antropologii mediéw nalezy analizowanie i interpretowa-
nie spolecznego zycia mediéw. Z punktu widzenia glebokosci wspolczesnych zmian,
konieczne bedzie spojrzenie historyczne — jak media, w znaczeniu form komunikacji,
dynamicznie tworzyly aktualne postacie kultury, jak rozstrzygaly o ich mozliwosciach
i ustanawialy horyzonty poznawcze, jak budowaly §wiaty zamieszkiwane przez tych,
ktorzy ,,skazani” byli na warunki wyznaczone przez sama komunikacje. Historyczne
odniesienie pozwoli zobaczy¢ nie tylko przebyta droge, ale tez umozliwi rozumienie
tego, czym s3 komunikacyjne standardy, jak media definiujg $wiaty czlowieka w dobie
pdznej nowoczesnosci. To antropolog powinien przeanalizowa¢ zmiany funkeji i zna-
czen tekstow w nowych kontekstach kulturowych, antropologiczne spojrzenie powinno
umozliwi¢ okreslenie konsekwencji zmian dla spotecznosci lokalnych, unaoczni¢ pro-
cesy przetwarzania repertuaru i charakteru tradycyjnych mediow (na przyktad przecho-
dzenie od obrzedu do form teatralnych, dalej do z jednej strony eksperymentu w sztuce
teatralnej, z drugiej za$ teatralizacji Zycia codziennego i funkcji widowiskowosci w kul-
turze dzisiejszej>®), dociec rzeczywistych funkcji spotecznych mediéw elektronicznych,

3 ED. Ginsburg, L. Abu-Lughod, B. Larkin, Introduction, [w:] Media Worlds..., s. 6. Zob. takze
F. Ginsburg, Media anthropology: An introduction, [w:] Media Anthropology, red. E.W. Rothenbuhler,
M. Coman, Routledge 2005, s. 17-25.

3 Zob. na przyklad A. Skérzynska, Teatr jako zrédio ponowoczesnych spektakli spotecznych,
Poznan 2007.
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budowania wokét nich nowych senséw i interakcji*’. Socjolog ze swoimi narzedziami
poznawczymi nie zawsze wystarczy, by méwic o roli mediéw w spotecznosciach lo-
kalnych, znaczeniach, wizjach $wiata itd. generowanych przez spotkanie z mediami,
nie sprawdzi si¢ takze przy rozwigzywaniu probleméw reinterpretacji, palimpsestowo-
$ci przekazéw o zréznicowanym genetycznie pochodzeniu, ktére stanowia przedmiot
»pracy” odbiorcéw. Wystarczy chocby przyklad mediéw masowych oferujacych zapisy
~etnograficzne” spotecznosciom ,,prymitywnym” czy ,,lJudowym’, a wigc prezentujace
im tresci pochodzace poniekad z ich kultury, albo odpowiedzie¢ na pytanie o strategie
odbiorcze, jakie funkcjonujg czy sa tworzone w takich spotecznosciach wobec obcych
dla nich tekstéw czy konwencji (jak oglada Seks w wielkim miescie konserwatywny
i czgsto dewocyjnie nastawiony mieszkaniec/mieszkanka maltego miasteczka czy wsi?
Jak serial dla nich znaczy, co robig, aby przestania obyczajowo w pewnym standardzie
nie do zaakceptowania rozbroi¢, przeksztalci¢, a moze w ogéle ich nie dostrzegac?).

Prowadzone badania wyznaczaja mozliwe metody, konstruujg listy tematéw i spo-
sobow ich zglebiania. Przyktadem moga by¢ koncepcje i prace Erica W. Rothenbuh-
lera, ktéry zaproponowal takie przeformutowanie znaczenia jednej z podstawowych
kategorii w opisie kultur archaicznych i tradycyjnych, aby mozna byto ja prawomoc-
nie zastosowa¢ do wyjasniania proceséw przebiegajacych w kulturze ponowoczesne;j.
Ta kategorig jest rytual: jego funkcje i znaczenia w ramach myslenia magicznego wig-
zalo si¢ ze sprawczg mocg stowa i wyobrazeniem o performatywnosci szczegdlnego
rodzaju dzialan. W nowej zoperacjonalizowanej w kontekscie kultury wspotczesnej
koncepcji rytuatl nie musi by¢ powigzany z magiczng performatywnoscia i zwigzang
z nig funkcjg jezyka, ale rozpatrywany moze by¢ jako szczegdlna forma komunikacji,
albo tez — specyficzna kolekcja sytuacji komunikacyjnych wymagajacych zachowa-
nia zespotu powtarzalnych sktadnikéw?!.

L

Préby zastosowania tej koncepciji i jej aplikacji przedstawili Faye D. Ginsburg i Eric
W. Rothenbuhler w opublikowanej w roku 2005 ksigzce Media Anthropology, bedacej
wynikiem prac prowadzonego przez amerykanskich uczonych zespotu badaczy kul-
tury i medioznawcow. Zawiera ona przeglad aktualnych koncepcji badawczych i zapis
studiow empirycznych, ukladajacych si¢ w panorame nowego obszaru badawczego.
Kluczowg role odgrywa w nich pojecie rytualnosci, jaka przejawia si¢ zaréwno w dzia-

40 7. Grebecka, Stowo magiczne poddane technologii. Magia ludowa w praktykach postsowieckiej
kultury popularnej, Krakéw 2006. Autorka przeprowadzila badania terenowe, ktére pokazaly, jak me-
dia masowe konsumujg, przeksztalcajg i reinterpretuja tradycyjne repertuary, wyobrazenia i magiczne
praktyki, oraz to, jaki uzytek robia z podobnych przekazéw odbiorcy, jak oni z kolei przeformutowuja
znaczenia tekstéw (formul, zachowan, procedur magicznych), bedacych przeciez juz interpretacja tego,
co ,,ludowe” i tradycyjne.

41 E W. Rothenbuhler, Komunikacja rytualna. Od rozmowy codziennej do ceremonii medialnej, przet.
J. Baranski, Krakéw 2003.
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talnosci mediow, jak i w sposobie ich uzytkowania — to rytualy medialne, ale takze
media rytualne. Prezentacja form religijnych w telewizji zostaje dopelniona rozwaza-
niami o korelacji parasakralnego charakteru telewizji, lansujacej kult indywidualizmu,
jednoczes$nie osadzonych w diagnozie na temat indywidualizmu jako podstawowej
wiasciwosci kultury ponowoczesnej. Interesujaco przedstawiaja si¢ uwagi na temat
funkeji newséw — wykraczaja one poza standardowe opinie na temat formatu me-
diéw, a otwierajg si¢ na klasyczne analogie z tradycyjng materig zainteresowan antro-
pologicznych. Autorzy przedstawiaja wiec ,,News jako mit: codzienne newsy i wieczne
opowiesci’, w innych studiach probujac uchwyci¢ osobliwo$ci narracyjnego charakteru
newsow. To z kolei pozwala postawi¢ rudymentarne pytania o status tekstow, ktérych
osobliwos¢ autorzy widza w komunikacji medialnej, ale tez w sposobach jej uzytkowa-
nia, intertekstualnosci. Piszac o ,,praktykach obrazowania’, podejmuja doswiadczenia
antropologii wizualnej, uzupelnionej o wyniki badan, nazwanych ,.etnografia publicz-
nosci’. Zestaw antropologicznych pytan kontynuuja prace ukazujace obecno$¢ struktur
mitycznych (cho¢ moze wlasciwiej bytoby powiedzie¢: ,,mitopodobnych”) w narra-
cjach medialnych, jakie maja za sobg wsparcie oficjalnych instytucji dziennikarskich,
a takze aktywnos¢ uzytkownikéw: ,,»Ground Zero« i strazacy”; ,,Mity do ocalenia: jak
telewizja ingeruje w histori¢”; ,,Zrytualizowana gra, sztuka i komunikacja w czatach
internetowych”; ,, Trickster: mit i plemienni opowiadacze w Sieci”.

Media, osadzone w doswiadczeniu spotecznym i tym samym zawierajace w sobie
obraz spoleczenstwa, maja decydujacy wplyw na to, w jaki sposdb budowane sa zna-
czenia w komunikacji spotecznej. Wybdr medium nie jest wytacznie decyzjg na te-
mat techniki przekazu, lecz takze rozstrzyga o mozliwych sensach wypowiedzi, ktére
dodatkowo sg determinowane przez konteksty mediéw i kulturowe imaginarium.

Opowiadanie bajki jako historyjki przed snem jest specyficznym aktem komunikacyjnym; czytanie
jej z ksigzki na glos jest aktem zupelnie innym. Ta sama bajka nadana przez radio w wersji teatralnej
jest czyms zupelnie innym. Hollywoodzki film stanowi przekaz odmienny od przykladéw poprzednich
irdzni sie zasadniczo od indyjskiej wersji tej samej bajki i to pomimo wykorzystania tej samej technologii.
Badacze musza dazy¢ do zrozumienia sposobow, w jakie takie przekazy jak bajka sa przeksztalcane w trak-
cie produkgji. Wymaga to empirycznych studiéw nad systemami spolecznymi, ktére zawieraja w sobie
technologie wytwarzania; zrozumienia sposob6w, jakimi rézne audytoria sa tworzone przez ich akty kon-
sumpcji i wielorakich drdg interpretacji tych aktow jako dziatan spolecznych; zrozumienia komunikacji —
biezacego zwigzku miedzy nadawcami i odbiorcami tworzonego przez zmieniajace si¢ media — wymaga
uwagi zwroconej nie tylko na ten problem, ale takze uwzglednienia szerszych dyskursow wskazujacych
na obieg mediéw w spoleczenstwie. Dla antropologdw, podobnie jak i dla badaczy reprezentujacych inne
dyscypliny — najbardziej obiecujaca drogg dojécia do rozumienia jest doswiadczenie etnografii®2.

Etnografia mediéw*® stanowi specyficzng robocza, techniczng propozycje, ufun-
dowang na empirycznym doswiadczeniu i badaniach, jakie do tej pory etnografowie

42 MLA. Petersom, Anthropology and Mass Communication. Media and Myth in the New Millenium,
New York-Oxford 2005, s. 7-8.

43 Zob. na przyklad I. Ang, Ethnography and radical contextualism in audience studies, [w:] eadem,
Living Room Wars. Rethinking Media Audiences for a Postmodern World, New York 1996, s. 66-81.
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prowadzili. Aby jednak sprawdzila si¢ w nowych okolicznosciach i przy badaniu spo-
tecznosci zmediatyzowanych, musi zdecydowac si¢ na

porzucenia komfortu swoich tradycyjnych przypuszczen na temat prostych odpowiednioéci ludzi, kul-
44

tury i miejsca™.

Aktualny stan badan polskiej antropologii mediow nie przedstawia si¢ imponujaco,
cho¢ kilka propozycji zastuguje na uwage. Zapewne jednym z probleméw, nie naj-
wazniejszym, lecz bywa, ze ucigzliwym, jest podzial kompetencji miedzy réznymi
dyscyplinami badawczymi — czy problematyka antropologii mediéw powinni zajmo-
wac sie przedstawiciele nauk spotecznych, takich jak socjologia czy medioznawstwo,
czy raczej nauk humanistycznych, jak etnologia, kulturoznawstwo i po czgéci chociaz
wylaniajaca si¢ w Polsce antropologia humanistyczna? Klopot ma — jak mozna po-
dejrzewa¢ — nature instytucjonalng, cho¢ w jakims stopniu takze personalng i ambi-
cjonalng. Na szczgscie nie wszyscy muszg wiedzie¢, ,,ze nic sie nie da zrobi¢” w takiej
sytuacji i piszg interesujace prace, w ktorych przedstawiajg efekty swoich badan empi-
rycznych i poszukiwan teoretycznych.

Dobrym przykladem prac, ktére tacza perspektywe antropologiczng, medio-
znawczg i kulturoznawczg, jest ksigzka Mirostawa Filiciaka®® o grach sieciowych,
w ktorych prébuje uchwyci¢ mechanizmy tworzenia si¢ nowych spotecznosci,
sieci zaleznos$ci, aktywnosci graczy w ramach wyznaczonych przez program gry,
ale takze wychodzenie poza ograniczenia narzucone przez jej autoréw. Etnografia
mediéw dostarcza w tym wypadku podstawowych narzedzi do rozwazan na te-
mat ,kultury uczestnictwa’, z jej kreatywnoscia, ryzykowna ingerencja w teksty-
-scenariusze gier przez ich producentéw, ale tez z siecig interpersonalnych relacji
w $rodowisku samych graczy. Ostatnio $rodowisko to bardzo poruszyl ekspery-
ment przeprowadzony przez Davida Myersa (Loyola University), ktéry wlaczajac
sie w gre, zaczal ostentacyjnie wylamywac sie z regut zaprogramowanych przez jej
autordw, ale co wiecej — zaczal takze rozbijac¢ tworzace si¢ w spotecznosci graczy
uklady i ,,druzyny”. Uczestnicy bowiem czesto taczyli si¢ w grupy, inaczej okre-
$lajac wartosci poszczegolnych postaci itd.*® Zaréwno wiec prowokacja Myersa,
jak i to, przeciw czemu byla wymierzona, dokumentuje sytuacje ,,rzeczywistego”
funkcjonowania spolecznosci, jej innowacyjnosci, hierarchizacji oraz wytwarzania
specyficznej aksjologii.

Do kwestii gier online i spofeczenstwa graczy, jako przyktadu ,kultury uczestnic-
twa’, mozna takze podej$¢ nieco inaczej. Autorzy opracowania na temat ,,A World
of Warcraft”’, popularnej gry z wczesnego etapu rozwoju tej formy ,rozrywki’,

4 MLA. Petersom, op. cit., s. 11.

45 M. Filiciak, Wirtualny plac zabaw. Gry sieciowe i przemiany kultury wspélczesnej, Warszawa 2006.

46 http://www.nola.com/news/index.ssf/2009/07/loyola_university_professor_be.html (dostep:
20 kwietnia 2010).

47" Digital Culture, Play, and Identity. A World of Warcraft Reader, red. H.G. Corneliussen, J.W. Rett-
berg, Cambridge-London 2008.
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formuluja program i prowadza studyjne badania, ktére mozna przediuzy¢ takze
do innych przejawow kultury wspdlczesnej. Rozwazania otwieraja dos¢ jeszcze tra-
dycyjne studia, w ktérych autorzy, analizujac tekst gry (program, grafike, narzucone
reguly), rekonstruujg jej ,zawarto$¢” (na przyklad dostrzegaja obecnos¢ ideologii
korporacyjnej czy postkolonialnej, elementéw feministycznych, wizji wojny i hi-
storii), by odtworzy¢ — jak zazwyczaj w analizach tekstowych — ,,$wiat przedsta-
wiony” gry. W kolejnych artykutach badacze méwig juz o tym, co znajduje si¢ poza
tekstem. To juz studia mieszczace si¢ w kregu zainteresowan etnografii mediow.
Prébuja na przyklad rozszyfrowac zréznicowane strategie, jakie stosuja gracze ope-
rujacy charakterystycznym doswiadczeniem kulturowym, opisujg ich zachowania
w przestrzeni stworzonej przez gre. Tym samym powstaje rekonstrukcja pewnego
rodzaju spolecznosci graczy, z ich relacjami, ale tez i ujawnianymi wartosciami,
kompetencjami czy budowanymi tozsamosciami. Temu ostatniemu problemowi
poswigconych zostato kilka interesujacych studiow o zastosowaniu daleko wy-
kraczajagcym poza spoteczno$¢ konkretnej gry, a pozwalajacych na formulowanie
generalnych wnioskéw o spoleczenstwie okreslanym przez komunikacje multime-
dialng i interaktywna.

Badania antropologiczne, ktére maja uchwycic to, co dzieje si¢ w kulturze kon-
wergencji, podkresla¢ narastajacg trudnos¢ rozdzielenia tego, co stanowi wylacznie
oferte ,,przemystu kulturowego”, od zachowan konsumentéw. Socjologia czy psycho-
logia wptywu, manipulacja, oddzialywanie, badania rynkowe itd. nie wyczerpuja
tego, co wazne w kulturze wspolczesnej okreslonej przez wszechobecno$¢ medidw.
Gdy zrezygnuje si¢ z roztacznego traktowania mediéw i odbiorcéw, wytaniaja sie
nowe, frapujace obszary poznania. Autorzy tomu Space Time Play. Computer Games,
Architecture and Urbanism: The Next Level pokazali przenikanie $§wiata gier kompu-
terowych i doswiadczenia rzeczywistej przestrzeni. Kolejne fragmenty ksigzki pro-
wadzg czytelnika przez te rdzne realnosci. Najpierw sg to wirtualne $§wiaty gier wideo,
od prostych kompozycji z osobliwymi stworami po bardziej fantastyczne kreacje. Po-
tem jest zabawa w konstruowanie cyfrowej metropolii. PéZniej pojawiaja si¢ takze
gry z bogactwem odniesien do miast rzeczywistych (na przykiad w postaci wizuali-
zacji dokonywanych z fotografii czy tez animacji komputerowej) — w wirtualnych
swiatach toczy sie gra-opowie$¢ analogiczna do zycia codziennego. Potem sg zabawy,
ktére mieszaja to, co zwirtualizowane, z byciem w rzeczywistych miejscach. Moga
to by¢ swoiste RPG w miejskim krajobrazie lub zabawy z wykorzystaniem nawiga-
cji elektronicznej, elementami gry i animacji, ktore gracz musi rozszyfrowa¢ w ,,re-
alu” itd. Konwergencja osiaga tez niezwykle efekty, gdy zauwazy sie, iz elementy gier
i ich $wiatow bywaja wykorzystywane w projektowaniu urbanistycznym i architek-
turze — w ten sposob kreacje wirtualne mozna juz teraz odnajdywa¢ w rzeczywi-
stych miejskich krajobrazach. Studia dopelnia czes¢: ,,Gry miedzy utopia a dystopia’,
pokazujaca dalsze, niekiedy dramatyczne, konsekwencje spotkania rzeczywistosci
i $wiatow wirtualnych — gry wojenne to ,,co$ wigcej niz powazna gra’, wigc trzeba
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byto zobaczy¢, co stalo si¢ z takimi grami po 11 wrzesnia. Nowe problemy wylaniaja
sie z gier z bogatg animacja, a opowiadajacymi o armii amerykanskiej (to jedna z gier
»promocyjnych”), ale tez z wizjami wojen w ,,realnych” przestrzeniach czy destrukcji
miast rzeczywistych itd. %8,

Przywotlane prace dokumentuja swiadomo$¢ koniecznosci postugiwania sie nie-
zbednymi dla antropologii, antropologii historycznej, ale takze dla antropologii me-
diéw kategoriami tekstu, tekstowosci i wypracowania odpowiednich dla konkret-
nych przypadkow procedur jego badania. Tylko na nich bowiem mozna wypracowa¢
solidne podstawy analizy interpretacji. W praktyce bywa jednak inaczej. Przykladem
moze by¢ opublikowana niedawno interesujaca skadinad praca Anety Ostaszewskiej
poswiecona Michaelowi Jacksonowi jako bohaterowi mitycznemu*®. Antropologicz-
na perspektywa zapowiedziana w ksigzce polega przede wszystkim na siggnieciu
do kanonicznego zestawu zagadnien, jakimi zwykla operowa¢ antropologia, zwlasz-
cza sposobow kreowania legendy, ktéra w kulturze magicznej powotywata do istnie-
nia mitycznego bohatera kulturowego. Te same wedlug autorki procesy zachodza
w przypadku artysty-celebryty we wspoélczesnosci. Mityzacja, jej ambiwalencja, stop-
niowe odchodzenie od rzeczywistej postaci do zestawu odrealniajgcych, stereoty-
powych etykiet, w polaczeniu z odniesieniami do zabiegéw automitologizujacych,
»figur antropologicznych” w tworczosci Jacksona, budowania wizerunku przez cha-
rakteryzacje, choreografie, scenografie teledyskow itd., uktada sie w przekonujacy tok
rozumowania, przy calej ryzykownosci przeniesienia narzedzi opisu kultur archaicz-
nych do cywilizacji ponowoczesne;j.

Material analityczny jest réznoraki, cho¢ przede wszystkim pochodzi z prze-
kazéw medialnych i wypowiedzi uczestnikéw foréw internetowych. I tu ujawnia
sie brak wrazliwosci na teksty i tekstowos¢. Autorka wpada w pulapke ,tresciowej”
redukcji: cytujac i komentujgc zgromadzone materiaty, niewielka w istocie uwage
przykiada do ich poetyki i retoryki, do norm ,genologicznych’, obecnosci topiki
itd., ale takze do kontekstowych uwiktan tekstow, poprzestajac przede wszystkim
na analizie ich zawarto$ci, tego, co w nich eksplicytnie sformutowane. A przeciez
wiele problemoéw tkwi w tym, co implicytne, co wynika z decyzji redaktoréw, usytu-
owania w ramach hipertekstu itd.

Do interesujacych obszaréw badawczych, zapowiadanych juz przez autoréw pro-
gramowych opracowan z tomu Media Anthropology, nalezy refleksja na temat religij-
nosci, jaka obecna jest w przekazach medialnych i reakcjach odbiorcéw. Przyktadem
analizy dos¢ jeszcze tradycyjnego materialu, bo serialu telewizyjnego, moze by¢ ksiaz-
ka o religijnosci w ,,kultowym” filmie Star Trek™°. Autorzy konsekwentnie analizuja

48 Space Time Play. Computer Games, Architecture and Urbanism: The Next Level, red. E. von Borries,
S.P. Walz, M. Bottger, Basel-Boston-Berlin 2007.

49 A. Ostaszewska, Michael Jackson jako bohater mityczny. Perspektywa antropologiczna, Warszawa
2009.

50 R.S. Kraemer, W. Cassidy, S.L. Schwartz, Religions of Star Trek, 2003.
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tekst filmu wraz z jego réznymi przedluzeniami charakterystycznymi dla kultury kon-
wergengcji (teksty towarzyszace, gadzety promocyjne, wersje amatorskie itd.). Nie wy-
kraczajg jednak zasadniczo poza to, co wynika z samej konstrukcji filmu, jego poetyki,
sposobow budowania fabuly, charakteréw itd. Analizujac morfologie tekstu, rozpo-
znaja wykorzystane w nim chwyty, cytaty, quasi-cytaty, elementy potocznego imagi-
narium itd. Nie jest to na szczgscie proba mistyfikujacego odkrywania ukrytych glebi
przekazu masowego, wprojektowywania wen tresci znanych badaczom, lecz rzetelny
rozbioér komunikatu. Interesujagcym uzupelnieniem do takich analitycznych rozbio-
réw moga by¢ prace ukazujace obecnos¢ religii w kulturze popularnej, a wigc kultu-
rze przekazéw masowych. Autorzy studiow zamieszczonych w Religion and Popular
Culture®® najpierw formutujg ogélng hipoteze na temat osobliwosci standardu ,,po-
pularnej religii” w kulturze amerykanskiej, potem za$§ wskazuja medialne zZrédta, wza-
jemny wplyw przekazéw medialnych na potoczne wyobrazenia i sposoby wykorzysta-
nia religijnych schematéw przez producentéw (a wiec to, jak kultura masowa czerpie
z »kultury ludowej”). Wyraznie okazuje si¢ wtedy, ze to nie religia inspiruje sztuke,
jak bywalo dawniej, lecz przeciwnie — to sztuka, zwlaszcza jej popularna odmiana,
inspiruje religi¢ (na przyklad w postaci sekt, czasem bardzo egzotycznych, jak ta, ktéra
pod wplywem Gwiezdnych wojen stata si¢ wyznawca ,religii Jedi”>?). Pisza wiec mie-
dzy innymi o ,,Baseballu i amerykanskim chrzescijanstwie’; ,, Absolutnej sprzeczno-
$ci: obecnos¢ duchowosci i religii w muzyce popularnej”; ,,Filmowych reprezentacjach
Boga i Jezusa’; ,,Telewizyjnym teatrze, spolecznosciach fanéw i teologii”; ,Demonach,
obcych i duchowej wojnie”; ,,Zto ponownie zdefiniowane: retoryka i filozofia politycz-
na a gry wideo po 9/11”. Inng perspektywe do podobnych zagadnien przyjeta Lynn S.
Clark, piszac o zjawiskach nadprzyrodzonych w przekazach masowych adresowanych
do mlodocianych odbiorcow. Nie jest to jednak praca dotyczaca ,,programu’, tj. wizji
$wiata zawartego w tekstach masowych, lecz rozprawa poswigcona temu, jaki uzytek
z tych przekazow robig rzeczywiscie ich odbiorcy, jak ich modyfikowane przez media
wyobrazenia wpisuja si¢ w szersze konteksty spoteczne, wiatopogladowe i polityczne.
Postacie w tej sferze wyobrazni autorka opisuje: ,,od anioléw do obcych” i ma to sens
daleko wykraczajacy poza niepokoje religijne czy debate tradycjonalistow chcacych
broni¢ okreslonych paradygmatéw wychowania i modeli religii®.

W badaniach nalezacych do antropologii wspotczesnosci nalezy opiera¢ na anali-
zach tekstowych, poszerzajac maksymalnie rozumienie samego pojecia tekstu przez

>l R.W. Santana, G. Ericsson, Religion and Popular Culture. Rescripting the Sacred, Jefferson-London
2008.

52 Frapujacym przykladem dobrego tematu badawczego moze by¢ popmitologia tworzona w takich
mediach, jak internet. W hasle zamieszczonym w wikipedii (http://pl.wikipedia.org/wiki/Jedi) Zakon
Jedi zostal w swoisty sposéb hipostazowany, tak ze autor hasta nie dostrzega osobliwosci tekstowe-
go Zrédla wyobrazenia, traktujac fabule filmu jako odpowiednik tekstu zalozycielskiego. Zob. takze:
H. Jenkins, Kultura konwergencji..., s. 130-165.

33 1.S. Clark, From Angels to Aliens. Teenagers, the Media, and the Supernatural, Oxford 2003.
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potraktowanie go tacznie z cala wieloelementowy ,,sytuacja wykonawczg™* czy tez

wychodzac od jego osobliwego statusu i postaci w komunikacji medialnej. Konieczne
jest dostrzezenie i opisanie tych nowych tekstow, w ktdrych stowo nie jest koniecznym
elementem organizujagcym wypowiedz. Trzeba to robi¢ przez (re)konstrukcje ich no-
wej genologii, potraktowanie — jak w wypadku opisu gier online — jako swoistego
bytu; jest to przeciez w istocie swoisty rich text> respektujacy normy gatunkowe i ste-
rujacy regutami odbioru gier intertekstualnych, jakie toczy¢ si¢ moga w samej spo-
tecznosci online, ale takze i w innych ukladach komunikacyjnych.

Inna materia zajmowata Ulfa Hannerza, gdy tworzyl rekonstrukcje obrazu $wiata,
jaki zawarty jest w relacjach przedstawianych przez korespondentéw prasowych?.
W tej antropologicznej pracy badacz prezentuje praktyki dziennikarzy jako ludzi po-
dejmujacych chcac nie chegce zadania przypisane do profesji antropologéw. Podobnie
jak uczeni w interiorze, poznawa¢ muszg obcy swiat i tym samym borykac sie z tymi
samymi problemami, co uczeni w terenie: sktadaja sie na nie ograniczenia w postrze-
ganiu, ktore zakorzenione sg zawsze w automatyzmach wtasnej kultury, w jej uprze-
dzeniach i upodobaniach, doswiadczenie sterowane jest przez stereotypy etniczne,
ale tez i biografie i rodzaj kariery dziennikarskiej itd. Nie bez znaczenia jest takze nie-
zwykle srodowisko samych korespondentdéw zagranicznych, tworzace osobliwa mie-
dzynarodowga spoleczno$¢, powigzang licznymi wieziami towarzyskimi, biznesowymi,
ale tez politycznymi sympatiami i antypatiami. Spotkania w interiorze, wspdlne do-
$wiadczenia, czesto traumatyczne, jak w przypadku korespondencji z krajéow objetych
dziataniami wojennymi czy kleskami zywiolowymi, zbliza ludzi do siebie i zapewnia
grupie spoisto$¢ ponad réznicami. To jednak nie wszystkie trudnosci — antropolog,
pamigtajac o problemach, jakie stwarza kazda prezentacja obcego swiata — wie tak-
ze, iz kolejng determinantg takiej prezentacji jest koniecznos¢ wpisania sie w regu-
ty komunikacyjne spofecznosci odbiorczej. Dziennikarz patrzy na swiat, kierujac sie
réwniez (albo ulegajac presji) powinnosciami swojego zawodu, w tym réwniez ko-
niecznoscig sprostania zadaniom takiej prezentacji swoich doswiadczen i obserwacji,
aby miescila si¢ ona w standardach genologicznych wypowiedzi prasowej (radiowej,
telewizyjnej itd.) i formacie programu. Rutyna pozwala zdobywa¢ materiaty, ale takze
~formatuje” wyobraznie, wrazliwos¢ i sposoby opowiadania zdarzen. Jest takze konse-
kwencjg funkcjonowania jako ,,czlonek klubu”, swoistej spotecznosci dziennikarskiej,
z jej wewnetrznymi ukladami, hierarchiami, z obiegiem ,,newséw z drugiej reki” itd.
Hannerz analizuje takze samg praktyke pisania, nawet newsow, ktére budujg wizje
$wiata i dziejacej si¢ historii. Poetyka tekstow osadzonych w specyficznym doswiad-
czeniu korespondenta, w jego ,,spolecznosci’, ale tez osobliwosci medidw, dla jakich

54 7ob. na przyktad studia w: R. Sulima, Antropologia codziennosci, Krakow 2000.

5T Krzywinska, Word creation and lore: ,World of Warcrafts” as rich text, [w:] Digital Culture...,
s. 123-125.

36 U. Hannerz, Foreign News. Exploring the World of Foreign Correspondents, Chicago-London 2004.
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pracuje, rozstrzyga o mozliwych obrazach $wiata, wskazuje takze na kierunki teksto-
wej, antropologicznej metody poznawania jego dokonan, programujacych wyobraze-
nia na temat rzeczywistosci uzytkownikow jego tekstow.

Z kolei praca Stuarta Allana Kultura newséw>’, znakomicie rekonstruujgca kulturo-
tworcza funkcje newsow, ktore wypieraja dluzsze informacje i komentarze dziennikar-
skie, i wigzaca te przemiany z ogdélnymi tendencjami wyznaczonymi przez standardy
wspolczesnej cywilizacji, przez presje pospiechu, rowniez zaciera kwestie tekstowe,
nie zwracajac uwagi na poetyke takiej formy dziennikarskiej i zwigzki, jakie zachodza
miedzy forma podawczg a mozliwg pojemnoscia przekazu. Kwestiami tymi od dawna
zajmowali si¢ folklorysci, zwracajgc uwage na to, ze wybor gatunku jest jednoczesnie
zwigzany z decyzjami aksjologicznymi i §wiatopogladowymi, ze tyle samo mozliwo-
$ci otwiera (zespdl norm tekstotwodrczych, formul, toposéw, tropéw itp.), ile zamyka
droge do innych rozwigzan tekstowych. S. Allen postepuje tak jak wielu antropolo-
géw i etnologdéw, sprowadzajac tekst wylacznie do jego ,przestania’, zawartosci tre-
sciowej, tego co w nim eksplicytnie zostaje sformulowane. A przeciez material, taki
jak newsy, i ich narastajaca dominacje mozna wyzyskaé o wiele bardziej efektywnie
i prawomocnie formutowa¢ wnioski dobrze umotywowane i dalej idace. Tak robig au-
torzy studiéw w cytowanej juz ksigzce Media Anthropology — Jack Lule opublikowat
w niej efekty swoich analiz pod tytutem News as Myth: Daily News and Eternal Sto-
ries, M. Coman rozwaza kwestie News Stories and Myth — the Impossible Reunion?,
natomiast M. Schulson przedstawia opartg na analizach poetyki i przekazu koncepcje
News as Stories. Podobne kwestie rodzg si¢ przy refleksji na temat kulturowych funkcji
telefonu komdrkowego, rozmowy telefonicznej, a takze komunikatora SMS. I znowu
ograniczenie si¢ jedynie do opinii o destrukcyjnej dla jezyka precyzji wyrazania, a na-
wet ortografii, nadmiernego korzystania z takiej mozliwosci przekazywania informacji
poprzestaje na odniesieniu do technologicznej specyfiki krotkiej informacji tekstowe;.
Analizujac jg jako tekst wraz z calg sytuacja komunikacyjng, poetyke wyznaczong przez
standard 166 znakow, strukture tekstu, ich Zrédta, dodatki w postaci emotikonow itd.,
mozna powiedzie¢ bardzo duzo na temat uzytkownikéw i wzorcéw kulturowych®.

x* % %

Antropologia mediéw nie ma w nauce polskiej zbyt bogatej i ciekawej reprezenta-
cji. Bez watpienia jednak to wlasnie antropologia ze swoimi podstawowymi pytaniami
i narzedziami sprawdzonymi w badaniach nad r6znymi kulturami, to do§wiadczenia
antropologiczne w pracach nad problematyka komunikacyjna wyznaczaja konieczne
perspektywy badawcze. Cho¢ trudno w tej chwili dokona¢ zestawienia probleméw

57°S. Allan, Kultura newséw, przel. A. Sokotowska, Krakow 2006; idem, Newsy w sieci. Internet
i dziennikarstwo, przel. A. Sadza, Krakow 2008.

38 Zob. na przyktad P. Kowalski, Coraz trudniej kochaé. O wyznawaniu uczué, [w:] Co kochamy?
Polacy w poszukiwaniu wartosci, red. P. Kowalski, S. Zagorski, wstep J. Tazbir, Lomza 2009, s. 59-78.
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i kierunkéw badan, mozna powiedzie¢, ze antropologia mediéw powinna staé si¢
jedng z wazniejszych koncepcji w badaniach kulturowych. Frapujacym zadaniem
jest bowiem przedstawi¢ historie kultury jako historie komunikacji i ukaza¢ rytm
przemian kulturowych w powiazaniu ze zmianami w narzedziach komunikacyjnych,
a takze interpretowac wspdlczesng nam rzeczywistos¢ przez pryzmat rewolucyjnych
w istocie zmian wynikajacych z kultury uczestnictwa okreslonej przez nowe media.

Remarks on media anthropology

Summary

The author presents a summary of the current Polish media research. He points to areas covered by so-
ciological, historical and cultural studies, devoting particular attention to media anthropology research.
The approach focusing on media anthropology allows him not only to answer the question about media
texts as such and about their influence on the recipients — consumers of media messages; media an-
thropology also offers an opportunity to learn what the consumers do with media texts, how they utilize
them, how and what for they use them. The text contains numerous theoretical examples of the existing
research in this area.
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