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Tabloidyzacja mediéw a jej korzenie
we wspoOiczesnej filozofii i mysli
politycznej

Gléwnym propagatorem utylitaryzmu — filozoficznego wytrycha dla wielu proceséw spo-
tecznych — jest John Stuart Mill. W jego mniemaniu utylitaryzm to

nauka, ktéra przyjmuje jako podstawe moralnosci uzytecznosé, czyli zasade najwigkszego szczgécia,
glosi, te czyny sa dobre, jezeli przyczyniajg si¢ do szczescia, zle, jezeli przyczyniaja si¢ do czego$ prze-
ciwnego. Przez szczescie rozumie si¢ przyjemnos¢ i brak cierpienia; przez nieszczeécia — cierpienie
i brak przyjemnoscil.

W tej prostej i postrzeganej jako kredo utylitaryzmu opinii Milla mozna dostrzec dwa istot-
ne aspekty: odrzucenie u czlowieka wszelkiej duchowej niedookreslonej w sposéb fizyczny
natury oraz uprzedmiotowienie catosci ludzkiej egzystencii.

Czyz nie tak na $wiat spogladaja tabloidy oraz te media, ktdore dajg si¢ wciagnaé w wir
szalenczej tabloidyzacji? Czymze jest zdarzenie z Zycia kogo$ stawnego uwiecznione na fo-
tografii wykonanej przez sowicie oplaconego wscibskiego fotoreportera, jesli nie towarem
W tej najczystszej, bo konsumpcyjnej postaci? Towarem jest tez sama znana postac z zycia
publicznego, showbiznesu, na ktérej w danej chwili swoja uwage skupiaja media. Oglada-
jac wydarzenia na kolorowych kartkach tabloidu czy na szklanym ekranie telewizora badz
monitora, mamy wrazenie, ze to jedynie podany nam do odbioru towar, ktéry mozna, ale
nie trzeba skonsumowac. Uprzedmiotowienie ludzkiego Zycia i wszelkich towarzyszacych
mu okolicznosci stato si¢ waznym impulsem do powstania prasy brukowej. To wta-
$nie wtedy wydawcy spostrzegli, ze oplaca si¢ sprzedawac powielone w setkach tysie-
cy nakfadu ludzkie historie — tam, wraz z mniej lub bardziej uswiadomiona filozofig
utylitarystyczna, powstaly pierwsze tabloidowe media.

17.8. Mill, Utylitaryzm, Warszawa 1979.
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Utylitaryzm czesto nazywany jest filozofig zdrowego rozsadku, ktéra jednoznacz-
nie wskazuje na gtéwne zalozenia tego nurtu. Samo okreslenie utylitaryzm wywodzi
sie z faciny (utilis — uzyteczny badz utilitas — korzy$¢, pozytek)?. Utylitarne sg wiec
prasa, telewizja i wszystkie te media, ktére upraszczaja rzeczywisto$¢, jednoczesnie
podajac odbiorcy jasno okreslony obraz rzeczywistosci. Trudno doszukiwac si¢ zdro-
wego rozsadku w tabloidach, ale widoczna jest tu jednak tendencja podsuwania od-
biorcom dobrych rad. Tabloidy grzmiga: ,,Polityku X, p6jdz po rozum do glowy i zréb
Y!” W stu procentach oddaja to tabloidowe uproszczenia skomplikowanej rzeczywi-
stoéci geopolitycznej, spolecznej czy finansowej. Emerytom objawia si¢ nagg prawde
o bezdusznych urzednikach szafujgcych ich $wiadczeniami, kierowcom wskazuje sie
panstwo jako gléwnego prowodyra podwyzek cen paliw, a przestgpcom, w zaleznosci
od wagi zarzutu — jeszcze przed wyrokiem (niejako sprawiedliwoscia ludu), przykle-
ja sie etykiety: zlodziej, morderca, gwalciciel, pedofil, podpalacz itd. Tabloidy prze-
sigkniete sg rozmaitymi poradnikami, instruktazami, jak zachowac si¢ w okreslonej
zyciowej sytuacji, jakiego wyboru dokonac. Przekraczajg one czasem najdalsze grani-
ce absurdu, co oczywiscie miesci si¢ w konwencji mediéw brukowych. Przykladem sg
tu ,raporty” obrazujace wzrost cen konkretnych towaréw czy ustug — podawanych
czesto co do grosza (czy tabloidy majg dar jasnowidzenia?), albo tez innym razem
— gdy czytelnikom podaje si¢ chociazby przepisy kulinarne na potrawy, do ktérych
sporzadzenia potrzeba skladnikéw, na ktére nie pozwoli sobie przecigtna emerytka
(a do takich odbiorcow ,,Fakt” i ,Super Express” zwracaja sie najczesciej). Podobnych
dysonanséw mozna na famach polskiej prasy tabloidowej odnalez¢ zdecydowanie
wiecej, lecz nie w tym rzecz.

Wracajac do utylitaryzmu, zdaniem jego twércéw jedynym celem zycia czlowie-
ka jest osiggnigcie dobr i przyjemnosci. Wszystko, co w tym procesie przeszkadza,
jest niepozadane i uznawane za zlo. Podzial utylitarystycznego $wiata jest prosty
— dobre jest to, co sprawia jednostce przyjemnos¢, a zle to, co sprowadza na nig
okolicznosci zgota odmienne. W tym miejscu bardzo wyraznie rysuje si¢ utopijna
natura utylitaryzmu, z ktérego pelnymi garsciami od poczatku swego istnienia czer-
pia, chociazby, telewizyjne reklamy. Owa utylitarystyczna utopijnos¢ jest tez wspdl-
nym mianownikiem filozoficznego nurtu i opisywanej tu tabloidyzacji mediow, ktdre
na co dzien starajg sie¢ relacjonowang rzeczywisto$¢ przejaskrawi¢, nadac jej bar-
wy nieosiggalnego ideatu badz niewyobrazalnego koszmaru — w przypadku rela-
cjonowania katastrof i wypadkéw. W utylitaryzmie dazenie czlowieka do szczescia
nie moglo by¢ ograniczone przez jakakolwiek inng jednostke, ktéra ta droga probo-
wala osiagna¢ wlasne korzysci. Mysl Milla przyczynita sie do stworzenia specyficznej
etyki. Miafa ona by¢ narzedziem, ktdremu za cel postawiono realizacje wszystkich
zalozen utylitaryzmu. Giéwnie w odniesieniu do przekonania, ze ,,zadaniem etyki
jest kierowanie ludzkim postepowaniem tak, by wytwarzalo ono najwiecej szcze-
$cia, przynosilo korzysci zaréwno jednostce, jak i ogétowi, dostarczalo — jednym

2 http://www.slownik-online.pl/kopalinski/A556 ASEF62568DB4412565B1004FEEF5.php.
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i drugim przyjemnoéci™. W tym tez rozumieniu utylitaryzm zrodzit si¢ w glowach
Jeremyego Benthama oraz Jamesa Milla — ojca Johna Stuarta, ktory przejal po nim
schedg i stat sie glownym tworcg nurtu. John Stuart Mill, co tez warte odnotowania,
byt zalozycielem pierwszej na $wiecie partii politycznej okreslajacej siebie jako libe-
ralna. Ow liberalizm przetrwal dzi$ jedynie na kartach z zapiskami Milla i w glowach
nielicznych politykéw, ale z cala pewnoscia gar§ciami czerpia z niego media o tablo-
idowym profilu na catym $wiecie, nierzadko odwotujac si¢ do formutowanych przez
Milla i jego wspdtpracownikéw praw — miedzy innymi do gloszenia wlasnych po-
gladéw bez zadnego skrepowania.

Bentham w ciggu swego zycia wielokrotnie i otwarcie przyznawal sie do przeko-
nania o stusznosci wprowadzenia do rzeczywisto$ci spotecznej hedonistycznych po-
staw, czego celem miala sta¢ si¢ realizacja dobra ogélnego:

Natura poddata rodzaj ludzki rzadom dwoch zwierzchnich wiadcow: przykrosci i przyjemnoéci [...].
One rzadza nami ze wszystkim, co czynimy, méwimy, mys$limy; wszelki wysilek, jaki mozemy zrobic,
aby zrzucic z siebie to poddanstwo, tylko go dowiedzie i potwierdzi. W stowach kto§ moze utrzymywac,
ze sie wyzwolil spod ich jarzma; w rzeczywistoéci jednak bedzie je zawsze dzwigal?.

W tym miejscu nalezy zaznaczy¢, ze utylitaryzm z calg swoja liberalng zamaszysto-
$cig i dgzeniem do zaspokajania potrzeb spoleczenstwa, rozumianego jako jeden wielki
organizm, charakterystyczny jest o wiele bardziej, w kontekscie tabloidowych mediéw,
poza granicami naszego kraju. W Polsce media tabloidowe — zwtlaszcza te drukowane
— czerpig ze schematdéw blizszych i tozsamych socjalizmowi i polityce, w ktdrej to pan-
stwo ma obowigzek opiekowac si¢ swoimi obywatelami. Czestokro¢ przez tabloidy
nad Wisla przewijaja si¢ argumenty rodem z Marksa czy Engelsa i nikomu nie prze-
szkadza to, ze juz po chwili na kolejnej stronie gazety ci sami jej autorzy odwoluja si¢
do wartosci chrzescijanskich czy wrecz blizszych kapitalizmowi (poradniki typu: ,,jak
zalozy¢ wlasna firme” i inne podobne). Te przeciwstawne tendencje w prasie brukowej
to niemal nieodlaczny element ich tozsamosci, ktérg mozna by oskarza¢ o hipokry-
zj¢, jednak naiwne byloby twierdzenie, Ze oskarzenia te mogtyby wplyna¢ pozytywnie
na wymyslajacych kolejne artykuly napedzajace naklad i sprzedaz, redaktoréw przy-
gotowujacych codzienng tabloidowa porcje rzeczywistosci. Taki stan rzeczy wynika
przede wszystkim ze struktury naszego spoleczenstwa, stanu jego $wiadomosci oraz
wciaz bardzo mocno niezaspokojonych najprostszych potrzeb konsumpcyjnych. Jesli
do tego dolozy¢ wojne na swiatopoglady (na przyktad w obronie badz przeciw aborcji,
eutanazji), ktétnie na plaszczyznie religijnej czy naklanianie do sporéw politycznych,
to jasno widac, ze odbiorcy sg dla tabloidow jedynie instrumentem, w ktérym czasem
warto szarpna¢ odpowiednig strune. Dla jednych ukryty, a dla innych zupelnie $wia-
domy utylitaryzm mediéw tabloidowych i tych siggajacych po tabloidowa metodyke
ukazuje si¢ tu w swej najpelniejszej krasie.

3 7.8 Mill, op. cit.
4 7. Bentham, Wprowadzenie do zasad moralnosci i prawodawstwa, Warszawa 1958, s. 17.
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Reasumujac, gdy pisze si¢ o utylitaryzmie w kontekscie tabloidow i mediow
w ogole, nalezy pamieta¢, ze ten nurt filozoficzny to takze doktryna ekonomiczna,
w ktdrej zarabianie pieniedzy pod plaszczykiem codziennego alarmowania, stra-
szenia czy tez pomagania jest wyrazem najglebszego przywigzania do tej doktryny
i niemal doskonalej jej realizacji. Jakkolwiek stowa te wydajg sie surowe, wynikaja
one jedynie z ogladu rzeczywistosci, a zwlaszcza danych statystycznych, pokazujg-
cych jasno, ktéorym mediom i dlaczego wciaz wzrastaja ogladalnos$¢ i czytelnictwo.

Tabloid jako narzedzie w ksztattowaniu spoteczenstwa
obywatelskiego — czy tabloidy moga by¢ pozyteczne?

Jak dotad wiele moich uwag pod adresem mediéw tabloidowych i tych, ktére po-
woli takimi si¢ staja, byto wprost krytycznych. Teraz nadeszla pora, by tabloidom
przyjrzec si¢ z nieco innej perspektywy i dostrzec w nich pozyteczny w spotecznym
rozumieniu tego stowa aspekt. Gwoli $cistosci:

Termin spoteczenistwo obywatelskie zostal wprowadzony przez Georga Wilhelma Friedricha Hegla.
Rozpowszechniany byt przez innych filozoféw, takze przez Karola Marksa. Stad: Do mysli spoteczen-
stwa obywatelskiego nawigzywaly ruchy liberalne, socjaldemokratyczne i socjalistyczne. Wedlug nich
spoleczenstwo obywatelskie oparte ma by¢ na sieci niezaleznych od wladzy publicznej i samodzielnie
tworzonych przez obywateli organizacji o réznym charakterze®

— w tym niezaleznych medidw, ktére odpowiadajg za ksztaltowanie i podtrzymywa-
nie funkcji spoleczenstwa obywatelskiego.

Tak wigc formowaniu postaw obywatelskich w spoleczenstwie towarzysza miedzy
innymi nastepujace czynniki: wolne media, mozliwo$¢ zawigzywania stowarzyszen,
wolnos¢ stowa, mysli i pogladéw oraz wiele podobnych hasel, na ktére czgsto w swych
kampaniach wyborczych powoluja sie politycy. Bez watpienia sporg role odgrywa-
ja w tym procesie media z ich udostepnianiem faméw, czaséw antenowych i szeroko
pojeta misyjnoscig. Czy jednak media tabloidowe takze uczestniczg w tym procesie?
I czy mozna w ich przypadku moéwic o misji wspolnego budowania §wiadomosci na po-
ziomie spoleczenstwa obywatelskiego, od ktdrego juz tylko krok do spoleczenstwa in-
formacyjnego® (potrzebny jest tu jedynie szerszy dostep do nowoczesnych technologii

> P. Winczorek, Wstep do nauki o pasistwie, Warszawa 2000, s. 117.

6 Spoleczenistwo informacyjne — terminem tym okresla si¢ spoteczeristwo, w ktérym towarem sta-
je sie informacja traktowana jako szczegdlne dobro niematerialne, réwnowazne lub cenniejsze nawet
od doébr materialnych. Przewiduje sie rozwdj ustug zwiazanych z 3P (przechowywanie, przesylanie,
przetwarzanie informacji). Termin zostal wprowadzony w 1963 roku przez Japoniczyka T. Umesao w ar-
tykule o teorii ewolucji spoteczenstwa opartego na technologiach informatycznych, a spopularyzowany
przez K. Koyame w 1968 roku w rozprawie Wprowadzenie do Teorii Informacji (Introduction to Informa-
tion Theory). W Japonii powstal rowniez ,,Plan utworzenia spoleczenistwa informacyjnego, jako cel na-
rodowy na rok 2000”. Byla to realna strategia zakladajaca informatyzacj¢ kraju, prowadzaca do rozwoju
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informacyjnych). Aby spoteczenstwo stuchalo mediéw, musza one zadba¢ o swdj wi-
zerunek — muszg by¢ opiniotwércze. To bardzo modne w ostatnim czasie stowo staje
sie kluczem do zrozumienia proceséw zachodzacych w polskich i $wiatowych mediach.
Najzabawniejszy w tym wszystkim okazuje si¢ fakt, Ze niemal wszystkie stacje telewi-
zyjne, radiowe, portale i gazety uwazaja siebie za opiniotworcze.

Czy na przyktad ,Fakt’, sprzedajacy si¢ w nakladzie znacznie wyzszym niz ,Gazeta Wyborcza’,
nie méwiac juz o ,,Rzeczpospolitej’, jest tym samym bardziej od nich opiniotwoérczy? W koncu czyta
go wiecej ludzi, a redakcja ,,Faktu” bynajmniej nie stroni od poruszania tematéw rodzacych kontro-
wersje, takze polityczne, przy czym pozwala sobie nierzadko na ton zaangazowany. Ma zatem ambicje
nie tylko oddzialywania na emocje swoich czytelnikow, ale takze wplywania na ich opinie w rozmaitych
sprawach. I zapewne nie s3 to ambicje na wyrost. A jednak ,,Fakt” nie ma reputacji gazety szczegdlnie
opiniotwdrczej. Wiekszoé¢ jego statych czytelnikéw prawdopodobnie takiego przymiotnika w rozmo-
wach nie uzywa. Zwolennikom gazet innych niz kolorowe tabloidy opiniotworczos¢ kojarzy sie z jakim$
rodzajem powagi, z ta za$ nie licuja zdjecia panienek w stroju topless i plotki z Zycia gwiazd popkultury’.

Te stowa to przyktad i dowdd na to, jak wielu osobom zwigzanym z tak zwanymi po-
waznymi mediami zalezy na zdyskredytowaniu mediéw tabloidowych. Zwlaszcza tych
zidentyfikowanych i powszechnie za takie uznawanych®. Kto$ zapyta: po co je dyskre-
dytowa¢, skoro same pracujg na swoja nie najlepszg opinie? I tu przychodza z pomocg
wszystkie te dzialania polskich tabloidow, dzieki ktérym ktos zaczyna po nie siegac cze-
$ciej i z zaufaniem. To bardzo wazne w pracy dziennikarzy ,,Faktu” czy ,,Super Expres-
su’, by ich czytelnicy mieli do nich zaufanie, o ktdre redakcja tabloidu musi walczy¢
ze zdwojona sila. Najwyrazniej, skoro w branzowej prasie i literaturze pojawia si¢ wiele
nieprzychylnych tabloidom komentarzy i opinii, co§ musi by¢ na rzeczy w twierdzeniu,
ze stanowig one zagrozenie — nie tyle dla swoich czytelnikéw, ile dla konkurencyjnych
medidw, nieumiejetnie probujacych zjednac sobie przychylnos¢ odbiorcy.

Walka o udzial w ksztaltowaniu opinii publicznej, inspirowaniu obywateli do spo-
tecznej aktywnosci to skomplikowany mechanizm, dla ktérego miejsce znalazlo si¢
takze na famach tabloidéw. Grzegorz Lindenberg, zalozyciel ,,Super Expressu”, stwo-
rzyt dla swych podwladnych instruktaz, jak majg pisa¢, by dotrze¢ do czytelnika,
by go zainteresowac i zjednac jego przychylnos¢ dla opisywanego problemu. Pawetl
Spodenkiewicz, autor ,,Brukowca”, wspomina to w nastepujacych stowach:

Tekst pod tytulem ,, Testament prezesa” okazat si¢ zwiezlym i zartobliwym podrecznikiem stylu, czyli
zbiorem wytycznych, jak nalezy pisa¢ dla ,,Super Expressu”. Nie wystarczylo ,,umie¢ pisa¢”, musialem
przyswoi¢ sobie pewng konwencje. ,,Nawet krotkie teksty powinny przypominaé reportaz. To znaczy
nie tylko méwi¢ o tym, co si¢ wydarzylo, ale da¢ czytelnikowi obraz sytuacji — jak wygladali boha-
terowie, [...] jak wyglada miejsce, o ktérym piszemy itp. Barwnie i miesiscie! Precz z nijakimi, czysto
sprawozdawczymi tekstami w stylu agencji prasowe;j”

intelektualnego spoleczenstwa oraz tworzenia wiedzy, a nie dalsze uprzemystawianie kraju i wzrost dobr
materialnych (za internetowg encyklopedia PWN).

7 P. Legutko, D. Rodziewicz, Gra w media, migdzy informacjq a deformacjg, Warszawa 2007, s. 26.

8  Fakt’, »Super Express” i ,,Superstacja’.

P Spodenkiewicz, Brukowiec, warsztat reporterski w praktyce, £6dz 2006, s. 11-12.
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— wspomina Spodenkiewicz. W dalszej czesci testamentu Lindenberga zawarto
takze takie uwagi, ktére w jasny sposob wskazuja na to, jak zaangazowa¢ czytelnika
w mys$li wyrazone w tekstach:

Dziennikarz ,,Super Expressu” nie powinien nasladowac¢ ,Gazety Wyborczej” [...] $rodki stylistyczne
powinny by¢ jak najprostsze, bo inaczej czytelnik nie zrozumie tekstow. Nalezy koncentrowac si¢ na lu-
dziach i ich sprawach — ich tragediach i kfopotach, drobnych radosciach i chwilach szczeécia. Dzien-
nikarz powinien pisa¢ tak dobrze, by poruszac jakie$ struny w duszy czytelnika: budzi¢ gniew, wspot-
czucie lub sympatie. Ma tez dostarcza¢ wiadomoéci pozytecznych: informowaé o czynszach, ptacach,
prawie pracy i przepisach mieszkaniowych. Nie wolno mu nadmiernie rozbudza¢ lgku. Nie zalezy nam
na powigkszaniu poczucia zagrozenia ani na potegowaniu poczucia bezradnosci obywateli. [...] Nalezy
podawac czytelnikowi sposoby radzenia sobie z taka sytuacja (,kup autoalarm’, ,,zapisz si¢ na kurs dla
bezrobotnych”), aby redukowa¢ wszelkie negatywne emocje™".

Postawa, trzeba przyzna¢, godna nasladowania. Nie niepokoi¢ nazbyt czytelnika!
Jakkolwiek maja si¢ do tego koszmarne tytuly w rodzimych tabloidach i nagtéwkach
serwisow informacyjnych, chociazby w TVN24 — jest w tym informacyjnym zame-
cie taka nuta, ktdra sklania do postaw obywatelskich.

W swych tabloidowych wspomnieniach Spodenkiewicz wylicza przyklady, gdy
jego gazeta angazowala si¢ w pomoc lokalnym spolecznosciom uciskanym przez bez-
wzglednych mocodawcow, inicjowata akcje spoteczne i zbierata podpisy obywateli
pod przeréznymi petycjami.

Dodatkowg premig naszych redakcyjnych dokonan byty telefony od czytelnikéw z prosba o inter-
wencje — relacjonuje Spodenkiewicz. — W ten sposéb dowiedzieliimy si¢ o dramacie mieszkancow
osady Cedrowice-Parcele pod Strykowem. Byt to folwark, nalezacy do panstwowych zakladéw miesnych
Canoe Meat — chlewnie i przylegajace do nich domy pracownikéw. Gdy w roku 1994 zaktady prywa-

tyzowano, folwark zostal sprzedany lekarzowi z Ozorkowa, razem z domami, zamieszkalymi przez 34
rodziny. Nowy wlasciciel postanowil je stamtad usuna¢ i w tym celu szykanowal na rézne sposoby.

Tabloidowy ,,Super Express” stanal wowczas w obronie poszkodowanych rodzin
i jako pierwszy o sprawie poinformowal opini¢ publiczng.

W artykule pod tytutem: ,,Sprzedani ze $§winiami” przedstawiono ze szczegélami, jak nowy wiasci-
ciel oznakowat caly teren tabliczkami ,,teren prywatny’, zabronit korzysta¢ z przydomowych ogroédkow,

parkowa¢é pod domem samochodéw, spedzal dzieci z pola! Tekst wyciskat tzy. [...] Kazdy tabloid,

troche ze szlachetnego odruchu, a troche z wyrachowania, stara si¢ wytworzy¢

poczucie wspélnoty z czytelnikami'l.

W tych ostatnich stowach miesci si¢ kredo i tajemnica cieszacych sie niestabng-
cym powodzeniem wsrod odbiorcodw tabloidow. Jakze wazny czuje si¢ 6w czytelnik,
nad ktorego losem pochyla sie dziennikarz. Patosu uzywam tu z pewng premedyta-
cja, bo w $wiadomosci wielu odbiorcéw tresci nadawanych przez media tabloidowe
dziennikarz to osoba niemal z kosmosu — gdy sie pojawia, trzeba powiedzie¢ mu

10 Tbidem, s. 12-13.
I Ibidem, s. 61-63.
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o wszystkim. Nawet o bolu zeba i o tym, ze krowa daje za malo mleka (o takim po-
dejsciu do dziennikarzy przekonalem sie na wtasnej skorze, gdy grupa mieszkancow
pewnej wsi w wojewddztwie $laskim poprosifa redakeje, w ktérej pracowatem, o in-
terwencje w pewnej klopotliwej sprawie. Sprawa nagle okazala si¢ drugorzedna, gdy
zaczeli pojawiac sie kolejni mieszkancy i opowiada¢ nam o swoich problemach).

Podobnie na famach polskich mediéw tabloidowych problemy réznych ludzi
oraz interwencje redakecji znajdujg wiele miejsca i na pewno nie naleza do tych
stron, ktdre czytelnik odruchowo omija. Ponadto, o czym przekonali si¢ dzienni-
karze tak zwanych powaznych tytutéw prasowych, stacji radiowych czy telewizji —
tabloidy docieraja nieraz w miejsca niedostepne i owiane mgla tajemnicy dla tych
~powaznych” dziennikarzy.

Kazdy cztowiek, ktéremu w bardziej lub mniej skuteczny sposéb tabloid po-
mogl, bedzie od tej pory dla niego cenny. Przymknie oko na wszelkie inne tablo-
idowe wpadki i niedociagnigcia. Pawel Spodenkiewicz jako przyczyne tej zalezno-
$ci na linii tabloid-czytelnik wskazuje stosowanie tak zwanej
reguly bliskoci: czytelnika ciekawig informacje subiektywnie ,,bliskie”. Moze chodzi¢ o: bliskos¢ w cza-
sie i przestrzeni, zbiezno$¢ sytuacji spolecznej bohatera i czytelnika, bliskos¢ uczuciows, na zasadzie
wspolnoty do$wiadczen. Wypadek pod Biatymstokiem nie zainteresuje kogo$ z Warszawy. Jezeli jednak
nauczycielka z Bialegostoku traci dziecko z powodu bledu lekarza, przezywaja to wszyscy: ci, ktorzy
maja dzieci, i ci, ktorzy zetkneli sie ze ztymi lekarzami. Artykuty o opieszatym i niewydolnym wymiarze
sprawiedliwosci trafiajg na podatny grunt, bo niemal kazdy spotyka sie z tym w codziennym zyciu,
zwhaszcza jesli nie staé go na pomoc adwokata'?,

Podsumowujac, warto pamigta¢, ze dzialania tabloidow sa wlasciwe o tyle, o ile
nie wykorzystuja ludzkich probleméw zyciowych do promocji na tle innych me-
diéw. Nie od dzi§ wiadomo, ze media rywalizuja takze na tej plaszczyznie — wy-
najdujac tematy z glebokiej prowingji, opisujac sprawy dotyczace jedynie garstki
ludzi, potepiajac przy tym nieuczciwych urzednikéw czy zuchwatych pracodawcow
— 1 kazde medium, niezaleznie od stopnia swej uleglosci wobec tematéw typo-
wych dla tabloidéw, chetnie siega po sprawy spoleczne. Problem pojawia sie¢ wow-
czas, gdy po przedstawieniu zorganizowanym w $wietle fleszy, kamer, na oczach
swiadkow, policji i innych stuzb dany temat na tamach mediéw cichnie, a ludzie
po chwilowej fali zainteresowania znéw pozostaja sam na sam ze swoimi bolacz-
kami. Niestety, jednak w calej swej domorostej misyjnosci tabloidy zachowuja sie
jak sepy gotowe przetrawi¢ kazda historie, byleby byta bardziej drastyczna od tych
publikowanych dotychczas. Tytuly: Powiesit sig, bo rodzice si¢ ktécili, Zabit Zone,
bo chciata rozwodu, Plongl, jak zywa pochodnia, On zgwalcil mojg cérke — powi-
nien wisie¢! to tylko czubek gory bynajmniej nie lodowej, bo od goracych emocji
z tabloidowych taméw bije cieplo niepozwalajace przejs¢ obojetnie obok kiosku
z prasg i nie rzuci¢ okiem na ,Fakt” czy ,,Super Express”. Mdowiac nieco dygresyj-

12 1bidem.
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nie, warto zwrdci¢ uwage, ze podobna taktyke stosuja portale internetowe, w tym
ten najpopularniejszy w Polsce — Onet.pl. W wypadku tego ostatniego nagminna
jest praktyka zachecania internautéow do klikania w dany tytul za pomoca zgrab-
nej gry sléw czy sugerowania czego$ niesamowitego, czego 6w internauta jeszcze
nie mial okazji zobaczy¢. Po kliknigciu w zachecajaco brzmiacy nagléowek trafia-
my najczesciej na nieprzeredagowang notke prasowa PAP i czar ciekawosci pry-
ska. Coraz czgsciej zdarza sig, ze podobne praktyki stosuja takze media uznawane
za powazne — nalezy pamieta¢, iz to rowniez element tabloidyzacji.

Wracajac do pytania, czy media tabloidowe aktywizuja obywateli do tworzenia
spoleczenstwa swiadomego swych wyboréw, nalezy wspomnie¢ o licznych poradni-
kach i prostych analizach gospodarczych, z ktérych dowiadujemy sig, o ile zdrozeje
benzyna, jak prawidlowo rozliczy¢ sie z podatkéw, czy na co moze pozwoli¢ sobie
wobec nas urzad X. Te podpowiedzi — oczywiste dla czytelnika ,Gazety Wybor-
czej” czy ,Rzeczpospolitej”, nie sg juz takie dla odbiorcy ,Faktu” i ,Super Expres-
su”. To dzieki tabloidom czytelnik czuje sie¢ doceniony. Niejako komunikuje mu sig,
ze ze swoimi problemami nie jest sam — przeciez tabloid mu doradzi! Te praktyke
od tabloidéw przejety powazne media, w ktérych roi si¢ od réznego rodzaju porad
i przewodnikow.

Aby dopatrzy¢ si¢ w taktyce mediow bulwarowych jakiejkolwiek troski o postawe
obywatelska, trzeba mocno przymruzy¢ oczy. Owszem, w wielu publikacjach moz-
na doszukac sie realnej i szczerej checi pomagania poszkodowanym ludziom. Takie
zapewne s3 intencje autorow tekstow zaangazowanych, interwencyjnych, a trudno
ganic¢ ich za postawe wydawcy, ktory decyduje o takim, a nie innym profilu gazety,
portalu czy innego medium.

Prymitywizacja kultury jako gtéwna przyczyna tabloidyzacji mediéw

Dzisiaj za przyczyna sztuki, reklamy i $rodkéw masowego przekazu prawdopodobnie czesciej niz kiedy-
kolwiek w historii patrzymy na seks, rozmawiamy o nim i myslimy. W skandalu Moniki Lewinsky z lat
1998-99 najwazniejsze bylto nie to, ze prezydenci Stanéw Zjednoczonych prowadza nieuporzadkowane
zycie seksualne (o tym wiedzieliémy juz od dawna), lecz to, ze uslyszeliémy tak wiele szczeg6tow doty-
czacych zycia intymnego konkretnego prezydenta i ze zachecano nas do zaopiniowania, czy seks oralny
jest ,zwigzkiem seksualnym’, czy nie; do zastanawiania si¢ nad znaczeniem $wiadectwa biegtych dotycza-
cego $ladéw nasienia na niebieskich sukienkach czy nad erotycznym potencjatem niezapalonych cygar!>.

Ta bardzo spostrzegawczo poczyniona uwaga moze zosta¢ uzupelniona i poréw-
nana z wieloma innymi doniesieniami medialnymi, ktére trawig zaréwno tabloidy,
jak i redakcje ,,szanujace si¢”... Jak wielu ludzi jest w stanie zaplaci¢ za wiadomosci
z zycia prywatnego, czy tez raczej intymnego znanych oséb badz takich, ktére ob-

13 B. McNair, Seks, demokratyzacja pozgdania i media, czyli kultura obnazania, Warszawa 2004, s. 19.
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nazaj si¢ publicznie dla pienigdzy, pokazuja doskonale wysokie naktady czasopism
pornograficznych oraz ilo§¢ odwiedzin takich stron w internecie. Dlaczego zatem
media, utrudzone w swej codziennej walce o odbiorce nie mialyby réwniez sko-
rzysta¢ z okazji do obnazenia czyjejs intymnosci i pokazania jej w najdrobniejszym
szczegole? Tak oto rysuje sie kolejny, niemal oczywisty przyczynek do ,,utabloidowie-
nia” medialnej tresci.

Choc¢ cytowany autor skupia si¢ raczej na pornografizacji spoleczenstw wysoko
rozwinietych oraz wytworzeniu si¢ zupetnie nowej kultury — obnazania, to jednak
wiele jego spostrzezen wydaje si¢ zbieznych z tematyka niniejszego tekstu. Bo skoro
kulturg masowg czy tez popularng okreslamy wszystko, co dotyczy przecietnego, sta-
tystycznego odbiorcy, to w jej zakresie z powodzeniem mozna i nawet nalezy umie-
$ci¢ takze media z ich chaotycznym i nieustannym przekazem.

Jako moment przelomowy w najnowszej historii pornografizacji kultury Brian
McNair wskazuje powstanie filmu Milosa Formana, w ktorym rezyser przedstawia
posta¢ magnata amerykanskiej pornografii i wydawce popularnego na calym $wiecie
magazynu ,,Hustler”. Obraz, w polskiej wersji noszacy tytul Skandalista Larry Flynt,
juz w momencie wejscia na ekrany kin byt nowym dzialem artyleryjskim w rekach
dostawcow pornograficznych produkcji wszelkiej masci. Bo oto posta¢ powszechnie
uznawana za spryciarza, ktéry dorobil si¢ majatku na sprzedazy bezpruderyjnego
czasopisma, teraz stala si¢ ikong walki z cenzura. Nowym glosem walczagcym o wol-
nos$¢ pornografii pod plaszczykiem walki o wolnos¢ stowa. ,,[...] film nagrodzony
zostal kilkoma Oskarami, co jest oczywistym wyznacznikiem sukcesu we wprowa-
dzaniu pornografii do amerykanskiej kultury szerokiego odbiorcy, a w konsekwencji
do kultury globalnej [...]”1.

Jesli wiec bra¢ film Formana za prébe legitymizacji pornografii w globalnej kulturze,
to trzeba mie¢ tez swiadomos¢, jak przyczynia si¢ ona do rozwoju bezpruderyjnosci ta-
bloidéw. Bo oto dochodzi do sytuacji, w ktdrej nawet tabloidy odwotujace si¢ do prawi-
cowej moralnosci, chrzescijanskich zasad wspoétzycia spotecznego czy tatwo wydajace
wyroki na gwalcicieli — w swej szacie graficznej istotnym elementem czynia rozebrane,
co najmniej do pasa, atrakcyjne kobiety. Codzienna porcja $wiezych sensacji okraszo-
na malo wykwintnym erotyzmem to co$, co tabloidy wzigly sobie za pomyst na zycie.
I cho¢ tabloidowym przedstawieniom erotycznym daleko jeszcze do pism pornogra-
ficznych, to dzigki publikowaniu wizerunkéw nagich modelek usankcjonowaly one
pewien staly nurt w mediach, ktéry trudno bedzie powstrzymac.

Skrajnym przykfadem realizacji wspomnianych tu zalozen jest stworzony w Sta-
nach Zjednoczonych kanatl informacyjny, w ktérym wiadomosci podaja zupelnie na-
gie prezenterki. Program o nazwie ,Naked News”!” (,,Nagie Wiadomo$ci”) nadawa-
ny jest odplatnie w internecie i mozna go codziennie pobiera¢ na wlasny komputer

4 Ibidem, s. 150-151.
15 www.nakednews.com.
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ze strony www.nakednews.com. Ponadto program dostepny jest w wielu wersjach
jezykowych, miedzy innymi japonskiej i wtoskiej, a odbiera¢ go mozna na wszystkich
kontynentach takze za pomocg tradycyjnych telewizoréw, po wykupieniu dostepu
w systemie typu ,,pay per view”.

W analizowanym na potrzeby niniejszego artykutu przykladowym wydaniu ,,Na-
ked News” prezenterka podajaca informacje o poparciu Hillary Clinton dla Baracka
Obamy stopniowo ,,zwieksza napigcie”, zdejmujac wpierw garsonke, pdzniej spédnice,
by ostatecznie zrezygnowac takze z bielizny... Bez watpienia, jeszcze dwie, trzy deka-
dy temu taki sposob prezentacji informacji miescilby si¢, co najwyzej, w konwencji
skeczow kabaretu Monty Pythona. Dzi$ taki obraz rzeczywisto$ci nikogo juz nie dzi-
wi. Wolny rynek i badania potrzeb konsumentéw stajg si¢ wystarczajagcym argumen-
tem, by produkowa¢ przekaz medialny majacy niewiele wspélnego z jego pierwotnym
ksztaltem, a w zamian wzbogacony o dodatkowe ,,atrakcje”, dotad bliskie jedynie od-
biorcom czasopism pornograficznych. W ,,Naked News” rozebrane do naga kobiety
wecielajg sie takze w role dziennikarek zdobywajacych informacje w terenie. Bez waha-
nia, zupelnie nagie, podchodza wyposazone jedynie w mikrofon z kostka do swoich
rozmowcow i przepytuja ich, zachowujac zupelng powage sytuacji.

Samo zjawisko nagosci z powodzeniem przenika takze do tradycyjnych mediéw,
ktore nie chcac pozostawad w tyle, rowniez starajg si¢ uatrakcyjni¢ swoj przekaz. Cze-
sto jednak polega on jedynie na dobraniu do programu informacyjnego atrakcyj-
nej prezenterki, ktora swoja elegancja i urodg stara si¢ podnies¢ stupki ogladalnosci.
Na szcze$cie nie jest to jeszcze praktyka na tyle powszechna, by zdominowala cho-
ciazby polskie telewizyjne serwisy informacyjne. Szczesliwie, w Polsce wcigz naja-
trakcyjniejsze prezenterki wystepuja w prognozie pogody. Jednak jesli wzig¢ poja-
wiajace si¢ za oceanem czy w krajach Europy Zachodniej przyklady za prognostyk
rozwoju, niewykluczone, ze takze w Polsce predzej czy pozniej ,nagie wiadomosci”
ujrza $wiatlo dzienne.

Innym czynnikiem wskazanym przez Briana McNaira jako ten, ktéry przyczynit
sie do pornografizacji przekazu medialnego, stata si¢ moda.

W miare, jak porno w latach dziewiec¢dziesigtych stawalo sie sexy, jego kody i konwencje przejmowa-
ne byly przez medialnych arbitréw stylu, smaku i mody. [...] Dotrzymujac kroku postmodernistycznym
nastrojom dekady i podazajac za przykltadem Madonny, pornograficzna ikonografia byta wystarczajaco
transgresyjna, jej ekstrawagancja zezwalala na obfite zamieszczanie przyjemnych erotycznych obrazéw
jako przedstawien mody, a nie pornografii'®.

Na wspomniane lata dziewiecdziesigte przypada takze wybuch pornograficznego
wulkanu w szeroko dostepnych formach kultury — od malarstwa, fotografii, filmu,
przez teatr, telewizje do literatury wlacznie. Dopuszczalne staje sie to, co dotad ucho-
dzilo za obsceniczne. Przesuwa si¢ zatem granica wulgarnosci i pruderii, ktdra w skraj-
nych wypadkach odchodzi w zupelny niebyt. Wszystkie te kulturowe komunikaty

16 B. McNair, op. cit., s. 158-159.
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ksztattuja nowego odbiorce: podatnego na mocno rozerotyzowang estetyke, spragnio-
nego wizerunku obnazonego ciala. Jeden z amerykanskich publicystéw zwraca nawet
uwagg, ze dzieki pornografizacji kultury wyodrebnia sie nowe pokolenie ludzi —

majace $wira na punkcie ciata i wszystkiego, co mozna z nim zrobi¢. Artysci zawsze interesowali si¢

ciatem, lecz wspolczesne pokolenie wydaje si¢ niemal szalone na jego punkcie, ukazujac nagie modelki
w muzeach, a nawet rozchylajac uda dla czasopism pornograficznych!”.

Jak zauwaza autor cytowanej juz wczesniej ksigzki o pornografizacji kultury —
przeniknigcie pornografii do kultury zaowocowalo takze tym, ze na nieco innym
poziomie miedzykulturowych relacji, za ktéry uzna¢ mozna $rodki masowego prze-
kazu, zaczely wyrasta¢ programy, audycje i publikacje w czasopismach oraz prasie
codziennej traktujace o $wiezo zaakceptowanej dziedzinie zycia spolecznego.

Za po$rednictwem tych réznych $rodkéw dziennikarskiego przekazu pornografia przewedrowata
z pornosfery do tego, co Jirgen Habermas nazwal sferg publiczna: tym rejonem przestrzeni zaposred-
niczonej przez media, w ktérym czlonkowie spoleczenstwa spotykaja si¢, by dowiadywac sie o pro-
blemach dla nich waznych i aby o nich dyskutowa¢. W przesztoéci pornografii nie traktowano jako
odpowiedniego tematu do takiej dyskusji, w zwigzku z tym pozostawala ona na marginesie uprawomoc-
nionego dyskursu publicznego.

W reakgji na ten, jak moze si¢ wydawa¢, nieodwracalny proces wielu dziennika-
rzy powzieto sobie za cel obrone publicznej moralnosci przed utajniona pornografia,
skrywajaca sie pod plaszczem kulturowo akceptowalnej erotycznej konwencji reklam,
filméw i wszelkich innych przekazéw medialnych. Jednym z wigkszych przeciwnikow
pornografizacji kultury i swiadomosci publicznej okazal sie piszacy dla ,,The Guar-
dian” Martin Amis. W artykule zatytulowanym ,,A rough trade” (okreslenie to odnosi
sie do bezpruderyjnego, brutalnego aktu seksualnego) skrytykowat on pornograficz-
ne tendencje, skupiajac si¢ na wskazaniu zagrozen niesionych przez sadomasochizm
i przemoc dominujgce w sektorach przemystu porno i ich szczegdtowym opisie. Tak
ostra krytyka pornograficznej rewolucji kulturowej Amis zyskal wielu wrogdéw, ktorzy
w listach skierowanych do redakcji brytyjskiego dziennika otwarcie zarzucili mu nie-
uzasadniony lek przed pornografig. Wielu czytelnikéw artykul Amisa odebralo takze
jako niesmaczny akt, ktory emanowat ,,sprosnoscia i plugastwem™!8.

Konkludujac pojawienie si¢ w kulturze tendencji do akceptowania pornografii,
McNair pisze:

Z tej perspektywy owa tendencje mozna uzna¢ za wskaznik dojrzewania seksualnego wspotczesnych
spoleczenstw $wiata kapitalistycznego, a nie ich degeneracji i upadku. Krytyka pornografizacji kultury
jako ,jalowego lechtania” czy ,wyzysku seksualnego” wynika ze stosowania do oceny sfery publicznej
elitarnych kryteriow estetycznych, ktérych, jak wykazuje popularnos¢ pornografii i jej wszedobylstwo,
publiczno$¢ juz nie podziela (jezeli w ogéle kiedykolwiek tak czynita)®.

17°S. Shave, Stale we wzwodzie, www.i-donline.com.
18 M. Amis, A rough trade, ,,The Guardian”, 17 marca 2001.
19 B, McNair, op. cit., . 176.
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Kultura obnazania nie zamyka si¢ jednak na $wiat wspomnianych tutaj elit, rze-
komo mierzacych $wiat nieco wykwintniejszg miara. Voyeuryzm staje si¢ bowiem
trescig wielu przekazéw medialnych — takze w tych podmiotach, ktére odbierane
sg z szacunkiem, jak chociazby brytyjska telewizja publiczna BBC.

Lata dziewiecdziesigte byly swiadkiem niespotykanego dotad na tak wielka skale zainteresowania
dziennikarzy seksem elit. W Wielkiej Brytanii, kiedy konserwatywny rzad Johna Majora staral si¢ w la-
tach 1992-97 zachowa¢ chwiejng réwnowage, raz po raz tongc pod fala seksualnych skandali, ktore
z powodu zupelnej nieprzystawalnoéci do propagandowych hasel torysow, gltoszacych ,,powrét do pod-
stawowych warto$ci”, przyczynily si¢ w znacznym stopniu do wyborczego sukcesu Nowej Partii Pracy
Tonyego Blaira w 1997 roku. [...] Skandale te za posrednictwem dziennikarzy pracujacych dla mediéw
elitarnych i popularnych, wprowadzily do sfery publicznej obco brzmiacy glos traktujacy o uduszeniu
podczas masturbacji, trojkatach milosnych, bi- i homoseksualizmie, dzieciach ze zwiazkéw pozamal-
zenskich. [...] Na podstawie tych zdarzen, w Wielkiej Brytanii wysunigto teze, ze to konserwatywny rzad
w swych seksualnych wpadkach doprowadzit do catkowitej seksualizacji sfery publicznej w tym kraju?®.

Podobnie rzecz miala si¢ podczas seksualnego skandalu na najwyzszym panstwo-
wym szczeblu wladzy w Stanach Zjednoczonych, do ktérego autor Kultury obnazania
odnosi sie wielokrotnie, pokazujac go jako wzorzec powszechnej medialnej inspiracji
tematyka zarezerwowang jedynie dla tabloidéw. Jako gtéwny powdd wyjscia na swia-
tfo dzienne skandalu z Billem Clintonem McNair wskazuje dynamiczny rozwdj inter-
netu, w ktérym podobne wiesci w ciggu kilku godzin moga urosna¢ do rozmiaréw po-
waznego kryzysu politycznego. Porzucajac szczegdétowy i niemal organoleptyczny opis
relacji taczacych Monike Lewinsky i dwczesnego prezydenta Standéw Zjednoczonych,
warto zauwazy¢, ze po raz pierwszy amerykanskie media na tak szerokg skale zainte-
resowaly si¢ zyciem seksualnym gltowy panstwa. Jesli przy tej okazji rozejrzelibysmy
sie po tresci publikacji pojawiajacych si¢ w tym czasie w mediach nieamerykanskich,
réwniez zauwazymy, Ze tematem numer jeden byl pozamatzenski seks prezydenta Sta-
néw Zjednoczonych. ,,Prébujac polozy¢ kres skandalowi latem 1999 roku, Clinton
wyznal swe grzechy przed kamerami telewizji, zwracajac si¢ do mieszkancéw Ame-
ryki”?!. Tym samym amerykanski prezydent dat mediom legitymacje do ich dzialan
majacych na celu ujawnianie szczegélow z zycia intymnego osob publicznych.

Réwniez w Polsce media prébowaly w swej ulegltosci wobec mocno rozerotyzo-
wanej i tabloidowej konwencji przekazu wywota¢ podobny skandal. Sprawe rzeko-
mego romansu popularnej piosenkarki Edyty Gérniak oraz bylego prezydenta Pol-
ski Aleksandra Kwasniewskiego wydobyt na $wiatto dzienne prawicowy tygodnik
~Wprost”. Do zblizenia miedzy polskim prezydentem i ulubienicg polskich tabloidow
mialo dojé¢ miedzy innymi podczas finaléw pilkarskich Mistrzostw Swiata w Ko-
rei i Japonii w 2004 roku?2. Historia, cho¢ nie zostala potwierdzona dowodami,
wywotala nie lada zamieszanie w polskich mediach. Na samym poczatku opisywat

20 Ibidem, s. 185-186.
2! Ibidem, s. 187.
22 http://www.prasa.w.polsce.org/32637-prasa/ (dostep: 8 sierpnia 2008).
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ja jedynie skandalizujacy tygodnik Jerzego Urbana NIE, ale w momencie gdy temat
opisal wspomniany ,Wprost”, inne redakcje rowniez postanowity zbada¢ sprawe lub
przynajmniej donie$¢ o publikacji tygodnika. I tak o rzekomej aferze rozporkowe;j
z udziatem prezydenta poinformowaly ,Wiadomosci” TVP, ,Fakty” TVN, dzienniki
drukowane — z tabloidami jako przednig strazg.

W kazdym z podobnych wypadkéw motywacja mediow sg pienigdze, ktore moz-
na zarobi¢ na wysokim czytelnictwie czy ogladalnosci. Wielokrotnie przekraczaja
one koszty ewentualnych proceséw sagdowych o naruszenie dobrego imienia. Prawda
jest, ze seksualizacja czy tez pornografizacja kultury i przekazéw medialnych stala
sie udzialem calego $wiata. Dzi§ nie wyobrazamy sobie, zeby dziennikarze co kilka
tygodni nie wykryli jakiejs mniejszej lub wigkszej afery na tle seksualnym. Erotyzacji
ulega wiec zar6wno metodyka przekazu, jak i przekazywana tres¢, a dobrze zrela-
cjonowana seksafera staje si¢ newsem traktowanym na réwni z popularnym wsrod
dziennikarzy powiedzeniem o ,dobrym trupie na czoldéwce gazety”.

Podsumowujac, nalezy zwroci¢ szczegdlng uwage na dynamike przenikania tresci
erotycznych (do konca lat osiemdziesigtych uznawanych wrecz za pornograficzne)
do popularnych i powszechnych tresci medialnych. Opisany przez McNaira proces
kulturowy nie ominat takze swiata mediéw i réwnie mocno przyczynit si¢ do ich ta-
bloidyzacji. Ocen¢ prezentowanych w mediach tresci na temat zycia seksualnego po-
litykow, ludzi biznesu czy artystow pozostawiam sumieniu czytelnikéw. Przywotanie
owych tendencji w tym miejscu stuzy jedynie naukowej interpretacji zjawiska porno-
grafizacji kultury jako wazniejszej przyczyny ubrukowienia mediow.

Tabloidisation of the media and its roots in modern philosophy
and political thought

Summary

Utilitarianism, the philosophy of common sense propagated since the times of John Stuart Mill, is one of
the arguments supporting tabloid media and their message which is focused on scandals, emotions and
a simplified picture of the world. The author concentrates on the search for arguments that confirm the
thesis that there is a need for tabloid media to exist. He looks for the reasons behind the tabloidisation of
the media message in general and finds that the decline in the quality of mass media message is caused
by the primitivism, vulgarisation and scandalisation of modern culture. The author concludes that the
main reason of media tabloidisation is the pornographisation of media communication.
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