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Amerykanski koscidéit elektroniczny
i jego konteksty

Elektroniczny ko$ciot jest zjawiskiem, w ktorym skupiajg sie charakterystyczne ele-
menty amerykanskiej religijnosci, a takze ujawniaja si¢ problemy, jakie napotyka reli-
gia, funkcjonujac w obrebie sSrodkéw masowego przekazu. Jak pisze Richard G. Kyle,

Akulturacja amerykanskiego ewangelikalizmu wznosi si¢ na wyzyny w dwoch typach ko$ciotéw —

megakos$ciofach i elektronicznych kosciotach. Oba blisko tacza si¢ z kulturg wspodlczesna. [...] wzmac-
niaja istniejace religijne i kulturowe sklonnosci swoich cztonkow!.

Mara Einstein z kolei wpisuje zaréwno elektroniczny koscidl, jak i megakoscioty
w zagadnienie marki, okreslajac je jako

religijne produkty i ustugi, ktdre sa czescia szczegélowego i spéjnego planu marketingowego, majacego
na celu stworzenie produktu wspétbrzmiacego z dzisiejszym $wiadomym religijnym konsumentem?.

Trudno wiec przedstawi¢ problematyke zwigzana z elektronicznym kosciolem bez
uwzglednienia kontekstu megakosciotow. Tym bardziej zadanie to wydaje si¢ nie-
mozliwe bez uwzglednienia kontekstu ekonomii oraz rozrywki.

Historia elektronicznego kosciota
Pojecie ,elektroniczny kosciol” (Electronic Church) do lat 80. XX wieku odnosito sie

zaréwno do radia, jak i telewizji; potem jednak zaczeto oznaczaé telewizyjne pro-
gramy produkowane przez ewangelikanéw, w tym fundamentalistow i zielonoswiat-

I RG. Kyle, Evangelicalism. An Americanized Christianity, New Brunswick 2006, s. 221.
2 M. Einstein, Brands of Faith. Marketing Religion in a Commercial Age, London-New York 2008,
s. 14.
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kowcédw?. Tak rozumiany ,.elektroniczny koéciél”, inaczej ,teleewangelizm”, ma we-
diug Quentina Schultza sze$¢ cech odrézniajacych go od innych rodzajow religijnych
programéw: wspieranie przez publiczno$¢ w formie datkéw, obecnos¢ prowadzacego
z ,0sobowoscig’, zapewnienie odbiorcom religijnego doswiadczenia, technologiczne
wyrafinowanie, zorientowanie na rozrywke, nastawienie na ekonomiczny zysk®.

Poczatki audycji religijnych w amerykanskiej telewizji przypadaja na poczatki sa-
mej telewizji. Pierwszy religijny program zostal pokazany w ABC w 1949 roku; byta
to dyskusja teologéw o znaczeniu religii w codziennym zyciu®. Pierwsi telewizyjni
kaznodzieje, np. Billy Graham i Norman Vincent Peale, przeszli do tego medium bez-
posrednio z radia, gdzie organizacje religijne otrzymywaly za darmo czas antenowy
(sustaining time). Jednak nadawcy nawigzywali wspotprace przede wszystkim z ko-
$ciolami gléwnego nurtu, w zwigzku z czym ewangelikanie mieli ograniczony dostep
do podejmowania poprzez telewizje dziatan o charakterze ewangelizacyjnym®. Dzia-
tajaca od 1943 roku organizacja National Religious Broadcasters (NRB), grupujaca
wokot siebie ewangelikalne media, powstata, by zapewnic¢ tej grupie chrzescijan swo-
bodny i pelny dostep do mediéw, wspierajac prawo do zakupu czasu antenowego, jak
réwniez do korzystania z czasu antenowego oplacanego przez samego nadawce’. Dzi$
NRB liczy 1600 cztonkoéw, kontroluje 1/8 rynku radiowo-telewizyjnego w Stanach
Zjednoczonych i dociera do 141 mln Amerykanéw®. Zmiana przepiséw w kwestii
zobowigzywania nadawcéw do udostepniania czasu antenowego na programy o cha-
rakterze religijnym, ktora nastapita w 1960 roku, zapoczatkowata nowa ere w historii
elektronicznego kosciota. W efekcie nowych regulacji wprowadzonych przez Federal
Communications Commission (FCC), doszto bowiem do sytuacji, w ktdrej nadawcy
mogli sprzedawac czas antenowy na programy religijne.

W tym samym roku powstala pierwsza chrzescijanska stacja telewizyjna w Sta-
nach Zjednoczonych: CBN — Christian Broadcasting Network. Jej zatozyciel, zna-
ny réwniez z politycznego zaangazowania pastor zielonoswigtkowy Pat Robertson,
unowocze$nit formule telewizyjnych programéw ewangelizacyjnych. Jego The 700
Club, nadawany od 1966 roku, byt stylizowany na program publicystyczny, podczas
gdy tradycyjne metody teleewangelizacji przybieraly posta¢ nabozenstw lub krucjat
odnowy religijnej’. Obecnie programy CBN s3 nadawane w prawie dwustu krajach

i thumaczone na ponad sto jezykéw!?.

3 R.G. Kyle, op. cit., s. 240.

4 Ibidem.

> Ibidem, s. 241.

6 Televangelism, [w:] Encyclopedia of Religion and Society, red. W.H. Swatos, jr., http://hirr.hartsem.
edu/ency/Televangelism.htm.

7 Ibidem.

8 S. Fath, Religia w Biatym Domu, przel. E. Cylwik, Warszawa 2007, s. 127.

9 S. Bruce, Fundamentalizm, przet. S. Krélak, Warszawa 2006, s. 92.

10 www.cbn.com/about/.
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Mozliwosci finansowe ewangelikanéw sprawily, ze w latach 60. i 70. zaczeli oni do-
minowac¢ w telewizji — do 90% wzrést ich udzial we wszystkich programach religij-
nych!!. Do lat 80. powstato ponad 220 religijnych stacji telewizyjnych!2. Nastapit ,,zto-
ty wiek teleewangelizmu”, w ktérym gléwne role odgrywali miedzy innymi Jim Bakker,
Oral Roberts i Benny Hinn. Formule swoich programéw opierali oni na $wieckich
wzorach!®. Pod koniec lat 80. nastapil zmierzch tej epoki elektronicznego kosciota,
spowodowany skandalami finansowymi i obyczajowymi, w ktore zamieszani byli nie-
ktorzy z czotowych teleewangelistow (np. Bakker czy Swaggart). Elektroniczny kosciot
odrodzil si¢ jednak, a stalo si¢ to za sprawg takich ewangelistow — ktérych Einstein
okresla jako ,,nowych teleewangelistow” — jak Joel Osteen, pastor najwiekszego w Sta-
nach Zjednoczonych megakosciola (Lakewood Church), autor ksiazki Your Best Life
Now: 7 Steps to Living at Your Full Potential, T.D. Jakes, pastor The Potter’s House, po-
nadwyznaniowego megakosciola, oraz Joyce Meyer, ktéra prowadzi program ,,Enjoy-
ing Everyday Life” Wedlug Einstein, specyfika podejmowanej przez nowych tele-
ewangelistow dzialalno$ci polega na tym, ze ,,kazdy z nich jest marka wspierang przez

telewizje, ksigzki, trasy objazdowe po kraju i ich wtasne kongregacje”!4.

Megakoscioty

Megakoscioly (Megachurches) to — wedlug definicji Scotta Thummyego oraz
Davea Travisa — protestanckie kongregacje, liczace srednio dwa tysigce lub wigcej
uczeszczajacych na nabozenstwa tygodniowo!®. Koscioléw spelniajacych ten waru-
nek jest w Stanach Zjednoczonych ponad 14006, Zdecydowanie najwigkszy z nich
znajduje si¢ w Houston (Teksas), jest to ponadwyznaniowy Lakewood Church Joela
Osteena — ze $rednig ponad 43 tys. oséb obecnych na nabozenstwach tygodniowo.
Liczba ta w przypadku drugiego najwiekszego amerykanskiego superkosciota — Life
Church, mieszczacego si¢ w Edmond (Oklahoma), wynosi ponad 26 tys. Megako-
$cioly usytuowane sg na przedmiesciach duzych miast. Najwiecej jest ich w takich

stanach, jak Kalifornia, Teksas, Floryda i Georgia”.

IR, Kyle, op. cit., s. 242.

12 http://hirr.hartsem.edu/ency/Televangelism.htm.

13 Wykorzystywanie przez ewangelikanéw ,$wieckich® gatunkéw jest charakterystyczne dla
ich obecnosci w mediach; powstaly chrzescijanskie sitcomy (,,Pastor Greg”), programy typu stand-up
comedy (,,Bananas”) czy konkursy talentow muzycznych (,,Christian Artist Talent Search”).

14 M. Einstein, op. cit., s. 122.

15 7a: A.B. Robinson, Megalessons, ,The Christian Century” 29 stycznia 2008, www.religion-online.
org/showarticle.asp?title=3516.

16 Wszystkie dane dotyczace megakoscioléw za: Hartford Institute for Religion Research, http://
hirr.hartsem.edu, chyba ze zaznaczono inaczej.

177, Dart, Close-knit megachurches, ,Christian Century” 19 wrzeénia 2001, nr 12, www.religion-
online.org/showarticle.asp?title=2112.
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Podobnie jak caly protestantyzm oraz nurty go wypelniajace — wielkie koscioty
sa réznorodne teologicznie; np. niecate 50% to koscioty o charakterze ewangelikal-
nym, 14% — charyzmatycznym, 11% — pentekostalnym, 2% — fundamentalistycz-
nym, natomiast 12% — umiarkowanym, 8% — tradycyjnym, a 3% to koscioty dla
0s6b poszukujacych!'®. Wyznaniowos¢ o tyle nie jest jednak istotng charakterysty-
ka, ze, jak pisze Scott Thumma: ,,Sam ko$cidt (jego rozmiar, pastor, programy oraz
reputacja) przyciggaja wyznawcéw, a nie jego denominacyjne powigzania”'®. Nie-
mal wszystkie megakoscioty, nawet te zwigzane z denominacjami mieszczacymi sig
w gtéwnym nurcie protestantyzmu, charakteryzuje konserwatywna teologia®®.

Trzeba zaznaczy¢, ze sama liczba 0s6b nie wystarcza, by w pelni uja¢ omawiane tu-
taj zjawisko: ,,Megako$ciol jest nowa strukturalng i duchowa organizacja niepodob-
ng do zadnej innej”?!. Charakterystyczne dla megakosciotéw jest bowiem tworzenie
szerokiej sieci oddzialywania poprzez rozmaite instytucje, takie jak media, szkoly
czy uniwersytety. 99% amerykanskich megakosciotéw prowadzi programy wspar-
cia dla potrzebujacej mlodziezy, 91% swoje dzialania rozcigga na wigzienia, 85%
sponsoruje programy skierowane przeciwko uzaleznieniom, natomiast 78% z nich
wspiera schroniska??. Omri Elisha pisze o tak daleko posunietych eksperymentach
z komercyjnymi przedsiewzieciami kosciotdéw, jak centra handlowe, restauracje typu
fast food, fundusze inwestycyjne czy spétdzielnie kredytowe?®. Na zaplecze megako-
$ciolow sklada si¢ oferta obejmujaca rozmaite formy spedzania wolnego czasu, np.
sportowe (w Second Baptist of Houston dziata ponad 100 druzyn sportowych)?4,

Co jednak najistotniejsze z perspektywy ujmujacej megakosciol jako kontekst
elektronicznego kosciola, cztery megakoscioly na dziesi¢¢ badanych maja swoja tele-
wizje lub radio®>. Lakewood Church — ktérego gtéwne sanktuarium zaprojektowane
jest tak, aby kamery mogly filmowac to, co dzieje si¢ na scenie, z oSmiu miejsc —
moze pomiesci¢ 16 tys. widzow, a poprzez telewizje dociera do 200 mln os6b w po-
nad stu krajach?®. Kosciét produkuje trzy programy: pétgodzinny, godzinny pro-
gram z muzyka oraz godzinny program dla hiszpanskojezycznej grupy odbiorcow.
Sa one dostepne na kilkunastu kanatach, zaréwno religijnych, jak i $wieckich.

18 Ibidem.

19 S. Thummea, Exploring the megachurch phenomena: Their characteristics and cultural context, [w:]
Religions of Atlanta, red. G. Laderman, Atlanta 1996, http://hirr.hartsem.edu/bookshelf/thumma_ar-
ticle2.html.

20 http://hirr.hartsem.edu/megachurch/definition.html.

2 Ibidem.

22 0. Elisha, Moral Ambition: Mobilization and Social Outreach in Evangelical Megachurches, Berkeley-
-Los Angeles 2011, s. 59.

23 Ibidem, s. 54.

24 R, Kyle, op. cit., s. 222.

25 J. Dart, op. cit.

26 http://broadcastengineering.com/newsrooms/broadcasting_lakewood_church/.
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O znaczeniu megakos$cioléw w krajobrazie religijnym Stanéw Zjednoczonych
$wiadczg nastepujace statystyki przytaczane przez Mare Einstein. Polowa wszystkich
chodzacych do kosciota Amerykanow uczeszcza jedynie do 12% z 400 tys. kosciotow
istniejacych w kraju, co oznacza, ze potowa amerykanskich protestanckich kosciotow
ma mniej niz 75 wiernych?’. To z kolei oznacza, jak pisze Einstein, Ze ,,niewielka
liczba bardzo duzych ko$cioléw zapewnia ustugi wigkszosci religijnych konsumen-
tow”28,

Rozwdj megakosciotow wiaze sie z tzw. church growth movement (Ruch rozwo-
ju kosciota), ktéry zostat zapoczatkowany w latach 50. XX wieku przez Donalda
McGavrana, autora ksiazki Understanding Church Growth i tworce The Institute of
Church Growth. Church growth movement charakteryzuje si¢ pragmatycznym po-
dejsciem do kwestii rozwoju kosciotoéw, jednak, jak stwierdza C. Peter Wagner, uczen
McGavrana: ,Nie jest to ten rodzaj pragmatyzmu, ktéry naraza doktryne lub moral-
nos¢, czy tez ten rodzaj, ktéry dehumanizuje ludzi, uzywajac ich jako $rodek do osia-
gniecia celu. To jest ten rodzaj us§wigconego pragmatyzmu, ktory bezwzglednie bada
tradycyjne metodologie oraz programy, zadajac trudne pytania”. Pragmatyczne
podejscie zasadza si¢ na analizie ko$ciotéw, ktére notuja wzrost liczby wiernych,
i szukaniu cech taczacych badane organizacje religijne. W ramach ruchu funkcjo-
nuja chrzescijanskie agencje konsultingowe, np. Barna Research Group, Leadership
Network czy Willow Creek Association. Jak pisze Ralph H. Elliott, ,podstawowg teza
ruchu jest to, ze kongregacje powinny by¢ zbudowane z jednorodnych grup ludzi”°.
Metody obejmujg zapewnienie odpowiedniego, przyjaznego i go$cinnego $rodowi-
ska wokotko$cielnego, poczawszy od parkingu, a skonczywszy na muzyce w czasie
nabozenstwa. Bardzo istotna jest osoba pastora, ktéra ma najwiekszy wplyw na to, jak
przekaz bedzie komunikowany, oraz wybor grupy docelowej, do ktdrej oferta koscio-
ta mialaby by¢ skierowana. Metody church growth movement spotykaja si¢ z krytyka.
Mozna tutaj wymieni¢ argument dotyczacy zaleznosci kosciotléw od srodkéw maso-
wego przekazu i filozofii zarzadzania, ktéra powoduje ich podatnos¢ na budzacy wat-
pliwosci z moralnego punktu widzenia system wartosci $wieckiego spoteczenistwa’!.

Jedno z kluczowych poje¢ dla problematyki wspoélczesnego ewangelikalizmu,
a w szczegdlnosci megakosciolow, stanowi ,,nowy paradygmat” Jest to okreslenie Do-
nalda E. Millera, ktére nie odnosi si¢ do rozmiaréw kosciota, jednak wigkszo$¢ mega-
kosciolow przejawia cechy (wszystkie lub niektdre) koscioléw zdefiniowanych przez
autora ksigzki Reinventing American Protestantism. Christianity in the New Millenium,

27 1. Twitchell, Branded Nation, 2004, za: M. Einstein, op. cit., s. 13.

28 Ibidem.

29 Za: K. Silva, Fuller Theological Seminary Birthed Church Growth Movement, http://apprising.
0rg/2010/07/10/fuller-theological-seminary-birthed-church-growth-movement/.

30 R.H. Elliott, Dangers of the church growth movement, ,Christian Century” 12-19 sierpnia 1981,
www.religion-online.org/showarticle.asp?title=1723.

31 0. Elisha, op. cit., s. 55.

Dziennikarstwo i Media, 2012
© for this edition by CNS



196 Anna Bednarska-Stec

w ktérej poddaje on analizie Calvary Chapel, Vineyard Christian Fellowship oraz
Hope Chapel. Nowy paradygmat oznacza pewien styl organizacji przestrzeni kosciel-
nej, nabozenstwa, prezentacji tresci oraz dziatalnosci dodatkowej. Miller zalicza tutaj
takie cechy, jak m.in.: poczatek dzialalno$ci przypadajacy po polowie lat 60. XX wie-
ku; wiekszos$¢ czlonkéw kongregacji urodzona po 1945 roku, nowoczesne nabozen-
stwo, $wieckie przywddztwo, rozwinieta sie¢ duszpasterstwa w ramach matych grup,
nieformalny stréj duchownych oraz wiernych; przewaga nauczania skoncentrowane-
go na Biblii nad kazaniami dotyczacymi aktualnej tematyki’2. Zaplecze ko$ciotéw no-
wego paradygmatu pokrywa si¢ z oferta megakosciotow: spotkania w matych grupach
w ciggu tygodnia, programy odnoszace si¢ do konkretnych potrzeb, od zarzadzania
pieniedzmi do pomocy po rozwodzie®*. Elisha, okreslajac specyfike religijnych orga-
nizacji wpisujacych sie w nowy paradygmat, wskazuje miedzy innymi na ,,promo-
wanie przez nie »postmodernistycznej« religijnosci, definiowanej przez wrazliwos¢
terapeutyczng, indywidualistyczng, antyestablishmentowy’, a takze ,,doktrynalny mi-
nimalizm, wzmacniajgc popularne przekonanie, ze istota doktryny chrzescijanskiej
ortodoksji moze by¢ zredukowana do kilku prostych, elementarnych prawd, z ktd-
rych wywodza sie kolejne, »nieistotne«”4, Hasta towarzyszace dziatalnosci Lakewood
Church: ,,0dkryj w sobie zwyciezce”, ,,BadZ zwyciezca, nie ofiarg” czy przyklado-
we tytuly kazan gloszonych w kosciotach Willow Creek Community Church i Lake-
wood Church: ,,Moc pieniedzy”, ,,Sztuka podejmowania decyzji™®, ,Jes¢ zdrowiej”,
»By¢ wdzigcznym za dary dnia dzisiejszego” — obrazuja, w jaki sposob tresci religijne
s3 ujmowane w kontekst, ktéry mozna okresli¢ jako poradniczy czy terapeutyczny.
Wedlug Millera niezwykta popularnos¢ koscioléw nowego paradygmatu bierze
sie z umiejetnosci tworzenia bezpiecznej przestrzeni, zaréwno pod wzgledem psy-
chologicznym, jak i spotecznym?’, a takze umiejetnosci skierowania uwagi na istotne
problemy, takie jak wychowywanie dzieci czy zycie w zwigzkach. Jednak prawdziwej
sily ko$ciotléw nowego paradygmatu Miller upatruje w fakcie, ze ,posrednicza one

32 D.E. Miller, Reinventing American Protestantism. Christianity in the New Millennium, Berkeley-
-Los Angeles-London 1997, s. 20.

33 Ibidem, s. 174.

34 Q. Elisha, op. cit., s. 53-54.
»Discover the Champion in You’, ,Be a Victor, not a Victim”.
36 R, Kyle, op. cit., s. 222.
Przykladem ktadzenia nacisku na budowanie bezpiecznej przestrzeni poprzez spelnianie poza-
religijnych potrzeb jest nastepujaca informacja zamieszczona na stronie Lakewood Church: ,,» Troska«
to nasze drugie imi¢. W Lakewood nie musisz sam przechodzi¢ przez cigzkie doswiadczenie. Nasz do-
$wiadczony i oddany zespdl pracownikéw opieki duszpasterskiej oraz wolontariusze sg tutaj, by po-
moc! Oferujemy wiele zmieniajacych zycie duszpasterstw, ktére pomoga ci sprosta¢ kazdemu wyzwaniu
i powrdci¢ na droge zwycigstwa. Prosze, trzymaj te liste duszpasterstw opieki w swojej Biblii lub innym
bezpiecznym miejscu i nie wahaj si¢ skontaktowa¢ z nami, jesli nas potrzebujesz”, www.lakewood.cc/
pages/ministries/Ministry.aspx?mid=23&eid=1102.
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w gleboko odczuwanych religijnych doswiadczeniach, i robig to znacznie bardziej
efektywnie od wielu koéciotéw gtéwnego nurtu™®,

Ekonomia i rozrywka

Program religijny podlega takim samym prawom jak kazdy inny rodzaj audycji. Peter
Horsfield przywotuje ustalenia J.H. Ellensa, ktéry przeprowadzit badanie programow
wyznaniowych, wskazujac na ekonomie, technologie oraz teologie jako trzy gtow-
ne czynniki, ktéore — wlasnie w tej kolejnosci — wplywaja na formule przyjeta dla
konkretnego programu. Przy dostepnosci odpowiedniej ilosci srodkéw finansowych
planowano zawartos$¢ zgodnie z teologicznymi celami audycji, ,,czgsciej jednak wy-
korzystywano najtaisza formule, niezaleznie od teologicznych celéw programu™.
Dotyczy to programéw realizowanych w ramach udostepnianego przez nadawcow
czasu antenowego. Konsekwencja regulacji wprowadzonych przez FCC w 1960 roku,
o ktérych juz wspominalam, byto zmniejszenie si¢ — na przestrzeni lat 70. i 90. —
liczby stacji emitujacych tego typu audycje religijne.

Jednym z istotnych zagadnien elektronicznego kosciota w kontekscie ekonomii
sa datki. Umozliwiaja one istnienie wigkszosci programoéw religijnych, wiec prosba
o wsparcie finansowe danej audycji stanowi wazny element ich zawartosci. Jak przy-
taczajg Pratkansis i Aronson, w typowym programie przedstawia si¢ prosby o datki
w wysokosci przecigtnie 189,59 dol., w polaczeniu ze sprzedaza Biblii za ceng¢ prze-
cietnie 191,19 dol. (Jerry Falwell uzyskal tytut ,najwickszego akwizytora Pana Boga”,
oferujac biblie, ksigzki, tasmy i inne dewocjonalia na sprzedaz w tempie 1671 dol.
na godzine)*°. Analiza programéw czotowych ewangelistéw z lat 80. — m.in. Ro-
bertsa, Schullera, Swaggarta, Bakkera, Falwella — przeprowadzona przez socjoloz-
ke Razelle Frankl, wykazala, Ze Zaden z nich nie wykorzystal mniej niz 10% czasu
emisji na bezposrednie prosby o datki*!. Wypowiedz telewizyjnego kaznodziei Jima
Bakkera, towarzyszaca apelowi o datki na jego Kosciol: ,,Mamy produkt lepszy niz
mydlo czy samochody. Mamy zycie wieczne”#2, doskonale obrazuje, w jaki sposéb
uwarunkowania ekonomiczne przeksztalcaja tresci religijne. Dzis, co warto podkre-

38 D.E. Miller, op. cit., s. 16.

39 P Horsfield, Religious Television: The American Experience, New York 1984, www.religion-online.
org/showchapter.asp?title=1627&C=1584.

40 A. Pratkanis, E. Aronson, Wiek propagandy, przel. J. Radzicki, M. Szuster, Warszawa 2003,
s. 194-195.

4l 7K. Hadden, A. Shupe, Televangelism in America, ,Social Compass: International Review of So-
ciology of Religion” XXXIV/1, 1987, s. 67, http://etext.lib.virginia.edu/etcbin/toccer-new2?id=HadTelr.
xml&images=images/modeng&data=/texts/english/modeng/parsed&tag=public&part=all.

42 G. Mathews, Supermarket kultury — kultura globalna a tozsamos¢ jednostki, przel. E. Klekot, War-
szawa 2005, s. 121.
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8li¢, za sprawg nowych teleewangelistow przestanie handlowe — jako cze$¢ zawarto-
$ci elektronicznego kosciota — bywa komunikowane za pomoca bardziej subtelnych
i wyrafinowanych metod, niz miafo to miejsce w latach 70. i 80. Pasek na dole ekranu
oraz witryna internetowa danego kosciola petnia funkcj¢ informacyjna w kontekscie
sprzedazy religijnych produktéow czy prosby o datki. W ten sposéb z ram kazania
zostal wyeliminowany przekaz o charakterze handlowym.

Wizja sukcesu materialnego jest istotnym elementem tresci przedstawianych w ra-
mach elektronicznego kosciofa:

Wszystkie gléwne programy pokazuja radosne dzwieki i obrazy sukcesu, z wiara pelnigca funkcje

klucza do tego sukcesu. Wszystkie one odzwierciedlaja harmonijne polaczenie chrzescijanskiej wiary
z réznymi aspektami tradycyjnego amerykanskiego stylu zycia i kultury*3.

Postman wspomina o wielebnej Terry, ktora oferowata folder ze wskazdéwkami,
»jak walczy¢ o powodzenie w interesach’,

co ma najwyrazniej podwojny cel. Skoro juz zbliza kogo$ do Chrystusa, to jednoczesnie podsuwa rade,

w jaki spos6b powiekszy¢ swoje konto bankowe?.

Tak zwana Prosperity Theology, okreslana réwniez jako Prosperity Gospel, Health
and Wealth Gospel czy Name it and Claim it (a przez pastora Paula Croucha?® nazwa-
na réwniez ,,Boza ekonomig dawania” (God’s economy of giving))*®, zostata zdefinio-
wana przez Lausanne Theology Working Group jako nauczanie, ze
wierzacy maja prawo do blogostawienstw zdrowia i bogactwa, i ze moga oni otrzymac te blogostawien-

stwa poprzez pozytywne wyznanie wiary oraz ,zasianie ziarna” przez sumienne placenie dziesi¢cin
i datkéw?’.

W trzech z czterech najwiekszych amerykanskich megakos$cioléw — Lakewood
Church, Potter’s House i Creflo Dollar’s World Changers — mozna uslysze¢ tre-
$ci bedace wyrazem tej teologii*®. Wedtug magazynu ,Time” 31% amerykanskich
chrzesdcijan zgadza si¢ ze stwierdzeniem, Ze ,jesli dasz swoje pienigdze Bogu, Bog
poblogostawi cie wiekszg iloscig pieniedzy”’. Teologia prezentowana przez stynnych
telewizyjnych kaznodziejow, takich jak Pat Robertson, Oral Robersts, Jim Bakker

43 P Horsfield, op. cit.

44 N. Postman, Zabawi¢ si¢ na smier¢ — dyskurs publiczny w epoce show-businessu, przel. L. Nie-
dzielski, Warszawa 2002, s. 164.

45 Crouch to jeden z zatozycieli Trinity Broadcasting Network (TBN), najwiekszej religijnej sieci
telewizyjnej na $wiecie, ktéra dociera do 91% amerykanskich gospodarstw domowych.

46 'W. Lobdell, TBN’s Promise: Send money and see riches, ,Los Angeles Times” 20 wrzeénia 2004,
http://articles.latimes.com/2004/sep/20/local/me-tbn20.

47 Za: M.A. Vu, Pastor: Prosperity gospel is hindering church revival, ,The Christian Post” 20 marca
2010, www.christianpost.com/news/pastor-prosperity-gospel-is-hindering-church-revival-44370/.

48 [s this the Prosperity Gospel’s hour? Or the hour of its critics?, Christianitytoday.com, 14 wrzeénia
2006, www.christianitytoday.com/ct/2006/septemberweb-only/137-41.0.html.

49 D. Van Biema, J. Chu, Does God want you to be rich?, ,Time” 10 wrze$nia 2006, www.time.com/
time/magazine/article/0,9171,1533448-2,00.html.
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(ten pierwszy okredlil Bibli¢ jako przewodnik dla politykéw, rzadu, biznesu, rodzin
i wszystkich spraw ludzkosci®) zawiera dostowne odwolanie do materialnego suk-
cesu jako dowodu blogostawienistwa Boga®!. Jednak dzisiejsza teologia dobrobytu
to wersja zmodyfikowana, subtelniej nawigzujaca do sukcesu materialnego, zwana
Prosperity Lite. Joel Osteen z Lakewood Church, o ktérym Einstein pisze, Ze nadrzed-
nym przekazem marki, jaka stanowi ten pastor, s3 szczescie, sukces i dobrobyt>2, tak
wyjasnial swoje stanowisko wobec teologii dobrobytu:

Glosze, ze kazdy moze polepszy¢ swoje zycie. Sadze, ze Bog chce, bySmy zyli w dobrobycie. Sa-
dzg, ze chce, bysmy byli szczesliwi. Wedtug mnie, musisz mie¢ pieniadze, zeby zaplaci¢ rachunki. My-
$le, ze Bog chce, by$my postali swoje dzieci na studia. Myéle, ze on chce, by$my byli blogostawienistwem
dla innych ludzi. Ale nie sadze, ze moglbym powiedzie¢, ze Bog chce, bysmy byli bogaci. To wszystko
jest relatywne>?.

Istota telewizji zasadza si¢ na rozrywce, ktora jest, wedtug Postmana, ,,nadideo-
logia calego dyskursu” w tym medium>*. Konsekwencje tego stanu rzeczy sa tatwe
do przewidzenia:

Religia w telewizji, tak jak wszystko inne, przedstawiana jest po prostu i bez apologii — w formie
rozrywki. Wszystko, co nadaje religii charakter historycznej, gtebokiej i kultowej ludzkiej dziatalnosci,
zostaje tu odrzucone; nie ma zadnego obrzadku, dogmatu, tradycji, zadnej teologii, a przede wszystkim
— 7adnej duchowej transcendencji®”.

Stad widowiskowy charakter wiekszosci amerykanskich programéw religijnych
nie moze dziwi¢; w ich ramach znaczacg role odgrywa wszystko to, co moze ,.cieszy¢
oko” i sprawia¢ przyjemnos¢ odbiorcy: atrakcyjne dekoracje oraz atrakcyjni ludzie
w zasiegu kamery. Dobrym przykladem jest tutaj posta¢ Joela Osteena, sprawiajace-
go wrazenie religijnego celebryty®®: zawsze szeroko u$miechajacy sie do wiernych,
zawsze zaczynajacy kazanie od dowcipu. Inny element, na ktéry warto tutaj zwrdcié
uwage, stanowi religijna neutralno$¢ przestrzeni, ktora jest charakterystyczna dla sce-
nografii programéw nadawanych z megakosciotéw, a takze dla architektury i wystro-
ju wnetrz kosciolow wpisujacych sie w nowy paradygmat. Ten brak chrzescijanskiej
symboliki (krzyza czy oftarza) moze (cho¢ oczywiscie nie musi, zwlaszcza poza tele-
wizjg) wyznaczaé pewien szczegolny kontekst, w ktérym treéci religijne sa komuni-
kowane: kontekst rozrywki.

50 JK. Hadden, A. Shupe, op. cit., s. 66.

51 P. Horsfield, op. cit.

52 M. Einstein, op. cit., s. 124.

53 Cyt. za: Is this the Prosperity Gospel’s hour? Or the hour of its critics?, www.christianitytoday.
com/ct/2006/septemberweb-only/13741.0.htmlwww.christianitytoday.com/ct/2006/septemberweb-
only/137-41.0.html#prosperity.

% N. Postman, op. cit., s. 130.

55 Ibidem, s. 167-168.

56 Osteen ma wystapi¢ w programie typu reality show, przygotowywanym przez producenta takich
telewizyjnych widowisk, jak The Survivor, The Voice czy The Apprentice.
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Wydaje si¢, ze amerykanski ko$ciét elektroniczny uwidacznia problem, jakim
jest rozbiezno$¢ miedzy charakterem telewizji a charakterem religii chrzescijanskiej.
Gdy ta pierwsza podkresla przekaz dotyczacy natychmiastowej osobistej gratyfikacji,
ta druga podkresla przekaz zwigzany z samodyscypling, po$wieceniem oraz stuzbg®’.
Jak pisze Einstein,

[...] przekaz dotyczacy wiary jest uproszczony i niewymagajacy, tak aby poprawic¢ jego atrakcyjnos¢

handlowa. Wiekszo$¢ chrzedcijan nie uwaza, ze to, czego naucza Joel, jest nawet chrzescijanistwem, po-

niewaz nie ma tam wzmianki o grzechu czy po$wiecenius.

Horsfield w swojej pracy doktorskiej poswieconej zjawisku teleewangelizmu,
stwierdza, ze programy religijne ,,zatracity — w dostosowywaniu si¢ do wymogéw
komercyjnej telewizji — istote chrzescijaniskiego przekazu i staty sie po prostu nie-
odréznialnymi kopiami innych telewizyjnych programéw”>’. Wedtug George’a Gerb-
nera, konsekwencjg ,,utowarowienia” chrzescijanstwa, ktdére nastapilo pod wplywem
ekonomicznych wymogow telewizji, jest utrata jego wyrazistosci, co sprawia, Ze tre-
§ci religijne ,,stapiaja si¢” z resztg przekazu telewizyjnego®. Co wiecej, nalezy pod-
kresli¢, ze warto$ci zawarte w najbardziej popularnych programach religijnych stano-
wig w istocie wartosci §wieckiego spoleczenstwa, takie jak materialny sukces, wladza,

wygrywanie, bezpieczenistwo oraz bogactwo®!.

* % %

Trudno o lepszy niz elektroniczny koscidl, nieroztacznie zwigzany z instytucja me-
gakosciota, ekonomig i rozrywka — przyklad wchodzenia protestantyzmu, a $ci-
slej ewangelikalizmu, w intensywne interakcje z kulturg popularna, czego efektem
jest ujawnianie si¢ elastyczno$ci tresci i form religijnych. Jednak istnieje jeszcze jed-
na plaszczyzna zmian zachodzacych w sferze religii, w ktdrej nalezy dostrzec udziat
elektronicznego kosciofa. Udzial ten polega na ,,ulatwianiu restrukturyzacji amery-
kanskiej religii”,

przejawiajacej sie w oddalaniu si¢ jej od struktury wyznaniowej w strone bardziej zdecentralizowanych
form — para- i ponadwyznaniowych ko$ciotéw, luznych federacji, a takze prywatnych form wiary®2.

57 P. Horsfield, op. cit.

58 M. Einstein, op. cit., 8. 125.

59 Cyt. za: P. Horsfield, Theology, church and media — contours in a changing cultural terrain, [w:]
Belief in Media. Cultural Perspectives on Media and Christianity, red. P. Horsfield et al., London 2004,
s.25, https://docs.google.com/viewer?a=v&q=cache:ugOWOpLdzUE]: www.postkiwi.com/documents/
Horsfield.pdf+horsfield+religion&hl=pl&gl=pl&pid=bl&srcid=ADGEESieNJNrmRVnlUI5SqazO-hE
poGUTDezyCaDL{fQhbqxZUicaJ2bc9k8UL-1VbKCT--P3UFpEgDZ0TN8QK0Y7T7Fg6C3Z4reougF
endJ14FgqOrCIRvNsulpyWhofMPJo6sZsqOwo&sig=AHIEtbSGDIib-4MRPXRNNu_5_5qePJOQaw.

60 P Horsfield, op. cit.

61 W.E. Fore, Television and Religion: The Shaping of Faith, Values and Culture, 1987, www.religion-
online.org/showchapter.asp?title=2236&C=2056.

62 R. Kyle, op. cit., s. 256.
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The American electronic church and its contexts

Summary

The text explains the specificity of the American electronic church, presenting the issues of televangel-
ism, including its brief history, and contexts: megachurches, economy, and entertainment. The example
of the electronic church shows the importance of economy and popular culture in evangelicalism as well

as elasticity of religious contents and forms.

Keywords: evangelicalism, televangelism, megachurch, popular culture.
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