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,Do licha! Ilez tu informacji!”.
Infografika jako gatunek
dziennikarski

Zyjemy w dobie lakonicznosci tresci w mediach tradycyjnych i internetowych oraz
swoistego przesytu dostepnosci informacji, niemal kazdego rodzaju i w kazdej chwili.
Zmniejsza si¢ przecigtna zdolnos$¢ do diuzszego skupiania uwagi, a statystyczny
odbiorca mediéw jest niecierpliwy. Nie ma czasu i checi na pogltebiong analize, liczy
na szybka gratyfikacje w postaci otrzymania informacji w najbardziej efektywny
sposob!. Informacja musi wiec by¢, jak nigdy przedtem, podana czytelnikowi nie
tylko atrakcyjnie, ale i natychmiastowo. Zmniejszanie si¢ objetosci tytuléw praso-
wych (z powoddéw ekonomicznych) oraz granice fizycznych mozliwosci przyswajania
elektronicznych tresci przez czlowieka (jak dlugo jest on fizycznie w stanie nieprze-
rwanie czyta¢ jeden artykul na monitorze komputera) to kolejne przestanki, ktore
sprawiaja, ze media muszg uczy¢ si¢ podawac informacje w sposéb skondensowany
i przyciagajacy wzrok. W sukurs tym potrzebom przychodzi gatunek sytuujacy sie
na pograniczu dziennikarstwa i grafiki uzytkowej — grafika informacyjna, zwana
inaczej infografika.

Niniejszy artykut jest probg zebrania dostepnych informacji dotyczacych infogra-
fiki jako gatunku (o ile takim jest), w szczegdlnosci gatunku dziennikarskiego, jego
wspolczesnej roli w procesie dostarczania informacji czytelnikom (z uwzglednieniem
badan naukowych dotyczacych wplywu infografiki na zrozumienie tekstu przez czy-
telnika), historii i miejsca w kanonie dziennikarskich gatunkéw oraz perspektyw roz-
woju. Literatura przedmiotu w wypadku infografiki nie jest rozlegta, a polskojezycz-

! Pisze o tym miedzy innymi Rob Weatherhead dla portalu ,,The Guardian’, http://www.guardian.co-
.uk/media-network/media-network-blog/2012/mar/19/attention-span-internet-consumeroku [dostep:
1 lipca 2013].
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na ogranicza si¢ do pojedynczych, niekiedy kilkuwersowych fragmentéw wiekszych
publikacji z zakresu genologii dziennikarskiej, edytorstwa czy designu, co wydaje si¢
dostatecznym powodem, by temu waznemu, cho¢ z wielu wzgledéw traktowanemu
marginalnie gatunkowi poswieci¢ osobny artykul.

Juz we wstepnej fazie badan zauwazalne byly duze rozbiezno$ci w definicjach ga-
tunku, jego miejsca w swoistej taksonomii, relacji wzgledem innych gatunkéw?. Au-
torzy niezgodni s choc¢by co do tego, czy infografika w ogdle gatunkiem jest. Nawet
jesli pomina¢ niejasno$ci w definicji i miejscu w szerszej perspektywie gatunkowej,
autorzy dostepnych publikacji dotyczacych infografik nie sa zgodni tez co do po-
dzialu gatunku na podkategorie czy rodzaje — w zadnej z przeanalizowanych przeze
mnie publikacji klasyfikacje i podzialy infografik na podkategorie nie powtdrzyty sie
wzgledem siebie ani razu. Niejednoznaczna wydaje sie tez rola infografiki we wspot-
czesnych mediach: z jednej strony méwi si¢ o coraz wigkszej potrzebie rozwoju tego
gatunku, z drugiej rzeczywiste dziatania wydawcow zdaja si¢ temu przeczy¢.

Obraz w stuzbie informacji

Percepcja wizualna zajmuje w ludzkim modzgu miejsce szczegélne. Wedtug badan
wzrok dostarcza nam 80% wszystkich informacji o otaczajacym $wiecie’. I cho¢ in-
formacje te pochodzg z obcowania zaréwno z tekstem, jak i z materialami wizualny-
mi, operowanie ,,czystym” tekstem w dziennikarstwie powoli odchodzi w zapomnie-
nie, jako mniej efektywny sposéb na przekazanie tresci czytelnikowi. Obrazkowos¢
i imperatyw ilustracyjnosci staly sie obowigzujacym trendem, a czasy, w ktérych po-
zostawiony sam sobie tekst byl wystarczajaco interesujacy dla odbiorcy, sg juz prze-
sztoscig. Tim Harrower, amerykanski dziennikarz wydajacy uaktualniany od kilku-
nastu lat Podrecznik projektanta gazet?, przypomina w swojej ksigzce oktadke ,New
York Timesa” z 1937 roku, na drugi dzien po katastrofie sterowca ,,Hindenburg™.
Oprocz jednego zdjecia niemal calg strong zajmujg szare szpalty tekstu. Autor two-
rzy takze pouczajacy symulacje, jak dzisiaj wygladataby taka okladka. Byloby na niej
takze miejsce na spore wariacje kroju pisma, grafike informacyjng dotyczaca budowy

statku oraz dwie zajawki innych artykutow®.

2 Mowa tu choéby o problemie: czy infografika jest podgatunkiem ilustracji, czy moze gatunkiem
zupelnie odrebnym; czy tabela to juz infografika, czy piktogramy sa infografikami, czy jedynie ich pro-
totypami itp.

3 P. Wildbur, M. Burke, Information Graphics: Innovative Solutions in Contemporary Design, New
York 1999, s. 9. Wszystkie thumaczenia anglojezycznych pozycji w bibliografii w przektadzie autora ni-
niejszej pracy.

4 Najnowsze polskie wydanie: T. Harrower, Podrecznik projektanta gazet, Warszawa 2006.

5 Ibidem, s. 152.

6 Ibidem.

Dziennikarstwo i Media 4, 2013
© for this edition by CNS



,Do licha! llez tu informacji!”. Infografika jako gatunek dziennikarski 155

Juz zreszta dedykacja w ksiagzce Tima Harrowera pokazuje w groteskowy sposob,
ze autor jest Swiadom obrazkowosci $wiata informacji, w ktérym tworzy swoje tre-
$ci. Zamiast standardowej tekstowej dedykacji Harrower zamieszcza diagram kotowy
(potozony), w ktorym ksigzke dedykuje kolejno: w 70% Robin; w 15% niektérym
przyjaciotom i zwierzetom domowym; w 10% Mamie i Tacie oraz w 5% Pat. Pomyst
ten podejmuje takze D. Wong, ktéra dedykacje swojej ksigzki dzieli w formie diagra-
mu na trzy czesci: 50% dla ,mojej lepszej potowki, Joe”; 25% dla rodzicow i 25% dla
Joyce i Michaela’. Moze wigc infografika to pewien sposéb my$lenia?

We wstepie swojej ksigzki Harrower przywoluje czasy, okreslone krétko jako
dawno temu, w ktorych czytelnicy z radoscia kupowali gazety bez grafik i fotografii.
Trzem szarym kolumnom towarzyszy komentarz:

Whpatrywali si¢ [czytelnicy — przyp. K.B.] z szacunkiem w dlugie szare szpalty druku [...] i wo-
tali ,,Do licha! Tlez tu informacji!”. Dzi$ jestesmy inni. Mamy kolorowa telewizje, osobiste komputery,
przenoséne odtwarzacze plyt kompaktowych, jaskrawe czasopisma. Kolekcjonujemy dane w niezwykle

niefrasobliwy sposdb. Nie potrzeba nam juz dlugich, szarych szpalt druku. Czytanie wielkich potaci

zadrukowanego papieru uwazamy za strate czasu®.

Autor podkresla, ze wspolczesny czytelnik upodobat sobie tresci agresywne, tatwe
do uchwycenia i zapewniajace mu natychmiastowsq informacj¢. Dopasowanie si¢ do
tych oczekiwan jest dzi$ dla mediow i ich przetrwania warunkiem sine qua non. Har-
rower wysuwa przypuszczenie, ze tradycyjne gazety w nieodleglej przyszlosci znikna
lub zostang calkowicie zastgpione nowymi gatunkami, jak przenosna gazeta wideo.
Po czgsci stalo sie to juz za sprawg aplikacji na tablety. Tekst nie broni si¢ dzi$ bez
grafiki, bo wspdlczesni odbiorcy maja w sobie swoista obawe przed tekstem, ktory
w matlych dawkach jest akceptowalny, ale ,,kiedy musimy sie przekopywac przez jego
ogromne zwaly, rodzi sie w nas nienawis¢™.

Dziennikarz zaznacza, ze czlowiek musi si¢ porozumiewac, znajdowac ujscie swo-
ich pogladéw czy wymieniac sie informacjami. Wyzwaniem jest wigc takie przekazy-
wanie informacji, ktére rozpieszczonego kolorowymi i multimedialnymi przekazami
wspolczesnego czytelnika prasy czy internauty nie zanudzi, lecz zaciekawi i skutecz-
nie poinformuje. W sukurs tej potrzebie przychodza multimedia, obrazki, ilustracje
czy grafiki. Szczegdlne za$§ miejsce wsrdd nich ma infografika, bedaca w zasadzie je-
dynym gatunkiem dziennikarskim, ktory jest jednoczesnie graficzny i informacyjny.
O koniecznosci opanowania sztuki tworzenia grafik informacyjnych przekonana jest
tez autorka ksigzki Guide to Information Graphics, Dona M. Wong. Pisze ona:

7 D.M. Wong, The Wall Street Journal. Guide to Information Graphics. The Dos and Don'ts of Present-
ing Data, Facts, and Figures, New York 2010, s. 8.

8 T. Harrower, op. cit., s. 2.

% Ibidem, s. 150.
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Zyjemy w $wiecie napedzanym danymi, w ktérym zdolnos¢ tworzenia efektywnych wykreséw i gra-
fik stata sie tak nieodzowna, jak umiejetnos¢ dobrego pisanial®.

Idac tym tokiem rozumowania, wspolczesny dziennikarz, oprocz gamy klasycz-
nych dla zawodu umiejetnosci, powinien wigc wedlug autorki by¢ tez zdolny do two-
rzenia infografik.

Infografika — wielo$¢ definig;ji

Zanim zastanowimy sie nad definicjg infografiki jako gatunku, warto przesledzié
bardziej ogdlnie relacje, w jakie tekst wchodzi z grafiky. Zwigzek miedzy typogra-
fia i obrazem nie ogranicza si¢ jedynie do wspdlistnienia tych elementéw na stronie
publikacji. Znalezienie wzajemnych zalezno$ci miedzy forma ilustracji a tekstem jest
wedlug grafika i projektanta Krzysztofa Tyczkowskiego ciekawym i przynoszacym
wiele satysfakcji do$wiadczeniem projektowym!l. Tekst i ilustracje to w procesie
tworzenia zaréwno tresci odpowiadajacych wszelkim gatunkom dziennikarskim, jak
i na przyklad tworzenia ksigzek, nierozlaczna para. Wchodzg one z sobg w zaleznosci
juz na poziomie doboru typografii danej publikacji (lub jej czesci) tak, by pasowata
do ilustracji lub ja uzupetniata. Pisze o tym Tyczkowski:

Najciekawsze i dajace najwiecej pola do popisu grafikowi jest komponowanie typografii uzaleznionej
od charakteru ilustracji. W takich przypadkach mamy zazwyczaj do czynienia z tak zwang ilustracja
oszparowang, czyli pozbawiona tta. Mozemy tez umie$ci¢ tekst bezposrednio wewnatrz fotografii czy
rysunku, wybierajac najbardziej nadajacy sie do tego celu fragment obrazu. Trzeba jednak zdawac¢ sobie
sprawe z konsekwencji takich dziatan!2.

Owe konsekwencje moga by¢ réznorakie, od braku czytelnosci rozpoczynajac, na
negatywnych wrazeniach estetycznych konczac. Dodajac do obrazu tekst, musimy
by¢ swiadomi standardéw poprawnego lamania oraz nie narusza¢ logicznego po-
rzagdku fragmentéw tekstu'®. Jesli decydujemy sie na wkomponowanie tekstu w ilu-
stracje, musimy pamieta¢ o zachowaniu dobrej czytelnosci, a tto nie moze zaburza¢
widocznosci tekstu. Wazne jest tu nie tylko umiejscowienie tekstu, ale i kolory oraz
kontrasty'#. To, czy suma grafiki i typografii i ich wzajemna relacja tworzg zwarty
komunikat, zalezy migdzy innymi od stopnia skomplikowania grafiki oraz przejrzy-
stosci samego tekstu!®. Czasami w graficzno-tekstowym komunikacie chodzi jednak
tez o wartosci estetyczne:

10 D M. Wong, op. cit., s. 13.

g, Tyczkowski, Lettera magica, £.6dz 2005, s. 100-102.
12 Ibidem, s. 99-100.

13 Ibidem.

14 Ihidem.

15 Ibidem, s. 102.
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Odrebng forma graficzng o podobnym dziataniu sa kompozycje typograficzne, w ktorych uklad
liter stanowi sam w sobie warto$¢ ilustracyjng. Kompozycje takie sg tez zwane typogramami. Czasami
bywaja tez okreslane jako male typograficzne poematy!®.

Jak widag, tradycyjne, jeszcze przedinternetowe podejscie do wydawania ksigzek
i czasopism nie wyklucza wykorzystywania graficznych metod i zjawisk, ktérym do
infografiki jest niezwykle blisko. Potwierdzenia mozna znalez¢ tez w Polsce. Tycz-
kowski przywoluje na przyklad plakat do sztuki teatralnej Relacje Hanny Krall, ktéry
swoja grafikg nawigzywal do znanych z czaséw stanu wojennego drukéw podziem-
nych i ich oprawy graficznej!”. Byl to przypadek przywolania tematyki samej sztuki
nie w tresci, ale w formie plakatu, mimo ze plakat mial przede wszystkim pelni¢
funkcje informacyjno-uzytkowsa.

Cho¢ Barbara Osuchowska w swoim Poradniku autora, ttumacza i redaktora nie
analizuje infografik, zwraca uwage na dwoisto$¢ zaleznosci, w jakie wchodzg tekst
i zwigzane z nim ilustracje:

W dziele naukowym traktujgcym o budowie powierzchni planety fotografia, bedaca graficzng repre-
zentacjg wynikow pomiaréw wykonanych z poktadu sondy kosmicznej, moze stac si¢ podstawa opisu
stownego. I woko! niej bedzie si¢ obracal tekst calego dzieta. Fotografia ta odgrywa wigc tutaj role nie-
jako pierwotng w stosunku do tekstu; tekst jest pochodng ilustracji. W pracy zas popularnonaukowej
o sondach kosmicznych ta sama ilustracja moze mie¢ zupelnie inne znaczenie, moze by¢ tylko obrazem

jednego z wymienionych w tekscie przyktadéw zastosowan tych sond; w stosunku do tekstu pelni ona

zupelnie inng funkcje, ilustruje to, co opisano; w stosunku do tekstu ma wiec znaczenie wtérne!8.

Autorka wskazuje takze zalezno$ci posrednie, sytuujace si¢ miedzy wymienionymi
skrajno$ciami. Wazne w nich wydaja si¢ dwa czynniki: kontekst przywotania danej
ilustracji oraz kompetencje czytelnika, do ktdrego ilustracja (jako czes¢ wiekszego
tekstu) jest skierowana!®. Autorka przywoluje przypadek schematu obwodu elek-
trycznego, ktéry w poradniku zawodowym dla elektrykéw moze w zasadzie zastapié
tekst, jest bowiem dla przecietnego czytelnika tegoz poradnika zrozumialy i wrecz
bardziej przejrzysty niz préba opisu tego schematu stowami. Z kolei w podreczniku
szkolnym, identyczna ilustracja mogtaby by¢ tylko egzemplifikacja pewnej zasady,
ktéra bylaby opisana w tekscie®”.

Kolejnym przykladem zlozonosci tekst-ilustracja jest wedtug Osuchowskiej przy-
kladowa fotografia czeskiej katedry. Z jednej strony, gdyby znalazla si¢ ona w prze-
wodniku turystycznym, bylaby tylko przykladem omawianego w tekécie przewodni-
ka zabytku. W podreczniku do historii sztuki mogtaby postuzy¢ za egzemplifikacje
rozwigzan architektonicznych znamiennych dla gotyku, a w ksigzce dla fotograféw
uwage czytelnika zwrécilyby nie cechy samego budynku, ale fotografii (na przykltad

16 Tbidem.

17 Ibidem, s. 104.

B. Osuchowska, Poradnik autora, ttumacza i redaktora, Warszawa 2011, s. 118.
19 Ibidem.

20 Ihidem.

Dziennikarstwo i Media 4, 2013
© for this edition by CNS



158 Kamil Batuk

kadrowanie, kontrast). Relacje tekstu i obrazu mozna mnozy¢ niemal w nieskonczo-
nos$¢, a interpretacja i uzytkowos¢ danego obrazu zalezy od wspomnianego kontekstu
oraz przewidywanych kompetencji odbiorcy?!.

Nie kazda ilustracja moze petni¢ funkcje informacyjng. Musi ona najpierw spetnic¢
kilka jakosciowych kryteriow. Aspekty natury merytorycznej, ktére powinny zostaé
uwzglednione przy doborze ilustracji, to: zawarto$¢ tresciowa; poprawno$¢ mery-
toryczna; wiarygodno$¢ i kompletno$¢ zamieszczonych danych; zgodnosé sposobu
wykonania z normami i zasadami obowigzujacymi w danej dziedzinie wiedzy; po-
prawno$¢ uzytych symboli graficznych i oznaczen literowych; poprawnos¢ zapisu
wartosci liczbowych oraz jednostek miar; poprawnos¢ terminologiczna zapisu stow-
nego?2. Oprécz siedmiu tych wymagan B. Osuchowska wymienia jeszcze inng, fakul-
tatywna grupe pozadanych cech ilustracji. Sg to: $cistos¢, dokladnose, szczegdtowosé.
Ich konkretny stopien zalezy od tematu i rodzaju dzieta, bo czasami pogladowos¢ jest
wazniejsza od szczegolowosci (na przyklad jesli chcemy pokazaé pewien schemat,
nie musimy skrupulatnie uwydatnia¢ kazdej jego czesci). Nadmierna drobiazgowos¢
moze negatywnie wplywac na czytelno$¢ i uzytkowos¢ danej ilustracji w odniesieniu
do tekstu, w ktérym si¢ ona pojawia.

Grafika informacyjna — czym jest?

Na temat infografiki nie ma w polskojezycznej literaturze calosciowego opracowa-
nia, zbierajacego niejako wiele dostgpnych definicji. Kilka linijek poswigcaja jej auto-
rzy podrecznika Gatunki dziennikarskie. Teoria. Praktyka. Jezyk, wydanie 2, uzywa-
jac tego sformulowania jako synonim enumeracji ,,mapy, tabele, wykresy”, podajac
w watpliwo$¢, czy infografika w ogéle jest gatunkiem:

Wyodrebnienie ich [map, tabel, wykreséw — przyp. K.B.] jako gatunku moze budzi¢ pewne wat-
pliwoéci, poparte zarzutem, ze s to zwykle elementy niesamoistne, wystepujace jako czes¢ wiekszych
catosci na przyktad artykutéw czy raportow?.

W ujeciu autoréw infografika jest wiec, jesli w ogole, raczej gatunkiem towarzy-
szacym, niepetnoprawnym??,

Infografika to pojemny termin. W jego obrebie mieszcza sie zaréwno mapy, jak

i tabele, diagramy i wykresy?® oraz schematy, rysunki czy obrazy®®. Niektére sg bar-

2l Ibidem, s. 118-119.

22 Ibidem.

2 K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie. Teoria. Praktyka. Je-
zyk, Warszawa 2006, s. 40.

24 Ibidem.

25 Ibidem.

261, Mazurczyk, Zrozumie( infografike, [w:] Biblia dziennikarstwa, red. A. Skworz, A. Niziolek, Kra-
kow 2010, s. 365.
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dzo male, niektére zajmuja pelng strone lub publikowane sa nawet w formie rozkfa-
déwki. Wedtug Lecha Mazurczyka infografika jest petnoprawnym i odrebnym gatun-
kiem dziennikarskim:

Gatunkiem czystym: nie grafikg, nie ilustracjg, ale informacjg. Tyle ze obrazowa?’.

To wlasnie Mazurczyk, infografik wspotpracujacy miedzy innymi z ,News-
weekiem?8, jest autorem najbardziej wyczerpujacego z dostepnych artykutéw w te-
macie, ktory zostal opublikowany w Biblii dziennikarstwa A. Skworza i A. Niziolka.
Oproécz niego na uwage zastuguje kilkadziesigt stron we wspomnianej juz ksigzce
Harrowera?® oraz niewydana w Polsce literatura anglojezyczna. Podejmujac prébe
zestawienia i poréwnania definicji infografiki oraz jej gatunkowej typologii, trzeba
mie¢ jednak $wiadomos¢ réznic miedzy publikacjami na ten temat i w definicjach,
i proponowanych rodzajach infografik.

Co wiec oznacza ten termin? Infografika to swoiste ,,pisanie dla nieczytajacych”’,
lapidarna forma, ktéra mimo Ze pozostaje forma informacyjng i wcigz opiera sie na
tekscie, operuje nim w zawsze w kombinacji z obrazem. Oba elementy uzupelniaja
sie, tworzac nowa jako$¢. Mozna wigc zartobliwie stwierdzi¢, ze jesli obraz wyraza
wiecej niz tysigc slow, to infografika wyraza ich co najmniej tysigc plus dodatkowo
tyle, ile stow jest w jej tekscie. A wyraza sporo, prosta grafika moze zastgpic¢ tabele
pelng liczb i danych?!. Popularnos¢ infografik wzrosta jednak znacznie w ostatnich
latach za sprawg internetu, a sam termin pojawil si¢ w szerokim uzyciu stosunkowo
niedawno. Nie jest wigc dziwne, ze trudno jest znalez¢ dokladne definicje pojecia
»infografika”

T. Harrower podaje®?, ze infografika to: ,,diagram, wykres, mapa lub spis zawie-
rajacy obrazowo przedstawione dane”*, Innym razem doprecyzowuje swoja defini-
cje, okreslajac ten gatunek jako mieszanke tekstu i ilustracji, podajaca informacje
wizualnie oraz objasniajaca fakty za pomoca wykreséw, map i diagraméw>?. Laczy
ja tez z pojeciem wstawki, czyli krétkiego tekstu dofaczonego do gléwnego artykutu.
Infografika jest wszak takim wtasnie dodatkowym tekstem, ale okraszonym grafika.

27 Ibidem.

28 Ibidem, s. 364-375.

29 T, Harrower, op. cit.

30" Ibidem.

31 J. Lankow, J. Ritchie, R. Crooks, Infographics. The Power of Visual Storytelling, New York 2012,
s. 20.

32 By¢ moze zamiast przypisywac te definicje autorowi oryginalnej wersji podanej ksigzki, nalezato-
by ja przypisa¢ thumaczom (Wiestaw Horabik, Zofia Domaniewska) lub redaktorom polskiego wydania
ksigzki (Anna i Jacek Galazka). Ci ostatni piszg bowiem we wstepie, Ze wiele terminow zostato w ksigzce,
nawet wbrew stownikowej poprawnosci, dostosowanych przez nich do polskiej nomenklatury news-
roOmoOwe;j.

33 T Harrower, op. cit., s. 14.

3* Ibidem, s. 153.
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Ktéra z tych czesci jest w tym wypadku wazniejsza, trudno rozsadzi¢. Nie byloby
efektu oddzialywania infografiki bez interesujacej sfery wizualnej. Z drugiej strony,
jej zadaniem jest przekazywanie danych i informacji, wiec bez choc¢by $ladu tekstu
czy podpisu tracitaby znacznie na wartosci.

Pelna nazwa infografiki to ,,grafika informacyjna”. Autorzy amerykanskiego pod-
recznika do tworzenia infografik, J. Lankow, J. Ritchie i R. Crooks, uznaja, ze pojecia
»infografika” i ,,grafika informacyjna” s tozsame, a pierwsze z nich jest uzywane cze-
Sciej, jako krotsze®. Dystynktywng cechg tego gatunku sg ilustracje, duzy kroj liter
i pionowy uktad ukazywania informacji*. Autorzy uwazajg, ze definicja infografiki
musi mies$ci¢ w sobie bardzo szerokie spektrum graficznych odwzorowan informacji.
Aby co$ moglo zosta¢ nazwane infografika, nie musi zawiera¢ scisle okreslonej ilosci
danych, konkretnego stopnia skomplikowania lub prezentowa¢ konkretnego pozio-
mu analizy informacji:

Moze by¢ [infografika — przyp. K.B.] tak prosta, jak znak z wizerunkiem mezczyzny z topata, infor-

mujacy o robotach drogowych, ale i tak skomplikowana, jak kompleksowa graficzna analiza $wiatowej

ekonomii®’.

Wedlug Harrowera w $wiecie multimediéw, kina, wideo i rosnacej interaktywno-
$ci czytelnik staje si¢ niecierpliwy i coraz czgsciej poszukuje efektywnych, a niewy-
magajacych wysitku sposobéw zdobywania informacji*®. Odbidr tekstu jest zawsze
trudniejszy niz odbiér obrazu, a czysta szpalta tekstu nigdy nie okaze si¢ bardziej
atrakcyjna od graficznej prezentacji problemu. Harrower twierdzi, ze nieubtaganie
przeszliémy w swoista ,,epoke grafiki informacyjnej” i to wlasnie infografiki sa przy-
sztoscig prezentowania danych®.

Niektorzy autorzy, oprocz poje¢ ,infografika” i ,,grafika informacyjna’, uzywaja
sformutowania ,wizualizacje danych” (ang. data visualization)*°. To ostatnie pojecie
wydaje sie szersze niz ,infografika” i ,,grafika informacyjna’, jednak gdy podawane
jest w kontekscie grafik informacyjnych w mediach, z powodzeniem moze by¢ uzy-
wane zamiennie z poprzednikami.

Harrower stwierdza, ze infografika odgrywa dzi§ podstawowa role w wystroju
gazety!l. Jako jej szczegdtowe funkcje wskazuje: rozdrabnianie skomplikowanego
materialu na mozliwe do przyswojenia czesci; bycie interesujaca alternatywy litego,
szarego tekstu; lepsze wyeksponowanie kluczowych cytatéw i poje¢ oraz przesunie-

3 J. Lankow, J. Ritchie, R. Crooks, op. cit., s. 20.
36 Ibidem.
37 Ibidem.
T. Harrower, op. cit., s. 149.
3 Ibidem.
0 Por. http://www.smashingmagazine.com/2008/01/14/monday-inspiration-data-visualization-and-
infographics.
41 T Harrower, op. cit., s. 153.
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cie ich z tekstu wlasciwego w bardziej widoczne miejsce; zwigkszanie zainteresowa-
nia tekstem informacyjnym lub tematycznym (przez bycie sp6jnymi, chwytliwymi
i zabawnymi)*2. V. Friedman stwierdza, ze infografiki zaréwno w prasie, jak i w in-
ternecie, majg na celu ,wspieranie informacji, wzmacnianie ich w kontekscie, ktory
prowokuje do myslenia bardziej niz sam tekst, zaleznie oczywiscie od kreatywnosci

ich autora™®3.

Jak dawniej informowano obrazem
— przodkowie i historia rozwoju infografiki

Jednym z pierwszych twércow infografik czy, jak byly inaczej nazywane, grafik
wyjasniajacych (ang. explanation graphics) byt Nigel Holmes, ktéry projekto-
wal je dla magazynu ,Time” w latach 1978-1994*. J.L. Griffin i R.L. Stevenson za
czas eksplozji popularnosci infografik uznajg lata 80.%> Ich historia jest jednak znacz-
nie dluzsza. Jak pisze Mazurczyk, istniejg prototypy infografik wykonane w czasach,
w ktorych nie byto jeszcze grafiki komputerowe;j:

infografik powinien mie¢ jednak $wiadomo$¢, ze komputer nie jest mu niezbedny. Javier Errea, szef
hiszpanskiego Society for News Design, pokazywatl pare lat temu w Polsce dziewigtnastowieczne info-
grafiki wykonane w technice miedziorytu, precyzyjne i aktualne do dzi$. Bytem zaskoczony. Sto pie¢-
dziesiat lat temu zyli ludzie, ktérych podejscie do informacji wizualnej nie réznilo si¢ prawie w niczym
od najnowszych trendéw*®.

O historii infografik wspominaja P. Wildbur i M. Burke. Wedlug autoréw pierw-
sze drukowane informacje w formie graficznej opublikowane zostaly prawdopo-
dobnie w 1751 roku w Encyklopedii Denisa Diderota. Z siedemnastu jej woluminéw
jedenascie bylo ilustrowane rycino-grafikami majacymi ukaza¢ siedemnastowiecz-
ne zycie, jego sztuke i rzemiosto*”. To wiaénie te grafiki, zdaniem autoréw, niejako
przepowiadaty rozwoj ,,grafik objasniajacych’, ktory mial nastgpi¢ w ciggu kolejnych
dwustu piec¢dziesieciu lat*®, Dwa poligraficzne wynalazki — raster i wielokolorowy
druk w XIX wieku — pozwolily artystom przedstawia¢ wszelkiego rodzaju infor-
macje w bardziej atrakcyjnej i przystepnej wiekszej publicznosci formie. Najlepsze

42 Ibidem.

43 http://www.smashingmagazine.com/2008/01/14/monday-inspiration-data-visualization-and-
infographics.

4 http://columnfivemedia.com/nigel-holmes-on-50-years-of-designing-infographics [dostep: 1 lip-
ca 2013].

45 J1. Griffin, R.L. Stevenson, The influence of statistical graphics on newspaper reader recall, ,Visual
Communication Quarterly” 3, 1996, nr 3, s. 9.

46 1. Mazurczyk, op. cit., s. 378.

47 P Wildbur, M. Burke, op. cit., s. 57-58.

48 Ibidem.
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realizacje przodkow grafik informacyjnych z XVIII wieku to wedtug autoréw ksigzki
Information Graphics: Innovative Solutions in Contemporary Design wszelkie proby
prezentowania ilustrowanych szczeg6tow anatomicznych czlowieka, dzieki ktéorym
dzieki najnowszym zdobyczom typografii, kompleksowos¢ budowy ludzkiego ciata
mogla by¢ przekonujgco ukazana z niespotykang do tamtej pory doktadnoscig®.

Wiek XX przyniést rewolucje technologiczne, a uzytkownicy potrzebowali no-
wych form graficznych, by zrozumie¢ coraz bardziej kompleksowo zaprojektowane
produkty oraz skomplikowane procesy. Tradycyjne, stowne metody opisu, okazywa-
ly sie niewystarczajace. W sukurs nowym potrzebom zastosowano po raz pierwszy
w historii rzuty i przekroje poprzeczne i podtuzne. Rewolucja okazal sie tak zwany
widok rozstrzelony, ktéry byl w stanie ukazaé zaréwno kazda cze$¢ sktadows urza-
dzenia lub konstrukgji, jak i sekwencje ich ukfadania. Mial on tez dodatkowg zalete
— dzieki niemu mozna bylo przypisa¢ kazdej, najmniejszej nawet czeéci urzadzenia
numer oraz nazwe. To wlasnie tego typu uporzadkowanie graficzne (znane dzisiaj
chocby z najprostszych instrukcji obstugi) zrewolucjonizowalo takie procesy doby
masowej produkcji, jak zamawianie czy wymiana poszczegolnych czesci sktadowych
urzadzen®.

Juz od lat 30. ubieglego wieku grafiki informacyjne pelnily dodatkowo funkcje
edukacyjna. Byly one bowiem obecne w komiksach i literaturze dzieciecej. Popularne
komiksy dla chlopcéw czgsto pokazywaty obrazki i schematy dziatania nowych zdo-
byczy techniki, takich cho¢by jak lokomotywy czy inne pojazdy. Ttumaczyly wigc tym
samym juz od najmiodszych lat zmieniajacy si¢ z niespotykang do tej pory dynamika
$wiat>!. Lata 60. i 70. z kolei byly erg ,,Zréb to sam — Do It Yourself”. Stowarzyszenie
Reader’s Digest dalo si¢ pozna¢ jako propagator wszelkiego rodzaju przewodnikéw
i instrukcji w formie dwukolorowych storyboardéw. Wznawiane wielokrotnie, a do-
stepne w sprzedazy i dzisiaj poradniki uczyty czytelnikow przez przystepne graficzne
schematy, jak maja stworzy¢ prosta szafke, dysponujac wieszakami i ni¢mi, jak poto-
zy¢ kafelki czy naprawi¢ zepsuty kaloryfer®2. Zdobycze techniki drugiej potowy XX
wieku staly si¢ (i wciaz sie staja) tak skomplikowane, ze instrukcje obstugi bez pomo-
cy chocby prostych schematéw graficznych i obrazkéw musiatyby liczy¢ tysiagce stron
objasnien, a i tak ich skutecznos$¢ bylaby w najlepszym razie przecietna.

Do przodkéw infografik zaliczy¢ mozna wszelkie, nawet najbardziej pierwotne
graficzne formy przekazujace informacje w sposéb obrazkowy, symboliczny, bez wy-
korzystania liter (nawet jesli wspolczesne infografiki bez liter, stéw i zdan obejs¢ sie
nie moga). Mowa tu cho¢by o najstarszych piktogramach czy ideogramach. Czym sg
piktogramy? Wedtug Stownika wyrazéw obcych i zwrotéw obcojezycznych Wladystawa

49 Ibidem.
50 Ibidem.
5 Ibidem.
52 Ibidem.
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Kopalinskiego piktografia to ,,pismo obrazkowe, rysunkowe; jedna z postaci prapisma
niepismiennych ludéw pierwotnych; system piktograméw, rysunkowych symboli,
znakéw umownych™?. Ideogram to z kolei, za Encyklopedig jezykoznawstwa ogol-
nego, ,umowny znak graficzny lub pisemny wyrazajacy okreslone pojecie bez uzy-
cia liter”*. Ideogramy przedstawiaja istoty, czynnosci lub przedmioty. R. Abdullah
i R. Huebner® proste grafiki informacyjne dzielg na: ikonogramy®, piktogramy>’,
kartogramy°®, diagramy>?, ideogramy®’, logogramy®!, typogramy®?, fonogramy®°.
Wychodzac poza kontekst dziennikarski, pojecie grafik informacyjnych moze by¢
rozumiane szerzej i odnosi¢ sie do kazdego rodzaju uzytkowej grafiki wspierajacej
tekst, by dostarcza¢ konkretnej informacji. Przykladowo, grafiki informacyjne we-
dtug R. Abdullaha i R. Huebnera, mozna podzieli¢ na piktogramy i ikony®. Ikony
to obrazki znane z pulpitéw komputerowych, odnoszace si¢ na przyktad do kompu-
terowego Kosza czy przegladarki internetowej. Piktogramami moga by¢ na przykltad
znaki drogowe czy inne znaki uzytkowe informujgce i pomagajace si¢ odnalez¢ uzyt-
kownikom w danym miejscu, na przyklad na dworcach, arenach sportowych, w ga-
leriach czy publicznych toaletach. Piktogramy moga informowac o miejscu postoju
taksowek i buséw albo o miejscu, w ktérym znajduje si¢ gasnica. Historie piktogra-
mow przytaczajg tez w swojej ksigzce R. Abdullah i R. Huebner. Przypominajg oni, ze
cho¢ piktogramy to wynalazek nowoczesnosci, obrazkowe przekazywanie informacji

53 http://www.slownik-online.pl/kopalinski/1704CE55438 D4FA1C125657E00127CC4.php [dostep:
14 grudnia 2013].

% Ideogram, [hasto w:] Encyklopedia jezykoznawstwa ogélnego, red. K. Polanski, Wroctaw 1999,
s. 243.

5 R. Abdullah, R. Huebner, Pictograms, Icons & Signs: A Guide to Information Graphics, New York
2006, s. 11.

56 Tkonogramy ,ilustruja jednoznacznie punkty wspélne pomiedzy znaczonym a znaczacym”. Za:
ibidem.

57 Piktogramy to ikoniczne znaki ilustrujgce kompleksowe pojecia nie przez stowa, lecz przez ob-
razy. Za: ibidem.

58 Kartogramy to topograficzne reprezentacje, obejmujace dodatkowo statystyki, na przyktad mapa.
Za: ibidem.

59 Diagramy to reprezentacje cze$ciowo ikoniczne, czesciowo funkcjonalne, jak na przyktad te po-
kazujace serie funkcji lub sekwencje faktow. Za: ibidem.

60 Tdeogramy reprezentujg pojecia, idee, mimo braku zwigzku znaku z reprezentowanym pojeciem.
Przykladem jest nadgryzione jabtko, logo firmy Apple, ktore samo w sobie nie ma zwigzku ani z produk-
tami, ani ideologia firmy, zostaje mu to dopiero nadane. Ideogramami sg tez znaki w alfabecie chinskim
lub hieroglify. Za: ibidem.

61 Logogramy to reprezentacje konceptualne, znaki, ktére nigdy nie sa rozpatrywane w wymiarze
fonetycznym. Za: ibidem.

62 Typogramy to reprezentacje typograficzne, pochodzace z okreslonego repertuaru znakéw pisa-
nych, na przyklad alfabetu. Za: ibidem.

63 Fonogramy to reprezentacje foniczne, znaki stuzace do oznaczania dzwiekéw, na przyklad nuty.
Za: ibidem.

64 Ibidem, s. 18.
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ma swoja bardzo dluga tradycje. Pierwsze $lady pisanego jezyka czy alfabetu, si¢gaja-
ce kilka tysiecy lat wstecz, do starozytnej Mezopotamii i Egiptu, pozwalaja stwierdzic,
ze alfabet wyewoluowal wlasnie z obrazkéw i przedstawiania poje¢ czy przedmiotow
za pomocg rysunkéw, jak cho¢by w wypadku hierogliféw®. Autorzy nie zapominaja
oczywiscie o prehistorycznych malowidfach, odnalezionych w jaskiniach, na przy-
kiad we Francji, ale stwierdzaja, ze nie mogg one zosta¢ uznane za piktogramy, ponie-
waz trudno w nich dopatrze¢ si¢ proby dostarczenia konkretnej informacji.

Z pewng doza dystansu mozna stwierdzi¢, ze komunikacja w formie pisemnej
zatoczyla kolo. Kilka tysiecy lat temu ludzie postugiwali si¢ przypominajacymi mi-
kroskopijne obrazki hieroglifami, ktére po pewnym czasie ustapily znanym nam do
dzi$ wariantom alfabetu. Do dziennikarskiego tekstu, bedacego kombinacjg znakéw,
liter, wyrazow, z biegiem lat dotaczaly obrazki i grafiki, w tym infografiki. Dzisiejsze
przekazywanie informacji bez grafiki obej$¢ sie nie moze i tatwiej wyobrazi¢ sobie
minimalizacje tekstu w publikacjach przysziosci niz powr6t do szarych blokéw liter.
Mozliwosci techniczne w erze multimediow wydaja si¢ nieograniczone, a tréjwymia-
rowe obrazki nie przypominajg juz w niczym swoich rysowanych starannie na papi-
rusie przodkéw — hierogliféw. By¢ moze dotarlismy do czaséw, w ktérych mozliwo-
$ci graficznego dostarczania informacji przewyzszyly w wielu sytuacjach mozliwosci
czystego tekstu.

Rodzaje i kategorie infografik. Przyktady konkretnych wykonan

Autor Podrecznika projektanta gazet wyrdznia osiemnascie rodzajéow infografik
i wstawek®®:

1) Zestaw krotkich faktow — krotkie fragmenty tekstu wyrwane z artykutu gtéw-
nego, zestaw danych: kto, co, kiedy, gdzie, dlaczego?

2) Pytania i odpowiedzi — wyrazenie dialogu w wywiadzie lub zadawanie pytan
hipotetycznych i odpowiadanie na nie.

3) Tabela — dane w rzedach i kolumnach, czytelnik moze bezposrednio je poréw-
nywac.

4) Ramka biograficzna — zestaw cech charakterystycznych konkretnych ludzi,
miejsc, produktow lub instytucji.

5) Sondaz opinii publicznej — prébki opinii spofecznej dotyczace aktualnych te-
matow, odpowiedzi uszeregowane pod katem kategorii i danych statystycznych.

6) Lista — zestaw sugestii, nazwisk czy zdarzen poprzedzajacych dane wydarze-
nie, kontekst artykutu.

5 Ibidem.
66 T Harrower, op. cit., s. 153.
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7) Rankingi — lista os6b lub produktéw pozwalajaca na ich ocenianie lub pro-
gnozy ich dotyczace.

8) Zbidr cytatow — odpowiednie komentarze na dany temat udzielone przez
osoby publiczne, czytelnikéw lub przypadkowych przechodniéw.

9) Wykres chronologiczny — lista lub tabela utozona w kolejnosci chronologicz-
nej, ukazuje kluczowe momenty w historii osoby, miejsca lub zagadnienia.

10) Glosariusz — lista specjalistycznych stow, definicje, wymowa; objasnia skom-
plikowane tresci i terminy.

11) Instruktaz krok po kroku — objasnianie skomplikowanego procesu; stopnio-
we wprowadzanie czytelnika w dany temat.

12) Linia czasu — graficzne uszeregowanie danych statystycznych tak, by mozliwe
bylo zaobserwowanie zmieniajacych sie w czasie wartosci.

13) Lista zakupéw — pytania i wskazowki w formie listy, gtéwne punkty jakiejs
kwestii lub przypomnienie dla czytelnika dotyczace jego potrzeb (do odhaczenia).

14) Diagram — plan lub rysunek ukazujacy zasade dzialania lub wyjasniajacy
podstawowe cze$ci obiektu lub procesu.

15) Wykres stupkowy — wizualne poréwnanie dwdch lub wiekszej ilosci danych
w formie umieszczonych obok siebie kolumn.

16) Quiz — krotka lista pytan na przyklad o tekst, pozwalajaca czytelnikowi
sprawdzi¢, jak dobrze rozumie zawarte w nim informacje.

17) Mapa — szybkie przekazywanie czytelnikom informacji geograficznych przez
ukazanie doktadnego miejsca zdarzenia.

18) Wykres kolowy — sposdb na poréwnanie czesci omawianej calosci na przy-
kiad procentowy; dotyczy czgsto pieniedzy lub populacji.

Ta lista nie wyczerpuje wszystkich typow infografik, jakie sa obecnie dostepne.
Nalezy zwrdci¢ uwage na mozliwos¢ tworzenia hybryd wymienionych typéw. Zupel-
nie nowg jako$¢ tworzg tez infografiki tréjwymiarowe czy interaktywne, do ktorych
wyzej wymienione propozycje typologii nie przystaja.

Nalezy zauwazy¢, ze kilka z propozycji kategorii infografik i wstawek pokrywa sie
gatunkowo z rodzajami ilustracji wymienionymi wczesniej przez B. Osuchowska. Sa
to cho¢by mapy, plany®” czy wykres, czyli odwzorowanie zalezno$ci miedzy dwiema
lub wiekszg liczbg wielkoéci, pod postacig linii, wraz z jednostkami miary®®. Autor-
ka wyszczegdlnia tez, jako odrebng grupe ilustracji, diagramy. Sg to rysunki, ktore
wyjasniaja wzajemne zaleznosci miedzy: dzialaniami lub czynnodciami (diagram
przyczynowy); czynno$ciami z zaznaczonym czasem pracy urzadzen wykonujacych
czynnosci a czasem (diagram przyczynowo-czasowy); czynno$ciami i wielko$ciami
fizycznymi, stanem réznych elementéw obiektu lub urzadzenia. Diagramy moga tak-

67 B. Osuchowska, op. cit., s. 122.
8 Ibidem.
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ze przedstawiaé graficznie podziat (klasyfikacje) lub graf, drzewo genealogiczne®’.

Granice miedzy infografikami a ilustracjami polaczonymi z typografig nie zawsze
s wiec wyrazne. Wedlug definicji Brora Zachrissona typografia jest ,,sztuka doboru
i uzycia roznych krojow czcionek i materiatu typograficznego w celu przekazania
informacji, gléwnie za pomoca druku”°. Jesli wiec odpowiedni kréj pisma i jego
umiejscowienie dziata w stuzbie lepszego dostarczenia informacji, mozemy juz mo-
wi¢ o zalazku infografiki. Mamy bowiem wtedy do czynienia ze wspdtdzialaniem
tekstu i ilustracji.

W kolejnym podreczniku dotyczacym infografik, autorstwa P. Wildbura i Mi-
chaela Burkea, przeznaczonego nie dla dziennikarzy, lecz dla 0séb zajmujacych sie
designem, grafikg uzytkowa’!, autorzy zwracaja uwage na przynaleznoé¢ infografik
do gatunkudesignu informacyjnego. Pisza:

Design informacyjny w swoim najszerszym sensie zajmuje si¢ selekcja, organizacjg i prezentacja

informacji konkretnej publicznosci’?.

Wildbur i Burke dodajg, ze gtéwnym zadaniem designu informacyjnego jako dys-
cypliny czy dziedziny komunikowania jest efektywne dostarczanie i prezentowanie
informaciji, ,w sposéb dokladny i bezstronny””3. Design informacyjny nie wykazuje
za to funkcji perswazyjnej. Zamiast przekonywac uzytkownika na przyktad do kupna
czego$, ma on dostarczy¢ jak najwigcej obiektywnych danych, ktérych uzytkownik
potrzebuje do podjecia danej decyzji lub sformutowania pogladu na cos’*. Antropo-
log i filozof Gregory Bateson napisal niegdys, ze informacja to ,,kazda réznica, ktora
czyni réznice””>. Wildbur i Burke podazaja za t3 mysla, podkreslajac, ze informacja
ma dla odbiorcy wartos¢, tylko gdy zawiera dane, ktérych nie znamy.

Autorzy dzielg grafiki informacyjne na nast¢pujace kategorie: informacje prezen-
towane w formie zorganizowanego ukladu faktéw lub danych (jak rozklad terminéw
czy czg$¢ map), z ktorych uzytkownik moze swobodnie wybra¢ informacje potrzebne
mu do konkretnych celéw; informacje zaprezentowane w celu wyjasnienia dziatania
sytuacji lub procesu oraz grafiki uzywane w designie narzedzi i systemdéw kontrol-
nych. To poréwnanie rozwijajg’®:

a) grafiki informujace podroznych (mapki, oznaczenia na lotniskach, transport
publiczny itp.),

b) grafiki wyjasniajace dzialanie (rysunki techniczne, instrukcje, obrazki w pod-
reczniku biologii itp.),

9 Ibidem, s. 122-124.

K. Tyczkowski, op. cit., s. 104.
71 p. Wildbur, M. Burke, op. cit.
72 Tbidem, s. 6.

73 Ibidem.

74 Ibidem.

7> Ibidem.

76 Ibidem.
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c) kontrolowanie wprowadzanych danych (design kokpitu w samolocie, interak-
tywne panele kontroli),

d) interakcja z ekranem (multimedialne programy, ikony, ktére mozna klikna¢ lub
nacisna¢ innym sposobem, wywolujac okreslony rezultat),

e) eksplorowanie interfejsu 3D (tréjwymiarowe mapy lub schematy dziafania),

f) mapy wewnetrznych i zewnetrznych $wiatéow (kompleksowe, wielowarstwowe
mapy i schematy).

Krétkie spojrzenie na te podzialy wystarczy, by stwierdzi¢, ze wspomniane przez
autorow kategorie nie maja ostrych granic i przenikajg si¢ wzajemnie, na przykiad
réznego rodzaju mapy, w zaleznosci od swojej specyfiki, moga zostac przyporzadko-
wane do co najmniej trzech odmiennych kategorii. Celowos¢ takiego, a nie innego
podziatu na kategorie pozostaje kwestig otwarta.

Wykorzystaniu infografik w dziennikarstwie Wildbur i Burke poswiecili ledwie
dwie strony, wspominajac infografiki z brytyjskiego magazynu ,, The Guardian™’. Sg
one wedlug nich przykladem nalezagcym do kategorii ,,grafiki wyjasniajace dziala-
nie”. Piszg oni bowiem, ze infografiki (a dokfadniej, jak podaja, ,.grafiki gazetowe”)
»Maja za zadanie wyjasni¢ biezace wydarzenia oraz fakty, ktore stojg za codziennymi
newsami i artykulami; sg zawsze przygotowywane na ostatnia chwile, by zmiesci¢ sig
w krétkim terminie narzuconym cyklem produkcyjnym gazety codziennej’®. Auto-
rzy twierdza, ze gazetowe infografiki wymyslane s3 na dzien przed publikacja, kie-
dy to dziennikarz sugeruje redaktorowi, co nalezatoby przedstawi¢ w takiej formie
graficznej, on to akceptuje i kieruje zadanie do redakcyjnego grafika. Inna osoba,
researcher, odpowiada za zebranie danych do infografiki. Taka informacyjna grafika,
rezultat pracy autora artykulu, grafika i researchera na polecenie redaktora, gotowa
jest, wedlug autoréw, jeszcze tego samego wieczora. Dzieki temu moze znalez¢ si¢

nastepnego dnia w gazecie””.

Infografika a zrozumienie tekstu. Badania

Jak rzeczywiscie wplywa infografika na odbidr artykutu, na ktérego potrzebe zostata
przygotowana? Kilka badan naukowych dotyczylo prostych infografik i ich wplywu
na odbior tekstu.

Jeffrey L. Griffin i Robert L. Stevenson przeprowadzili juz w 1992 roku badanie nad
wplywem umieszczenia w tekscie dziennikarskim prostych diagramoéw i wykresow
na zrozumienie artykutu wsrod czytelnikow i koncentracji nad konkretnymi trescia-

77 Ibidem, s. 68.
78 Ibidem, s. 69.
7 Ibidem.

Dziennikarstwo i Media 4, 2013
© for this edition by CNS



168 Kamil Batuk

mi®’. Autorzy udowodnili eksperymentalnie, ze informacje w artykutach, w ktérych
pojawiaja sie infografiki, s3 dla czytelnika fatwiejsze do przywolania i zapamietuje je
on skuteczniej. Najlepiej dziala kombinacja artykutu z infografika. Trzem grupom
uczestnikow eksperymentu naukowcy przedstawili odpowiednio: artykut o wyda-
rzeniach w zagranicznym kraju; infografike zawierajacg informacje uzupelniajace
o historii, geografii, polityce i spoleczenstwie danego kraju oraz mapke pogladowa;
oba zrodta, czyli artykul i infografike, naraz. Informacje zawarte w infografice byty
dostepne tez w tekscie, porozrzucane w réznych jego miejscach. Okazalo sie, ze najle-
piej w tescie przywotywania konkretnych informacji zawartych zaréwno w artykule,
jak i w infografice poradzili sobie badani z grupy, ktorej przedstawiono oba te zrodla
jednoczesnie8!.

We wstepie do swojego artykulu Griffin i Stevenson piszg miedzy innymi o eks-
perymencie Pasternacka i Utta z 1990 roku, majacego za zadanie ustali¢, jak info-
grafiki wplywaja na to, ktdra czes$¢ artykulu czytelnik czyta najpierw. Okazalo sig, ze
umieszczenie w artykule duzej infografiki z co najmniej dwiema tabelkami i jednym
wykresem koltowym sprawia, ze czytelnik zapozna si¢ najpierw z infografika, a do-
piero pdzniej z wlasciwym artykulem. Mniejsza liczba wykreséw lub bardzo mate
infografiki nie odwracaly pierwszenstwa uwagi czytelnika rozpoczynajacego lekture
od artykulu, do ktérego infografika byta dotaczona®.

Stark i Hollander zajeli sie z kolei w 1990 roku wptywem obecnosci infografik
na trafno$¢ przypominania sobie przez czytelnikéw konkretnych faktow w danym
newsie®>. Badanych podzielono na cztery réwnoliczne grupy i kazdej przedstawio-
no jedng symulacje okladki gazety z artykulem dotyczacym katastrofy samolotu.
W pierwszej wersji respondenci mieli do czynienia z czystym tekstem, w drugiej to-
warzyszyla mu fotografia z miejsca zdarzenia, w trzeciej infografika podsumowuja-
c3 wydarzenia opisane w tekscie, a w czwartej wszystkie wymienione komponenty.
Wiszystkim grupom zadano nastgpnie pytania dotyczace zrozumienia tekstu i zapa-
mietania zawartych w nim informacji. Okazalo sie, ze respondenci, ktérzy mieli do
czynienia z wiekszg iloscig informacji w formie graficznej, potrafili odpowiedzie¢ na
wigcej pytan i robili to bardziej dokltadnie — pamietali wiecej szczegétow. Najlepiej
radzili sobie ci, ktorzy widzieli wszystkie trzy komponenty, a drugie miejsce zajeta
grupa, ktdéra zapoznala si¢ z kombinacja tekstu i infografiki. Najgorzej informacje
przyswoila grupa, ktora otrzymala tekst bez grafiki. Wyniki eksperymentu pokazaly
wigc jednoznacznie, ze infografiki sprzyjaja przekazaniu pozadanych informaciji czy-
telnikowi®?.

80 7L. Griffin, R.L. Stevenson, op. cit., s. 9.
81 Ibidem.

82 Ibidem.

83 Za: ibidem.

84 Thidem.
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Ta zalezno$¢ ma jednak swoje odchylenia. Eksperyment Ramaprasada z 1991
roku®®> udowodnil, ze chociaz infografiki rzeczywiscie moga znaczaco poprawié
przywolywanie lub zrozumienie informacji dostepnej w obrebie samej infografiki,
to jednocze$nie zmniejszajg prawdopodobienstwo przywolania informacji podanych
tylko w towarzyszacym infografice tekscie, a nieprzywotanych w niej samej. Podzielit
on uczestnikéw eksperymentu na dwie grupy, ktére mialy zapoznac si¢ z artykutem
na temat trzgsien ziemi w Stanach Zjednoczonych. Jedna grupa miata do czynienia
jedynie z tekstem, druga oprocz tekstu do dyspozycji miata geologiczne przekroje
poprzeczne rejonow San Francisco i Los Angeles. W infografice powtorzone zostaly
informacje obecne w tekscie. Grupa, ktdra widziala infografiki, wypadla lepiej w te-
$cie przywolywania informacji umieszczonych zaréwno w tekscie, jak i w infografice.
Grupa, ktora miala do dyspozycji jedynie tekst, wypadta lepiej w tescie przywotywa-
nia informacji dostepnych jedynie w tekscie, a nieprzywotanych w infografice®®. To
pokazuje, jak tatwo mozna sterowa¢ uwagg czytelnika, umieszczajac lub nie umiesz-
czajac infografiki w tekscie.

Festiwale, konkursy, nagrody

Swiadectwem popularnosci infografiki i jej miejsca we wspotczesnym dziennikar-
stwie jest organizowanie na $wiecie od lat miedzynarodowych konkurséw projektan-
tow infografik. Przyjrzyjmy sie kilku najbardziej znaczacym.

Prestizowy i liczacy juz dwadziescia edycji konkurs Malofiej w hiszpanskiej Pam-
pelunie, organizowany przez Society for New Design, to nie tylko najbardziej znany
konkurs na infografike, ale i pieciodniowe wielkie $wieto dla fanéw tego gatunku
z calego $wiata — konferencja, wystawy i debaty odbywaja si¢ w ostatnich latach
w marcu. Edycja konkursu 2012 przyniosta ponad tysiac pigéset zgloszen z dwudzie-
stu dziewieciu krajow. Co ciekawe, podczas ogloszenia wynikéw konkursu rozdawa-
ne s3 medale: zloty, srebrny i brazowy; nie ma jednak trzech gtéwnych zwyciezcow,
infografik na medal jest zwykle ponad sto rocznie®’.

Hinduski Newspage Designer na swoje pierwsze urodziny w 2009 roku rozdal
nagrody w pieciu kategoriach®®, wéréd nagrodzonych znalazly sie infografiki z Pol-
ski. Konkursu nie kontynuowano. European Newspaper Award jest z kolei nagro-
da przyznawang przez niemieckich twércéw strony Editorial Design oraz corocznej
konferencji o tym samym tytule®”. Nagroda przewiduje wyréznienia dla twércéw in-

=3

> Ibidem, s. 47.

Ibidem.

http://www.snd-e.com/en/malofie;j.
http://newspaperdesign.in/forum/topics/winners-of-indias-first.
http://www.editorial-design.com/09/award09e.
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fografik, a wsrod nagradzanych projektéw przewazaja skandynawskie i niemieckie.
Najnowsza nagroda w $wiecie infografik jest przyznana po raz pierwszy w 2012 roku
Kantar Information Is Beautiful Award®®. W pierwszej edycji udziat wziely, wedtug
organizatorow, setki uczestnikow z dwudziestu krajow $wiata, rozdano dwadziescia
sze$¢ nagrod w szesciu kategoriach. Ruszyt tez nabor zgloszen na kolejny rok.

Choc¢ zostalo juz podkreslone, ze infografika raczej zastuguje na miano osobnego
gatunku, nie mozna zaprzeczy¢, ze czesto (szczegdlnie w tradycyjnych drukowanych
mediach) jest po prostu elementem designu i layoutu czasopism i gazet. Dlatego tez
w wielu zestawieniach najlepszych szat graficznych czasopism na $wiecie infografiki
pojawiaja si¢ jako element wiekszej calos$ci. Dobrym przykladem jest artykul Vitaly
Friedmana®!, redaktora naczelnego ,Smashing Magazine”, ktory zestawia w jed-
nym miejscu najciekawsze jego zdaniem (ale i zdobywajace nagrody w konkursach)
designy gazetowe. Podkresla role infografik we wrazeniu, jakie na czytelniku wy-
wierajg szaty graficzne takich tytuldw, jak hiszpanski ,,El Economista” czy francuski
,Le Monde” Takze w polskim konkursie projektowania prasowego Chimera®2, ktéry
nagradzal najciekawsze rozwigzania graficzne w polskiej i europejskiej prasie, oprocz
osobnych nagrod dla infografikow, przy okazji honorowania zwyciezcoéw kategorii
prasowych szat graficznych, wymieniane byty nazwiska oséb odpowiedzialnych za
infografiki w obrebie designu danego tytutu.

Infografika w Polsce

W naszym kraju infografika jest znana, ale jej potencjal nie jest wykorzystywany tak,
jak na Zachodzie. Wspomniany juz Lech Mazurczyk, ktory wspoétpracowat jako info-
grafik miedzy innymi z takimi tytutami, jak ,,Puls Biznesu”, ,,Media i Marketing” oraz
»Newsweek”, wspomina, ze dostal kiedys zlecenie na infografike na temat, ktérego
nie dalo si¢ zrealizowa¢. Redaktor wiedzial o tym doskonale, jednak przekonywat go,
zeby bez przekazywania konkretnych informacji zrobil takg infografike, aby czytelni-
cy mysleli, Ze owe informacje zostaly im dostarczone”®. Mazurczyk dodaje, ze mimo
iz niemal kazdy z redaktoréw naczelnych duzych polskich tytutéw styszal o infogra-
fice i o tym, Ze jest wazna, to zaden nie zadaje sobie pytania o przyczyne jej waznej
roli na Zachodzie. Co wigcej, wielu z nich myli j ze zwykla, wykonang w komputerze
ilustracja, nie rozumiejac de facto, czym jest infografika®%. To dlatego wiekszo$¢ wy-

http://www.informationisbeautifulawards.com.
http://www.smashingmagazine.com/2008/02/11/award-winning-newspaper-designs.
http://chimera.media.com.pl/2008.

L. Mazurczyk, op. cit., s. 364.

9 Ibidem.
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konan polskich to pseudoinfografiki, ktore raczej nie informuja, ale pelnia funkcje
ozdobng. Autor pisze:

Takie podejscie redaktoréw to jeden z najwazniejszych powodoéw, dla ktorych w Polsce nie mozna
mowic o sukcesie ani cho¢by rozwoju infografiki. Na $wiecie panuje zloty wiek tego gatunku, u nas jed-
nak jego sytuacja jest katastrofalna®.

Jak wida¢, infografika nie nalezy w Polsce do najbardziej hotubionego gatunku,
a jej rola jest raczej niedoceniana. Polskich infografikéw jest stosunkowo niewielu,
ale s3 wérdd nich nazwiska, ktére w ostatnich latach stajg si¢ znane w Europie i na
$wiecie. Znane nazwiska to przede wszystkim: Wawrzyniec Swiecicki (Agora), Rafat
Piekarski (Bild am Sonntag), Pawet Krupecki i Norbert Suchorzewski (Presspublica).
Prym wiodg infograficy zwiazani z ,,Newsweekiem” — Lech Mazurczyk i Krzysztof
Szczygielski. Ten pierwszy to jedyny w historii hiszpanskiego konkursu Malofiej jego
zaréwno uczestnik, jak i juror, ktéry pochodzit z Polski®®. Jego infografika przed-
stawiajaca ,Titanica” przyciagnela uwage miedzynarodowych portali®’. Infografika
Szczygielskiego o upadku muru berliniskiego®® pojawita si¢ w klasyfikacjach najlep-
szych infografik na $wiecie portali Trip Wire Magazine® i Smoking Designers!®. We
wspomnianym juz konkursie hinduskiego portalu Newspage Designer Szczygielski
za infografike o murze berlinskim otrzymatl druga nagrode, a Mazurczyk — za info-
grafike o przeptywie finanséw w budzecie Polski — trzecig!?'.

Polskie nagrody miedzy innymi za najlepsze infografiki, Chimery, rozdawano do
roku 2009. W przedostatniej z edycji, oprocz wspomnianego juz Lecha Mazurczyka,
uhonorowani zostali migdzy innymi Pawel Krupecki z ,,Polska The Times” (za info-
grafike dotyczacg ostatniego lotu generata Sikorskiego), Beata Gasiorowska z ,,Rzecz-
pospolitej” (za infografike o zanikajacych ludzkich narzadach), a gléwng nagrode
otrzymali infograficy ,,Focus Polska” (za infografike dotyczaca rozwoju ptodowego
czlowieka)!'%2, W edycji z 2009 roku, czyli ostatniej jak do tej pory (2013 rok), glow-
ng nagrode otrzymat trzyosobowy zespdt ,,Newsweeka’, w ktorego sktad wchodzili
Mazurczyk i Szczygielski, a trzecim infografikiem byt Mariusz Olszewski. Zwycigska
infografika przedstawiala w prosty i klarowny sposob analize kryzysu ekonomiczne-
go w Polsce z podziatem na sektory!'%. Drugie miejsce zajeli graficy polskiej edycji
»Focusa” za grafike informacyjng o owadach, a ex aequo trzecie miejsce przypadlo

% TIbidem.

Korespondencja autora pracy z organizatorami konkursu Malofiej.

Np. http://visualoop.tumblrokucom/post/20964247750/titanic-by-lech-mazurczyk-poland.
98 A, Krajewski, Goodbye Lenin, ,Newsweek” 9 listopada 2009.
http://www.tripwiremagazine.com/2010/10/40-creative-and-informative-infographics.html.
http://smokingdesigners.com/38-fresh-informative-infographics.
http://newspaperdesign.in/forum/topics/winners-of-indias-first.
http://chimera.media.com.pl/2008.

103 Thidem.
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infografikom ,,Pulsu Biznesu” (infografika przy artykule o bankach) i ,Rzeczpospoli-
tej” (infografika o odnalezionej starej osadzie i wykorzystaniu kurhanow) !4,

By¢ moze polska mys$l graficzng cechuje zbytni konserwatyzm? Wtasnie to stowo
pada we wspomnianym juz artykule Vitaly Friedmana, zestawiajacym najlepsze sza-
ty graficzne czasopism, w kontekscie jedynego polskiego przykladu interesujacych
gazetowych designéow — ,,Rzeczpospolitej”!%. Autor podkresla, ze szata graficzna
polskiego dziennika jest konserwatywna tak, jak jego linia programowa i obywa si¢
bez ,fantazyjnych obrazkéw i réznorodnych koloréw”!%. Umieszczenie polskiego
reprezentanta w gronie czotowych europejskich dziennikéw (,,Le Monde” czy ,,The
Guardian”) §wiadczy oczywiscie o tym, ze 6w konserwatyzm sprawdza si¢ i wspoma-
ga dostarczanie informacji, ale moze pokazuje tez pewien trend — Polacy wydajg si¢
w eksperymentach (info)graficznych raczej wstrzemiezliwi.

Perspektywy rozwoju gatunku

O tym, ze infografika ciagle sie rozwija, Swiadczy fakt, ze wigkszo$¢ pozycji bibliogra-
ficznych z zakresu tej tematyki datowana jest na lata 2005-2006 i pdzniejsze. Cho¢,
co zostalo juz kilkakrotnie podkreslone w niniejszej pracy, infografiki beda prawdo-
podobnie odgrywac coraz wazniejsza role we wspolczesnych mediach, brakuje wcigz
specjalistow w tej dziedzinie. D. Wong pisze, ze w Stanach Zjednoczonych umiejet-
nos$¢ tworzenia dobrych infografik nie jest przedmiotem nauczania na uniwersyte-
tach, rzadko tez pojawiaja sie szkolenia dla firm!?”.

Infografikami interesuje si¢ tez coraz czesciej nauka, pomagaja bowiem one zro-
zumie¢ kompleksowe problemy i poda¢ je w popularnonaukowym wydaniu. Przy-
kiadem jest tu cho¢by konkurs ogtoszony przez NASA i stynng kalifornijska uczelnie
Caltech!®, Organizatorzy zaapelowali do utalentowanych infografikéw, zeby przy
uzyciu ekskluzywnie udostepnianych przez NASA danych stworzyli propozycje in-
fografik, ktére w prosty sposob przekaza wyniki naukowych badan. Projekt jest ad-
resowany do wolontariuszy, ktorzy w ten sposdb maja przystuzy¢ si¢ do promowania
tatwiejszego sposobu odbioru kompleksowych naukowych pojec.

Zupelnie nowg jakoscig i nadzieja na przysztos¢, jesli chodzi o rozwdj gatunku,
s3 infografiki interaktywne. Standardem sg juz infografiki umozliwiajace klikanie na
konkretne stupki wykreséw i funkcjonujace jako hipertacza, ktére przenosza uzyt-

104 Ihidem.

105 http://www.smashingmagazine.com/2008/02/11/award-winning-newspaper-designs.
106 Thidem.

107 D .M. Wong, op. cit., s. 15.

108 http://www.jpL.nasa.gov/news/news.php?release=2012-222&rn=news.xml&rst=3451.
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kownika na podstrone z dodatkowymi informacjami!®. Ale to nie wszystko. Jeden
z najlepszych przykladow interaktywnej infografiki to nagrodzony gtéwna nagroda
w konkursie Kantar Information is Beautiful Awards projekt Notabilia''®. Autorzy
dokonali kompilacji najdtuzszych w historii Wikipedii dyskusji dotyczacych tego,
czy dane haslo (z réznych przyczyn) zachowa¢ czy skasowaé z Wikipedii, wéréd
hasel, ktdre zostaly w rezultacie skasowane. Nastepnie przedstawili owe dyskusje
w formie interaktywnego (klikalnego) wykresu linii o réznej dlugosci, kombinacji
koloréw i ksztalcie. Czerwone fragmenty i przesunigcie linii w prawo oznaczaly serie
komentarzy ,,skasowac”, a zielone fragmenty linii i przesuni¢cia w lewo oznaczaly
seri¢ komentarzy ,,pozostawi¢”. Rdzne ksztalty linii, jak na przyklad elipsy czy proste
skosy, pokazuja dynamike dyskusji. Kazda linia jest interaktywna i po jej kliknieciu
przenosi uzytkownika na podstrone dyskusji. Dodatkowa informacja przy analizie tej
infografiki jest, ze wszystkie przedstawione w niej dyskusje skutkowaly usunigciem
danego hasta z Wikipedii, mimo Ze wiele z hasel, co wida¢ jednoznacznie, otrzymato
wigcej komentarzy ,,pozostawic’, niz ,skasowac”. To pokazuje by¢ moze, ze Wikipedia
nie jest tak egalitarna, jak si¢ na pozdr wydaje, bo ostateczne decyzje podejmujg ad-
ministratorzy, czesto wbrew woli wiekszo$ci dyskutantéw. Serwis Visual ly stworzyl
tez interaktywng mape koloréw!!!, na ktérej nie tylko s3 one wszystkie umieszczone
obok siebie, ale kazde z nich podpisane jest konkretng nazwg oraz kodem w systemie
RGB — ta skrupulatno$¢ sprawia, ze narzedzie to moze okaza¢ si¢ bardzo przydat-
ne dla grafikéw. Kolejnym interesujacym przykladem interaktywnej infografiki jest
propozycja Jona Brunera z serwisu Radar O’Reilly (ruch rowerowy w Nowym Jorku
i Waszyngtonie)!!2, Ten przyktad umiescilem w trzecim rozdziale niniejszej pracy.

Wyzwaniem zaréwno dla do$wiadczonych, jak i poczatkujacych twércow info-
grafik jest, zauwazona chocby przez D. Wong i V. Friedmana, tendencja do nacisku
na wyglad i walory estetyczne grafiki, kosztem informacyjnosci. Rozwéj technologii
i coraz wigkszy dostep do darmowych narzedzi moze t¢ tendencje nasili¢c. Wydaje
sie, ze infografika w jakiej$ formie bedzie medialnym gatunkiem przyszlosci, chocby
dlatego ze w skuteczny, szybki i przystepny sposéb ttumaczy bardziej zlozone zagad-
nienia. Tak jednak jak coraz wieksza grupe tak zwanych pracownikéw mediéw trud-
no nazwac, przykiadajac kryteria sprzed lat, ,dziennikarzami’”, tak otwarte pozostaje
pytanie, w jakim stopniu infografika bedzie barwnym produktem mediéw, w jakim
za$ przykladem gatunku dziennikarskiego.

109 przyktadem jest cho¢by ta infografika autorstwa grupy Hyperakt, prezentujaca zrédta i zuzycie
energii w Stanach Zjednoczonych: http://www.informationisbeautifulawards.com/gallery/the-ameri-
can-energy-spectrum-infographic.

110 M. Stefaner, D. Taraborelli, G.L. Ciampaglia, Notabilia — Visualizing Deletion Discussions on
Wikipedia, 2011, http://notabilia.net.

U1 http://visual ly/map-named-colors.

112 http://radarokuoreilly.com/2013/07/interactive-maps-bike-share-new-york-washington-
citibike. html.
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174 Kamil Batuk

“Damn! What a load of information!”
Infographics as a journalistic genre

Summary

The article is an attempt to gather information, available in Polish- and English-language sources, about
infographics in Poland and the world. The author tries to establish whether and why infographics are
an autonomous genre and — in greater detail — a journalistic genre. He briefly discusses the history of
communication by means of images and suggests a typology of infographics. He cites research concern-
ing the understanding of information by those to whom infographics are addressed in comparison with
classic texts, as well as events and contests associated with infographics. In addition, the author con-
siders the development prospects and the future of infographics in the Polish and international media.
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