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Dziennikarze w Polsce.
Zmiany systemowe, wizerunkowe
i profesjonalne

Istotna zmiana, ktéra dotyka system medialny w pierwszych dekadach XXI wieku,
nie polega bynajmniej na samych tylko innowacjach technologicznych, wzmocnie-
niu komercjalizacji treéci i zmianach strukturalnych w obrebie wlasnosci mediow.
Nie jest tez zwigzana tylko z przemianami zawodowymi statusu dziennikarza i dzien-
nikarstwa jako jednej z profesji wchodzacych w sktad ofert komunikowania sprofe-
sjonalizowanego. Wydaje sig, ze upatrywanie przyczyn zmian wylacznie w poziomie
organizacji, stratyfikacji struktur wlasnosciowych i wzmagajacej sie presji osiggania
zysku jest uproszczone. Podobnie: wskazywanie przede wszystkim na kwestie etycz-
no-profesjonalne nie ttumaczy calosci przemian, ktére dzi§ dotykaja dziennikarzy
i dziennikarstwa na $wiecie, a w naszej perspektywie i podstawowym obiekcie ogladu
badawczego — w Polsce. Regularnie niemal powracajace srodowiskowe dyskusje na
temat tego, czy to media psuja rynek odbiorcéw, czy gusty szerokiej publicznosci
zmuszaja dziennikarzy do obnizenia poziomu tresci, zaprzataja co prawda uwage ob-
serwatoréw zycia dziennikarskiego w Polsce!, ale w efekcie nawet bardzo burzliwych
i emocjonalnych debat niewiele wyjasniaja, a na pewno niczego ostatecznie nie prze-
sadzajg i nie rozstrzygaja.

! Por. tres¢ wywiadu Grzegorza Miecugowa (i dyskusje, ktorg wywotal): Tabloidyzacja odbiorcéw
niszczy media. Najwigkszg staboscig telewizji jest widz, http://wyborcza.pl/1,76842,12534040,Miecu-
gow__Tabloidyzacja_odbiorcow_niszczy_media__Najwieksza.html [dostep: 8 listopada 2014].
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Problem statusu

Z prowadzonych przeze mnie od 10 lat corocznych badan sondazowych, ktérych
podmiotem sa studenci pierwszego roku studiéow pierwszego stopnia kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, wynika niezbicie, ze bardzo wyraznie (i jest
to tendencja coraz wyrazniejsza i utrwalajaca si¢ w kolejnych rocznikach) ujawnia
sie wahanie dotyczace spersonalizowanego wizerunku dziennikarza — wykonawcy
zawodu dziennikarskiego. Wyniki te korespondujg oczywiscie z danymi, ktérych do-
starczajg cykliczne badania dotyczace prestizu zawodéw w Polsce, ale w mojej oce-
nie ujawniaja inne ciekawe plaszczyzny przekonaniowe. Z badan wiemy, Ze realiza-
cja funkcji dziennikarskich nie jest w Polsce ta profesja, ktora cieszy si¢ wysokim
prestizem i szacunkiem (powazaniem) badanych?. Dziennikarze znajduja sie ponizej
polowy stawki ocenianych profesji, z powazaniem okreslanym jako duze w polowie
odpowiedzi badanych (poréwnywalnie z robotnikiem niewykwalifikowanym i sprze-
dawca w sklepie). Istotne, Ze powazanie (deklaratywne) dla zawodu dziennikarskiego
spada: jest wyraznie nizsze niz w latach 70. XX wieku (deklaratywnie ponad 70 pro-
cent wskazywalo wysoki prestiz zawodu, oczywiscie przy $wiadomosci odniesien sys-
temowych, typu doktryny medialnej i wagi oddzialywan propagandowych), a takze
po 1989 roku, gdy wskazan tych bylo okoto 60 procent.

Przyjeci na pierwszy rok studiéw kandydaci musieli na drodze do uzyskania indeksu
studiéw stacjonarnych pokona¢, w wypadku Uniwersytetu Wroctawskiego, kilkunastu
konkurentéw. Nie stanowi to jednak w coraz wigkszym stopniu argumentu, ktéry — jak
jeszcze kilka lat temu — pozwalalby wyrazniej pokazywac zadowolenie, dume z osiggnie-
tego sukcesu czy wskazywac na przeswiadczenie o prestizu podjetych studiéw lub chocby
swoistej mody na studiowanie dziennikarstwa, aspirowanie do srodowiska ludzi mediow
(tu nie ma tez réznic migdzy studentami studiow stacjonarnych i studiéw niestacjonar-
nych, stanowigcych co do swej liczebnosci takze swoisty fenomen pokoleniowy). Co cie-
kawe, coraz cze$ciej pojawia si¢ — niepoparte faktami — przekonanie, ktére werbalizuje
sie w ocenach: ,,to sg fatwe studia, na ktdre mozna si¢ bez trudu dosta¢’, otoczenie uwaza,
ze ,nic mi sie innego nie chcialo robi¢, wiec dlatego wybratam dziennikarstwo’, ,,nie mia-
tem sprecyzowanych planéw ani ambicji, wigc wybralem ten kierunek”

Symptomatyczne jest, ze wielu kandydatéw przyjetych na studia wskazuje (wy-
raznie zaznacza si¢ to w odpowiedziach udzielanych w ostatnich dwéch rocznikach):
nieche¢ najblizszych, ktérzy odradzali podjecie studiéw dziennikarskich jako ,,mato
przysztosciowych”, ,,niedajacych zawodu”, ,niegwarantujacych pracy po studiach™.

2 Por. raport CBOS: Prestiz zawodoéw, badanie spoteczne 164/2013, dane za: http://www.cbos.pl/
SPISKOM.POL/2013/K_164_13.PDF [dostep: 20 listopada 2014].

3 Interesujace, ze w branzy medialnej kwestie te nie sa niczym nowym, nie pojawily si¢ nagle, od
lat byto wiadomo, ze zmienia sie ksztalt rynku i struktury pracowniczej w mediach, por. raport: Koniec
etatow, ,Press”, grudzien 2010, s. 16-17.
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Sa to odpowiedzi bardzo liczne, rzektbym, wyrézniajace si¢ frekwencyjnie. Niegdys
nie pojawialy sie w ogdle, przewazalo werbalizowane przekonanie, ze jest to rynek
pracy chlonny, na ktérym bez wigkszego trudu mozna si¢ odnalez¢, a takze — czgsto
powracajaca w rozmowach ze studentami — wyrazna ekscytacja wysokimi zarob-
kami, ktére mozna w mediach osiggna¢. Ostatnie roczniki s3 juz wyraznie pesymi-
styczne w referowaniu obrazu $wiata dziennikarzy i dziennikarstwa. Uwidocznilo sie
w nich takze zdystansowanie wobec kontrolnej funkcji mediéw. Pytani o oczekiwania
otoczenia wobec nich samych jako dziennikarzy nie wskazuja w zasadzie zupelnie ani
roli organizatora, ani lidera lokalnej spotecznosci, ani funkcji kontrolnych mediow,
ani tez — co w tym zestawieniu bardzo symptomatyczne — funkcji interwencyjne;j.
Najliczniejsze sg odpowiedzi, ktére, gdy w ogdle uwzglednia sie przysztos¢ zawodo-
wa zwiazang z pracg w zawodach dziennikarskich, upatruja atrakcyjnosci zawodu
w uzyskaniu rozpoznawalnosci, osiaganiu coraz wyzszych szczebli kariery, ale raczej
poprzez te zmienne, ktére zwykliSmy przypisywac celebrytom.

Wezesniejsze negatywne konotacje, ktore deklarowali studenci jako reakcje na ich
wybory zyciowe zwigzane z podjeciem studiéow dziennikarskich, mialy jednoznacz-
nie ideologiczny i etyczno-moralny wydzwigk: otoczenie wyrazato zaniepokojenie
tym, ze bedzie to szkola manipulacji, nabywania umiejetnosci oszukiwania, ktam-
stwa, stuzenia na wieksza skale ideologicznym interesom dysponentéw kapitatow
i obcych pogladow oraz destrukeji wartoéci fundujacych wspélnote religijna, trady-
cje historyczng, narodowa.

Dane uzyskiwane od studentéw pokazuja wiele istotnych przemian, ktére maja
miejsce w obrebie zawodéw medialnych, ich statusu i wspolczesnej pozycji spotecz-
nej. Odnoszg nas do istotnych zmiennych nie tylko swiadomosci spolecznej, ale tez
daja mozliwo$¢ prognozowania wyzwan, ktdre stanely lub wlasnie pojawiajg si¢ na
horyzoncie profesjonalnej sfery dziennikarstwa w Polsce (i na $wiecie). Ksztalcenie
praktyczne staje si¢ kwestig dyskusyjna. Nie wiadomo, czy nadal jest magnesem przy-
ciagajacym potencjalnych studentéw, jak to byto w ocenie wiekszo$ci badaczy ryn-
ku ustug edukacyjnych jeszcze kilka lat temu®, czy tez stanowi bariere, ktéra bedzie
trudna do pokonania przez potencjalnych kandydatéow do zawodéw medialnych, gdy
stang w szranki ubiegania si¢ o posade w mediach. Beda przygotowani praktycznie,
ale czy ich praktyka bedzie realnie odpowiadala temu, czego oczekuja pracodawcy
w mediach? Wydaje si¢, ze istotng cechg studiow w obszarze dziennikarstwa, me-
dioéw, ksztaltowania i komunikowania wizerunku jest takze ptynno$¢ zakresu tema-
tycznego, nietrwalo$¢ podstawowego quantum wiedzy teoretycznej i odniesienia do
sprecyzowanego juz w dorobku naukowym obrazu podstawowych danych dotycza-
cych wiedzy, umiejetnosci i kompetencji w tym zakresie. Powoduje to rozchwianie
oferty dydaktycznej kreowanej i przygotowywanej w bezposrednim odniesieniu nie

4 P. Zielinski, Praktyka mile widziana, ,Press’, marzec 2008, s. 66-67; M. Hodak, Warsztat na start,
»Press’, sierpien 2010, s. 79-81.
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tylko do potrzeb rynku pracy, ale tez bardzo precyzyjnych oczekiwan samych zain-
teresowanych®.

Kryzys prasy — kryzysy mediow?

Idac za strukturg opisu systemu medialnego o klasycznym dzisiaj i powszechnie
przyjmowanym uktadzie, ktéry zaproponowali Hallin i Mancini®, chciatbym ponizej
przedstawi¢ rozpoznania dotyczace najistotniejszych obszaréw niedomogéw i wy-
zwan, ktore pojawiaja sie w dziedzinach, dla ktérych autorzy wyznaczyli najistotniej-
sze miejsca na skali opisu systemu medialnego.

W ich zalozeniu jednym z podstawowych wyréznikéw kondycji systemu medial-
nego jest wynik rozpoznania i oceny stanu, roli i tendencji rozwojowych rynku pra-
sowego wraz z jego otoczeniem i komponentami odbiorczymi (czytelnictwo, uczest-
nictwo, odbior). Jedng z charakterystycznych cech wspolczesnego rynku prasowego
w Polsce wydaje si¢ jego bezradno$¢ wobec nastepujacych przemian zaréwno mode-
lu wydawniczego, jak i recepcji mediéw.

Przemiany, ktére powoduja wzrost polaryzacji ideologicznej mediow, wydaja
sie nietrafnie rozpoznawane lub wilaczane w system organizacji rynku medialne-
go w pospieszny i nieprzemyslany sposob. Stad na rynku tym wiecej efemeryd niz
trwalych i koncepcyjnie ugruntowanych propozycji, wskazywania raczej na grupy
zaprzyjaznionych z soba dziennikarzy i oddanych im kregéw czytelniczych niz na
koniecznos¢ budowania spotecznosci wokoét okreslonej marki i tozsamosci tytutu
jako kapitatu, o ktorym wiemy skadinad, ze stanowi podstawe i najwigksza warto$¢
rynkowa. Tu upatrywalbym zréodel wielu strat nie tylko czysto wizerunkowych czy
zwigzanych z demontazem dobrze prosperujacych lub dobrze si¢ zapowiadajacych
tytutéw (,,Przekr(’)j”7, ,Uwazam Rze™®), ale tez wynikajgcych z komunikowania czy-
telnikom zlych praktyk, uczenia ich, ze media papierowe s3 nietrwate, ze montuja sie
i demontujg bez troski o spoteczno$¢ czytelnicza, marke tytutu i identyfikacje z nim.
Na tym tle by¢ moze nieco tatwiej mozna zrozumie¢ fenomen ugruntowujacej sie

5 M. Zawislinski w tekécie Czas na dyplom, ,Press”, marzec 2009, s. 64-65, bardzo wyraznie ekspo-
nowat jako zalete upraktycznianie oferty dydaktycznej zaréwno w obszarze odnoszacym si¢ do public
relations i marketingu, jak i samego klasycznie pojmowanego dziennikarstwa.

6 D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediéw i polityki w ujeciu poréwnawczym,
Krakéw 2007. Por. ].W. Adamowski, Wybrane zagraniczne systemy medialne, Warszawa 2011; M. Gieru-
la, Z. Oniszczuk (red.), Mafo znane systemy medialne, Sosnowiec 2007; J.W. Adamowski, A. Jaskiernia,
Systemy medialne w XXI wieku, Warszawa 2012.

7 M. Kowalczyk, Modlitwa o cud, ,,Press’, pazdziernik 2009, s. 39-41; S. Kucharski, Rewizja wizji,
»Press”, kwiecient 2011, s. 46-48; J. Fusiecki, Ekonomiczne combo, ,Press’, listopad 2012, s. 10; idem,
10 bledow ,,Przekroju”, czyli jak zniszczy¢ pismo, ,Press’, pazdziernik 2012, s. 34-36; M. Wyszynska,
Niewiadome, ,Press”, listopad 2013, s. 34-37.

8 M. Kowalczyk, Ttok na fowisku, ,Press”, marzec 2013, s. 30-33.
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pozycji ,Goscia Niedzielnego™ i ,,Polityki”!? jako wydawnictw, ktére w sposéb stra-
tegicznie przemyslany troszcza sie zaréwno o kondycje swoich flagowych tytutow,
jak i o ciaglos¢ linii redakcyjnej i trwalos¢ zespotu w odniesieniu do rozpoznawal-
nej i ustabilizowanej pozycji rynkowej (z zastrzezeniem o zmianie linii programo-
wej ,Goscia Niedzielnego’, ktéra dokonala si¢ w ostatnich latach po przejeciu steréw
redakcji przez nowego redaktora naczelnego ks. Gancarczyka). W podobny sposéb
polscy wydawcy ujawniaja swoja nieznajomo$¢ oczekiwan rynku (uwidoczniala sig
ona bardzo wyraznie w poprzednich latach licznymi porazkami wydawcéw wiel-
kiej miary — blednie identyfikowanymi w wielu $rodowiskach wydawcéw mediow
w Polsce — por. upadek projektéw Agory oraz ,,Dziennika”!}, takze projektu ,,Polska
— The Times”!2). W to miejsce nie pojawialy sie jednak nowe, przemyslane i dobrze
dopasowane do potrzeb rynku projekty. Znacznie lepiej od wydawcéw dziatajacych
na rynku dziennikarstwa jakosciowego radzg sobie z rozpoznaniem potrzeb rynku
odbiorczego koncerny wydawnicze reprezentujace inne segmenty rynku: od prasy
kobiecej, poprzez true stories, prase¢ serca, yellow i people, w ktorych to segmentach
notowaliSmy w ostatnich latach liczne przyklady sukcesu nie tylko sprzedazowego,
np. ,Show”— magazyn o gwiazdach, ale i utrwalania pozycji rynkowej pism, ktére
przebojem wdzieraly sie na polski rynek!?.

Wydaje sig, ze istotnym problemem rynku medialnego w Polsce jest jego stabos¢
autoreferencyjna. Poréwnanie innych zawodéw zaufania publicznego, a takze innych
zawodow komunikacji profesjonalnej w zakresach ich samoopisu wykazuje liczne
stabosci i zaniechania, ktére odnoszg si¢ na tym poréwnawczym tle wlasnie do swia-
ta dziennikarzy i mediéw'#. Srodowisko dziennikarskie w Polsce bardzo opieszale
i malo aktywnie komunikuje o funkcjonowaniu, wykorzystaniu i biezagcym namysle
nad dokumentami normatywnym, takimi jak kodeksy zawodowe, etyczne itd. Preznie
dzialaja na rzecz inicjowania debaty, certyfikacji, instytucjonalizowania, a co za tym
idzie, wypracowania standardéw srodowiskowych w obszarze etyki profesjonalnej
reprezentacji sfer public relations czy reklamy (pomijam tu z oczywistych wzgledow
polityczne i ideologiczne dzialania zawodowych zwigzkéw dziennikarskich). Takze
w zakresie zinstytucjonalizowanej dziatalnosci reprezentacji Srodowisk medialnych

9 Por. S. Kucharski, Z innej parafii, ,Press’, czerwiec 2010, s. 68-70; rozmowa M. Zajaca z ks. M. Gan-
carczykiem, Jak na spowiedzi, ,Press’, wrzesien 2011, s. 50-52.

19 Por. rozmowe G. Kopacza z J. Baczynskim, Pazerny na opinie, ,,Press”, wrzesien 2010, s. 22-27.

1 G. Kopacz, Mission impossible, ,,Press”, lipiec 2009, s. 23-25; por. A. Wieczerzak-Krusiriska, Fa-
sada i wnetrze, ,Press’, pazdziernik 2009, s. 32-34; analiza G. Kopacza, Szukajgc stabilizacji, ,Press’,
grudzien 2009, s. 39-45; G. Kopacz, Oczyszczanie, ,,Press’, wrzesieti 2009, s. 7.

12 G, Kopacz, Bez odwrotu, ,,Press’, kwiecien 2008, s. 38-41; M. Kowalczyk, Co z tg ,, Polskg”?, ,,Press”,
pazdziernik 2008, s. 32-35; M. Goclowska, Polska regionalna, ,,Press’, marzec 2009, s. 8.

13 M. Tobik, Da si¢ rosngé, ,,Press”, sierpien 2009, s. 32-34.

4 Takim istotnym wyzwaniem jest okreslenie i wyrazne rozdzielenie rél dziennikarza i innych rél
w obszarze komunikacji profesjonalnej, np. rzecznika prasowego lub specjalisty public relations.
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zachodzi atrofia tych struktur, ktére wczesniej funkcjonowaty lub ktdre aspirowaty
do roli istotnego gtosu w debacie publicznej na temat mediéw (np. Rada Etyki Me-
di6w!®), takze reprezentacji srodowiskowych o charakterze cechowym, ktére nie sa
w stanie ani przyciaggna¢ dziennikarzy do swoich szeregdw, ani w jakikolwiek sposéb
komunikowac istotnoséci dzialania w ruchu samorzadu zawodowego i ruchu zwiaz-
kowym. Mimo oczywistych trudnosci i nie bez obiekcji stwierdzi¢ trzeba, ze kon-
kurujace na rynku wizerunkowym $rodowiska komunikacji profesjonalnej umiaty
stworzy¢ odpowiednie struktury i instytucje, wypracowa¢ dokumenty, rekomendacje
i standardy dzialan, a takze — co najwazniejsze — wykazuja ogromng determinacje
w pracy na rzecz $rodowiskowych standardéw dzialania, ich certyfikacji, komuniko-
wania odbiorcom marki, jakie jest polskie public relations i polska reklama.

Dziennikarstwo interwencyjne jako nadrzedna funkcja mediéow

Istotng zmiang, ktora obserwuje si¢ wspdtczesnie w ukladzie funkcji realizowanych
przez media i dziennikarzy, jest odejscie od klasycznego i utrwalonego w ostatnich
dziesiecioleciach wskazywania funkeji informacyjnej jako nadrzednej wobec pozosta-
tych przypisywanych komunikatorom medialnym. Rozproszenie i zdemokratyzowanie
informacji, jej relatywna petna dostepnos¢ dla wszystkich potencjalnych konsumentow
tresci informacyjnych w mediach, powoduja, ze zdysocjowany rynek musi na nowo
ustrukturyzowac swoje hierarchie i wskaza¢ nowe lub zredefiniowane funkcje, ktore by
pozwolily trwa¢ dziennikarstwu w zasadniczo spetryfikowanej strukturze.
Dziennikarstwo poszukuje dzisiaj nowego uzasadnienia swojego istnienia. W pol-
skiej sytuacji znajduje je w bardzo specyficznym miejscu realizacji zawodu i jego
prerogatyw: w dziennikarstwie interwencyjnym. Uzyteczno$¢ mediéw, gdy zostala
zakwestionowana pierwszorzedna rola informacyjna, a jednoczesnie procesy poste-
pujacej tabloidyzacji przekazu i presji konstrukcji infotaiment jako podstawowego
modusu komunikacji medialnej wymusity poszukiwanie nowych uzasadnien dzien-
nikarstwa w jego w miare klasycznej formie. Przygotowanie i sprzedaz kontentu roz-
rywkowego nie moze by¢ jedynie prerogatywa samego dziennikarstwa (i zwykle nie
jest, wykorzystujac dziennikarzy jako aktoréw sceny rozrywkowej, ale uzalezniajac
ich aktywno$¢ od pojawiania sie zréznicowanej profesjonalnie grupy aktywnych
uczestnikéw medialnych zabaw réznego typu). Dziennikarstwo sensu stricto poszu-
kuje wiec i znajduje w polskiej przestrzeni medialnej uzasadnienie swego istnienia
wlasnie w szeroko pojetej interwencji dziennikarskiej. To ona staje si¢ elementem le-

15 A. Drozdzak, Do REMontu, ,Press”, pazdziernik 2009, s. 36-38; Por. REM — granice kompro-
mitacji?, ,Press’, listopad 2010, s. 5; E. Rutkowska, Bezradni, ,Press”, sierpient 2008, s. 23-25 (tu takze
kwestia kondycji Konferencji Mediéw Polskich i odniesienia do Izby Wydawcow Prasy i jej dziatan na
rynku medialnym).
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gitymizujacym funkcjonowanie zaréwno poszczegoélnych pasm nadawczych, radio-
wych i portali, jak i gazet drukowanych. Dzigki wzmocnieniu tej funkcji, pozornie
obstugujacej kontrole ze strony mediéw nad sferg wtadzy, chce sie wpoi¢ odbiorcom
przekonanie, ze dziennikarstwo i dziennikarze sg im potrzebni. Media zachecaja, by
wtedy, gdy odbiorcy sami nie moga swoich spraw w urzedzie zalatwi¢, zawiadamiaé
dziennikarzy — oni zatatwig. Dowodzi tego takze popularnos¢ pozorujacych prakty-
ki dziennikarstwa obywatelskiego kanaléw komunikacji z odbiorcami, ktérzy moga
przysylta¢ swoje mniej lub bardziej zredagowane lub zmontowane materialy jako za-
czyn pracy dziennikarskiej. Istotnym elementem tej na nowo budowanej w odczu-
ciu spotecznym istotnosci dziennikarstwa sg rzecz jasna liczne programy realizujg-
ce wykladniki dziennikarstwa interwencyjnego, ktére facza dziatanie o charakterze
informacyjnym z elementami rozrywkowymi, budowaniem emocjonalnej narracji,
ale przede wszystkim — prezentowaniem i eksponowaniem dziennikarskiej skutecz-
nosci, a takze budowaniem wizerunku dziennikarza-celebryty, dziennikarza wszech-
mocnego reprezentanta i lekarza bolgczek spotecznych!é,

Tego typu funkcje wskazemy bez trudu w mediach poprzednich dekad, teraz
jednak warunkiem naczelnym jest rywalizacja spektaklu medialnego, ktéry przede
wszystkim eksponuje dzialanie mediow i skuteczno$¢ indywidualnej, punktowej in-
terwencji dziennikarza w systemie spotecznym, nie zas trwalto$¢ dziatan o charakterze
by¢ moze mato spektakularnym i widowiskowym, ale potrzebnym i spofecznie doce-
nianym, z ktérym mieliémy do czynienia w dzialaniu tak zwanych dziatéw facznosci
(z czytelnikami, stuchaczami, widzami). Byly one zdecydowanie nisko ulokowane
w hierarchii dziatéw mediéw, zajmowaly si¢ praca o charakterze pozytywistycznym,
niejednokrotnie zmagaly z naprzykrzajacymi si¢ tropicielami afer i przestepstw, mi-
styfikatorami i pieniaczami. Zawsze — stanowily pierwsze sito odsiewajace sprawy,
z ktérymi odbiorcy przychodzili do redakeji wiedzeni przekonaniem, ze to media sa
ostateczng bronig w walce o naprawienie ich krzywdy lub spotecznej niesprawiedli-
wosci, ktdrej byli $wiadkami lub ofiarami'”.

W omawianym obszarze nastapila wyrazna zmiana: teraz to wilasnie dajaca si¢
wyzyska¢ emocjonalnie i rozrywkowo interwencja dziennikarska staje sie legityma-
cja uprawiania zawodu. Dziennikarz interwencyjny jest energiczny, szybki, sprawnie
formuluje kwestie, rozstrzyga watpliwosci, wyraznie tez pozycjonuje si¢ jako rzecznik
odbiorcy wobec bezdusznej machiny urzedniczej, opresyjnej i niewydolnej instytucji
(urzedu, szkoly, szpitala, instytucji opiekunczej), stawia warunki, egzekwuje, rozlicza,
wskazuje winnych. Dominacja tego typu dziatan dziennikarskich pozwala na zmiany
w samoopisie Srodowiska, ktére na nowo konstruuje swoja tozsamos¢. Mozna za-
kiada¢, ze w jakiej$ mierze trafnie deszyfruje takze oczekiwania spoleczne i wpisuje

16 Por. E. Rutkowska, Uwaga, Superwizjer, ,,Press, listopad 2013, s. 42-45.
17 Niezwykle bogaty i niuansujacy te kwestie jest wywiad, ktérego udzielita Jézefa Hennelowa Annie
Matei, Géra potrzebnych papierzysk, ,Press’, grudzien 2008, s. 42-45.
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sie w kulture ekspercka. Oto dziennikarze stajg si¢ tymi, ktérzy reguluja i kontroluja
system wladza-spoleczenstwo, ale w nowy sposob, stajac sie silg szybkiego reago-
wania, trafiajgc w punkty niedomég systemowych, usprawniajac dziatanie systemu,
z odwolaniem do kompetencji, wiedzy i poprawnosci funkcjonowania catosci ztozo-
nego ukladu spolecznego, trafnosci sadéw. Takiego dziatania oczekuje zapewne czg§é
odbiorcéw, cedujac na dziennikarzy indywidualne prerogatywy dociekania swoich
intereséw wobec reprezentantéw wladzy, ustalania biegu spraw, finalnych rozstrzy-
gnie¢ i drég odwotawczych. Przedstawiciele mediow staja si¢ bowiem tymi, ktérzy
szybko i sprawnie zalatwig za obywatela jego problem — wystarczy dokumentacje
sprawy przekaza¢ naszemu medialnemu reprezentantowi. Reszta w rekach mediow.
Stad zapewne popularno$¢ moduléw tak zwanego dziennikarstwa obywatelskiego:
Alert24.pl (Agora; powigzanie z portalem gazeta.pl), Kontakt TVN 24, Wiadomo-
$ci24.pl, cynk.onet.pl, infokolo.pl (powiazane z niegdysiejszym ,,Dziennikiem”), Go-
raca Linia RMF FM, Czerwony Telefon Radia ZET.

Przesunigcia, o ktérych wspominam, powoduja bardzo istotne konsekwencje dla
postrzegania roli mediéw i ich statusu w systemie spolecznym. Tak spozycjonowane
media wydaja sie bardzo porgcznym narzedziem w rekach odbiorcéw — klientow
zamawiajacych wykonanie ustugi u dziennikarzy. Wbrew pozorom niewiele taka
postawa ,,do ustug” ma zwiazku z rzemieslniczym sznytem profesji dziennikarskiej.
Bylaby raczej dowodem na przyjmowanie postawy stuzalczej, ta za$ delegitymizu-
je dziennikarstwo jako realny element systemu kontroli spoltecznej, interpretatora
rzeczywisto$ci, zdystansowanego i zobiektywizowanego wobec klienteli systemu
wczesnego ostrzegania o nieprawidlowosciach. Ujmowana w powyzej wskazanych
kategoriach powinno$¢ dziennikarska wydaje si¢ negatywnie wazy¢ na poprawnej in-
terpretacji niezaleznosci mediéw jako czwartej wladzy, buduje przekonanie o tym, ze
media s3 jednym ze zwyklych graczy na rynku kapitatu, idei, intereséw grupowych,
lobbistycznych i politycznych. Partykularny interes jednostki, w ktdérej imieniu inter-
weniuje medium, nie zawsze bowiem pozwala dowodnie stwierdzi¢, ze dopetnito si¢
postannictwo mediéw dzialajacych w systemie spolecznym.

Zmiana relacji dostrzegalna jest coraz dobitniej takze w uznawanych za donioste
efektach pracy dziennikarskiej. Jednym z wyrazistych przykladow jest wywiad, kto-
rego udzielita Justyna Kowalczyk, opowiadajac dziennikarzowi o swoich osobistych
problemach, zdrowiu psychicznym, stabosciach i pracy nad osiggnieciem sukcesu'®.
Wiekszos¢ komentatoréw tego niezwykle glebokiego i intymnego wyznania, ktére
zawarte zostalo w tekscie, pomineta kontekst szerszy, ktdry trzeba bra¢ pod uwage,
gdy mowa o relacjach dziennikarza i samej profesji dziennikarskiej wobec osoby;, sta-
jacej sie zrédlem informacji czy podmiotem dociekan w wywiadzie. Bardzo trudno
jest ustali¢ nastepstwo zdarzen, faktem jest, ze wywiad, do ktérego dochodzi z ini-

18 Por. rozmowe z P. Wilkowiczem, Nie lansuje si¢ na Kowalczyk, przeprowadzong przez J. Nizinkie-
wicza, ,,Press’, pazdziernik 2014, s. 42-45.
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cjatywy samej zainteresowanej sportsmenki, mozna bez pomylki interpretowac jako
dzialanie podjete w ramach procedury zarzadzania sytuacja kryzysowa. Tuz przed
jego udzieleniem na profilu w portalu spotecznosciowym rozpoczyna si¢ dyskusja
dotyczaca umieszczanych przez Justyne Kowalczyk zdjec i kontrowersyjnych w oce-
nie uczestnikéw komunikacji komentarzy do nich. Wywiad wchodzi wiec w pewien
dyskurs z zarzutami, ktére si¢ nieco wczesniej pojawiajag w przestrzeni publicznej,
staje si¢ elementem dyskursywnej gry medialnej, ma odparowac zarzuty formuto-
wane wobec samej zainteresowanej. Trudno jednak nie podnies¢ kwestii wazacych
dla oceny tego medialnego zdarzenia. Bohaterka nie ma statusu osoby prywatnej
w tym znaczeniu, w ktérym przystuguje jej wigksza ochrona wizerunku i praw do
sfery prywatnej; od lat skutecznie komunikuje sie z mediami, wspolpracuje z dzien-
nikarzami, ma na swoim koncie liczne udane dzialania o charakterze kreacji i za-
rzadzania wizerunkiem (personal brand communication). Kwestig istotna jest i to, ze
adepci sztuki dziennikarskiej, bioracy udzial w gtosowaniu na najwazniejsze doko-
nania dziennikarskie, to wlasnie Pawtowi Wilkowiczowi przyznaja tytul ,Reforma-
tora” (w dorocznym konkursie Mediatory), uzasadniajac t¢ decyzje m.in. stowami:
»Za wywiad z Justyng Kowalczyk, ktéry dla ludzi stygmatyzowanych z powodu tej
choroby [depresji], zrobil wiecej niz niejedna kampania spoleczna. Za pokazanie
im, Ze ze swoim cierpieniem i wstydem nie s3 sami [...]. Za wrazliwo$¢ w ukazaniu
innego oblicza docenianej mistrzyni sportowej”!®. Nie podejmujac tu dyskusji nad
samym uzasadnieniem, chcialbym tylko zaznaczy¢, ze w ocenie juroréw — adeptow
dziennikarstwa nie pojawia si¢ refleksja nad rzeczywistym wktadem pracy ze strony
dziennikarza, owg ,,robota dziennikarska”, ktorej wymaga sie podczas zajeé warsz-
tatowych odnoszacych si¢ do tej profesji; nie ma tez tu refleksji nad tym, co powin-
no dawa¢ akademickie, medioznawcze wyksztalcenie — zastrzezenia, Ze nasze sady
przekonaniowe wobec skutecznos$ci oddzialywan medialnych sg zwykle absolutnie
iluzoryczne. Werdykt ten daje jednak wglad w preferencje, skale i hierarchie wartoéci
tych, ktorzy wstepuja do zawodu.

Oczywiscie, nie mozna uznad, ze zdarzenia tu omawiane s3 takimi, z ktérymi
wczesniej nie mieli$my do czynienia. Liczne przyktady — takze odyslajace do uzna-
nych zachodnioeuropejskich i amerykanskich periodykow i stylow pracy dziennikar-
skiej — uswiadamiaja, ze tego typu gry medialne s3 podejmowane przez tych, ktorzy
zarzadzajac wizerunkiem, umiejetnie wplataja w swoja strategie komunikacji dzien-
nikarzy i media. Swoista bezradnos¢ wobec tego typu przypadku warsztatowego do-
brze ilustruje wspomniany wyzej wywiad z Pawlem Wilkowiczem. Dla udzielajacego
odpowiedzi temat relacji miedzy oczekiwaniami osoby, ktéra deklaruje, ze wywiadu
udzieli, kompetencjg i warsztatem dziennikarza oraz sytuacja komunikacyjng mie-
dzy personami dramatu w zasadzie nie istnieje, a pytajacy nie ma pomystu, jak pytac,
ani nie wykazuje si¢ determinacjg, by w sprawie uzyska¢ jednoznaczne stanowisko.

19 http://mediatory.pl/new/index.php?id=laureaci-2014#p [dostep: 30 listopada 2014].

Dziennikarstwo i Media 5, 2014
© for this document by CNS



26 Igor Borkowski

Kim jest dziennikarz

Wspdlczesny polski dziennikarz czgsto bywa postrzegany jako celebryta, uczestnik
lub organizator happeningdw, przedsigbiorca, rzadziej, ale takze czgsto, jako obiekt
gry innych mediéw. Zasadna staje si¢ wigc deklaracja publicystyczna: ,,Trudno wy-
zy¢ za stowa taksdwkarza, ktéry moéwi: »Lubie te pana uszczypliwe komentarze«”2°,
Zasadne wydaje sie pytanie o aktualng tozsamos¢ zawodu i postaci/roli spolecznej
dziennikarza. Tym jest ono istotniejsze, im bardziej postaci $wiata dziennikarskie-
go staja sie uczestnikami gry medialnej, spersonalizowanymi bohaterami histerii czy
egotycznego spektaklu. Pod koniec 2014 roku bylismy §wiadkami (lub uczestnikami)
tego typu zdarzenia medialnego, gdy pod gruzami kamienicy w Katowicach zgineto
malzenstwo z kilkuletnim dzieckiem. Wykonujace zawdd dziennikarski ofiary kata-
strofy budowlanej staly sie obiektem napredce budowanej opowiesci medialnej, licy-
tacji emocjonalnej i takiegoz szantazu wobec $wiata politykéw. Osobista tragedia ich
bliskich stafa si¢ przedmiotem dyskursu publicznego, chetnie wlaczyli si¢ wen po-
stronni, reprezentanci mediow, $wiata polityki. Renomowani dziennikarze gtéwnych
stacji telewizyjnych, a w nich czolowych programéw informacyjnych, zrealizowali
modelowe shows na tle zgliszcz zawalonych w wyniku wybuchu gazu $cian kamieni-
cy, ktore pogrzebaly troje ofiar. Tak realizowany medialny spektakl, ktéry zaposred-
nicza si¢ w realnym zdarzeniu, przyciagga uwage licznych grup odbiorcéw, ogniskuje
ich emocje, angazuje w ckliwy melodramat. Ma tez jednak skutki znacznie istotniej-
sze poza samg krotkotrwalg ekscytacja odbiorcow i skupieniem ich chwilowej uwagi
na wyrazistym pod wzgledem kodéw atrakcyjnosci hard news. W dukt kreowanej
opowiesci wkracza realna polityka, Prezydent RP odznacza ofiary (ale tylko doro-
sle, dziecko zostaje pominiete) Zlotymi Krzyzami Zastugi. Hiperbolizacja osobistej
tragedii rodzinnej, ktéra mogtaby dotkna¢ i ktéra dotyka przeciez realnie nie tylko
dziennikarzy, ale i wykonawcéw wielu innych zawodoéw, zderza si¢ ze skutecznym po-
zycjonowaniem newsa w gtéwnych stacjach telewizyjnych. Wystarczy jednak pobiez-
ny cho¢by wglad w komentarze internautéw, dyskusje mniej lub bardziej zblizonych
do podejmujacego refleksje na temat zdarzen medialnych $rodowiska odbiorczego,
by zda¢ sobie sprawe, ze tego typu dzialania przekladaja si¢ — negatywnie — na
wizerunek $wiata dziennikarskiego, jego wiarygodnos¢ i ogdlnie na respektowanie
powinnosci $wiata dziennikarskiego wobec innych wtadz systemu spotecznego.
Jednostkowos¢ obserwowanych i przytaczanych tu przykladéw sklada sie jednak
na znaczace i w swojej wyrazistoéci jednoznaczne wskazania dotyczace przeksztal-
cen statusu dziennikarza. Powyzszy przyklad traktuje tu jako ilustracje tendencji
do egotyzacji i $rodowiskowego przewarto$ciowywania solidarnosci branzowej,
komunikowania wyzszosci i nadzwyczajnosci samej istoty profesji dziennikarskiej,
jej nadzwyczajnych prerogatyw, a takze — w mojej ocenie bardzo niebezpiecznego

20 M. Wyszynska, Zawéd w zawodzie, ,,Press”, sierpien 2010, s. 40.
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— ugruntowywania przekonania, ze prywatne zycie dziennikarza jest dobrym ma-
terialem na celebrycka opowies¢ bohatera zbiorowej swiadomosci opery mydlanej
mediéw elektronicznych. Dopiero odniesienie poréwnawcze do praktyk medialnych
i dziennikarskich poza polskim systemem pozwala stwierdzi¢, ze stawianie dzienni-
karza w centrum $wiata informacji, relacji, zdarzenia medialnego nie jest zasadg ani
pozyteczng, ani powszechng?!.

Warto zauwazy¢, ze w swoim samoopisie problematyczne jest poprawne definio-
wanie i organizowanie dyskursu na temat kwestii profesjonalnych i zawodowych sa-
mych dziennikarzy, czego latwo mozna dowies¢, gdy popatrzy si¢ na kondycje or-
ganizacji branzowych o charakterze reprezentacji zwigzkowej dziennikarzy. Liczace
niespetna 3 tysiace cztonkéw dwa dzialajace w Polsce zwiazki: Stowarzyszenie Dzien-
nikarzy Polskich i Stowarzyszenie Dziennikarzy RP trudno uznac za jaka$ realng sile
reprezentujaca $wiat zawodowy ludzi mediéw w Polsce.

Kwestie legislacji

Status profesji dziennikarskiej bywa rozpoznawany w odniesieniu do skutecznosci
stanowienia prawa dotyczacego systemu medialnego, podmiotowosci prawnej dzien-
nikarza, ochrony wlasnosci intelektualnej i praw autorskich odnoszacych sie do jego
pracy, zabezpieczenia intereséw dziennikarza, mediéw oraz informatoréw i zZrédet
informacji dziennikarskiej, tajemnicy dziennikarskiej i interesu publicznego, reali-
zowanego przez dziennikarza. Wydaje si¢, ze wyzwania wspolczesnosci i najblizszej
przyszlosci dla dziennikarzy i przedmiotowej kwestii w Polsce bardzo dobrze poka-
zata debata wokot projektu zmian w prawie prasowym??, ktéra toczyta sie, przyznaj-
my, z niewielkim zainteresowaniem ogétu $rodowiska i odbiorcéw mediow.
Pomijajac tu kwestie konieczno$ci zmian samego aktu prawnego (prawa prasowe-
go) jako calosci, wprowadzenia zupelnie nowej legislacji w tym obszarze, skoncentro-
wa¢ si¢ wypada na zagadnieniach istotnych z punktu widzenia profesji dziennikar-
skiej i systemu medialnego w Polsce, jego wizerunku, komunikowania o problemach,
ktére w omawianym obszarze nurtuja wykonawcéw zawodéw medialnych. Nowym
wyzwaniem staje sie takze w obszarze prawa kwestia zredefiniowania samej profesji
dziennikarskiej wlasnie, certyfikowania i ekskluzywizowania zawodu dziennikar-
skiego lub jego bardzo dowolnego deprofesjonalizowania i egalitaryzowania.
Pojawiajace si¢ propozycje zmian prawnych, ale tez ogélny timbre debaty o dzien-
nikarstwie ujawnia slabos¢ ustalenia priorytetéw zmian w omawianym tu obszarze
oraz dostrzegania i zdefiniowania rzeczywistych wyzwan. Coraz trudniej bowiem
odpowiedzie¢ na pytanie, kto jest dziennikarzem (w ogoéle, czynnym, praktykuja-

2L 1. Koterba, Inny kraj, inne media, ,,Press’, wrzesieri 2014, s. 64-66.
22 W, Sadurski, Nie wszyscy jestesmy dziennikarzami, ,Gazeta Wyborcza’, 16 pazdziernika 2014.
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cym, bylym, sporadycznym). Trudno odpowiedzie¢ na pytania, a czas nagli, jakie
sa wyznaczniki profesji dziennikarskiej, ktére enumeratywnie wyliczone nalezaloby
spelni¢, by dziennikarzem by¢, a co z kolei za tym idzie, by uzyskiwa¢ dostep do
danych, informacji wylaczonych z dostepu powszechnego dla obywateli, domaga¢
sie (na drodze prawa prasowego wiasnie) prawa dostepu do informacji, komentarza
organéw publicznych panstwa, funkcjonariuszy publicznych, ogélnie: wykonywania
wladztwa kontrolnego ze strony medidéw. Szczegdtowo te kwestie omawial m.in. Woj-
ciech Sadurski. Wspominam o tym, gdyz w debacie publicznej trudno dostrzec jed-
noznaczne docenianie wagi i problemu, i konsekwencji podejmowania takich lub in-
nych rozwigzan prawnych. Status dziennikarza w coraz mniejszym stopniu moze by¢
zwigzany li tylko z jednoznacznym przyporzadkowaniem konkretnego wykonawcy
dzialan dziennikarskich do odpowiedniego medium (redakcji). Samo zreszta poje-
cie i status formalny medium, wydawcy i redakgji jest dzisiaj kwestig dyskutowana.
Coraz liczniejsze grupy dziennikarzy wola (lub po prostu musza) funkcjonowac na
zasadach freelanceréw, przyjmowa¢ status samozatrudnienia lub organizowac firmy
zewnetrzne i sprzedawac gotowe produkty mediom réznych typéw (z publicznymi
wlacznie). Zauwazmy: przeprowadzenie procesu zmian statusu pracowniczego bar-
dzo licznych grup zatrudnionych w polskich mediach publicznych nie wigzalo sie
zasadniczo z zadng istotng akcjg spoteczng, ktdra by stuzyta ,,obronie” stanowisk pra-
cy, interweniowala w rzeczywiste lub wyimaginowane obszary probleméw pracow-
niczych, krzywdy dlugoletnich pracownikéw itd. Procesy te dzieja si¢ przy niewiel-
kim zainteresowaniu opinii publicznej, ktéra w stabilnym i godnym funkcjonowaniu
dziennikarzy jako grupy spoteczno-zawodowej nie dostrzega zapewne gwaranta
wlasnego bezpieczenstwa, korzysci ze stabilizowania sfery stuzb publicznych, §wiata
polityki itd.

Indywidualizacja i przeniesienie kontroli spotecznej do sfer pozadziennikarskich
(ale nie poza przestrzen szeroko pojetej kontroli via media) powoduje, ze trudno
o jednoznaczng odpowiedz na pytanie o role dziennikarza i dziennikarstwa w syste-
mie spofecznym.

Dziennikarz nadal jest tym, przeciw ktéremu nader chetnie stosuje sie liczne ob-
ostrzenia prawne, ale tez tym, ktory nader rzadko moze wskazywa¢ na swoje prawa
i prerogatywy, takze w relacjach odnoszacych sie do odpowiedzialnosci indywidual-
nej i odpowiedzialnosci systemu (tu reprezentowanego przez poszczegélne jego skla-
dowe, przedsi¢biorstwa medialne). Pamietne zas rozstrzygniecie Trybunatu Konsty-
tucyjnego, ktory w wyroku z 29 wrzesnia 2008 roku orzekl, ze obowigzek autoryzacji
i karanie za jego niedopelnienie grzywna sg zgodne z konstytucja, gdyz zapewniaja
wysoki poziom i jako$¢ wypowiedzi w debacie publicznej, pokazuje szerszy zapewne
problem traktowania pracy dziennikarzy i jej efektow jako potencjalnego zagroze-
nia dla fadu spolecznego, a nie narzedzia realnej kontroli systemu demokratycznego.
Demontaz albo montaz na nowo fragmentéw prawa prasowego jest tym, przed czym
w najwiekszym stopniu przestrzega Jacek Sobczak, wskazujac, ze z jednej strony ko-
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nieczne s3 nowe regulacje w odniesieniu do zmieniajgcej si¢ rzeczywistosci, medial-
nej, z drugiej prawo to funkcjonuje i nie ma powodu, by je zupelnie na nowo defi-
niowa¢. W podobnym duchu wypowiada si¢ Ewa Siedlecka, praktyk dziennikarstwa
i publicystyki prawnej, ktéra w wywiadzie udzielonym miesiecznikowi branzowemu
»Press” zauwaza, ze prawo prasowe, cho¢ datowane na okres stanu wojennego, jest
realnie funkcjonalne, poznane i oswojone przez $wiat dziennikarski, w niektérych
obszarach wymagajace zmian i korekt, ale jednak odnoszace si¢ w sposéb regulacyj-
nie i jurydycznie poprawny do realiéw wspotczesnego $wiata mediow??.

Bardzo istotna i powracajaca w dyskursie jest kwestia zmian w funkcjonujacej
ustawie lub w ogodle napisanie i uchwalenie nowej ustawy medialnej. Jak dotad pro-
by podjecia rozsadnej debaty do$¢ szybko prowadza do wlaczenia odniesien poli-
tycznych, adwersaze za$ w niewielkim stopniu zajmuja sie kwestiami zasadniczymi:
przedefiniowania pojecia i tresci misji mediéw publicznych, ich statusu w systemie,
roli i miejsca, takze zrodet finansowania i rozliczania z funkcjonowania w domenie
publiczne;j.

Szkofa kompetencji miekkich

Niezwykle ciekawie jawi si¢ w omawianym przeze mnie kontekscie problematyka
profesjonalnej edukacji dziennikarskiej. Zwraca sie na nig zwykle uwage jako na je-
den z istotnych probierzy kondycji systemu medialnego i stopnia jego rozwoju.

Cos$ bardzo istotnego dzieje si¢ w tym obszarze w Polsce. Dziennikarstwo, cokol-
wiek by$my przez to rozumieli w odniesieniu do tresci ksztalcenia, jest w systemie
edukacyjnym bardzo popularne i w duzym stopniu realizuje si¢ w nim jego tresci na-
uczania. W najmniejszym stopniu tresci, ktére moglibysmy identyfikowa¢ z edukacja
medialng rozumiang jako ksztalcenie kompetencji informacyjnych (information lite-
racy)®*, zaprzataja glowe inicjatoréw powolywania klas dziennikarskich w polskich
szkotach, zaréwno w gimnazjach, jak i szkotach ponadgimnazjalnych?®. Po zmia-
nach programowych, ktére spowodowaly usuniecie z zestawu ofert programowych
polskiej o$wiaty $ciezki miedzyprzedmiotowej ,Edukacja czytelnicza i medialna’,
z roznych zreszta powoddw bardzo licznie zaczely si¢ pojawia¢ programy autorskie,
innowacje pedagogiczne (lub w innej formie prawnej), programy odnoszace si¢ do

23 Por. Luz w glowie, z Ewa Siedleckg rozmawia Elzbieta Rutkowska, ,,Press”, listopad 2014.

24 M. Préchnicka, Information literacy. Nowa sztuka wyzwolona XXI wieku, [w:] Ksigzka, biblioteka
i informacja. Miedzy podziatami i wspélnotg, red. J. Dzieniakowska, Kielce 2007, s. 433-446.

25 M. Maziarz, Edukacja medialna poprzez edukacje dziennikarskg. Opis dziala# w ramach innowacji
pedagogicznej ,,Edukacja medialna”, ,,Dziennikarstwo i Media” 3, red. I. Borkowski, K. Stasiuk-Krajew-
ska, Wroctaw 2012, s. 137-152; M. Maziarz, Naprawde jaka jest? Edukacja medialna i jej najblizsza przy-
sztos¢ w polskiej szkole, ,,Dziennikarstwo i Media” 1, red. I. Borkowski i K. Stasiuk-Krajewska, Wroctaw
2011, s. 211-222.
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ksztalcenia medialnego. Zwykle jednak ksztalcenie to koncentruje si¢ na zaspoka-
janiu wyobrazen rodzicéw — klientéw systemu edukacji — o tym, jak dziala, jakie
kompetencje daje i jakie szanse otwiera przed dzieckiem — uczniem $wiat medialny.
Stad dzieci i mlodziez poznajg arkana pracy ,,prawdziwych” dziennikarzy, ucza sie
przeprowadzania wywiadow, pracy z kamerg i mikrofonem, przygotowywania sesji
fotograficznych w terenie i studiu zdjeciowym. Poniewaz wigkszo$¢ nie ma potrze-
by pracy nad warsztatem technicznym, ktéry na poziomie prostych operacji monto-
wania obrazu i dzwigku nie stanowi dzisiaj jakiej$ wiekszej bariery kompetencyjnej,
przymierza si¢ ich do doswiadczania emocji $wiata medialnego od strony nie tylko
odbiorczej, ale i nadawcze;.

Pokusitbym si¢ o wprowadzenie terminu ,,udziennikarzenie spoleczenstwa” i na-
wet o zbudowanie rankingu poszczegé6lnych panstw w odniesieniu do réznych stopni
owego procesu. Obawiam sie, Ze Polacy znalezliby sie w nim bardzo wysoko, gdyz
przeswiadczenie o zwiazkach z profesjg dziennikarska wydaje si¢ bardzo powszechne
i stale rosnie.

Przeklada si¢ ono na niezwyklg popularnos¢ studiow dziennikarskich, ktére pro-
wadzg niezliczone szkoly wyzsze réznych typow, formalnych obszaréw zaintereso-
wan i kompetencji badawczych i dydaktycznych. Podniesienie profesji dziennikar-
skiej do rangi tematyki, ktéra ,mozna studiowac”, przyczynilo sie do istotnych zmian
$wiadomosciowych. Traktuje si¢ bowiem dzisiaj dziennikarstwo (jako kierunek stu-
diow, ale tez jako obszar praktyki nadawczej komunikacji profesjonalej) jako atrak-
cyjny, szeroko dostepny i przyjemny w doswiadczeniu praktycznym zbidr zdarzen,
bedacych zrodlem pozytywnych bodzcow samooceny uczestnika, bezpiecznych
emocji pozorujacych ekstremalne doswiadczenia i dostarczajacych przestanek do
pozornego poczucia kontroli otoczenia. Pouczajace bedzie tu przypomnienie wyni-
kow konkursu — sondazu na najlepsze wzorce zawodowe polskiego dziennikarstwa,
jaki zostal przeprowadzony w 2012 roku wsrdd studentéw kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoleczna w polskich uczelniach wyzszych. Pierwsza tréjka wskazan
to: Martyna Wojciechowska, Kuba Wojewo6dzki i Wojciech Mann.

W odréznieniu od systeméw, w ktorych szkolnictwo dziennikarskie (chyba po-
dobnie jak duze zaangazowanie dziennikarzy w dzialalno$¢ srodowiskowa, przyna-
leznos¢ do organizacji zwigzkowych i stowarzyszen zawodowych zwigzanych z pra-
ca w mediach) odsyla do kreowania pozytywnego wizerunku, buduje pozytywne
skojarzenia, przeklada si¢ na pozytywne warto$ci obrazu profesji dziennikarza jako
powaznej, stabilnej, odpowiedzialnej i godnej zaufania, w polskiej rzeczywistosci
rozwdj studiéw dziennikarskich takich wartosci nie buduje. Zbiegl si¢ bowiem z boo-
mem szkolnictwa wyzszego, a w nim stat si¢ jedng z tych ofert, ktore uznaje si¢ za
tatwa droge do zdobycia poswiadczonego dokumentem statusu absolwenta szkoty
wyzszej. Nic tu szczegolnie konkretnego i profesjonalnego nie jest do zdobycia. Ni-
czego nadzyczajnego sie podczas tych studiow nie nauczy, a samo na nie wstapienie
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nie nobilituje, nie dopuszcza do elitarnej i zamknietej dla postronnych grupy ,,dzien-
nikarzy”.

Z ksztalceniem dziennikarzy wigze sie, wspomniany juz na poczatku, nowy w oce-
nie tej profesji, lek przed brakiem pracy, perspektywa bezrobocia jako punkt do-
celowy samych studiow. Zestaw zdobywanych podczas nauki kompetencji nie jest
rozpoznawany przez potencjalnych beneficjentow nawet jako istotny zestaw umiejet-
nosci spolecznych, kreacji, autonomii, krytycznego myslenia, ktéry by warunkowat
powodzenie na zmieniajacym si¢ rynku pracy.

Wartosciowym kierunkiem przemyslen, ktorych tematy czas postawi¢ i podjac
w kontekscie zmieniajacego si¢ polskiego dziennikarstwa, jest jego samoopis, iden-
tyfikacja, okreslanie priorytetow i wag, ktore moga stac si¢ w najblizszym czasie ele-
mentem najistotniejszym w finalnych rozstrzygnieciach statusu dziennikarstwa jako
profesji i mediow jako skltadowej systemu spoteczenstwa w kolejnych dekadach XXI
wieku.

Journalists in Poland. Changes of the system, the image
and the profession

Summary

The essence of the change affecting the media system in the early 21st century by no means lies only
in technological developments, increased content commercialisation and structural changes in media
ownership. Nor is it linked exclusively to professional transformations in the status of journalists and
journalism as one of the professions associated with professionalised communication. It seems that
looking for the causes of the change only on the level of organisations, stratification of ownership struc-
tures and growing pressure to generate profit is too simplistic. Similarly, pointing primarily to ethical
and professional issues does not explain all the changes affecting journalists and journalism in the world
and, in our perspective, in Poland. The author of the article presents a catalogue of areas and levels of
change associated with contemporary journalism understood as an element of the media system, pro-
fession, industry as well as element of the awareness and self-description of participants in democratic
discourse.
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