DZIENNKARSTWO 5
I

Leszek Putka

Uniwersytet Wroctawski

Look into the sky.
Komunikaty sacrum w przestrzeni
polskiego miasta Sredniej wielkosci

Mimo dominacji, takze w Polsce, zmediatyzowanej kultury miasta, preferujemy rozumie-
nie sacrum nie tylko w duchu rozwazan Erica Rothenbuhlera o kulturowych rytuatach czy
— jak chcial Mircea Eliade — jako fundament antroposfery, gdyz ten jest wspoltczesnie
mocno ograniczony przez $wieckie ideologie i nowoczesna, zdigitalizowang konstrukcje
czasoprzestrzeni', lecz przede wszystkim jako nawigzujace do nieco dzi§ archaicznej kon-
cepcji Ervinga Goffmana uteatralizowane zachowania i teatralizujgce przestrzenie, skoro
spektakle kultu sg dos¢ fatwo rozpoznawalne, tudziez — sporadycznie — jako akty epifa-
nii swoiécie skontaminowane z coraz stabiej rozumiana, analogowg, by tak rzec, kulturg
typu ludowego?. Dlaczego? Poniewaz podczas badan terenowych uzytkownicy tego typu
miejsc i wydarzen powiadaja najczesciej — sacrum to namodlone mury, czyli struktury
architektoniczne wzmagajace (wzmacniajgce) kontakt z ,,Bogiem zywym’, niejako poza
powszednimi aktami komunikacji miasta, a explicite: spotkanie z kaptanem, liturgia, sa-
kramentami, wreszcie — wyjatkowo — z objawieniem.

Nie bez powodu nadal uzywamy w polszczyznie stéw swigtynia czy sanktuarium.
Roéwnie czesto pada okreslenie spotkanie. Zatem sacrum dla zewnetrznego obserwa-
tora to niezwykla praktyka i niebanalne miejsce. Dla uczestnika: praktyka, miejsce
i transgresja. Sacrum — zda si¢ — jest wyjatkowe, wymagajace, skupiajace, zmie-
niajace wolno$¢ zindywidualizowanego, popkulturowego gestu® w sformatowany ryt,
przywolujacy w Polsce tradycyjny katolicyzm (najczesciej), i zobowigzujace do prak-

! Zob. M. Eliade, Traktat o historii religii, £6dz 1993, s. 7 i n., oraz Z. Bauman, Kultura w plynnej
nowoczesno$ci, Warszawa 2011, s. 76 i n.

2 Por. M. Maffesoli, Czas plemion, Warszawa 2008, s. 195 i n.

3 Zob. ]. Burski, B. Martela, Obrona kultury popularnej. Berman na Times Square, [w:] Rekonfigura-
cje modernizmu. Nowoczesnos¢ i kultura popularna, red. T. Majewski, Warszawa 2009, s. 417 i n.
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tykowania mowy odrebnej od potocznej polszczyzny. I sg to zazwyczaj czasoprze-
strzenie niezbyt zmediatyzowane (zazwyczaj analogowo) oraz generujace wstrze-
miezliwe kody konsumenckie (zwlaszcza modowe). Nalezy przez to rozumie¢, ze dla
wielu polskich wyznawcéw polskiego katolicyzmu czasoprzestrzenie te sg z pewno-
$cig swoistymi transmiterami metafizycznie ukierunkowanej energii oraz dekode-
rami pomigdzy powszechnie dzi§ nieuprawianymi w przestrzeni publicznej gestami
i praktykami wiary (bytu teologicznego, czasem wszakze magii) a dominujaca, zra-
cjonalizowang (jednak) i zrytualizowang konsumencko $wieckoscia.

Wydaje si¢ zatem, ze sacrum jest zaréwno pojeciem spotecznie zoperacjonali-
zowanym, naznaczajacym typ czasoprzestrzeni z charakterystycznymi dla niej za-
chowaniami, jak i wyrafinowaniem teologicznym, przywolujacym substancje wiary,
a w konsekwencji zrytualizowane formy kultu. Trudne do wyartykulowania w kate-
goriach kultury ponowoczesnej, lecz dla wierzacych oczywiste sacrum w srédmiesciu
Wroclawia, o ktéorym opowiadamy, realizuje si¢ zasadniczo w trzech typach
konstruktéw architektonicznych: w kosciotach zrosnietych z substancjg mieszkalng
(jak kosciot sw. Antoniego Padewskiego), w kosciotach egzystujacych niezaleznie od
pozostatych substancji centrum miasta, w pewnym urbanistycznym dystansie do
codziennosci (wyspa Ostrow Tumski czy kosciot sw. Michata) lub — wiasnie jak nasz
gléwny bohater, kosciét $w. Wojciecha przy pl. Dominikanskim — jako fragment
wielkomiejskiego zalozenia biznesowego, handlowego i turystycznego.

Wspdlczesny background polityczny spolecznej roli tego miasta oprocz orientacji
raczej liberalnej i proeuropejskiej wladz municypalnych i samorzadowych stworzyta
polityka tolerancji, gloszona konsekwentnie pod hastem ,Wroclaw — miasto spotkan’,
promujaca np. niebanalne wydarzenia artystyczne, jak festiwal przeciw wypedzeniom
w kulturze ,,Brave” czy wydarzenia polityczne, m.in. marsze tolerancji. Kluczem religij-
nym stal si¢ z kolei pomyst stworzenia w latach 90. ubieglego wieku Dzielnicy Czterech
Swigtyn, zwanej takze Dzielnica Wzajemnego Szacunku, czyli wspétpraca Synagogi Pod
Bialym Bocianem, katedry Polskiego Autokefalicznego Kosciola Prawostawnego pw. sw.
Barbary oraz ewangelickiego Kosciola Opatrznosci Bozej ze wspomnianym juz koscio-
fem $w. Antoniego z Padwy. Nie jest to dzialalnos¢ ostentacyjna, jednak trwale wpisuje si¢
w kalendarz dorocznych wydarzen publicznych, spolecznych i artystycznych.

W hierarchii modeli czasoprzestrzennych styl wysoki publicznej egzystencji sacrum
ustanawia Ostrow Tumski, wyspa ko$cioléw, siedziba arcybiskupstwa. Nasycony ro-
manskimi i gotyckimi budowlami (zmudnie odbudowanymi po II wojnie §wiatowej),
poddany rytmowi politycznego kalendarium miasta oraz osobnemu kalendarzowi wy-
darzen religijnych, jednak stanowi swoiste sacrum poza zyciem — poniewaz sama ka-
tedra, jak rowniez nieodlegte koscioty zostaly praktycznie wyprowadzone z codziennej
egzystencji mieszkancow. To przestrzen przypominajaca zatem oblezong wyspe: oczysz-
czona z domostw, w cato$ci poddana kurii i katedrze, odgrodzona od miasta zespofa-
mi klasztornymi, uczelnianymi (teologicznymi), murami, domem ksiezy-emerytow,
siedzibg radiostacji katolickiej, hotelem czy uniwersyteckim Ogrodem Botanicznym.
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Mosty i zaulki, ktére tu prowadza z city, tworza oczywiscie struktury symboliczne
wpisane trwale w pejzaz miasta i stanowigce punkt staly tras turystycznych (np. Most
Tumski, tzw. most ktédek — zapiete przez kochankéw na balustradach symbolizujg wier-
nosc¢), wszakze jak na potencjat religijny, ktory postaciuja, wydaja si¢ niewykorzystane
i — co jednak trudno skonstatowac bez rzetelnych badan socjologicznych — mato inspi-
rujace dla mieszkancéw poza epicka obrong Ostrowa przed powodzia tysiaclecia w 1997
roku, skoro ten fakt przerodzit si¢ w nowoczesny mit. Ani jednak architektura religijnego
tryumfu (pomniki §wietych), ani konstrukgcje techniczne (nabrzeze Odry, mosty, pasaze)
nie stanowig dzi$ wedle naszej wiedzy egzystencjalnego punktu odniesienia?. Funkcjo-
nalizujg sie czesciej jako przestrzen spacerowa niz wroctawski Watykan. Miejskie ,,raje”
konsumenckie czy relaksacyjne lokuja si¢ w sasiednich przestrzeniach jak Ogréd Bota-
niczny czy Wyspa Stodowa. S3 to obszary zmystowych, odnawialnych przyjemnosci (bie-
siad, zabaw, koncertéw itp.), nieodnoszace sie do sacrum — jak wymarsz pielgrzymki czy
doroczne, lecz réwniez jednodniowe ceremonie, np. procesja Bozego Ciata, denotujace
wyrzeczenia lub konsumenckie kontestacje.

Poddawany tu analizie plac, powszechnie i mylnie zwany Dominikanskim, to jak
wspomnieli$my fragment wielkomiejskiego zalozenia. Przestrzen rozciagajaca sie
od poludniowej fasady kosciota sw. Wojciecha po zespol urbanistyczny zrujnowa-
ny podczas oblezenia Festung Breslau przez wojska sowieckie w 1945 roku. Wta-
dze komunistycznej Polski odtworzyly uklad tej przestrzeni w porzadku $wieckim.
Kosciot przez wiele lat byl ruing. Zniszczonych zabudowan trzech uliczek: Gorki
Kacerskiej, Zautka Kociego i Zautka Niskiego nie odbudowano, lecz rozebrano na
materialy budowlane i wywieziono z miasta lub usypano w gruzowiska. Z nieskry-
wanych przyczyn ideologicznych zalozono w tym miejscu rozlegly skwer z taweczka-
mi dla spacerowiczéw, ktéry w roku 1951 nazwano placem Feliksa Dzierzynskiego,
zfaczony intencjonalnie z niedalekim parkiem Stowackiego. Ustanowiono przystanki
tramwajowe, zachowujac funkcje i uktad przedwojennych ulic. Poklasztorny zespo6t
budynkéw zamieniono w Muzeum Architektury oraz siedzibe poczty. Na poczatku
lat 70. wzniesiono dominujacy w tej przestrzeni, modernistyczny w rysunku elewacji,
lecz niewyszukany architektonicznie budynek hotelu Panorama oraz zlikwidowano
lini¢ tramwajowa wzdluz poludniowej fasady kosciota.

Akcenty spinajace rozlegla, dos¢ pustg przestrzen placu z city stanowil gotycki
kosciodtek $w. Krzysztofa, budynek drukarni o klasycznej architekturze przemystowej
z XIX wieku, konstruktywistyczny gmach firmy ubezpieczeniowej, ktéry powstat
w miejscu wyburzonych kamienic czynszowych z przelomu XIX i XX wieku,
neogotycki budynek liceum, nieodbudowany po wojnie az do lat 60. modernistycz-
ny gmach GUS-u czy klasycystyczny osrodek zdrowia. Mozna powiedzie¢, ze tak
otwarta przez dzialania wojenne przestrzen nosila znamiona bezstylowego kolazu

4 Zob. http://wroclaw.naszemiasto.pl/plebiscyt/wyniki/wybierz-symbol-wroclawia-glosowanie,6285,
t,id.html [dostep: 28 kwietnia 2014].
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pozbawionego architektonicznego i estetycznego namystu, porzadkowanego przez
przypadkowo$¢ doraznych inwestycji czy tez reperacji, ubdstwo oraz polityke wla-
dzy $wiadomie destruujgcej niemieckie warstwy kulturowe. Byla zatem przestrzenia
skazong przypadkowoscig i tymczasowoscia. Podobnie jak niedaleki plac Nowy Targ:
pusta przestrzen przykrywajaca schron przeciwlotniczy (az do roku 2013). Odbu-
dowywany latami kos$ciét sw. Wojciecha wyrézniat si¢ na tym tle z wielu punktéw
widzenia — nie tylko rozmiarem bryty i dominantg intelektualng.

W wolnej Polsce, po roku 1989, nastgpilo przyspieszenie cywilizacyjne, nowy
(dla Polakéw) ustrdj spoteczny uruchomil dotad niespotykane impulsy biznesowe
— nowoczesny konsumeryzm. Tzw. plac Dominikanski w btednym przeswiadczeniu
wielu wroclawian to w istocie wlasciwy plac Dominikanski oraz przedtuzenie ulic
Ofawskiej, Piotra Skargi i Kazimierza Wielkiego, wazny wezet komunikacji miejskiej
i struktura konsumencko-hotelowa. W roku 2001 otwarto tu centrum handlowe Ga-
leria Dominikanska (30 tys. m kw. powierzchni handlowej odwiedza rocznie ponad
11 mln 0s6b) wraz z hotelem Mercure Panorama, a w 2009 roku — apartamentowiec
Justin Center. Na miejscu dawnej drukarni powstaje (2014) biurowiec — Skanska
Dominikanski. Przez plac prowadzg wazne trakty mentalne i turystyczne — do licz-
nych muzedw, bibliotek, Uniwersytetu Wroctawskiego, Akademii Sztuk Pigknych
oraz ku Rynkowi, supercentrum miasta.

Spotecznosci i wspdlnoty

Wypowiedziana przed chwilg liczba 11 milionéw oznacza oczywiscie persony staty-
styczne. W istocie Wroctaw liczy niewiele ponad 630 tys. mieszkancéw, a cho¢ liczbe
te trzykrotnie dopelniaja m.in. turysci, pracownicy najemni i studenci, jest to euro-
pejskie miasto $redniej wielko$ci®. Spotecznosci obserwowane na opisywanym placu
mozna katalogowac¢ na wiele sposoboéw. Nie prowadzilismy badan stricte socjologicz-
nych, interesowala nas semiologicznie ukierunkowana korelacja czasoprzestrzeni
i jej uzytkownikéw — antropologiczna préba systematu wigzacego zwlaszcza signi-
fiant mody i/lub statusu spofecznego z aktywnoscia uczestniczenia w rytach miasta,
w tym obcowanie z sacrum wlasnie.

Grupa najbardziej barwna i aktywna ruchowo (rolki, rowery, deski) to ludzie
mlodzi (zazwyczaj uczniowie i studenci), reprezentujacy popkulturowe i subkultu-
rowe standardy kodéw modowych — od rasta i hip hopu po hipsteryzm i cool wave.

5> Statystyka GUS podaje, ze w 2011 r. liczba 0s6b korzystajacych z turystycznych obiektéw zbio-
rowego zakwaterowania ksztaltowala si¢ na poziomie 2 026 726 osé6b, z czego okolo 21% stanowili
turysci zagraniczni”, Badanie ruchu turystycznego na Dolnym Slgsku w ujeciu powiatowym i subre-
gionalnym wg Aktualizacji Programu Rozwoju Turystyki dla Wojewdédztwa Dolnoslgskiego, Wroctaw
2012, s. 3.
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Réwnie wyrazidcie, acz znacznie statyczniej (spodniczki urzedniczek powstrzymuja
zbyt dynamiczny krok) prezentuja si¢ pracownicy korporacji i bankéw o czytelnym
dress kodzie. Swoisty styl miejskiego survivalu prezentuja zazwyczaj turysci, pokatni
handlarze oraz gazeciarze (roznosiciele ,Metra” i ,,Echa Miasta”): pierwsi i drudzy
w ubraniach totalnie prywatnych, niekiedy manifestacyjnie outdoorowych, ostatni
— w barwach rozpowszechnianego medium.

Przechodnie — zar6éwno mieszczanie, jak i przyjezdni — to niezliczone konwen-
cje zardwno konformistycznej, zmediatyzowanej elegancji, jak i ubraniowego kiczu
wspieranego zasobami sklepéw typu second hand, ktérych w srédmiesciu Wroctawia
przybywa takze na gltéwnych traktach. Bez trudu mozna wymieni¢ inspiracje styli-
styczne dominujacej w tej przestrzeni ulicznej mody sprzedawanej w Galerii Domini-
kanskiej: Lee, Wrangler, Nike, Reserved, C&A, House, Pimkie, Big Star, Calzedonia,
Zara, Vistula, Promod, Orsay, Stradivarius, Mango, Benetton, Van Graff, Triumph,
Cropp Town, Medicine, Wélczanka, Max Mara, Prima Moda, Sizeer, Tally Wejl, New
Yorker, Bershka, Diverse, Aryton, Vero Moda, Pepe Jeans itp. To brandowy mix —
markom rodzimym, skrywanym pod anglojezycznymi nazwami, skierowanym za-
zwyczaj do mlodej, aktywnej publicznosci mody, towarzysza marki $§wiatowe, deli-
katnie taskoczace prozno$¢ mieszczanina globalnym wizerunkiem, wspdlnym obu
$wiatom — lokalnemu tu i medialnemu uniwersum — blaskiem reklamy i kultem
wiecznej mlodosci.

Jesli przeanalizujemy nadto domene restauracji i placéwek alimentacyjnych, wra-
zenie dominacji kultury ludzi mlodych pogtebi si¢; KFC, Pizza Hut, McDonaldss,
Hana Sushi, kawiarnie, lodziarnie to formaty polskiej publicznosci nastoletniej. Gdy-
by nie Carrefour Market, Media Markt oraz — po drugiej stronie ulicy — sieciowe
dyskonty Biedronka i Zabka, publiczno$¢ 55+ wlaéciwie nie miataby tu co robié. Jak
przekonuje dokumentacja zachowan intymnych w przestrzeni publicznej (nieskry-
wana kamera filmowa), czesciej poszukuje ona symboli i komunikatéw adresowa-
nych do ich do$wiadczenia zyciowego (zwlaszcza estetycznego — obserwowano np.
fascynacje plakatami kultowego w czasach PRL-u chéru Aleksandrowa).

Nieréwnowage pokoleniowg znosza w pewnym stopniu towarzystwa ubezpiecze-
niowe, placéwki medyczne, sklepy i banki sgsiednich ulic: Wita Stwosza, wlasciwego
pl. Dominikanskiego, Otawskiej, Janickiego oraz publiczno$¢ komunikacji miejskiej
przesiadajaca si¢ tu — na przystankach polaczonych podziemnym przejsciem —
z kierunku wschéd/zachéd na pétnoc/potudnie (i vice versa). Nie méwimy przy tym
o dos¢ licznych animatorach kultury wysokiej (galerie sztuki, muzea, uczelnie), nie
moéwimy takze o establishmencie ekonomicznym — obie grupy rzadko s widywane
poza siedzibami uczelni, bankéw, na parkingach pod- i naziemnych, poza siedzibg
urzedu miasta. Opisujemy tzw. szarych zjadaczy chleba (o réznych odcieniach szaro-
$ci), dla ktérych trotuary oraz pojazdy Miejskiego Przedsigbiorstwa Komunikacyjne-
go czy rowery to gléwne media miasta.
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Dostrzegamy takze do$¢ liczna, pojawiajaca si¢ w rytmie rytualéw parafialnych
i porzadku mszy grupe wiernych. Szesciokrotnie w dzien powszedni oraz dziewie-
ciokrotnie w niedziele i $wieta dominikanie odprawiajg tu liturgie. Mimo znacznej
fluktuacji tej publiczno$ci, poddanej przeciez kalendarzom oraz rytualom pracy,
edukacji i polityki, uwazny obserwator bez trudu wyrdzni dwa, trzy gtéwne jej typy
— mlodziez akademicka oraz przedstawicieli pokolenia 55+, niekiedy grupy przy-
gotowujace si¢ do sakramentéw komunii $wigtej czy bierzmowania. Wszystkie sg
dos¢ konformistyczne w praktykowaniu kodéw odziezowych. Grupa pierwsza i trze-
cia odzwierciedlaja powszechne standardy modowe popkultury, unikajac wszak-
ze w przestrzeni kosciota jawnych manifestacji offowych (np. napisy na T-shirtach
sa wyraznie neutralne, $wiatopogladowo stonowane). Z kolei grupa druga czerpie
z do$¢ egzotycznej na europejskim rynku mody garderoby bazarowej, dostarczanej
do miasta przez dwa gléwne terminale konsumenckiego undergroundu, bazary: na
Dworcu Swiebodzkim oraz przy Mtynie Sulkowice. Producentami tej odziezy bywajg
zwykle firmy azjatyckie oraz rodzime — z pewnoscig nienotowane na miedzynaro-
dowym rynku mody.

Podkreslamy praktyczne znaczenie dystynkcji mody — wydaje si¢ wazna jako
konstrukt wizerunku upubliczniajacy praktykowane przez kazdego uzytkownika sa-
crum standardy kodowania/dekodowania modeli popkultury. Moda nie jest oczy-
wiscie deklaracjg $wiatopogladows, nie jest takze kostiumem okreslonego — jak np.
w islamie — typu religijnosci, ale wlacza uzytkownika w symbolike etyczna (urucha-
miajgc np. pojecie przyzwoitosci, na rynku odziezowym i reklamowym raczej nie
praktykowane) czy statusu finansowego (Barthes powiedziatby wszakze, ze nie mo-
wimy tu o ubiorze realnym, lecz o jego interpretacji)®.

Warto przyjrzec si¢ publicznosci placu u wejscia zachodniego do galerii — iro-
nicznie acz zdumiewajaco podobnie do naszych czaséw ukazanej juz w Trafficu oraz
Playtime Jacquesa Tati, od dziesigtkdw lat wlgczonej bezkrytycznie w mechaniczny
rytm komunikacji miasta, lecz i odnajdujacej na niewielkim placyku — pomiedzy
wyjsciem z tunelu podziemnego, prowadzacego od ul. Otawskiej, niegdys pryncy-
pialnego traktu miasta, a wejsciem gtéwnym do galerii — przestrzen klasycznej,
wspdlnotowej plotki. Najczestszym pretekstem takich spotkan jest palenie tytoniu
— niemozliwe wewnatrz budynku. Powtarzajac podobng ceremonialnos¢ i dystry-
butywno$¢ wizerunkowa jak w etnograficznych zapisach z XIX wieku, éw gest kul-
turowy, plotkowanie obejmuje z koniecznos$ci wspdlnoty i spotecznosci ograniczo-
ne terytorialnie (np. uczniowie pobliskiego liceum, wspoétpracownicy z niedalekich
miejsc pracy) lub mentalnie (przyjaznie, flirty, zakupowe wyprawy do duzego miasta
z prowingji itp.).

Rezydentami placu bywajg takze grupy niszowe — najczesciej wspodlnoty limi-
nalne. Fenomen ich semiozy moze zaskakiwa¢ — uspoleczniajg swe komunikaty

6 7Zob. R. Barthes, System mody, przel. M. Falski, Krakow 2005, s. 21-26.
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w przestrzeni miasta albo nietypowymi przekazami stownymi ($piew a cappella, mo-
nodramy, solowe popisy z towarzyszeniem instrumentu lub produktu), swoistymi
narracjami, skupiajacymi si¢ na zyciowych przypadkach poszczegdlnych mowcow,
mimoéw i $piewakow lub odtwarzaniem repertuaru popkulturowego. Rzadziej —
egzemplifikujg style Zycia (zzycia) lub/i manifesty $wiatopogladowe na niewysubli-
mowanych estetycznie zapisach; karton po bananach, tekturka z opakowania pro-
duktéw spozywczych czy luzna kartka papieru utrwalaja wowczas w obrandowane;j
przestrzeni kontrkulturowe lub po prostu egzystencjalne inskrypcje: ,,zbieramy na
czolg’, ,mam zone chorg na raka” czy najzupelniej swawolnie — ,,mam pragnienie,
zbieram na piwo”. Ich barwnym uzupelnieniem s3 rozdawcy ulotek réwniez tworzacy
wspolnotowe konstelacje ze wzgledu na miodos¢, temperament, sposob zarabiania
na zycie. Sporadycznie pojawiaja si¢ takze kwiaciarze i bukinisci — ich obecnos¢ jest
jednak jednoznaczna, tworzg swiaty incydentalne, pacyfikowane przez straz miejska,
cho¢ — np. sprzedawcy pyt winylowych — nawiazuja trwalsze wiezi z wyznawcami
kultu czarnej ptyty. Powstajg tedy z ich udzialem grupy fanéw gatunkéw muzycz-
nych, a spotkania wywoluja tajemne jezyki, gesty i aksjologie, na og6! niejasne dla
przechodniow.

Architektura/reklama: tto i projektory znakow

Dominantg estetyczng placu okreslaja faktury wypetniajacych przestrzen budow-
li: cegta, szklo, metal — w réznych proporcjach nawiazujg zaréwno do kultury
gotyku, jak i do stylu wspolczesnego industrializmu (loftéw). Fasady galerii
i sgsiedniego centrum z pewnoscig nie stanowig zwierciadlanych ekranéw mul-
tiplikujacych elementy wielkomiejskiego pejzazu czy dynamiczny ruch $rod-
kow lokomocji. Wiekszos¢ witryn wypelniaja estetyczne instalacje najemcéw
— ekspozycje towardw, przybrane kostiumami manekiny, komunikaty o wy-
przedazy, wielkoformatowe reklamy. Ich zwierciadlanos¢ jest zatem stuzebna lub
nieistotna wobec jaskrawej kolekcji logotypow i sfunkcjonalizowanego designu,
podkreslajacego rytmy fasad.

Nieco inaczej funkcjonujg okna hotelu Mercure Panorama. Wybarwione na bfekit,
lustrzane szklo zmienia oczywista funkcje okna, staje si¢ gigantycznym ekranem od-
zwierciedlajagcym intrygujacy, gdyz amorficzny obraz kosciota. Wielka plaszczyzna
fasady zmienia si¢ w swoiScie — odmiennie niz oryginal — zrytmizowany, a z po-
wodu autonomicznosci tych rytmoéw silnie energetyczny przekaz: szklany sztandar,
symulacrum istniejacej $wigtyni. MOwimy o ekranie, poniewaz faktura tafli, zmienne
$wiatlo (pory dnia, pory roku, sztuczne oswietlenie ulic i budowli) oraz ruch uliczny
modyfikuja postrzegany na nim obraz. Nawet jesli nie jest to typowa dla telebiméw
czy monitoréw w przestrzeni miasta dynamika zmian, lecz w miare statyczny ,wyga-
szacz” ekranu, stanowi niezwykle widowisko.
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Ryc. 1. PéInocna fasada hotelu Panorama z symulacrum ko$ciota 0o. Dominikanow

W przestrzeni placu nie dostrzegamy wskazan zsakralizowanej ,,gory”, nie ma tak-
ze przerazajacych czy chocby perswazyjnych wyobrazen ,,dotu” Krzyze na koscielnych
wiezach sg widoczne do$¢ mizernie, czgsto kontaminujg z elementami sygnalizacji
swietlnej, trakeji tramwajowej i metalowymi elementami elewacji, a poza zurawiami
budowlanymi wznoszacymi biurowiec Skanska brak w tej przestrzeni (raportowanej
w 2014 roku) wskaznikéw cywilizacyjnego tryumfu, rywalizujacych z krzyzami czy
wiezami, bo te od krzyzy sa wyrazniejsze. Z pewnych punktéw placu dostrzegamy
w do$¢ odleglym pejzazu dominujacy nad rysunkiem okolicy Sky Tower — najwyzszy
budynek w mieécie. Wszakze i on, 50-pietrowy dominator stylistyczny, jak zapewnia
deweloper, ,,projekt siegajacy nieba’, stal sie raczej domeng internetowych memoéw nie
tylko wroctawian nizli symbolem pozytywnym. Samotno$¢ i pionierskos¢ — jak sie
zdaje — bywa w skali raczej standardowego urbanistycznie miasta prestizowa porazka.

Licowane czerwong cegla podziemne tunele ruchu kotowego s tylko funkcjonal-
ne, nie przerazaja. Budowlane wykopy, nawet wielkich rozmiaréw starannie odgro-
dzono od tokéw komunikacyjnych. Zatem ,,dé1” i jego synonimy (otchtan, czelus¢,
bo z pewnoscig nie pieklo) nie odgrywaja zadnej roli poza sporadycznie wywoly-
wang przez lokalne media symbolika gospodarczego kryzysu (wykopy pod hotel
DoubleTree by Hilton czekaly na zabudowe niemal siedem lat) lub naturalnych kata-
klizméw (awarie wodociagowe i burzowe). Z perspektywy badacza istotne s3 zatem
tylko tunele dla pieszych, w nich bowiem znajdujemy obfitg twdrczos¢ streetartowa
i plakatowg oraz prowadzace ku galerii handlowej sekwencje reklamowe. Faktura ko-
munikacyjna tego miejsca jest pelna ambiwalencji. Z pewnoscig jest to obszar do-
minacji komunikatéw offowych, ktéry wtadze miasta probuja stonowa¢ instalacjami
plastycznymi, sugerujacymi waznos¢ dla tej przestrzeni kultury wysokiej. Tak wigc
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sekwencje czarno-bialych plakatow muzycznych, przywolujacych stylistyke street
artu, wypelniaja nazwy grup Schizma, Morowe, Steo Down, Bastards on Parade czy
Dintojra. Kazda z tych nazw nawigzuje wprost do duchowych antywartosci (jak schi-
zma), ztoczyncéw (dintojra, bastards) lub quasi-apokalipsy (morowe powietrze). Ich
nosiciele i dystrybutorzy maja tego swiadomos¢. Na przekazach wydrukowano sloga-
ny: hardcore dla was, morowe powietrze nadchodzi zimg, bewitching (wieloznaczne)
the Polonia itp. W polaczeniu z podobiznami tatuazy czy pozbawionymi oczu lub
placzacymi krwawymi 1zami glowami lalek wyglada to do$¢ upiornie. Tagi z kolei
malo kogo zachwyca. Sa wylacznie nieczytelnymi znakami $wiadectwa egzystencjal-
nego, autografami sfrustrowanych. Ogotocone z inskrypcji politycznych czy kulturo-
wych niewiele znacza poza zniszczeniem kamiennych faktur tunelu.

s T = ‘“
B o TR
= g Y
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Ryc. 2. Sfera plakatéw offowych u wyjscia z tunelu podziemnego

Opisywang tu przestrzen naznaczono trzema pomnikami (instalacjami mnemo-
nicznymi). Tylko jeden z tych komunikatéw — krzyz ustawiony przy wschodniej
cze$ci placu — ma oczywiste symboliczne znamiona sacrum, ale mimo ciekawej es-
tetycznie formy rzezbiarskiej pozostaje nieobjasniony, wiec niesfunkcjonalizowany.
Pozostale, pomnik Wroctawianki z 2009 roku, przypominajacy jako zywo sylwetke
Pippi Ponczoszanki, oraz instalacja przedstawiajgca zmiazdzony rower, upamigtnia-
jaca 10 rocznice wydarzen na placu Tiananmen s3 mimowolnie wymijanymi obiek-
tami, pozbawionymi sladéw kultu. Jako generatory struktur mnemonicznych wydaja
sie nikle, nie przyciagaja uwagi. Wydaje sig, ze ustawiono je albo w przestrzeni zbyt
dynamicznej (rower z Tiananmen), albo swoiscie zmarnowanej. Chodniki i skwery
wokot wschodniej $ciany galerii rozprowadzajg niewielki ruch pieszy; w poréwnaniu
z ruchem tramwajowym i samochodowym s3g to jednak peryferie — takze legend
i pamieci miasta.
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Znajdziemy tu oczywiste kwantyfikatory sacrum w postaci epitafiéw na $cia-
nach kosciota $w. Krzysztofa, lecz na uboczu analizowanego obszaru i — procz
wyrafinowanego, wymagajacego teologicznego znawstwa komiksu pdznorenesan-
sowej ptaskorzezby — w martwym jezyku facinskim, trudnym do deskrypcji nawet
dla cztowieka wyksztalconego. Natomiast Bog wspdtczesnego Kosciota objawia sie
jako produkt reklamowany, przyznajmy, ze w niezbyt wyrafinowanej postaci es-
tetycznej, acz z w miare sugestywna wykladnig teologiczng, manifestujaca otwar-
cie na innych i afirmacje Boga. Oto dwie deklaracje (niekatolickie): Wir verbinden
Menschen, manchmal fiir immer oraz We don’t want to convert you, we want to
give you a place for worship. Reszta komunikatéw — spotkania intelektualne, msze,
odczyty, koncerty — jest publikowana na stronach internetowych oraz w klasycz-
nym ukladzie afiszowego komunikatu/kalendarium instytucji kultury raczej (dos§¢
klasyczne dzi§ we Wroclawiu swoiste menu programowe tych instytucji) niz $wig-
tyni, tym bardziej ze logotyp fides et ratio oraz slogan non moriar, sed vivam znéw
czerpia z martwego jezyka.

My

Ev. Gottesdienst in deutsch. j "
er Sprache jeden Son
www.stchristophori.eu g e Nt

Wir verbinden Me, 4
Wir verbinden Menschen, manchmal fiir immer i

2
- }
A

Nabozeristwo ewangelicko-reformowane w 2. i 4. Niedziele o godz.17.00

'2Z olelg glig o= atn|gtot Aa|at (B1:17) e

Evening Prayer with Anglican Hymns on every 4th Sunday at 7.00 PM
We don't want to convert you, we want to give you a place for worship

Ryc. 3. Banner reklamowy na fasadzie kosciofa $w. Krzysztofa

Tym epitafiom $wiata historycznego towarzysza kontaminacyjne quasi-epitafia
kultury popularnej. Dobrym przykladem takiego zlozenia senséw sacrum i postsa-
crum bylby np. plakat informujacy o koncercie wspomnien o rockmanie Marku Jac-
kowiskim opatrzony tytulem Oprécz bigkitnego nieba zapowiadany w klubie Anima
(wszak — nieco zartobliwie — to nazwa teologiczna i psychologiczna zarazem). Po-
dobnie odbieramy przekaz reklamowy firmy samochodowej, ktéra na wallboardzie
przy ul. Widok rozswietlifa tlo za hybrydowym pojazdem wyrazista aureola. Nad-
to powigzane z nowg technologia hasto ,,i parkuj we Wroclawiu za darmo!” zda si¢
(moze to by¢ nadinterpretacja medioznawcy) obietnicg ziemi obiecanej dla kazdego
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kierowcy w zatloczonym centrum. Efekty parareligijne — iluminacje, wyprowadze-
nie z realnej czasoprzestrzeni oraz parafraz¢ motywow biblijnych — ukazuja w prze-
strzeni miasta liczne plakaty filmowe i rozrywkowe, np. plakat wroclawskiej premie-
ry Sceny zbrodni poprzez motyw Jonasza, czy koncertu w klubie Eter (nomen omen)
artystow Juno Reactor.

Niewielu jest swiadkow sacrum wzgardzonego, poddanego dekonstrukeji lub kon-
testacji. Zaledwie bowiem na jednym budynku (ul. Kazimierza Wielkiego 81) klasycz-
nym tagom, wrzutom i nieinterpretowalnym bohomazom towarzyszyt zdeklarowany
demotywator: ,KLER WON!”. Ow przerazliwie samotny manifest polityczny zostat
otulony wielokrotnymi wyznaniami wspolnotowymi (tagi: ,RATS”) oraz klasyczny-
mi, sielskimi apostrofami (np. ,KOCHAM CIE, DAGA”). Mur naroznej kamienicy
przy ul. Widok upstrzony zostal dwoma kredowymi graffiti ukazujacymi znak krzyza
i za plynna linig strzatki prowadzacy ku temu krzyzowi napis WC — a zatem komu-
nikat w istocie bluznierczy. Jeden z aspektéw porzadku sacrum, figura domu rodzin-
nego zostal (by¢ moze mimowolnie) zdestruowany przez caloformatowy plakat na
stupie ogloszeniowym Wro Art Centrum, o czym za chwile.

Religijne kategorie mitosierdzia i nadziei wzbudzaja konstruktywistyczne, nie-
mal reporterskie plakaty Fundacji ,Na Ratunek Dzieciom z Chorobg Nowotworo-
waq~ opatrzone szeScioma fotografiami dzieciecych twarzy i hastem ,,My nie tracimy
nadziei”. Ztozenia semantyczne popkultury w przestrzeni miasta bywaja przewrotne
— dokladnie naprzeciw tego plakatu zaobserwowalismy wielkoformatowsa instala-
cje wizualng nocnego klubu z nagimi sylwetkami tancerek tanczacych na rurze oraz
z promieniujgcg $wiattem (niczym wizerunki postaci Jezusa) wielkg dziurka od klu-
cza. Semiotyka tego przekazu jest jednoznacznie antyreligijna’. Mniej kontrowersyj-
nym tlem komunikatu plakatu akcji humanitarnej byly nieodlegle od siebie szyldy
banku oraz salonu gier (z bon motem ,,Life is a Game”) czynnego cala dobe. Motywy
fit & fun dopetnialo graffiti lokalnego klubu sportowego z komiksowym rysunkiem
trupiej czaszki oraz stup ogloszeniowy firmy Tymbark.

W opisywanym rejonie stupy pelnig dwie funkcje — informacyjng oraz wizerun-
kowa. Ta pierwsza forma zbiera klasyczne palimpsesty komunikatéw. Nawarstwiane
tygodniami formy estetyczne, kolory i informacje tworza niemal samoistne, nieco
anachronizujace przekaz byty informacyjno-estetyczne; co da sie zauwazy¢, majg-
ce stosunkowo nieliczng publiczno$¢. W tym formacie odnaleziono np. opisana juz,
zdeaktualizowang, lecz nadal ikoniczng informacje o koncercie Jackowskiego. Forma
druga to brandowy megastup, ktorego calg powierzchnig¢ wypetnia jednorodny, prze-
myslany przekaz reklamowy lub wizerunkowy. W rzeczonej przestrzeni dwa z nich
petnity funkcje brand displeyu: wspomniane przed chwilg Przedszkole Mediéw Wro
Art Center oraz Roztop Kapslove Nagrody Tymbarku.

7 Por. Ewangelia wedlug sw. Mateusza, 5:29, http://biblia.deon.pl/rozdzial. php?id=248 [dostep:
28 kwietnia 2014].
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Ryc. 4. Plakaty wydarzen kulturalnych

Wizerunkowy poster Przedszkola Medidéw na pozér niewinnie koresponduje
z tradycyjnym porzadkiem niedzieli, jednak gdy o godz. 12.30, o ktérej rozpoczynaja
sie w siedzibie Wro projekcje ,,najlepszych polskich i miedzynarodowych [cokolwiek
to znaczy — przyp. L.P.] filméw animowanych’, ,wyjatkowe dzialania warsztatowe
spotkania ze sztuka i artystami’, na ktdre ,wstep wolny”, w okolicznych kosciotach
trwa suma, najwazniejsza msza dnia, co t¢ wzajemng waznos¢ dla czesci publiczno-
$ci w jakiej$ mierze koryguje. Po wtére logotyp Przedszkola to rozsypujacy sie zarys
portalu/domu z klockéw-elementéw labiryntu. Trudno uzna¢ taka konstrukeje za
stabilny symbol czegokolwiek poza domem, poniewaz kilkadziesiat metrow dalej
realna siedziba Wro otwiera si¢ na uzytkownikéw mediéw na wskro§ nowoczesng
szklang bryta.

Z kolei stup Tymbarku (popularnej firmy produkujacej m.in. soki i napoje) sta-
nowi komunikat nakladajacy na rzeczywistos$¢ kreacje estetyczng $cisle przeadre-
sowang — jesli mozna tak rzec — do cyberprzestrzeni. Uznajmy w uproszczeniu, ze
to wizja konsumenckiej basni milosnej. Oto tto przypominajace bialy, ceglany mur
wypelniajg napisy afirmacyjne (z okazji Walentynek): ,,Czuje miete do Tymbarka!”,
»Kocham Cie¢ Zlotko!”, imiona ,Kasia i Piotrek” otulone grafem slonca, ,Jestem
Twoj!”, ,Kocham Ci¢ Dziubku!”, ,Walentynki prosto z serca!”, otoczone flirtujacy-
mi kapslami firmowych butelek z napisem po wewnetrznej stronie ,Przyciagasz
mnie” lub wizerunkiem kapsla w cylindrze z nareczem balonikéw w ksztalcie serc
czy tez ¢wierkajacych (ku sobie) ptaszkéw. W zadnym wymiarze zabawa ta nie ma
backgroundu sakralnego (np. sakramentalnego), zostata takze przeadresowana na
fanpage poprzez instrukcje ,wejdz na nasza strone na Facebooku i Roztop Kapslove
Nagrody z wirtualnego serca!”. Strona Tymbarka ma ponad 1,2 miliona polubien
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i jest prowadzona jako niezwykle aktywny fanpage przyjemnos$ciowy czy tez roz-
rywkowy — pod warunkiem Ze obcujemy z nig w trybie ,,now!”, poniewaz trudno
odnalez¢ owa Kapslove posrod setek pozniejszych postow. Jest to zatem reklama
nieprzypisana, swoista zmylka ontologiczna — $wiat przedstawiony o narracji po-
zorowanej.

Ryec. 6. Stup ogtoszeniowy Centrum Sztuki WRO

Sacrum nietrwale pogmatwane

Notes etnografa ma swoje prawa. Kazdy zapis moze by¢ zaréwno egzemplarny, jak
i zindywidualizowany. W tym jednodniowym sakralnym survivalu woko? placu Do-
minikanskiego dostrzegamy zaréwno stabilne systemy znakoéw, jak i konstelacje krot-
kotrwatle, poddane rytmowi sezonéw mody czy dyspozycjom wiascicieli obiektow.
W tak niestabilnym zapisie godne wyrdznienia sg dwie (niejednoznaczne) wyktad-
nie sacrum — punkt widokowy ,,mostek pokutnic” w kosciele $w. Marii Magdaleny,
ktéry zawieszony kilkanascie metréw nad ziemig uwydatnia w miare ekstremalne
doznania egzystencjalne, oraz wielopostaciowe, nieco labiryntowe wnetrze kosciota
Dominikandéw, czyli sama $wiatynia i jej kaplice, surowe estetycznie, lecz sklania-
jace do refleksji swym ogromem, pobocznoscig przejs¢ z pomieszczen dedykowa-
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nych metafizycznemu skupieniu do nawy gléwnej lub ich pélmrokiem, zanurzona
w podziemia ksiegarnia z literaturg religijng oraz tuz obok, jeszcze nizej kawiarenka
z domowymi wypiekami, wreszcie afisze w gablotach — jak ten: klujacy w oczy, lecz
uroczy swa kiczowato$cig plakat z nieco hippisowska w estetyce postacig Jezusa na tle
oltarza i inskrypcja ,Wierz¢ w Syna Bozego”. Przy czym wieloformatowy status pol-
skokatolickiej katedry $w. Marii Magdaleny dobrze wpisuje si¢ w poetyke hasta the
meeting place — wszak to czynna $wiatynia, lecz i miejsce licznych koncertéw ora-
toryjnych, zarazem punkt turystyczny z ekscytujagcym Mostkiem Pokutnic (Czarow-
nic), od XV wieku wpisanym w wierzeniowe legendy miasta. Wspdlczesnie sacrum
obiektu zda si¢ jednak nieco nadwyrezone, a to dziatalnoscig sklepu z antykami tuz
obok prezbiterium, to znéw pobliskimi pubami o jednoznacznych szyldach ,Cztery
Litery” czy ,,Bistro Przemystowe”, wyraznie unikajacych kontekstéw teologicznych.

 YAJITF !
YA Y/ - [ .

Ryc. 7. Plakat wewnatrz koéciota éw. Wojciecha

Owa barwna i niejednorodna wieloformatowos¢ bywa wzmacniana nie tylko wy-
znaniami konsumenckimi. Oto procz szyldéw i oznaczen brandowych wielu sklepow,
hoteli, bankéw, restauracji i parkingdw napotykamy konotacje w jakiej$ mierze filo-
zoficzno-biesiadne: klub ,,Carpe Diem” i jadlodajnie: ,,Spice India’, ,,Lothus”, ,,Pirami-
da” czy — najciekawsze, jesli chodzi o wskazanie moralne — ,,Zte Migso’, restauracja
wegetarianska. To zaledwie dystans okofo 200 metréw z ulicy Wita Stwosza do placu
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Dominikanskiego i tak wielobarwna paleta po prostu kulinarnych lub — jak sig¢ teraz
zjawisko smakowych konwergencji hipsteryzuje — lifestylowych inspiracji. Gdybysmy
dopisali kultowy bar ,Witek” (tosty i zapiekanki) oraz ,Itineris” o klasycznym, polskim
menu, bytoby jeszcze barwniej®.

Waznym, lecz réwnie niestabilnym elementem dyskursu okotosakralnego zda sie
przestrzen sztuki, podkreslmy: sztuki, nie designu, bo ten jest wszedobylski i wzglednie
trwaly. Przechodnia rozczarowuje najmocniej street art. W opisywanej czasoprzestrze-
ni poza zawstydzajacymi oko nieudolnoscig tagami odnalezlismy zaledwie jedno pod-
niecajace, bo wysprajowane na wysokos$ci dachu kamienicy przy ul. Otawskiej, graffiti,
lecz i to o do$¢ pokretnym komunikacie (,IRAIDE”?). Réwnie uboga wydaje si¢ street
artowa basn miejska. Mozna zaobserwowac¢ zaledwie dwa murale/graffiti przy ul. Ka-
zimierza Wielkiego. Mural nieopodal hotelu Europeum przedstawia widoczne w prze-
$wicie przechodniej bramy miasto noca, drugi, blizej placu Dominikanskiego, naj-
skromniejsza z mozliwych, jednokadrowa narracje, ktdrej sens metaforyczny wszakze
nie jest oczywisty.

Ryc. 8. Wielkomiejska mininarracja basniowa

8 Inna rzecz, ze wroctawskie obiekty kulinarne i ich brandowe przestania s3 wyjatkowo niestabilne.
Rotacja nazw, wystrojow, typow kuchni, wladcicieli od lat wyjatkowo nie stuzy perswazji komunikacyj-
nej tego typu. Zob. L. Pulka, Wroctaw ze smakiem, Krakéw 2002, s. 304.
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Efektowniej prezentowala si¢ sztuka wysoka. Wielkoformatowg $ciang¢ naprze-
ciw Galerii Dominikanskiej wypelniala kopia obrazu Eugeniusza Minciela Popatrz
w niebo/Look into the sky (akryl na piétnie, 2009). Ta reprodukcja nie jest prosta
reklamg dziela sztuki, lecz instalacja perswazyjng urzednikéw miasta — podobne
kopie pojawiajg si¢ na tym murze od wielu miesigcy, tworzac swoistg galerie prze-
strzenng wroclawskiej sztuki. Aspekt metafizyczny pracy Minciela wymaga — jak
sie zdaje — specjalistycznego jezyka krytyki sztuki, ktérym przechodnie operuja
sporadycznie. To malarstwo ekspresyjne, lecz abstrakcyjne. Sugestywne, lecz mato
ikoniczne.

Druga pierzeje placu otwiera/zamyka fragment dawnego patacu Hatzfeldow,
wspolczesnie BWA Galeria Awangarda. W BWA napotkalismy semiotyczng gratke.
W dniach 21.01-2.03.2014 prezentowano tu wystawe Jedzgc Marilyn Monroe Mat-
gorzaty ET BER Warlikowskiej — wedlug przedstawionych na poczatku tego szkicu
kryteriow wazny, acz nietrwaly element sakralnego dyskursu w przestrzeni placu.

Pierwszym doznaniem przechodnia/widza zda si¢ symulacrum miasta — lu-
strzane szyby fasady nie pozwalaja w §wietle dnia dostrzec wnetrza galerii, nato-
miast wiernie odbijajg fasady kamienic po drugiej stronie ulicy. Zawarto$¢ wysta-
wowych witryn, jej swoisty logout, bo to tylko dwie z sal parteru, staje si¢ zatem
palimpsestem form i barw niezamierzonych przez artyste. Impuls drugi to plakat
w drzwiach wej$ciowych. Tu Warlikowska skontaminowata w niemal drzeworyto-
wej formie popiersie Monroe oraz posta¢ dziecigtka zaimplementowang z ptocien
renesansowych tworcow. Wraz z tytutowg inskrypcja uczestniczymy w pierwszym
z dialogéw o istocie sacrum. Motyw Madonny z dziecigtkiem taczy si¢ w tym prze-
kazie z komunikatem fantastycznym; dla jednych trywialnym, bo zjes¢ Marilyn ma
tu wymiar dorzeczny, dziecko ssie piers, ale takze sakralizujacy wlasnie, odmienia-
jacy, jak to w przypowiesciach egzemplarnych bywa, biografi¢ postaci wyjatkowe;j
lub $wietej. Tym bardziej ze ikony popkultury — niekiedy — nabierajg waloru me-
tafizycznego.

Badacz przestrzeni miasta rzadko jest krytykiem sztuki. Opisujemy zatem za-
warto$¢ poszczegdlnych instalacji w salach, nie wyktadamy implicytnych znaczen.
Zdaniem kuratora tych instalacji ceramicznych, ktére do$¢ sugestywnie nawiazy-
waly zaréwno do aktu ablucji/chrztu, jak i do $wiatynnych instalacji rzezbiarskich
czy wreszcie do motywu ostatniej wieczerzy, wystawa Warlikowskiej Jedzgc Ma-
rilyn Monroe / Mycie twarzy podnosi przede wszystkim temat tozsamosci. Obser-
wator dodalby, iz watki metafizyczne i refleksja teologiczna spotkaly si¢ w tym
projekcie z doé¢ kategoryczng krytyka konsumpcji. Juz w pierwszej sali, widocz-
nej przez wielkie okna, dostrzegamy sarkazm i ironi¢. Oto postacie usadowione
w wannach obmywane sg nie woda, lecz zmediatyzowanymi newsami, dostownie
zastygajac w fantomy medialnych odpadoéw, skrawkow, cytatow. Podobne suge-
stie prezentuje sala kolekcji ceramicznych bioder i popiersi oklejonych strzepami
gazet/zapisami medialnego zgietku i popkulturowego blichtru. Bez trudu takze
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odnajdziemy w mniejszych salach instalacje sSwiadomie prowokacyjne wobec kon-
tekstu sacrum. Tak jest w wyztoconej salce, w ktorej niby-ottarzowi i napisowi
»Jesus was here” czy przekreslonej frazie ,,0 Jezu” towarzysza wulgarne eksklama-
cje oraz kolekcja ceramicznych, ozdobnych ekskrementéw, ustawionych niczym
$wieczniki oltarzowe.

Ryc. 9. Plakat wystawy Jedzgc Marilyn Monroe w BWA Awangarda we Wroclawiu

Podobne kontrkulturowe znaczenia odczytamy z instalacji dwunastu talerzy
w sali biatej opisanych sprzecznymi komunikatami i eksklamacjami: ,,I ate here Jesus
& 2000 000 delivers’, ,,to jakis pic’, ,jem salate a jestem glupi jak but’, ,,the Best DIET:
eating Marilyn Monroe” itp. Oficjalny druk zdaje sie sposob interpretacji zawezac.
W programie wystawy czytamy: ,Wystawa jest opowiescig o powstawaniu ikony,
a wiec indywidualnosci bedacej poczatkowo osobg anonimowsg, o procesie kreacji
wizerunku, o jego tworzeniu, przyjmowaniu przez otoczenie, przetrawieniu i dewa-
luacji. Proces ten moze by¢ odczytywany jako przebieg konstruowania obrazu czlo-
wieka w ogdle. Mowi o funkcjonowaniu w codziennosci, o posiadaniu kulturowe;
maski, skfadajacej si¢ z konkretnych oczekiwan, $cisle zwigzanych z plcig, pochodze-
niem i §rodowiskiem”. O sacrum mowy nie ma.

Podsumowujac zatem relacje czasoprzestrzenne — wroctawski plac zwany Domi-
nikanskim bynajmniej znakami sacrum nie jest zdominowany. Spietrzone formami,
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zrytmizowane ukladem logo bryty galerii oraz podobnie dynamiczny budynek apar-
tamentowca zawieraja wyraznie historyczng sugesti¢ estetyczna, niczym jednak nie
uwypuklaja jej sakralnej proweniencji. Plac nie jest takze naznaczony destruktami
sacrum. Praktyki §wiadomego buntu lub alternatywnej rzeczywistosci sakralizowa-
nej sg nieliczne, wrecz skryte wérdd subkulturowych inskrypcji i komunikatow rekla-
mowych. Podobnie jak na innych placach miasta innych miast Europy.

The communication of sacrum in the space of one European city

Summary

The author of the paper intended to analyze persuasive religious messages in a middle-sized European
city, namely Wroctaw. Knowing that the stereotypical intellectuality of Polish catholicism is usually
placed in the 55+ generation, the author penetrated several locations of the city where any type of sac-
rum-oriented persuasion directed at this generation was visible.

Statistics show that “watching TV is the favorite leisure activity of almost all Poles above the age
of 55. Over 98% of the surveyed answered positively to that question. Over 80% spend their time at
church or listening to the radio,” claims a Public Opinion Research Center. This shows that the sacrum
is mainly transmitted to the given audiences by the, co-called, old media. The question to answer, then,
was how and to what extent the analog image of the world is present in the city messages dedicated to
the religious. The other audience are young adepts of video games and electronic media who are well
acquainted with messages and brands. I try to reconstruct the main theses of their communication
activness towards the sacrum of the city, which is its greatest cultural attraction.

The main thesis of my presentation is the conviction that audiences of the new type only sporadically
look for sacrum in the city, whereas the “analog” audience over 55 has not actually been educated to-
wards the modern understanding of sacrum. And so I present the role of the most important religious
institutions of Wroclaw and I analyze their style of communicating with their audiences. The goal of the
research is also to verify the communication instrumentarium controlled by the city and by the author-
ities from other churches and religions, all of which created a belief of the city’s inhabitants that Wroctaw
is a meeting place, or, perhaps, that this idea has failed or has become commercialized.
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