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Sport inaczej — o wejsciu
na polski rynek medialny
telewizji Canal+

Byl poczatek roku 1994, kiedy do Janusza Basalaja, wowczas pracownika ,,Przegladu
Sportowego” oraz komentatora meczéw pitkarskich w telewizji publicznej, zadzwonit
Krzysztof Wyrzykowski, polski dziennikarz na stale mieszkajacy i pracujacy w Pary-
zu. W imieniu stacji Canal+ France zaproponowal Basalajowi komentowanie meczu
Olympique Marsylia—Paris Saint-Germain podczas zamknig¢tego pokazu. Mial to
by¢ element kampanii promocyjnej w trakcie ubiegania si¢ o koncesje na nadawa-
nie w Polsce. Basalaj na propozycje przystal, ale nawet po imprezie, ktéra odbyla sie
w palacu prymasowskim w Paryzu, nie spodziewal sig, ze juz kilka miesiecy pdzniej
jeszcze raz przyjdzie mu odebrac telefon od przedstawiciela francuskiej telewizji, tym
razem proponujacego kierowanie redakcja sportowa nowo powstajacej nad Wisla
stacji.

W duzym skrécie tak wedtug prasowych relacji zainicjowany zostal proces kom-
pletowania sportowej redakeji telewizji Canal+ Polska, ktéra w polowie 2015 roku,
jako flagowy produkt platformy cyfrowej nc+, miata prawa do transmitowania nie-
mal wszystkich najpopularniejszych rozgrywek pitkarskich w Europie, w tym m.in.:
Ligi Mistrzoéw, Ligi Europy oraz lig krajowych (angielskiej Premier League, hiszpan-
skiej Primera Division, francuskiej Ligue 1 oraz wloskiej Serie A), a w pakiecie dla
abonentow dysponuje ponadto prawami telewizyjnymi do rodzimej Ekstraklasy pif-
karskiej, zuzla w wydaniu krajowym (Speedway Ekstraliga), jak i miedzynarodowym
(Grand Prix), amerykanskiej ligi koszykarskiej NBA, koszykarskiej Euroligi oraz do
mniej popularnych w Polsce, ale prestizowych dyscyplin (mowa tu chociazby o Pu-
charze Szesciu Narodéw w rugby, golfowym cyklu European Tour, boksie zawodo-
wym czy szybko zyskujacym popularnos$¢ na wiecie MMA). Bogactwo oferty czyni
obecnie Canal+ najbardziej prestizowym produktem sposrédd wszystkich telewizji
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sportowych obecnych na rodzimym rynku, stawiajac ja zaréwno przed konkurencja
publiczng, jak i innymi nadawcami prywatnymi.

Wstep z historii

Poczatki programéw sportowych w telewizji siegaja drugiej potowy lat 30. ubieglego
stulecia, a za pierwsza prawdziwa relacj¢ sportowa przyjeto sie uwazac te, ktorg fa-
szystowska III Rzesza przeprowadzila z Igrzysk Olimpijskich w Berlinie w 1936 roku.
Andrzej Ostrowski pisze w tym kontekscie nawet o ,,historycznym poczatku sportu
w telewizji’l. Relacja z wydarzen rozgrywanych na Stadionie Olimpijskim w Berlinie
odbyla sie na niespotykang wowczas skale, przekaz mozna bylo oglada¢ w odbior-
nikach telewizyjnych, ale ze wzgledu na malg ich dostepnos¢, réwniez na specjalnie
w tym celu przygotowanych ekranach, ktdre rozstawiono w najwiekszych miastach
Niemiec. Chcaca zademonstrowac $wiatu swoja potege hitlerowska Rzesza wyemito-
wala tacznie material trwajacy blisko 96 godzin. Kilka miesiecy pdzniej, juz bez tak
duzego ideologicznego nadecia, brytyjska BBC? podjela sie transmisji telewizyjnej
z meczu bokserskiego (4 luty 1937), turnieju wimbledonskiego (21 czerwca 1937)
oraz spotkania pitki noznej (16 wrzesnia 1937). Dwa lata pozniej po drugiej stronie
Atlantyku pierwszg transmisje sportowa przeprowadzita amerykanska stacja NBC?.
Po oczywistym wyhamowaniu rozwoju telewizji na poczatku lat 40., w pierw-
szej dekadzie lat powojennych nastgpit dynamiczny jej rozwdj, a znaczace miejsce
w ramowkach bardzo szybko zaczely odgrywac¢ wlasnie transmisje sportowe. Zruj-
nowana II wojng swiatowg Polska miala pod tym wzgledem duze zaleglosci, cho-
ciazby do krajow zachodnich, stad tez na pierwsza sportowg transmisje ,,na Zywo”
musieli$my czeka¢ az do 13 stycznia 1957 roku, kiedy to telewizja publiczna pokazata
mecz bokserski Skra Warszawa-Gwardia £6dz. Z kolei pierwszy mecz pitkarski —
spotkanie warszawskich druzyn Gwardii i Polonii — transmitowano 10 marca 1957
roku. W kolejnym roku polscy widzowie mogli cieszy¢ si¢ pierwszym bezposrednim
przekazem sportowym zza granicy, a mowa tu o Mistrzostwach Swiata w Lyzwiar-
stwie Figurowym. W roku 1960 juz blisko ¢wier¢ miliona abonentéw w kraju miato
mozliwoé¢ $ledzenia przez 80 godzin relacji z Igrzysk Olimpijskich w Rzymie. To
historyczne wydarzenie — pomimo fatalnie wypelniajacych swoje obowiazki ko-
mentatoréw — cieszylo si¢ ogromnym zainteresowaniem widzéw, co rozpoczeto
blyskawiczny rozwoj telewizyjnych relacji sportowych w PRL, a tym samym wywo-
talo wzrost zapotrzebowania na dziennikarzy sportowych, ktérzy mogliby pracowac
w tym mlodym medium. Na porzadku dziennym staly si¢ transfery dziennikarzy

U A. Ostrowski, Telewizyjna transmisja sportowa, czyli najwigkszy teatr $wiata, Wroclaw 2007, s. 32.
2 BBC — funkcjonujacy od 1922 roku brytyjski publiczny nadawca radiowo-telewizyjny.
3 NBC — amerykanska sie¢ telewizyjna wchodzaca w sktad koncernu medialnego NBC Universal.
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radiowych do telewizji, w tym m.in. Jana Ciszewskiego, ktéry zanim uznany zostat
za legendg srebrnego ekranu (relacjonowal choc¢by sukcesy pitkarskiej reprezentacji
Kazimierza Goérskiego) — pracowal w Radiu Katowice.

Andrzej Ostrowski za przelomowy w historii dziennikarstwa sportowego w Tele-
wizji Publicznej uznaje okres przemian ustrojowych. Po obiecujacych latach 80., kie-
dy na Woronicza pojawily sie nowe nazwiska (m.in. uznawany za nastepce zmarlego
Ciszewskiego Dariusz Szpakowski, ale takze Wlodzimierz Szaranowicz, Krzysztof
Miklas czy Andrzej Zydorowicz), kapitalistyczna rzeczywistos¢ postawila redakcje
sportowa TVP przed wieloma wyzwaniami, z ktérymi ta w wielu wypadkach nie
potrafila sobie poradzi¢. Zmieniono model zarzadzania sportem w telewizji, likwidu-
jac Naczelna Redakcje Programéw Sportowych, dziennikarzy niemajacych wigksze-
g0 pojecia o zarzadzaniu obarczano pracg stricte urzedniczg, a $wietnie rozwijajaca
sie jeszcze w poprzedniej dekadzie publicystyke sportowa zepchnieto na margines.
Telewizja publiczna trwonila swoj potencjat (kanaly TVP 1 i TVP 2 docieral wow-
czas do ponad 99% gospodarstw domowych?) oraz niejako na wlasne zyczenie tracila
przewage nad nowo powstajacymi nadawcami prywatnymi, ktérzy wowczas dopiero
wchodzili na rynek. Wérdd nich byla takze prestizowa, zaliczana do segmentu pre-
mium platna stacja Canal+, ktéra niebawem miata zada¢ TVP bardzo bolesny wize-
runkowo cios, zagarniajac rozgrywki pilkarskiej Ekstraklasy.

Francuski kapitat

Canal+ France swoja dzialalnos$¢ rozpoczat w 1984 roku, stajac si¢ pierwsza platng
telewizja nad Sekwana. Juz po niespelna dwdch latach funkcjonowania stacja docze-
kata si¢ milionowego abonenta, a systematyczny wzrost popularnosci w ojczyznie
spowodowal, Ze z koncem lat 80. zarzad Canal+ podjat decyzje o wkroczeniu na ryn-
ki zagraniczne. Polska byla pigtym — po Holandii, Belgii, Hiszpanii i krajach Magh-
rebu — kierunkiem inwestycyjnym. 23 listopada 1994 roku Krajowa Rada Radiofonii
i Telewizji podjeta decyzje o przyznaniu Canal+ koncesji nadawczej, a od lutego 1995
stacja rozpoczeta emisje sygnatu. Od samego poczatku polski Canal+ przyjal te sama
strategia, co stacja macierzysta, kladac nacisk na wysokiej jakosci filmy, seriale oraz
sport. Pod wzgledem pasm sportowych w pierwszym roku funkcjonowania oferta
nie wygladata imponujaco, ale juz od konca sezonu pilkarskiego 1994/95 Canal+
podjal rozmowy z Polskim Zwigzkiem Pitki Noznej w celu uregulowania rynku praw
transmisyjnych. Do tamtego momentu PZPN nie korzystal ze swoich przywilejow,
pozostawiajac klubom wolng reke w kwestii wyboru podmiotu, ktéremu te sprzeda-
dza prawa do transmisji wlasnych meczéw. W potowie 1995 roku mozliwos¢ pokazy-
wania spotkan rozdzielono jeszcze pomiedzy TVP, Canal+ i firm¢ Go&Gol, ale juz po

4 A. Ostrowski, op. cit., s. 40.
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wygasnieciu tej trzyletniej umowy francuska stacja od poczatku sezonu 1998/99 stata
sie samodzielnym nadawcg rozgrywek polskiej Ekstraklasy®. Byt to jednak dopie-
ro wstep do podpisania tzw. kontraktu stulecia. Z inicjatywy Zbigniewa Bonka, éw-
czesnego wiceprezesa PZPN ds. marketingu, obecnie prezesa Zwigzku, w roku 2000
w zycie weszla nowa, piecioletnia umowa miedzy francuska stacjg a Ekstraklasg. Na
jej mocy kluby otrzymaly do podzialu zawrotng jak na polskie realia pitkarskie sume
100 milionéw dolaréw.

Od poczatku XXI wieku Canal+ za kazdym razem wygrywal przetarg na trans-
misje rozgrywek Ekstraklasy, przez co w $rodowisku futbolowym uchodzi za naj-
wigkszego dobroczynce polskiej pitki klubowej. Wszystko przez to, ze zapewnia pit-
karskim firmom staly doptyw gotéwki i w wielu przypadkach — mowa zwlaszcza
o ubozszych klubach — staje si¢ ich gtéwnym sponsorem. W zamian stacja wymusita
na PZPN wprowadzenie wymogdéw licencyjnych, ktére zobowigzuja kluby chcace
gra¢ w najwyzszej klasie rozgrywkowej do spetnienia szeregu kryteriéw, w tym m.in.:
posiadania podgrzewanej murawy oraz oswietlenia umozliwiajacego gre po zmro-
ku, dysponowanie stadionem przynajmniej na 4,5 tys. miejsc siedzacych czy specjal-
nie wydzielonymi sektorami dla kibicow przyjezdnych i oséb niepetnosprawnych.
A wszystko w trosce o to, by produkt sprzedawany przez Canal+ mial jak najlepsze
opakowanie.

Przygladajac sie ruchom Canal+ Polska na rynku praw transmisyjnych wylania
sie zupelnie odmienna strategia niz ta, ktorg stosuje TVP. Przede wszystkim Canal+
— cho¢ od pojawienia si¢ na polskim rynku medialnym dysponowal pokaznym ka-
pitalem finansowym — nigdy nie byl zainteresowany pozyskaniem praw do duzych
imprez sportowych, takich jak igrzyska olimpijskie czy mistrzostwa §wiata w pilce
noznej. Walke o nie pozostawial nadawcy publicznemu badz prywatnemu Polsatowi.
Francuzi preferowali i wcigz preferujg inwestowanie w wydarzenia moze o mniejszym
wymiarze marketingowym i sportowym (mowa tu o rozgrywkach sezonowych), ale
pozwalajace im zaciesnic¢ relacje z abonentami poprzez zapewnianie regularnej do-
stawy rozrywki sportowej (w tygodniach, gdy gra Liga Mistrzéw i Liga Europy, na
kanafach Canal+ kazdego dnia transmitowanych jest kilka meczéw pitkarskich).
Tym, co wyrdznia je na tle telewizji publicznej, jest takze przemyslana strategia, ktora
przejawia sie w sposobie wprowadzania do oferty kolejnych dyscyplin. TVP zdaje
sie podazac¢ za moda, inwestujac czgsto w dyscypliny, na ktére koniunkture nakreca
chwilowa popularnos¢ polskiego reprezentanta (tak jest obecnie z kobiecym tenisem
ziemnym, ktéry w ofercie telewizji publicznej znalazl sie po sukcesach Agnieszki Ra-
dwanskiej, wezeéniej z podobnych powodéw zakupiono prawa do kobiecych biegow
narciarskich). Stacja o francuskim rodowodzie dotychczas zdaje sie odlegta od tego
typu ruchéw, nowe dyscypliny wprowadza na swoja antene stopniowo, edukujac nie-

> Z umowy ostatecznie wytamala sie Legia Warszawa i Wista Krakéw, ktére prawa do transmisji
wiasnych meczéw odsprzedaly innym telewizjom.
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zapoznanych z egzotycznymi zmaganiami widzoéw (za przyktady moga postuzy¢ od
lat obecne w ofercie Canal+ niszowe w Polsce dyscypliny, jak rugby czy golf).

Nowe wzorce dziennikarskie

Jest oczywiste, ze wybor Janusza Basalaja na dyrektora ds. sportowych w nowo po-
wstajacej stacji nie byt przypadkowy. Istotne zdawaly si¢ tu zwlaszcza jego zwigzki
z TVP. Z jednej strony dziennikarz znat srodowisko sportowe, mial doswiadczenie
w komentowaniu meczéw pitkarskich, ale jednoczesnie nie byt on jedna z ,twarzy”
redakcji sportowej przy Woronicza. Fakt ten byt o tyle istotny, iz Canal+ miata stano-
wié przeciwwage dla dziennikarstwa, jakie uprawiano w telewizji publicznej. Jednym
z pierwszych hasel reklamowych wchodzacego na polski rynek francuskiego nadaw-
cy bylo ,telewizja inaczej”.

Po dzi$ dzien w $rodowisku dziennikarskim krazg legendy, w jaki sposob Basalaj
rekrutowal swoich podwladnych. Wielokrotnie nie sposob zweryfikowaé autentycz-
nosci tych historii, zwlaszcza jesli w przekazach medialnych pojawiaja sie relacje nie
do konca spdjne. Zakladajac jednak, ze nawet czes¢ z tych opowiesci zostata w naj-
lepszym wypadku podkoloryzowana, aby zyska¢ na atrakcyjnosci — chociazby ta,
jakoby Andrzej Twarowski mial zosta¢ zatrudniony ze wzgledu na to, ze w pewnym
lokalu glosno krytykowat sposéb komentowania meczéw na antenie Canal+ — to nie
ulega watpliwosci, ze w redakcji nie bano sie stawia¢ na ludzi mlodych, niekiedy bez
jakiegokolwiek do$wiadczenia w pracy telewizyjnej czy dziennikarskiej®. Sposréd
takich pracownikéw wyréznial si¢ Jacek Laskowski. Byt to jedyny transfer Basalaja
z TVP, ktoéry przeprowadzono tuz po zakonczeniu Mundialu we Francji w 1998 roku.
Ruch ten poczyniono tuz przed startem pierwszego sezonu Ekstraklasy, ktory Canal+
mial transmitowac na wylacznos¢. Stad tez mozna mie¢ podejrzenia, Ze w ostatnim
momencie zarzadzajacy sportem w tej mlodej wciaz stacji odeszli, przynajmniej cze-
$ciowo, od pierwotnych zalozen i postanowili zaproponowa¢ widzom przynajmnie;j
jeden $wietnie znany i sprawdzony juz na antenie publicznej komentatorski glos.

Czym ro6znil si¢ wowczas sposob komentowania meczéw w Canal+ od relacji ply-
nacych z TVP? W licznych wywiadach prasowych dziennikarze z pierwszej stacji
podkreslali, ze ich zadaniem jest przede wszystkim nieprzeszkadzanie widzowi, przy
jednoczesnym przekazywaniu jak najbardziej fachowej wiedzy na temat futbolu. Ba-
salaj po dzi$ dzien z kolei powtarza, ze zalezato mu, aby nikt w jego zespole nie mowit
»Szpakowskim™’. Styl proponowany przez wcigz najpopularniejszego komentatora
TVP, niezwykle dynamiczny i zywiolowy, ale tez pelen patosu, lapsuséw jezykowych

6 http://www.przegladsportowy.pl/pilka-nozna/ekstraklasa,20-lat-canal-plus-w-polsce,arty-
kul,550222,2,381.html [dostep: 10 maja 2015].
7 Mowa o Dariuszu Szpakowskim.
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czy wreszcie bledow merytorycznych, cho¢ wciaz spotyka si¢ w Polsce z cieptym
przyjeciem widzéw, to w srodowisku sportowym coraz glosniej jest krytykowany, za-
réwno przez komentatoréw z konkurencyjnych stacji, jak i dziennikarzy prasowych.

Tym, co zwraca uwage widza Canal+ juz od pierwszych minut transmisji, jest
specyficzny humor, ktory towarzyszy komentatorom. Wielokrotnie mozna odnies¢
wrazenie, ze im mniejsza ranga sportowego widowiska, tudziez im mecz okazuje si¢
stabszy, tym wigcej relacjonujacy go dziennikarze daja od siebie, pozwalajac sobie na
czestsze wtracenia czy przytaczanie anegdot. Zaznaczy¢ jednak nalezy, ze informa-
cje, jakie w trakcie takiego meczu przekazywane sa widzom, zawsze s3 powiazane
z relacjonowanym wydarzeniem. Andrzej Twarowski, zajmujacy si¢ w stacji komen-
towaniem ligi angielskiej, przypominal w prasie, ze sport to rozrywka, a transmisje
z meczu nalezy traktowaé przede wszystkim w takich kategoriach®.

Canal+ od TVP réznit i wciaz rozni jeszcze jeden element. W relacjach na ante-
nie telewizji publicznej mozemy si¢ dopatrzy¢ pewnej przypadkowosci w doborze
komentatoréw, natomiast na antenie Canal+ praktycznie nigdy taka sytuacja nie ma
miejsca. Dziennikarze tej prywatnej stacji przypisani sa konkretnym ligom (z wyjat-
kiem polskiej, przy ktérej pracuja w zasadzie wszyscy), co wiecej, w ogromnej wiek-
szo$ci uchodza oni za znawcéw futbolu z danego kraju. Istotne jest to tym bardziej,
ze po zakonczonym meczu z roli komentatora wchodza zazwyczaj w role reportera,
opuszczajac stanowiska dotychczasowej pracy i przeprowadzajac wywiady z zawod-
nikami i trenerami, ktdre niekiedy juz po kilkunastu minutach od zakonczenia spo-
tkania transmitowane sa w pomeczowych studiach.

Jednak to nie sposéb pracy komentatoréw stacji Canal+ wywotlal najwieksza
rewolucje w sportowym dziennikarstwie telewizyjnym w Polsce. Pierwsza nowin-
ka zaszczepiong na grunt krajowy wprost z Francji bylo wprowadzenie funkcji tzw.
eksperta, w ktdrego role zazwyczaj wciela si¢ byly pitkarz, trener badz inna osoba
zwigzana ze Srodowiskiem pitkarskim. W potowie drugiej dekady XXI wieku kto$
taki, partnerujacy dziennikarzowi w trakcie komentowania meczu badz wystepujacy
w magazynie sportowym jako interlokutor prowadzacego studio, wydaje si¢ oczywi-
stym uczestnikiem spektaklu telewizyjnego, ale jeszcze dwadziescia lat temu funkcja
eksperta sportowego w rodzimym dziennikarstwie telewizyjnym byla nieznana. Ca-
nal+, zapraszajac do wspolpracy bylych pitkarzy, nie tylko odkryt nowe osobowosci
telewizyjne — chociazby Tomasza Wieszczyckiego, Kazimierza Wegrzyna czy Rafata
Murawskiego — ale tez odktamal wiele stereotypéw narostych wokét polskich pitka-
rzy, ktérzy powszechnie uwazani byli za osoby nieciekawe, mato elokwentne, niema-
jace zbyt wiele do zaoferowania poza boiskiem.

Za flagowy i najpopularniejszy obecnie program publicystyczny w ofercie Canal+
uzna¢ nalezy cotygodniowy magazyn ,Liga+ Extra’, ktory zadebiutowal na antenie
w lutym 2002 roku. Od poczatku istnienia ukazuje si¢ on w niedzielne wieczory, tuz

8 http://ofensywni.przegladsportowy.pl/2014/02/11/rozmowa-ofensywna-andrzej-twarowski-i-
rafal-nahorny-stare-dobre-malzenstwo/ [dostep: 10 maja 2015].
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po zakonczeniu ostatniego weekendowego spotkania Ekstraklasy. Pomystodawca pro-
gramu, Janusz Basalaj, ttumaczyl w filmie dokumentalnym, ktéry nakrecono z okazji
dziesiatej rocznicy funkcjonowania magazynu, ze gtéwnym celem, ktéry mu przyswie-
cal podczas tworzenia formuly nowej telewizyjnej pozycji, byto zerwanie z dotychcza-
sowym sposobem prowadzenia magazynoéw pilkarskich. Chcial on przekaza¢ widzom
wigcej informacji niz tylko to, jak przebiegalo spotkanie, oraz wprowadzi¢ element roz-
rywkowy. Program majacy by¢ swoistym polaczeniem telewizyjnego show ze studiem
sportowym okazal sie strzatem w dziesigtke, zyskujac liczne grono oddanych widzow.
Na uwage zastuguje sposéb prowadzenia magazynu, w trakcie ktérego gospodarze
(obecnie Andrzej Twarowski i Tomasz Smokowski) nie majg obiekcji przed zadawa-
niem zaproszonym gosciom trudnych i niewygodnych pytan, co wielokrotnie prowa-
dzi do stlownych utarczek, rzadziej ktétni. We wcigz ewoluujacym programie bierze
udziat tez ekspert analizujgcy prace sedziéw (niegdy$ Wit Zelazko, skazany za udziat
w aferze korupcyjnej, obecnie Stawomir Stempniewski), zaproszeni dziennikarze pra-
sowi, pilkarze badz trenerzy, a od kilku lat stalym punktem magazynu jest ,Turbo Ko-
zak’, czyli konkurs majacy sprawdzi¢ umiejetnosci techniczne ligowych zawodnikow.

Big Brother na stadionie

Andrzej Ostrowski w swojej ksigzce zastanawia sie, czy relacje sportowe maja cechy
wojerystyczne, a z kolei kibicowi $§ledzagcemu widowisko sportowe przed telewizo-
rem mozna przypisa¢ za Johnem Fiskem role podgladacza®. Watpliwosci w tej kwestii
moze rozwia¢ obserwowanie na antenie Canal+ transmisji z meczow pitkarskiej Eks-
traklasy. Jeszcze w latach 90. od strony technicznej nie odbiegaly one od sposobéw
prezentacji meczéw pitkarskich na antenie TVP. Poza komentarzem i obrazem prze-
kazywanym z kilku kamer do dyspozycji widza byl jeszcze przebywajacy w poblizu
murawy reporter, ktéry w przerwie i po meczu mogt zada¢ kilka pytan zawodni-
kom badz trenerowi. W XXI wieku, takze za sprawg stosowania lepszego technicz-
nie sprzetu, rozpoczal si¢ proces coraz wigkszego przyblizania widzowi wydarzen,
zaréwno tych, ktore majg miejsce na plycie boiska, jak i poza nia.

W pierwszej kolejnosci zaczgto uzywaé mikrofonéw kierunkowych, ktére pozwa-
laty wylapywa¢ rozmowy majace miejsce wsroéd zawodnikéw i sztabow trenerskich.
Byly to poczatkowo okazjonalne incydenty, stosowane w wyjatkowych okoliczno-
$ciach, ktére w miedzyczasie przeistoczyly si¢ jednak w stalg praktyke. Obecnie
w Polsce tawki trenerskie znajduja sie pod ciaglym podgladem, a w ten sposéb zdo-
byte materialy wielokrotnie wykorzystywane sg w trakcie magazynu ,Liga+ Extra’,
gdzie analizowane jest takze to, w jaki sposdb podczas meczu zachowuja si¢ trenerzy,
jak komunikuja si¢ z zawodnikami, a nawet jak czgsto wspomagaja swoj przekaz wul-
garyzmami.

9 A. Ostrowski, op. cit., s. 231-232.
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Prywatnosci zawodnicy nie uswiadczg takze w drodze do szatni, gdzie réwniez
czekaja na nich kamery i mikrofony. Stalym punktem pomeczowych skrétéow ser-
wowanych przez Canal+ staly sie kiotnie i przepychanki, do ktérych bardzo czesto
dochodzi wtasnie na klubowych korytarzach, z dala od oczu zgromadzonych na try-
bunach kibicow. Uwage moga przykuwac zwlaszcza czgste i zazwyczaj wulgarne ataki
na sedziow, jakich notorycznie dopuszczajg si¢ pitkarze. Obecnie jedynym miejscem,
do ktérego reporterzy Canal+ wcigz nie maja pelnego dostepu, s szatnie pitkarskie.
Filmowane wylacznie zza progu, czesto sa przed wscibskim okiem kamery zamy-
kane (cho¢ nawet wtedy dziennikarzom zdarza si¢ nagrywa¢ dochodzace zza drzwi
rozmowy). Jak nietrudno jest si¢ domysli¢, odstepstwa od tej reguty maja miejsce
w chwilach euforii spowodowanych zwycigstwem, a jeszcze czesciej zdobyciem kto-
rego$ z pilkarskich trofeéw. W takich momentach telewizyjna kamera zdaje si¢ w pit-
karskiej szatni przedmiotem wrecz pozadanym.

Uczestnicy spektaklu sportowego, w tym przypadku pitkarze, trenerzy i sedziowie,
nagrywani sg czesto bez ich wiedzy (cho¢ za zgoda), co niejednokrotnie czyni ich bo-
haterami przekazu, w ktérym zdani sg na taske 0so6b pracujacych przy realizacji mate-
rialéw telewizyjnych. W tym ujeciu ci drudzy stajg sie odpowiednikami twércow kino-
wych. Podobnie jak filmowcy moga uczyni¢ z bohateréw swoich transmisji herosow
badz w razie potrzeby o$mieszy¢ ich na oczach tysiecy widzéw. W Canal+ z tej drugiej
mozliwosci korzysta sie nader oszczednie, cho¢ znane sg przypadki, kiedy oko kamery
skupialo si¢ na pitkarzu, ktéremu akurat pekla guma w spodenkach, badz kibicach, kto-
rzy wbrew stadionowym przepisom raczyli sie na trybunach napojami alkoholowymi.
Tego typu zabiegi przekierowuja uwage odbiorcy z obszaru poznawczego na emocjo-
nalny, nadajac transmisjom nowy, wielokrotnie pozasportowy wymiar.

Sport differently — about the entry of Canal+ television
into the Polish media market

Summary

Canal+ television was the first fully paid and non-public premium broadcaster which appeared on the
Polish television market. The article is an attempt to explain the circumstances under which Canal+
sports desk was established, and identify the solutions enabling private stations to dominate the market
of TV sports coverage, especially football.

Dziennikarstwo i Media 6, 2015
© for this edition by CNS



