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Kodowaé¢, planowaé¢, komunikowacé

Bezokolicznik nie jest poreczng stylistycznie i komunikacyjnie formg. Postanowitem
jednak wpisa¢ az trzy bezokoliczniki do tytulu wprowadzenia do 8. numeru czasopi-
sma ,,Dziennikarstwo i Media”, by pokaza¢ specyficzne wyzwania, jakie stoja przed
tymi, ktorzy konceptualizujg proces komunikacji, ktérzy strategicznie go projektuja,
wreszcie przed tymi, ktérzy nadajg i odbierajg przekazy medialne.

W niniejszym numerze znajdg Panstwo teksty z dwoch nurtéw tematycznych.
Pierwszy dotyczy kodéw w komunikacji, drugi — strategii komunikowania. Wydaje
sie, ze oba kregi zainteresowan autoréw sa komplementarne, dopetniaj si¢, pozwalaja
na wysnucie na wyzszym poziomie ogélnosci pewnych dopelniajacych si¢ wnioskow.

W prezentowanych tu artykulach zarysowuje si¢ ciekawa perspektywa, ktora
wprowadzaja mlodzi i najmtodsi badacze. Bardzo si¢ ciesze, ze ponownie na famach
czasopisma pojawiaja si¢ — i to licznie — debiutanci. Postanowitem nagradzac¢ szan-
s na publikacje tekstu w czasopi$mie tych, ktorych prace dyplomowe merytorycz-
nie osiagaja najwyzszy poziom. Jest to zatem i praca zorientowana na ksztaltowanie
warsztatu badawczego, i docenienie zalet mtodych badaczy, ich §wiezego spojrzenia,
a takze jakiego$ ulotnego zapewne zafascynowania tym, co dla badan najwazniejsze:
pierwsza mitoscig. Widac ja w wielu miejscach. Przejawia si¢ w determinacji badaw-
czej, w poszukiwaniu nowych drdég, w braniu na barki takich wyzwan, ktérych wielu
starszych i bardziej doswiadczonych badaczy juz si¢ nie podejmie. Niczym sterany
himalaista spojrza, wzrusza ramionami. ,,Tedy nie da si¢ p6js¢. Tym podejsciem nie
ma sensu” — powiedza. Ale pojawiajg si¢ mtodzi, nowi. Oni id3. Tym razem to az
troje autorow tekstow, ktore powstaly na bazie prac dyplomowych: Kacper Kosma
Kocur, Jakub Laczniak i Joanna Paszek. Gratulujac debiutu, Zycze dalszych sukcesow.
Owoce ich zmagan mogg Panstwo znalez¢ na stronach tego numeru ,,Dziennikar-
stwa i Mediow”.

Dziennikarstwo i Media 8, 2017
© for this edition by CNS



12 Igor Borkowski

Ambicja czasopisma i jego autorow jest, aby faczy¢ perspektywe biezaca z szer-
szym spojrzeniem na sprawy komunikacji medialnej, spolecznej, dziennikarstwa,
komunikowania wizerunkowego. Co zatem jeszcze mozna znalez¢ w tym numerze?

Blok tekstow skoncentrowanych wokot problematyki kodéw w komunikacji otwiera
rozprawa-esej Jerzego Olka, dotyczaca szeroko pojetej problematyki artefaktéw obra-
zowych w komunikacji. Kolejne teksty sa juz skoncentrowane na zagadnieniach szcze-
gotowych: komunikacji miedzypokoleniowej, problematyce marketingu politycznego
i wizerunku politykéw w kontekscie komunikowanych wartosci, emocji w komunikacji
oraz doswiadczeniach aktywnosci szczegdlnej grupy respondentéw w social mediach.

Czgs¢ druga to propozycja zobaczenia komunikacji od strony przyjmowanych i re-
alizowanych, a przez badaczy rekonstruowanych strategii komunikacyjnych. W tym
bloku znajdziecie Panistwo prace odnoszace sie do warsztatu dziennikarskiego i badan
o charakterze systemowym, projektowania komunikacji, komunikatéw reklamowych
i sposobow ich analizowania oraz medialnych obrazéw $wiata.

Prezentowane w 8. numerze czasopisma teksty odzwierciedlaja profile naukowe
i obszary zainteresowan pracownikéw, doktorantéw i wspdtpracownikéw Instytutu
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Wroctawskiego oraz bada-
czy z innych osrodkow.

Trudno w tym momencie dziejéw komunikacji spotecznej unikna¢ odniesien do
tytutowych komponentéw dziatan nadawczych: ,kodowac’, ,,planowac”, ,komuniko-
wac¢”. Brzmig one bowiem dwuznacznie — wskazujg na wpisang w dziatania komu-
nikacyjne socjotechnike, nieuchronno$¢ cynicznej gry, w ktorej wszystkie dostepne
dane ma nadawca, a odbiorca moze co najwyzej probowaé uswiadomic sobie, ze tak
wlasnie jest, i po omacku szuka¢ drogi wyjscia. Wydaje sie, ze jest to w jakiej$ mierze
konstatacja poprawna, cho¢ nie wyczerpuje w pelni tego, co dzi§ w mediach, w dzien-
nikarstwie, w komunikacji spotecznej jest wazne. Wcigz bowiem zywa jest refleksja
nad mediami jakosciowymi, wcigz garna si¢ na rzetelnie prowadzone studia dzien-
nikarskie liczne grupy kandydatéw, dla ktérych nie jest obojetne to, co kto i na jakim
merytorycznie poziomie podaje w mediach do konsumowania odbiorcom. Przesta-
nek do zachowania optymizmu dostarczajg takze sami odbiorcy mediéw. Znajdziemy
je wbrew wszechogarniajgcemu potocznemu mniemaniu, Ze sie i przestrzen otwar-
tej agory dyskusji to wytacznie domena hejtu i agresywnego emocjonalnego odreago-
wania wlasnych niekompetencji. Gdy czytamy uwagi spokojne, apelujace o rozwage,
dyskusje na argumenty, gdy pod fejkowym newsem znajdujemy spontaniczng reakcje
internautéw, ktérzy prostuja to, co dla jednych nawet prostowania nie wymaga, bo
jest po prostu irracjonalne, lecz dla drugich moze by¢ ratunkiem przed dezinfor-
macj3, to mamy przestanki, by wierzy¢ w komunikacyjny i informacyjny instynkt
samozachowawczy. Wciaz trzyma sie reportaz, wcigz jako$¢ ma znaczenie i nie tylko
sama sie ceni, ale jest doceniana przez odbiorcow.

Warte podjecia bylyby badania nad tym, czy wtasnie to nie po stronie odbiorcow
jest dzis wigksze zapotrzebowanie na sprawdzone i jakosciowe produkty medialne,
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moze to odbiorcy, a nie nadawcy sa dzisiaj tymi, ktorzy chcieliby lepiej? Moze me-
diom, PR-owcom, rzecznikom prasowym, brandingowcom, spin doktorom i samym
medioznawcom jest wygodniej mysle¢, ze skoro odbiorca wszystko kupi, to juz nie
trzeba utrzymywac standardu? Koniecznie trzeba si¢ nad tym powaznie zastanowic!
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