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Metody, strategie, wyniki

Media s3 w modzie. Media same w sobie s3 modg. Dla badaczy wielu bardzo roz-
maitych dziedzin obszar mediow stal sie przestrzeniag eksploracji i poznawczych
doswiadczen, plaszczyzng odniesien, poréwnan, bezkresem dowodéw potwierdza-
jacych, wydawac by sie moglo, wszelkie teorie. Media sa dzisiaj, co tylko czasami
i dos¢ niesmiato pojawia si¢ w metarefleksji badawczej, hurtownia materialu egzem-
plifikacyjnego, rezerwuarem tresci wszelkich, jakie tylko mozna sobie wyobrazic,
chcie¢, ktdrych sie potrzebuje, by wykazac i udowodni¢, wesprzec¢ i podbudowac
sformutowane tezy. To bardzo atrakcyjne, ale jednoczesnie niezwykle grozne dla
badaczy mediéw.

W wielu wypadkach przygladajac si¢ temu, jak probuje si¢ prowadzi¢ prace ba-
dawcze obejmujace material medialny, dochodzi sie¢ do niepokojacego wniosku, ze
kompetencja moze si¢ tu sprowadzi¢ niemal wylacznie do sprawnego i przyswojonego
repertuaru dziatan o charakterze wyszukiwawczym. Duze bazy danych i zawarte
w nich niepoliczalne niemal tresci pozwalaja zdoby¢ materiat do wszelkich mozli-
wych analiz. On jest na wyciagnigcie reki, wystarczy opanowac¢ operowanie stowami
kluczowymi w wyszukiwarkach.

Takie wrazenie mozna miec. Znajdzie si¢ tez wcale liczne przyklady prac, ktére
w zasadzie ograniczajg sie do zebrania, uporzagdkowania, czesto pobieznego, zgroma-
dzonego materiatu ilustracyjnego, a nastepnie jego zreferowania. Staram sie w kolej-
nych wprowadzeniach do poszczegélnych toméw czasopisma wskazywac na pewne
zagrozenia i wazne zjawiska w przestrzeni badawczej medioznawstwa. Zwrdcenie
uwagi na ten obszar problemdéw uwazam za istotne. Wcigz bowiem brakuje ugrun-
towanych, upowszechnionych i spragmatyzowanych zestawéw przedyskutowanych
iakceptowalnych metodologii, a te, ktdre znamy i z ktérych w wiekszosci si¢ korzysta,
sa faczone, modyfikowane lub wykorzystywane fragmentarycznie. Tak przynajmniej
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bywa, co jest zapewne wynikiem wcigz jeszcze nie do konca wykrystalizowanego
i zwartego srodowiska badaczy medidéw z jednej strony, a z drugiej wspomnianego
na poczatku niezwykle atrakcyjnego mediatyzowania nie tylko wszelkich przestrzeni
naszego zycia publicznego i prywatnego, ale i — tak to ujme¢ — mediatyzowania ma-
terialu badawczego licznych dyscyplin. Poniewaz jesteSmy w czasie istotnych zmian
organizacyjnych i formalnych polskiej nauki, nie mozna nie udokumentowac tego, ze
na swoistg niepodleglos¢ wybija sie dyscyplina nauk o mediach i komunikacji spolecz-
nej. Zakres jej jest szeroki, wpisuje si¢ w nig bowiem dotychczas istniejaca bibliologia
i informatologia z jej zestawem narzedzi, ugruntowanym obszarem zainteresowan
badawczych i historycznie uksztalttowanym $rodowiskiem badaczy. Inspirujace be-
dzie przygladanie sig, jakie ten mariaz ostatecznie przyniesie owoce.

W tym numerze ,,Dziennikarstwa i Mediéw” prezentujemy tradycyjne teksty
o charakterze steoretyzowanym, o pewnych ambicjach metodologicznych, oraz tek-
sty praktyczne, przynoszace wyniki badan i analiz medidéw: profesji dziennikarskiej,
gatunkow dziennikarskich, wizerunku, konstruktéw komunikacyjnych, reklamy, ba-
dan z zakresu brandingu i marki. Kontekst metodologiczny tym razem odzwierciedla
trzy nurty zainteresowan i badan naszego srodowiska medioznawczego — znajdzie-
my tu zaréwno refleksje o charakterze dziennikarskim, jak i jezykoznawczym oraz
zwigzanym z ksztaltowaniem wizerunku. W czesci praktycznej publikujemy teksty
odnoszace si¢ do zagadnien wizerunkowych, gatunkéw mowy i typéw aktywnosci
komunikacyjnej w mediach spotecznos$ciowych, teksty odnoszace si¢ do marketingu
politycznego i zarzadzania wizerunkiem w mediach. Nie brakuje takze poznawczych
wycieczek w kierunku praktyki pracy dziennikarskiej: analiz warsztatu dziennikar-
stwa sportowego oraz tych prowadzonych w kontekscie poréwnawczym warsztatu
reporterskiego.

Na tamach pojawiaja si¢ stali autorzy i debiutanci, absolwenci kierunkéw pro-
wadzonych w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu
Wroclawskiego: dziennikarstwa i komunikacji spotecznej oraz komunikacji wizerun-
kowej. Wsrdd autoréw spotkamy reprezentantéw nie tylko uniwersyteckiego medio-
znawstwa, ale i badaczy z innych osrodkéw, w tym z zaprzyjaznionego Uniwersytetu
Karola w Pradze.
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