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Randki w sieci, czyli flirt
w objeciach konsumpcjonizmu

Sposoby nabywania rozmaitych débr i ustug od dawna cieszg si¢ sporym zaintere-
sowaniem ekspertow. W koncu to, jak konsumenci pozyskuja dane dobra i przede
wszystkim, dlaczego to robig, stanowi punkt odniesienia dla wielu marketingowych
przedsigwzie¢. Na polu nauki napotkaé mozna wiele analiz odnoszacych si¢ do konsu-
mowanych produktéw badz zamawianych ustug. Zazwyczaj jednak konsumpcjonizm
kojarzony jest ze wzmozonym nabywaniem rozmaitych débr.

Konsumenci mogga w szybki i komfortowy sposéb gromadzi¢ niezliczong ilos¢ pro-
duktéw poprzez zakupy w sklepach stacjonarnych czy internetowych. Producenci za
wszelka ceng staraja sie w jak najszybszym czasie dotrze¢ do potencjalnych klientow.
W koncu za wszystkim idzie to, czego przedsigbiorcy oczekuja najbardziej — zysk. Co
jednak jedli pozagdanymi dobrami staja si¢ uczucia? Czy konsumpcjonizm ma wplyw
na jakos¢ i sposob zawierania relacji online? Czy w dobie nowych technologii stajemy
w obliczu diametralnych przemian najintymniejszej sfery naszego zycia?

Juz na wstepie nalezy zwrdci¢ uwage na problem zwigzany z proba definicji ter-
minu ,,konsumpcjonizm”. Otdz stowo ,konsumowac” (consume) to okreslenie wy-
wodzace si¢ z XIV wieku, a odnoszace si¢ do procesu zuzywania, roztrwaniania czy
tez niszczenial. Zauwazy¢ mozna zdecydowanie negatywne nacechowanie przyto-
czonego okredlenia. Réwniez termin ,konsumpcja” (consumption) nacechowany byt
pejoratywnie, gdyz odnosil sie do wyniszczajacych choréb?. Wedtug Szczepanskiego
konsumpcja zwigzana jest z bezposrednim zaspokojeniem danych potrzeb przez zu-

! R. Williams, Keywords: A Vocabulary of Culture and Society, New York 1976, s. 68.
2 A, Aldridge, Konsumpcja, przet. M. Zakowski, Warszawa 2006, s. 10.
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zycie odpowiednich §rodkoéw. To takze proces oparty na dziataniach podjetych przez
czlowieka, by zaspokoi¢ swoje potrzeby, oraz faza reprodukcji spotecznej®.

Przytoczone powyzej plaszczyzny odnosza sie kolejno do wykorzystania débr
przez konkretng jednostke, zachowan konsumpcyjnych podejmowanych na rynku,
a w koncu do spozycia danych débr w odniesieniu do kontekstu spotecznego czy
kulturowego?. Biorgc pod uwage przytoczone stanowiska, zauwazy¢ mozna, iz kon-
sumpcja rozumiana jest zazwyczaj jako zuzycie, zaspokojenie danych potrzeb lub tez
akt kupna. Najczesciej jednak wspomnianym terminem okresla si¢ proces zaspoka-
jania wlasnych potrzeb’.

Nadmierne skupienie na zaspokajaniu wlasnych potrzeb, a takze nieustanne
nabywanie dobr prowadzi¢ moze do wyksztalcenia si¢ cech narcystycznych wsréd
cztonkéw danego spoleczenstwa. Umacnianie tego typu postaw wigzac sie moze z tak
zwang kulturg narcyzmu. Duzy wplyw na to majg srodki masowej komunikacji. Istot-
ne jest przede wszystkim to, by odbiorcy bezwiednie pochtaniali kolejne porcje ser-
wowanych im informacji. To takze marketing i reklama, na podstawie ktorych kon-
sumenci tworzg swoje pragnienia, przez co nieustannie czujg si¢ niespelnieni. Nalezy
nadmieni¢, iz rozpad relacji rodzinnych réwniez nie jest sprzyjajacym zjawiskiem.
Skutkuje to problemami w przekazywaniu kultury kolejnym pokoleniom, a takze
narcystycznym przywigzaniem do débr materialnych®. Wszystko to prowadzi¢ moze
do patologicznych form konsumpcji, ktore oddalaja nas od $wiata rzeczywistego’.

Konsumpcjonizm skutecznie przeniknal wiele ptaszczyzn naszego zycia. Marek
Krajewski wprost podkresla, ze towarem tak naprawde moze zosta¢ wszystko — od
zjawisk patologicznych czy tragicznych az po zycie rodzinne oraz prywatnosc¢®. Dzie-
dziny zycia, ktére nie uciekaja przed konsumpcjonizmem, majg szanse¢ zaistnienia.
Natomiast sfery zycia, ktore unikajg proceséw komercjalizacji, wyrzucane sg poza
nawias spoleczenistwa®. Co wiecej, Zygmunt Bauman podkreslil, iz konsumenci
réwniez sg konsumpcyjnymi towarami. Wlagnie ta zaleznos¢ umozliwia im bycie
pelnoprawnymi cztonkami spoteczenistwa'®.

Proces utowarowienia czlowieka niewatpliwie zauwazy¢ mozna w przestrzeni ser-
wisow randkowych. Uzytkownicy Internetu tworza tam swoje profile w celu poznania
interesujacej ich osoby. Prywatne ja zostaje uzewnetrznione i poddane ocenie ze stro-

3
4

J. Szczepanski, Konsumpcja a rozwdj czlowieka, Warszawa 1981, s. 133-134.
L. Iwasinski, Socjologiczne dyskursy o konsumpcji, Gdansk 2016, s. 42-43.

5 Ibidem, s. 42.

6 A. Aldridge, op. cit., s. 96.

7 Ibidem, s. 97.

8 M. Krajewski, Konsumpcja i wspotczesnosé. O pewnej perspektywie rozumienia swiata spotecznego,
»Kultura i Spoleczenstwo” 1997, nr 3, s. 15.

9 L.Iwasinski, op. cit., s. 110.

10 7. Bauman, Konsumowanie zycia, Krakow 2016, s. 66.
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ny abstrakcyjnej widowni'l. Juz sam proces tworzenia opiséw wlasnej osoby sprzyja
przeobrazeniu jej w obiekt. Odbywa si¢ to gtéwnie przy zastosowaniu elementow wi-
zualnych oraz jezyka'2. W konicu wiadciciele profilu tworzg swego rodzaju wizytéwke,
ktéra ma przedstawic ich osobe w jak najkorzystniejszym $wietle. Wszystko po to, by
zdoby¢ zainteresowanie pozostatych zwolennikéw wirtualnych randek. Dariusz Czaja
zaznacza wprost, iz ,.cialo wspoélczesne jest cialem zwizualizowanym™??,

Uzytkownicy serwisow randkowych sporg uwage poswiecaja wspomnianym
aspektom cielesnym. Tworza bogate i barwne opisy swoich cial. Chris Shilling pod-
kresla niezwykla istotnos$¢ przedstawionego obrazu siebie. Mianowicie, jezeli obraz
ten bedzie spolecznie akceptowalny, to skutkowa¢ on bedzie sukcesem zaréwno eko-
nomicznym, jak i spolecznym. Srodki umozliwiajace modyfikacje wlasnej tozsamosci
s3 $ciéle powigzane z dobrami konsumpcyjnymi'®. To kolejne stanowisko taczace
cielesno$¢ z utowarowieniem znamiennym dla wspotczesnych panstw Zachodu.

Skupiajac sie na zjawisku autoprezentacji, nie sposob nie wspomnie¢ o koncepcji
zycia jako teatru, ktérg zaproponowal Erving Goffman. Ot6z uczestnik spoteczenstwa
nieustannie ogrywa role, co prowadzi¢ ma do uzyskania przez niego korzysci i zre-
alizowania niezbednych potrzeb. Cztowiek, niczym aktor, bedac na scenie, przybiera
maske i swego rodzaju poze, by zaprezentowac si¢ we wczesniej ustalony sposob.
Natomiast opuszczajgc wspomniang scene, moze zachowywac si¢ nieco swobodniej,
a tym samym wyzby¢ si¢ maski. Podobnie jest z czlowiekiem, ktéry opuszcza dang
przestrzen spoleczng, by udaé sie w miejsce prywatnosci®®.

Goffman podkresla istotng role autoprezentacji w procesie funkcjonowania czlo-
wieka w zyciu spolecznym. Ukazanie siebie samego w spolecznie akceptowany spo-
sob umozliwia zaspokojenie swych potrzeb. Nalezy mie¢ na uwadze fakt, iz sposoby
prezentowania swojego ciala réznia si¢ w zaleznosci od rzeczywistosci spolecznej,
w ktorej funkcjonuje dana osoba. Bourdieu wprost zaznaczal niezwykty wptyw kla-
sy spolecznej na aspekty ludzkiej cielesnosci. Francuski socjolog proces ten okreslat
mianem kapitalu fizycznego. Mowa w tym wypadku o symbolicznych znaczeniach
obecnych w ciele — wladzy, pozycji spolecznej itp. Cialo jest akumulacjg znaczen,
ktére mogg zosta¢ wymienione na kapital ekonomiczny (na przyktad pienigdze), ka-
pital kulturowy (miedzy innymi wyksztalcenie) czy kapital spoteczny (jak sieci i re-
lacje miedzyludzkie). Oczywiscie, by pomnaza¢ wspomniany kapital fizyczny, nalezy
rozwija¢ swoje cialo w spolecznie akceptowany i uznany za wartosciowy sposob.

' E. Mllouz, Uczucia w dobie kapitalizmu, Warszawa 2010, s. 115.

12 Ibidem.

13 D. Czaja, Wstep, [w:] Metamorfozy ciata. Swiadectwa i interpretacje, red. D. Czaja, Warszawa
1999, s. 8.

14 C. Shilling, Socjologia ciata, przet. M. Skowroniska, Warszawa 2010, s. 104.

15 70b. E. Goffman, Czlowiek w teatrze Zycia codziennego, Warszawa 2011.
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Bourdieu zaklada, iZ ma to znaczenie wobec checi zdobycia pozadanych débr i ustug,
co takze jest nawigzaniem do konsumpcyjnego modelu zycia'®.

Wspomniana wcze$niej prezentacja wlasnej osobowosci z oczywistych wzgledow
opiera si¢ na wyeksponowaniu pozytywnych cech danego czlowieka. Rzecz jasna, to
czlonkowie danej spotecznosci, na bazie procesu socjalizacji, okreslaja, ktore z cech
sg spotecznie pozadane i ktdre z nich mieszcza sie w definicji atrakcyjnej osobowosci.
Niemniej, zaden z uczestnikéw wirtualnych randek nie chce zosta¢ odebrany przez
reszte obserwatoréw jako jednostka negatywna czy wrecz nieatrakcyjna. Z oczy-
wistych wzgledéw klocitoby sie to z celem, w jakim zostal zalozony profil wlasnie
w serwisie o charakterze randkowym.

Swoboda ukazywania siebie samego na profilu randkowym prowadzi¢ moze wrecz
do tworzenia mitéw odnosnie do swojej osoby. Mowa o tak zwanej mitologizacji
wlasnej osobowosci, ktéra przejawiac si¢ moze w przesadnej idealizacji aspektow
wlasnego ciala czy tez charakteru. W cyberprzestrzeni mozemy z fatwoscia zaprezen-
towaé swoj ulepszony wizerunek, ktéry kazdy z nas posiada w zanadrzu!”. Odnosi¢
sie on moze nie tylko do aspektow cielesnych, ale takze do tych zwigzanych z zyciem
codziennym danego uzytkownika — wykonywang praca zawodowa, wyksztalce-
niem czy statusem spotecznym. W koncu cenimy sobie takie cechy, jak zyczliwo$¢,
inteligencje, wysoki prestiz czy wrazliwos¢. Bogdan Wojciszke podkresla, iz ocena
czlowieka jest tym wyzsza, im bardziej pozytywnie prezentuja sie jego cechy'®.

Ponadto osoby uchodzace za atrakcyjne fizycznie odbierane sg jako bardziej mite,
interesujace, wrazliwe czy szczeéliwe!®. Warto wspomnieé takze o poczuciu humoru,
ktore czesto okreslane jest jako niezwykle atrakcyjna cecha potencjalnego partnera.
W wirtualnym $wiecie pierwsze wrazenie niezwykle fatwo zbudowa¢ na bazie poczu-
cia humoru, gdyz w tym celu wystarczy jedynie zastosowa¢ tekst pisany?’. Co wie-
cej, sfowa ubarwi¢ mozna dodatkowymi elementami — emotikonami czy GIF-ami,
ktére w szybki sposéb dookreslaja charakter wysytanych komunikatéw. Ten aspekt
komunikacji internetowej jest niezwykle istotny, gdyz pomaga unikng¢ rozmaitych
zakldcen komunikacyjnych badz mylnego odbioru danych tresci.

Cho¢ Internet pozwala nam na swobodng ekspresje swoich emocji, uczu¢ czy mysli,
zauwazy¢ mozna, ze ,wizytowki” tworzone przez internautéw przybieraja niezwykle
ujednolicony charakter. Spowodowane jest to istotng rola jezyka w tego typu prze-
strzeniach, ktdry sklada si¢ ze $cisle okreslonej liczby stéw. Uzytkownicy korzystaja
z okreslenn odpowiadajacych kulturowym scenariuszom atrakcyjnych osobowosci.
Autoprezentacja oparta jedynie na stowach prowadzi do monotonii i urzeczowienia

16 C. Shilling, op. cit., s. 139-140.

17 70b. A. Aboujaoude, Wirtualna osobowos¢ naszych czaséw. Mroczna strona e-osobowosci, Kra-
kow 2012.

18 B. Wojciszke, Cztowiek wsréd ludzi. Zarys psychologii spotecznej, Warszawa 2002, s. 283.

19 Tbidem, s. 286-287.

20 p, Wallace, Psychologia Internetu, Poznan 2001, s. 196.
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wspomnianych opiséw. Jest to paradoks sieci — z jednej strony uzytkownicy portali
randkowych daza do wyjatkowosci, a z drugiej spotykaja sie z monotonig i ujednoli-
conym przekazem?!. Nalezy nadmieni¢, iz wspomniana sytuacja prowadzi do silnej
konkurencji miedzy uzytkownikami serwiséw randkowych, gdyz zZaden z nich nie
chce pozosta¢ niezauwazonym.

W tym miejscu warto nieco blizej przyjrze¢ sie zjawisku konkurencji w odniesieniu
do ludzkiej natury. Otéz jedna z interpretacji konsumpcjonizmu zaklada, ze jest on
napedzany wiasnie przez nature czlowieka. W tym wypadku konsumpcjonizm nie
jest narzuconym sposobem funkcjonowania, lecz oparty jest na nieustannej checi
rywalizacji miedzy konsumentami. Thorstein Veblen wprost zaznacza, iz system nie
inicjuje okreslonych zachowan, lecz jedynie dostarcza konsumentom narzedzi. Veb-
len, podobnie z resztg jak Bourdieu, odnosi przytoczong teori¢ do klas spotecznych:
uczestnicy danej klasy spolecznej manifestuja swoj status spoteczny, by jak najbardziej
zblizy¢ si¢ do klasy wyzszej. Co jednak, gdy nie odniesiemy tego do spoleczenstwa
klasowego? Oto6z, uczestnicy spoleczenistw ponowoczesnych réwniez beda manife-
stowac swoja spoleczng sile, jednak po to, by podkresli¢ identyfikacje z wybranym
stylem zycia?2.

Zastanawia¢ moze to, czy niezwykla popularnos¢ serwiséw randkowych wyni-
ka z ich silnego oddzialywania na ich uzytkownikéw, czy tez to sami konsumenci,
w swej checi rywalizacji, siegaja po tego rodzaju narzedzia. W takiej sytuacji wirtualne
randki niewatpliwie umozliwialyby im walke o status spoleczny w danym towarzy-
stwie (wyrazony chociazby poprzez zainteresowanie ich profilem czy osoba). Przede
wszystkim jednak wartoscig nadrzedna byloby nabycie towaru, w tym wypadku —
czlowieka.

Eva Illouz przytacza pojecie gospodarki obfitosci, ktéra znamienna jest dla ser-
wiséw randkowych. Internauci funkcjonujac na swego rodzaju rynku, musza doko-
nywa¢ precyzyjnego rachunku kosztéw i korzyéci?®. W dobie kapitalizmu czas stal
sie niezwykle cennym dobrem. Kazdy z nas chce jak najszybciej i jak najefektywniej
zaspokoi¢ swoje potrzeby. Podobnie rzecz si¢ ma z wirtualnymi randkami. Uzyt-
kownicy przegladajg setki profili i zdje¢ wspdtuczestnikéw, by wybraé najbardziej
interesujacy i najlepiej rokujacy. W koncu nalezy zminimalizowac ryzyko popelnienia
bledu, a tym samym zmarnowania czasu na nieudana randke offline. Proces poszu-
kiwania partnera zréwnany zostal w ten sposob z transakcja ekonomiczng. Wtasne
ja utozsamione zostalo z produktem, ktory rywalizuje z wieloma innymi produktami
na rynku. Wszystko pod egida prawa popytu i podazy?*.

21 E.Tllougz, op. cit., s. 120-121.
22 1. Twasinski, op. cit., s. 57-58.
23 E.Illouz, op. cit., s. 124.

24 Ibidem, s. 128.
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Twércy serwisow randkowych przescigaja si¢ w mozliwosciach oferowanych kon-
sumentom. Nie mozna poming¢ faktu, iz spora popularnos¢ danej witryny interne-
towej zwigzana jest nie tyko z czestotliwoscia jej odwiedzin, ale przede wszystkim
z zyskiem. To takze jedna z zasad rynku. Administratorzy randkowych stron inter-
netowych za wszelka cene starajg si¢ przyciagna¢ uwage odbiorcow. Prezentowane
s3 im ustugi, ktére pomdc majg w znalezieniu milosci w jak najkrétszym czasie.
Stad obecnos¢ randkowych kwestionariuszy, w zalozeniu utatwiajacych odnalezienie
najbardziej interesujacej osoby. Internauci w tatwy sposéb moga dokona¢ selekcji
prezentowanych profili, okreslajac preferowany wiek, pte¢, kolor wloséw, sylwetke
czy nawet stosunek do uzywek.

Wszystko to pobudzi¢ ma internautéw do aktywnego zawierania kontaktéw w cy-
berprzestrzeni. Na pewno sprzyja temu fakt, iz w Internecie chetniej i odwazniej
niz w $wiecie realnym wyrazamy swoje mysli czy uczucia?. Tego typu zachowania
wzmagane sg poprzez poczucie anonimowosci (uzytkownicy nie musza zamieszczaé
swoich zdje¢ czy danych osobowych), ukrycie (uzytkownikéw nikt nie widzi, pozo-
staja oni oddzieleni szklanym ekranem monitora), a takze neutralizacj¢ znaczenia
pozycji spolecznej (w Internecie wszyscy jeste$my réwni)?6.

Wspomniane zjawisko zostalo nazwane efektem rozhamowania sieciowego. Prze-
jawia si¢ ono w zdecydowanej swobodzie wygtaszanych opinii czy prezentowanych
tresci. Wyrdzni¢ mozna rozhamowanie toksyczne (toxic disinhibition), ktére objawia
sie zachowaniami ocenianymi negatywnie (miedzy innymi zachowania agresywne,
nazbyt impulsywne czy tez wulgarne). Nie mozna jednak pomingc¢ takze zachowan
sprzyjajacych wyrazaniu wlasnych emocji, obaw czy mysli. W takim wypadku mowa
o rozhamowaniu fagodnym (benign disinhibition)?’.

Omoéwiona swoboda wyrazania swoich przemyslen i oczekiwan w sieci zdecydo-
wanie ulatwia¢ moze nawigzywanie kontaktéw online. Wystarczy jedno klikniecie,
by krétkim komunikatem rozpoczaé konwersacje z wybrang osoba. Oczywiscie nega-
tywna forma moze ujawnia¢ sie¢ w postaci nadmiernego zaufania wobec obcej osoby.
Nie znaczy to jednak, ze uzytkownicy serwiséw randkowych rezygnuja z poznawania
siebie wzajemnie w sieci. Swiadczy o tym chociazby fakt, Ze czaty internetowe ciesza
sie sporg popularnoscia, a flirt jest ich nieodzowna czescig?®.

Zwracajac uwage na flirt, nie sposob nie wspomnie¢ o mifosci. Na tej plaszczyznie
zycia serwisy randkowe rowniez pozostawily pewien $lad. Nawigza¢ mozna chociaz-
by do milosci romantycznej, ktdra to podkresla niezwykly istotno$¢ udziatu dwéch
cial — fizycznych, namacalnych. W tym wypadku seksualne pozadanie opiera si¢ na
cielesno$ci. Natomiast uczucie mifosci romantycznej jest tak silne, iz wrecz zaburza

25 E. Aboujaoude, op. cit., s. 37.

26 7. Suler, The online disinhibition effect, ,,CyberPsychology & Behavior” 7, 2004, nr 3, s. 321-325.

27 Ibidem.

28 N. Doering, Studying Online-Love and Cyber-Romance, [w:] Online Social Sciences, red. B. Batinic,
U.D. Reips, M. Bosnjak, Seattle 2002, s. 5.
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dotychczasowy tad zycia osoby zakochanej. Gwaltowne uczucia przepetniaja umyst
czlowieka, by calg jego uwage skupi¢ na obiekcie westchnien’.

Zdecydowanie odmienng nature przybierajg relacje mitosne online. W tym wy-
padku prym wiedzie racjonalny i przemyslany wybdr, a nie spontaniczne, gwaltowne
uczucie. W odréznieniu od realnej relacji milosnej, to tekst pisany odgrywa znaczaca
role, a nie ciato. Internauci nie majg mozliwosci bezposredniej rozmowy z soba czy
spojrzenia sobie w oczy. Ten etap wzajemnego poznania nastepuje juz po dokonaniu
wyboru i ewentualnie przeniesieniu relacji ze $wiata wirtualnego do realnego. To
wtedy nastepuje weryfikacja tresci czy materialow zamieszczonych uprzednio w sieci.

Ta latwos¢ zawierania relacji internetowych, a przede wszystkim wielo§¢ dostep-
nych mozliwosci daleka jest od idei niepowtarzalnosci, czy tez wyjatkowosci drugiej
osoby. Illouz wprost przyréwnuje wirtualne relacje randkowe do masowej konsump-
cji, ktéra oparta jest na nieustannych mozliwoséciach, a takze na przemyslanych wy-
borach. Decyzje te jak najtrafniej maja spelni¢ oczekiwania konsumentéw?!. W tym
wypadku sposoby zawierania relacji w przestrzeni serwisow randkowych przywo-
dza na mysl zakupy w sklepie. Konsumenci przegladaja dostepng ,oferte” i z setek
»produktéw” wybieraja te, ktore wydaja im sie najbardziej atrakcyjne. W tego typu
przestrzeniach nie ma czasu na uwazne poznanie osobowosci drugiej osoby. Na pew-
no nie na etapie poczatkowego kontaktu. Role pierwszego wrazenia odgrywa tekst
(stosowane opisy, ktore czesto sa niezwykle barwne i kreatywne), a takze zdjecia
(niejednokrotnie modyfikowane poprzez wykorzystanie rozmaitych programoéw gra-
ficznych). Nalezy jednak mie¢ na uwadze fakt, iz konsumpcjonizm niewatpliwie daje
konsumentom pewng wladze, ale jednocze$nie wzmaga w nich poczucie frustracji,
krepuje ich. Ludzie niezwykle mocno i szybko ,wchlaniani” sg do $wiata konsump-
cjonizmu, lecz réwnie szybko mogg zosta¢ z niego wykluczeni®2.

W czasach powszechnej obecnosci nowych technologii mechanizmy dzialania
znamienne dla konsumpcjonizmu niewatpliwie przedostaly si¢ takze to sfery zy-
cia intymnego wspdlczesnego czlowieka. Relacje typowe dla serwiséw randkowych
upodabniajg si¢ do transakeji ekonomicznych zachodzacych na wolnym rynku. Tego
typu przemiany relacji miedzyludzkich znamienne sg dla spoleczenstw kapitalistycz-
nych, ktére oparte s3 na wspolzawodnictwie, a takze na powszechnie obowiazujacej
zasadzie pomnazania dobr. Powszechnym priorytetem dla mas staje si¢ zaspokojenie
potrzeb konsumenckich w jak najkrétszym czasie przy jednoczesnej minimalizacji
nakladéw pracy czy $srodkéw finansowych. Wszystko to wzmaga proces utowarowie-
nia czlowieka, ktéry odbywa sie naszych oczach.

29 7Zob. M. Janion, Gorgczka romantyczna, Gdansk 2007.

30 E. Illouz, op. cit., s. 130-131.

31 Ibidem.

32 Zob. T. Edwards, Contradictions of Consumption: Concepts, Practices and Politics in Consumer
Society, Buckingham 2000.
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Online dating or flirt in the embrace of consumerism

Summary

The article is about interpersonal relations established by dating sites users. The analysis is about the
rules of using these types of websites, as well as the rules of developing virtual relations. It is mainly
an attempt to decide whether consumerism is already present in such intimate spheres of human life
as feelings, intimate relations or sexual life. In the era of capitalism, each of the spheres of modern hu-
man life has been changed. It is noticeable in the most private, intimate areas. The question is whether
interpersonal relationships on dating websites are based on emotions, feelings or the transactional
principle of multiplying goods. There is also a significant paradox of dating sites — on the one hand
internet users are people who are looking for love, emotions, on the other, they are consumers.
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