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Wybrane przykiady komercjalizacji
symboli narodowych
i patriotycznych w Polsce

Trend noszenia odziezy i akcesoridw patriotycznych nie jest zalezny od kondycji in-
telektualnej i materialnej, a skorelowany jest przede wszystkim z pogladami w sferze
aksjologicznej poszczegélnych osob. Majac na uwadze szeroko rozumiany patriotyzm,
Polacy, szczegolnie mlodzi, czujg potrzebe manifestacji swoich preferenciji, pogladow
czy upodoban. Wykorzystuja w tym celu odziez i akcesoria patriotyczne. W niniej-
szym artykule uwaga zostata skupiona na dwoch gtéwnych markach odziezowych —
Red is Bad oraz Surge Polonia, a takze na kolekcji projektanta Roberta Kupisza, znanej
pod nazwa Heroes. Ponadto — jako kontekst kulturowy — przeanalizowana zostata
kontrowersyjna kolekcja Arkadiusa Maryja Dziewica nosi spodnie, kontestujaca wazne
w kulturze polskiej motywy religijne. Opisano takze dzialalno$¢ spoleczng wspo-
mnianych firm odziezowych. Niezwykle istotne bylo zbadanie, czy tylko czerpig one
zysk z wykorzystywania symboli patriotycznych, wizerunku bohateréw i wydarzen
historycznych, czy moze czujg si¢ réwniez zobowiazane do niesienia pomocy, na
przyklad kombatantom. Ostatnim punktem pracy sa rozwazania na temat inflacji
symboli patriotycznych we wspolczesnej Polsce. Okreslono w nim niebezpieczenstwa
zwigzane z wykorzystywaniem symboli patriotycznych w produktach handlowych.

Kolekcja Arkadiusa Maryja Dziewica nosi spodnie
Gra designerow i stylistow z narodowymi (i religijnymi) symbolami ma swoja histo-

rie. Kontrowersyjna w odbiorze kolekcja Arkadiusa Maryja Dziewica nosi spodnie
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(2003) faczyla w sobie motywy religijne w postaci krucyfikséw, rézancow i wize-
runku Madonny. W $wiadomosci wielu osob uzycie tego typu grafiki i elementéw
stricte sakralnych byto w Polsce niedopuszczalne. Modelki z namalowanym na nagim
ciele obrazem Matki Boskiej lub wykreowane na jej wzoér to tylko nieliczne z metod
wykorzystanych przez Arkadiusa do przykucia uwagi widowni. Twérca za pomoca
takich srodkow przekazu chcial ,,pokaza¢, jak rozpetywanie konfliktow w imie religii
wplywa destrukcyjnie na ludzki gatunek™.

Kolekcja dedykowana na wiosne/lato 2002 okazala si¢ bardzo odwazna w wyko-
rzystaniu symboli religijnych z calego $wiata, czego przyktad stanowi performance
artysty polegajacy na rozchyleniu kokonu, w ktory byt odziany. W jego wnetrzu znaj-
dowaly sie kolejne symbole kojarzone z religiami swiata. Premierowy pokaz zbiegl
sie w czasie z atakami terrorystycznymi na World Trade Center, przez co kolekcja
nabrata wymiaru symbolicznego?.

Poruszanie spolecznie trudnych tematéw, czesto z pogranicza $wiata polityki, bylo
domeng Arkadiusa. W jednym z wywiadéw powiedzial on:

99% $wiata mody nie interesuja tematy spoleczne czy polityczne. To biznes, a wiec wigkszo$¢ pro-
jektantéw robi mode tylko po to, aby na niej zarabia¢. Zapominaja, Ze moda moze takze nie$¢ przekaz.
[...] Dla mnie jest ona forma ekspresji artystycznej. Wyrazam w niej to, co mnie boli, co mnie cieszy, co
lubie i to, czego nienawidze>.

Kolekcja Roberta Kupisza Heroes (zima 2012)

Kolekcja stworzona przez projektanta odziezy Roberta Kupisza pod nazwa Heroes
(z ang. bohaterowie) zainspirowana zostala tworczoscig Krzysztofa Kamila Baczyn-
skiego i odwolywala si¢ bezposrednio do powstania warszawskiego. Jej motywem
przewodnim byla grafika obrazujaca Orla Bialego, umiejscawiana przede wszystkim
na koszulkach i opaskach. Poprzez wykorzystanie symboli narodowych autor kolekgj,
wstrzas$niety wydarzeniami zapoczatkowanymi w sierpniu 1944 roku, chcial przybli-
zy¢ mlodym Polakom historie narodu i jej bohateréw. Podjecie tak waznej i trudnej
tematyki historycznej i patriotycznej mialo uzmystowi¢ nastoletnim Polakom, do
jakich wzorcow powinni siega¢. Ubrania miaty zacheci¢ do refleksji i wywolaé po-
czucie dumy z noszenia na piersi tego samego symbolu, za ktéry réwiesnicy odbior-
cow kolekgji gineli w powstaniu warszawskim. Sam autor moéwil w wywiadzie dla

U Arkadius, Maryja Dziewica nosi spodnie, http://culture.pl/pl/dzielo/arkadius-maryja-dziewica-
-nosi-spodnie (dostep: 31 maja 2017).

2 Ibidem.

3 Arkadius: wolg umrzeé niz péjsé na korporacyjny kompromis!, http://mmfreestyle.com/arkadius-
wole-umrzec-niz-pojsc-na-korporacyjny-kompromis/ (dostep: 31 maja 2017).
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»Wysokich Obcaséw™ ,,Chcialem zrobi¢ pokaz mody. Chciatem histori¢ podrasowac
tak, zeby wspélczesno$¢ byta dla mtodych ludzi pomostem do zrozumienia tematu™.

Pokaz kolekcji Heroes przeniost uczestnikéw wydarzenia w czasy wojenne. Modele
wecielili sie w role mlodych powstancéw walczacych o Warszawe. Dziewczyny z mozol-
nie zaplecionymi warkoczami zwienczonymi kokardami czy mlodziency z tornistrami
byli elementem lekgji historii. Widocznym w kolekcji akcentem jest bunt, manifestowa-
ny w niedbale zarzuconych okryciach, sfatygowanych swetrach czy wlaczeniu elemen-
tow skory lub wspolczesnych form. Projektant zapewne chciat wyrazi¢ w ten sposob
sprzeciw wobec opresji dos§wiadczanej przez powstancow. Pokaz okazal sie przetomem
w karierze kreatora mody. Zostal doskonale przyjety przez $wiat mody oraz zwyktych
ludzi, o czym $wiadczy przenikniecie trendu patriotycznego do mody ulicznej.

Mimo ze kolekcja skladala si¢ w wiekszosci z okry¢ wierzchnich, przetamanych
dzianinowymi szalami, jedwabnymi sukienkami czy flanelowymi koszulami, naj-
bardziej popularny stal si¢ T-shirt z nadrukiem Orla Biatego. Sama koszulka byta
sprana i rozciagnieta, a widniejacy na niej symbol w réznym stopniu naruszony,
jednak zawsze umiejscowiony w centralnym punkcie ubrania. Wszystkie elementy
kolekeji utrzymane byly w czerniach, szarosciach, bezach i granatach, co doskonale
podkreslato klimat wojennych czaséw. Kupisz chciat sprawi¢, aby mlodziez polubita
polskie symbole, poznata bohateréw i nie musiata siega¢ po wielkie postaci z innych
krajow, poniewaz historia Polski ma ich dostatecznie wielu®.

Wspomniana wcze$niej koszulka z motywem Orta Biatego zdobyla wyjatkowa
popularno$¢. Mozna w niej bylto zobaczy¢ ludzi zwigzanych z show-biznesem, to jest
aktoréw, muzykdow, a nawet dziennikarzy. Jeszcze wigkszy rozglos przedmiotowej
kolekcji nadato wystapienie w wyzej wymienionej koszulce jednej z celebrytek przy-
bytych na mecz Polska-Czechy rozgrywany w ramach turnieju Euro 2012.

Marki produkujgce odziez i akcesoria patriotyczne — Red is Bad

Kultura popularna ma wilasnych designeréw patriotyzmu. Firma stworzona przez
dwdch kolegow z liceum — Kube Iwanskiego i Pawla Szopeg, zajmuje si¢ produkcja
odziezy, gadzetow i akcesoriow o tematyce historyczno-patriotycznej. ,Red is Bad to
polska marka odziezy patriotycznej dla ludzi cenigcych wolno$¢ i dumnych z polskiej
historii™. Firma szczyci sie faktem, ze nie zostala stworzona przy wsparciu $rodkoéw

unijnych lub programoéw panstwowych. W swojej ofercie ma szeroka game ubran,

4°S. Kulej, Robert Kupisz: Godlo na topie, http://www.wysokieobcasy.pl/wysokie-obcasy
/1,96856,11066026,Robert_Kupisz__Godlo_na_topie.html?disableRedirects=true (dostep: 27 maja
2017).

5 https://robertkupisz.com/pl/collections/heroes-winter-2012-13 (dostep: 26 maja 2017).

6 Oficjalna strona Red is Bad, https://www.redisbad.pl (dostep: 30 maja 2017).
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poczawszy od spodenek i legginséw, po koszulki i bluzy przeznaczone dla przed-
stawicieli obu plci. Wlasciciele Red is Bad podkreslaja, ze wazne sg dla nich polska
tradycja i wartosci patriotyczne, ponad wszystko cenia bogata historie pafistwa oraz
jej bohateréw. To ich sylwetki sa gléwnym motywem w grafikach umieszczanych
na odziezy. Poza postaciami nadruki przedstawiaja polskie symbole narodowe oraz
istotne wydarzenia historyczne. Ubrania majg w pewnym stopniu ksztaltowac toz-
samos$¢ uzytkownikow.

Jednym z klientéw marki jest Prezydent Rzeczypospolitej Polskiej Andrzej Duda,
ktéry podczas lotu do Chinskiej Republiki Ludowej w 2015 roku zostat sfotografo-
wany w czarnej koszulce z niewielkim motywem polskiej flagi na lewej piersi. Sprawa
wzbudzita wiele kontrowersji miedzy innymi dlatego, Ze nazwa firmy oznacza ,,czer-
wone jest zte”, a koszulke wlozyta glowa panstwa w drodze z oficjalng wizyta do Chin,
w ktorych panuje ustréj komunistyczny, kojarzony w krajach Europy Wschodniej
i Srodkowej z kolorem czerwonym’.

Burze medialng wywolala takze wspotpraca marki z producentem wod mine-
ralnych. Przedmiotem wspdlnych dzialan bylo wprowadzenie do sprzedazy butelek
wody opatrzonych etykieta inspirowang barwami narodowymi z okazji przypadaja-
cego 2 maja Dnia Flagi Rzeczypospolitej Polskiej. Wigkszo$¢ internautéw o pomysle
kooperacji wypowiadata si¢ w spos6b negatywny®. Woda zostata okreslona mianem
»brutalnej” lub ,,politycznej”. Taki oddzwigk kampanii zaskoczyt wlascicieli rozlewni
wody. W wydanym o$wiadczeniu ttumaczyli oni, Ze nie chcg by¢ w zaden sposob
uwiklani w dzialania $wiatopogladowe kontrahenta, a projekt wspolnie przez nich
stworzony jest dzielem wytacznie biznesowym odwotujacym sie do tradycji i historii’.

Kontrowersje wzbudzita réwniez wprowadzona przez brand kolekcja ubran pro-
mowana pod nazwg Goodbye Mr. Marx. Kampania reklamowa linii oparta zostata
na fotografiach przedstawiajacych mlodych ludzi dracych strony publikacji autor-
stwa Karola Marksa, mielacych je w maszynce do migsa na tle meblo$cianki w PRL-
-owskim stylu czy malujacych czerwong farba popiersie filozofa. W asortymencie
kolekcji mozna znalez¢ miedzy innymi koszulki z grafikg przedstawiajaca czolg
strzelajacy do gtéw Marksa utrzymanych w stylistyce gry komputerowej czy z wize-

7 Prezydent Duda leciat do Chin w koszulce marki Red is Bad. Reklama, ,zenada”, czy dobry po-
myst, http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,19241587,prezydent-duda-lecial-do-chin-
-w-koszulce-marki-red-is-bad.html (dostep: 8 czerwca 2017).

8 Staropolanka i Red is Bad przygotowaly limitowang edycje wody, http://www.bankier.pl/wia-
domosc/Staropolanka-i-Red-is-Bad-przygotowaly-limitowana-edycje-wody-7514939.html (dostep:
8 czerwca 2017).

9 Patriotyczna woda mineralna wywotata burze w internecie. ,,Staropolanka” wspétpracuje z mar-
kg odziezy patriotycznej ,Red is Bad”, http://wpolityce.pl/spoleczenstwo/338151-patriotyczna-woda-
mineralna-wywolala-burze-w-internecie-staropolanka-wspolpracuje-z-marka-odziezy-patriotycznej-
red-is-bad (dostep: 8 czerwca 2017).
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runkiem Pacmana (bohatera komputerowej gry zreczno$ciowej z lat osiemdziesiatych
XX wieku) pozerajacego gtowe mysliciela. Reszta kolekcji przesigknieta byla modnym
w Polsce w czasach komunizmu wzorem pepitki w réznych kolorach.

Tlustracja 1. Zdjecia z kampanii promujacej kolekcje Goodbye Mr. Marx

Zrédlo: oficjalna strona Red is Bad, https://www.redisbad.pl/goodbye-mr-marx (dostep: 8 czerwca 2017).

Marki produkujgce odziez i akcesoria patriotyczne — Surge Polonia

Surge Polonia! (z tac. Powstan, Polsko!) to zawolanie widniejace na sztandarze 1 Sa-
modzielnej Brygady Spadochronowej, ktéra podczas operacji Market Garden w 1944
roku dowodzit generat Stanistaw Sosabowski'®. Taka nazwe obrata wroctawska firma
produkujaca odziez patriotyczna. Jej twdrcy podkreslaja, ze jest to pierwsze na §wiecie
tego typu przedsigbiorstwo. Powstalg w 2011 roku marke tworzy kilkoro przyjaciot
z zamilowaniem do historii, ktorzy tak ujmuja swdj cel: ,,Chcemy promowac ide¢ no-
woczesnego patriotyzmu oraz dowies¢, ze patriotyzm moze by¢ zaréwno ciekawy, jak
i niezwykle inspirujacy”!!. Pomyst na zalozenie biznesu zrodzit si¢ z niedostepnosci
ciekawych i dobrych jakosciowo ubran o tematyce patriotyczno-historycznej. Wzor-
nictwo inspirowane wydarzeniami, postaciami lub symbolami znanymi z historii
Polski tworzone jest przez mlodych designeréw, ktérzy w swojej pracy nawiazuja na
przyktad do street artu i komiksu. Wtasciciele marki podkreslaja, ze proces tworzenia
odziezy od poczatku do konca przebiega w Polsce, a doktadniej w Lodzi. W ten sposéb
firma wspiera gospodarke krajowa przez tworzenie nowych miejsc pracy w odradza-
jacym sie przemysle tekstylnym!?

100 marce, https://surgepolonia.pl/O-MARCE-cabout-pol-3.html (dostep: 1 czerwca 2017).

I Oficjalna strona Surge Polonia, https:/surgepolonia.pl/ (dostep: 1 czerwca 2017).

12 7. Pachla, Przed Wami Surge Polonia. Wroclawska marka odziezy patriotycznej, ktéra podbija
rynek!, http://wroclaw.eska.pl/poznaj-miasto/przed-wami-surge-polonia-wroclawska-marka-odziezy-
patriotycznej-ktora-podbija-rynek-galeria/108598 (dostep: 4 czerwca 2017).

Dziennikarstwo i Media 9, 2018
© for this edition by CNS



62 Natalia Pokojowa

Firma oferuje koszulki, kurtki, bluzy, pasy i wszelkiego rodzaju dodatki w formie
saszetek, brelokéw, futeralow na telefony, toreb i kalendarzy. Wszystkie rzeczy do-
stepne sa w kilku liniach produktowych, réznych wzorach i rozmiarach.

Na odziezy i dodatkach umieszczane s3 motywy graficzne kojarzone z powstaniem
warszawskim, Armig Krajowg czy Zolnierzami wykletymi. Ubrania opatrzone sa
takze takimi symbolami patriotycznymi, jak Polska Walczgca, krzyz kawalerski uzna-
wany za symbol husarii lub Orzet Bialy. Do wymienionych wyzej motywéw dotaczyty
réwniez wymowne hasta: ,,I speak Polish. What’s your superpower?”, co w wolnym
tlumaczeniu oznacza ,Moéwie po polsku, a jaka jest Twoja supermoc?” Jest to zapewne
nawigzanie do powszechnie przyjetego przekonania o wysokim stopniu trudnosci
jezyka polskiego, rozumianego w tym ujeciu jako co$ nobilitujacego postugujacych
sie nim ludzi. Na kolejnej koszulce mozna przeczytac: ,Poczuj dume”, w domysle —
z bycia Polakiem, z narodowej historii lub z noszenia odziezy tej marki. Na innej
widnieje napis: ,,Nigdy si¢ nie Poddawaj” z wykorzystaniem symbolu Polski Walczacej
zamiast litery ,,P”. Uzycie w tym kontekscie znaku zamiast litery wyraznie nawiazuje
do walecznosci powstancow warszawskich. W ofercie sklepu mozna réwniez znalez¢
T-shirty z prostym nadrukiem ,,Made in Poland”, ,,Patriotka” albo ,,Polska”.

Czolowym celem marki jest nowoczesny sposdb popularyzacji polskiej historii
oraz symboli, a takze gloryfikowanie zwyciestw. Upamigtnianie zapomnianych bo-
hateréw w kreatywnych grafikach i designerskie podejscie do tematu patriotyzmu
znalazto wielu fanéw. Zespot Surge Polonia utrzymuje, Ze bierze czynny udziat w roz-
mowach z klientami dotyczacych wyboru kolejnych motywéw wprowadzanych do
produkc;ji®>.

Popularne motywy graficzne

Jeden z trzech symboli panstwa polskiego wedtug Ustawy z dnia 31 stycznia 1980 r.
o godle, barwach i hymnie Rzeczypospolitej Polskiej oraz o pieczeciach panstwowych
to barwy narodowe. Obowiazkiem, ale réwniez prawem kazdego Polaka jest czcze-
nie i poszanowanie wszystkich symboli wymienionych w ustawie. Kolory narodowe
w artykulach 4 i 5 uscislone sg jako bialy i czerwony, w pozycji poziomej, w dwoch
pasach tej samej szerokosci — gorny jest biaty, a dolny czerwony. Stanowig one flage
Rzeczypospolitej Polskiej, z ktorej wszyscy obywatele moga korzystaé, aby podkresli¢
range uroczysto$ci, wyrézni¢ wazne wydarzenie lub $wieto'*. Kolejny wymieniony
w ustawie symbol, ktéry pozostaje pod specjalng ochrona, to godlo. Przedstawia

13 'W. Duch, Mateusz Staro#i: Surge Polonia to pierwsza na swiecie marka odziezy patriotycznej,
http://historia.org.pl/2013/03/01/surge-polonia-wywiad/ (dostep: 4 czerwca 2017).

4 Ustawa z dnia 31 stycznia 1980 r. o godle, barwach i hymnie Rzeczypospolitej Polskiej oraz
o pieczeciach panstwowych, Dz.U. z 2016 r., poz. 625, s. 3.
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bialego orla w zlotej koronie na czerwonym tle, z gtowg skierowang w prawg strone
oraz rozwinietymi skrzydlami. Jego dziéb i szpony sa koloru zlotego. W mysl usta-
wy Rada Ministréw w drodze rozporzadzenia okresla wzory i wymiary oficjalnych
tablic z godtem, jak réwniez sposdb ich umieszczania na wskazanych obiektach oraz
strojach sportowych reprezentacji'®.

Innym popularnym motywem wykorzystywanym w trendach modowych jest
orzel, ktéry nawiazuje do wydarzen z historii Polski. Symbolizuje on site, wytrwa-
tos¢ i dume. Jego wizerunek przywotuje dzieje narodu, bedace synonimem wielkosci
panstwa oraz jego jedno$ci rozumianej w kontekscie sity i potegi.

Jako symbol Polski Walczacej znak kotwicy pojawil si¢ na warszawskich murach
w 1942 roku podczas drugiej wojny $wiatowej. Byl efektem konspiracyjnych dziatan
koordynowanych przez Biuro Informacji i Propagandy Komendy Gléwnej Zwiagzku
Walki Zbrojnej — Armii Krajowej, ktore skupiato sie na realizowaniu akeji zbrojnych,
dywersji oraz kolportazu ulotek i prasy przez Szare Szeregi.

Okolicznosci powstania kotwicy nie sa do kofica znane. W 1974 roku nieco $wiatta
na geneze znaku Polski Walczacej rzucit Czestaw Michalski. Byl jednym z inicjato-
réw rozpisanego w 1942 roku konkursu na narodowy znak walki o niepodleglos¢
i przewodniczacym konkursowego jury. W ocenie prac brano pod uwage wymowe
patriotycznag, fatwos¢ zrozumienia dla Polakéw oraz prostote wykonania. Juz wtedy
wiedziano, ze symbol bedzie umieszczany na murach w pospiechu — nie tylko przez
organizacje sabotazowe, ale w przyszlosci takze przez osoby niezwigzane z konspi-
racyjna walka. Z dwudziestu siedmiu zgtoszonych anonimowych prac wybrano ko-
twice, ktora wedlug juroréw byla najbardziej czytelng formg wskrzeszenia narodu.
Laczyla w sobie Polske — litera ,,P” z walkg — litera ,W”. Litery zlaczone na ksztalt
kotwicy symbolizowaly nadzieje. Droga podziemnych kontaktéw uzyskano infor-
macje, ze wspolautorka zwycigskiego projektu byla Anna Smolenska, pseudonim
»Hanka” — studentka historii sztuki oraz instruktorka harcerska. Symbol kotwicy byt
malowany w widocznych miejscach, na przyklad na pomniku Lotnika w Warszawie,
na elewacjach urzedéw lub niemieckich koszar w celu ostabienia morale agresora!®.
Znak dodawal Polakom otuchy oraz nie pozwalal Niemcom zapomnie¢, wrecz przy-
pominal im o ciggtym oporze ciemiezonego narodu.

W 2014 roku weszla w zycie Ustawa o ochronie Znaku Polski Walczacej'”. W ar-
tykule 1 wskazano, ze symbol stanowi dobro ogétu cztonkéw narodu i jest atrybutem
walki Polakéw z niemieckim agresorem w trakcie drugiej wojny $wiatowe;j. Przedsta-
wiono doktadny opis utozenia liter ,P” i ,W” w ksztalt kotwicy. Artykul 2 wspomina
tez o obowigzku obywateli Rzeczypospolitej Polskiej otaczania go czcig i szacunkiem.

15 Ibidem, s. 1-3.

16° A. Gladkowski, Kotwica Walczgca. Warszawskie Termopile 1942-1945, Warszawa 2015, s. 8,
21-22, 28, 39.

17 Ustawa z dnia 10 czerwca 2014 r. o ochronie Znaku Polski Walczacej, Dz.U. z 2014 r., poz. 1062.
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Natomiast w artykule 3 ustawodawca wskazal, ze osoba zniewazajaca publicznie oma-
wiany symbol podlega karze grzywny zgodnie z przepisami zawartymi w Ustawie
z dnia 24 sierpnia 2001 roku — Kodeks postepowania w sprawach o wykroczenia.

Za pierwowzor symbolu cichociemnych uwaza si¢ Znak Spadochronowy uzywany
przez 1 Samodzielng Brygade Spadochronows. Ciekawostka jest fakt, ze 6w sym-
bol zostal narysowany przez Mariana Walentynowicza, ktory tworzyl rysunki do
publikacji Kornela Makuszynskiego — autora historyjek o wedréwkach Koziotka
Matotka. Znak cichociemnych powstat w 1954 roku przez dodanie do juz istniejacego
symbolu Polski Walczacej. Pomystodawcami i inicjatorami tej idei byli kombatanci
z Londynu'®,

Za okresleniem zolnierzy wykletych kryja sie czlonkowie réznego rodzaju orga-
nizacji podziemnych dzialajacych w Polsce w okresie 1944-1953, mimo Ze ich ostatni
przedstawiciel zginal w 1963 roku. Gléwnym celem podziemnej opozycji byla walka
z okupantem prowadzona przede wszystkim przez mieszkancow matych wsi i mia-
steczek. Symbolem Zolnierzy wykletych staly si¢ wilki — jest to nawigzanie do stow
Zbigniewa Herberta: ,,Poniewaz zyli prawem wilka, historia o nich milczy”?.

Kolejnym czesto przywolywanym motywem jest husaria — jedna z najskuteczniej-
szych kawalerii $wiata. Zolnierzy tej formacji wyréznialy skrzydta przymocowywane
do zbroi i wystajace ponad glowe jezdzca. Mialy one wzbudzi¢ strach wsrod wrogéw
i sptoszy¢ ich konie. Liczne wygrane bitwy, na przyktad pod Wiedniem, ostawily wa-
lecznych husarzy. Innym waznym symbolem jest znak dywizji pancernej zdobiacy po-
jazdy mechaniczne 1 Dywizji Pancernej podczas drugiej wojny $wiatowej — szyszak
oraz kojarzace si¢ z husarig skrzydto. Wsrod pomystodawcow znaku byl rotmistrz
Stanistaw Glasser, jednak ostateczny ksztalt nadat mu porucznik Adam Bunsch?’.

Symbol stynnego polskiego Dywizjonu 303 przeszed! do historii dzigki poswiece-
niu i odwadze lotnikéw stacjonujacych w Wielkiej Brytanii. Jednostka zaskakiwata
Anglikéw swoimi umiejetnosciami i skutecznoscia. Znak bohaterskich pilotéw zostat
wymyslony przez jednego z czlonkéw eskadry mysliwskiej, w ktorej sktad wchodzili
amerykanscy ochotnicy bioracy udzial w walkach polsko-bolszewickich.

Znakiem Narodowych Sit Zbrojnych, konspiracyjnej organizacji polskiego ruchu
narodowego, jest jaszczurka. Jest ona nawigzaniem do Zwigzku Jaszczurczego wcho-
dzacego w sktad NSZ, a symbolizuje ideowcéw dazacych do odbudowania znaczacej
i wielkiej Polski poprzez nasladowanie cech tego zwierzecia — zwinnosci, szybko-

§ci i sprytul.

18 http://pamiec.pl/ftp/ilustracje/ZnajZnak/PDF/Karta53.pdf (dostep: 19 czerwca 2017).

19 Ustawa z dnia 10 czerwca 2014 r. o ochronie Znaku Polski Walczacej...; Z. Herbert, Rovigo,
Wroctaw 1997, s. 19.

20 M. Pacut, http://www.muzeumwp.pl/emwpaedia/oznaka-rozpoznawcza-na-pojazd-1-dywizji-
-pancernej.php (dostep: 27 czerwca 2017).

2L Karol Nayman: Poczqtki narodowego Patistwa Podziemnego, https://kierunki.info.pl/2015/10/
lukasz-burzynski-poczatki-narodowego-panstwa-podziemnego/ (dostep: 27 czerwca 2017).
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Kolejnym motywem jest Mi§ Wojtek i odznaka 22 Kompanii Zaopatrywania Ar-
tylerii. Niezwykta historia niedZwiedzia syryjskiego przygarnietego przez zolnierzy
generata Andersa do dzi$ inspiruje. Wychowane przez mundurowych zwierze byto
maskotka 22 Kompanii Zaopatrywania Artylerii, jednak w chwili walki niedzwiedz
okazal si¢ nieoceniong pomoca dla zolnierzy. Pod Monte Cassino pelnil role tragarza
transportujgcego ciezka amunicje artyleryjska. Dzieki tamtym wydarzeniom wize-
runek niedzwiedzia z pociskiem w apach stal si¢ symbolem wspomnianej Kompanii.
Ciekawostka jest, ze Wojtka uznano za petnoprawnego czlonka wojska. Otrzymat
stopien kaprala, gléwnie z powodu koniecznosci posiadania ksigzeczki wojskowej,
dzigki ktdrej mogl wsigs¢ w Aleksandrii na poktad statku plynacego do Europy. Po
wojnie, w trakcie demobilizacji, trafit do ogrodu zoologicznego w Edynburgu. Tam do
korica swoich dni byt odwiedzany przez kompanéw z IT Korpusu Polskiego?2. Obec-
nie znak obrazujacy niedZzwiedzia Wojtka niosacego amunicj¢ mozna podziwiaé nie
tylko na odziezy, ale nawet na etykiecie browaru czy stronach komiksu, ktérego byt
gléwnym bohaterem. Dzigki staraniom organizacji Wojtek Memorial Trust w 2015
roku w centrum Edynburga odstonigto pomnik niedzwiedzia??.

Dziatalnos¢ firm — zysk czy (rowniez) CSR?

Red is Bad oraz Surge Polonia nalezg do najbardziej znanych marek produkujacych
odziez patriotyczng. Niezaprzeczalnie osiggnety komercyjny sukces zwigzany z popu-
larnoscig ubran i akcesoriow tozsamosciowych wsrod czesci polskiego spoleczenstwa.
Czy w §lad za rosnagcymi zyskami ptynacymi ze sprzedazy produktéw idzie réwniez
che¢ niesienia pomocy lub krzewienia postaw patriotycznych? Wszystko wskazuje
na to, ze tak.

W ramach prowadzenia dziatan z zakresu spotecznej odpowiedzialnosci biznesu
(zang. Corporate Social Responsibility — CSR) zostala powotana Fundacja Red is Bad.
Jej aktywnos¢ doskonale wpisuje si¢ w odpowiedzialno$¢ przedsigbiorstwa przede
wszystkim na jednym z trzech podstawowych pozioméw koncepcji 3E, to jest etyki.
Zamysl firmy zaangazowanej spolecznie polega gléwnie na dobrowolnym wlaczaniu
do prowadzonego biznesu potrzeb wybranej grupy spotecznej. Firma Red is Bad po-
przez zaangazowanie w dzialalnos$¢ non profit osigga wiele korzysci, migdzy innymi
zaufanie beneficjentow, aprobate klientéw marki i zwigkszenie ich lojalnosci, gltebsza
wspotprace z konkretnymi srodowiskami lokalnymi, kontrahentami czy organiza-

22 M. Zimmerman, Wojtek od Andersa, czyli kapral na czterech tapach, 2014, http://wiadomosci.
onet.pl/kiosk/wojtek-od-andersa-czyli-kapral-na-czterech-lapach/sknr5 (dostep: 18 czerwca 2017).

23 Mis Wojtek z Armii Andersa uhonorowany. Legendarny polski , zotnierz” ma swéj pomnik w Edyn-
burgu, http://www.tvp.info/22543742/mis-wojtek-z-armii-andersa-uhonorowany-legendarny-polski-
zolnierz-ma-swoj-pomnik-w-edynburgu (dostep: 18 czerwca 2017).
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cjami pozarzagdowymi. Waznym punktem rozpatrywania pozytywnych aspektow
udzielania pomocy przez brand jest przede wszystkim ksztaltowanie pozytywnego
wizerunku marki oraz budowa przewagi konkurencyjnej nad podobnymi firmami.

Podstawowym zalozeniem powstatej w 2016 roku Fundacji Red is Bad jest pomoc
materialna Zyjacym Zolnierzom wykletym i kombatantom drugiej wojny swiatowe;.
Rozpoczecie dziatalnosci instytucji zwigzane jest z postacig 92-letniego majora Wto-
dzimierza Bystrzyckiego, pseudonim ,,Dzielny”. Mezczyzna znajdowal si¢ w ciezkiej
sytuacji finansowej, o ktdrej pracownikéw jednego z warszawskich sklepéw marki
poinformowat nauczyciel historii z Poznania. Ci, przejeci losem bylego zotnierza, po-
stanowili udzieli¢ mu pomocy. Sprawe opisano na oficjalnym profilu sklepu w serwisie
spolecznosciowym Facebook. Zainteresowanie udzieleniem wsparcia majorowi przez
osoby prywatne bylo tak duze, ze wlasciciele firmy postanowili stworzy¢ fundacje
wyplacajaca dozywotnie $§wiadczenia bohaterom w potrzebie?t. W akcje Przywra-
camy godnos¢ bohaterom zaangazowalo si¢ wiele instytucji i firm (jej partnerami sg
miedzy innymi PKO Bank Polski, Agencja Rozwoju Przemystu S.A., Fundacja Laczka
czy POLREGIO Przewozy Regionalne)®”.

Jeszcze nim powolano do zycia Fundacje, marka Red is Bad angazowata si¢ w wie-
le akcji spolecznych, aktywnie wspierata projekty edukacyjne (lekcje tematyczne,
spotkania autorskie), fundowata nagrody w konkursach historycznych oraz zawo-
dach sportowych promujacych pamie¢ o waznych wydarzeniach z historii Polski.
Aktywno$¢ firmy koncentruje si¢ jednak w gtéwnej mierze wokot tematyki zolnierzy
wykletych.

Wspieraniem organizacji i inicjatyw patriotycznych zajmuje sie rowniez marka
Surge Polonia. Na swojej stronie internetowej informuje o zaangazowaniu w popu-
laryzacje krwiodawstwa i wspieranie honorowych dawcéw krwi, za co otrzymata
medal Serce Legionu. Rozpoczela réwniez kooperacje ze stowarzyszeniem Wiosna,
ktére odpowiada za charytatywny projekt Szlachetna Paczka, polegajacy na udziela-
niu pomocy najubozszym rodzinom. Wedlug wroctawskiej firmy udzial w tym przed-
siewzieciu to okazja do zademonstrowania patriotyzmu, ktéry powinien przejawiac

sie w checi niesienia pomocy innym?®,

Inflacja symboli narodowych we wspoétczesnej Polsce

Historyczna spuscizna przodkéw dzi$ zdobi nie tylko ubrania i akcesoria kibicow
sportowych, ale takze gadzety i przedmioty wykorzystywane w codziennym zyciu.
Niestety, do$¢ powszechnym zjawiskiem w ostatnich latach stalo si¢ ich umieszcza-

24 https://www.redisbad.pl/fundacja-red-is-bad (dostep: 17 czerwca 2017).
25 http://fundacja.redisbad.pl (dostep: 17 czerwca 2017).
26 https://surgepolonia.pl/blog-pol.phtml (dostep: 17 czerwca 2017).
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nie na rzeczach, ktére deprecjonuja narodowe barwy i znaki. Gdzie zatem przebiega
granica wykorzystywania symboli patriotycznych?

Nie wszystkie przedmioty zycia codziennego sa dobrym materialem do manifesta-
cji patriotyzmu. Obudowa smartfonu ze znakiem symbolizujacym walke z niemiec-
kim okupantem, ozdobienie samochodu naklejka z tym symbolem czy produkcja
kijow baseballowych opatrzonych emblematem Polski Walczgcej lub wizerunkiem
malego powstanca — to tylko wybrane przyklady deprecjacji waznych dla Polakow
symboli, ale réwniez §ciezka prowadzaca ku zmianie ich w znak przemocy i agresji.

Symbole bywaja uwiklane w katastrofy polityczne. Skrajnym przykladem wat-
pliwego przewartosciowania symbolu o pozytywnej przez tysiaclecia tradycji jest
sprofanowany przez faszyzm znak swastyki, ktorg w Indiach w I i II wieku p.n.e.
interpretowano jako symbol szczesécia, a w buddyzmie jako symbol klucza do raju®”.
W poéiniejszym okresie byt uzywany przez rzymskie legiony jako znak potegi, by
w koncu stac sie symbolem nazizmu — zakazanym po drugiej wojnie §wiatowej przez
prawo miedzynarodowe.

Polskie motywy narodowe i historyczne s3 umieszczane na bieliznie czy wycieracz-
kach do butéw. Innym przykladem wyraznego obnizania wartosci symbolu narodo-
wego jest wykorzystywanie barw narodowych w celu promocji browaréw piwnych.
Kazdorazowo przy okazji zblizajacych sie waznych wydarzen sportowych w sprzeda-
zy pojawiaja si¢ wyroby alkoholowe, do ktérych dodawane sg flagi eksponujace hasto
i marke piwnego producenta. Cho¢ artykut 15 Ustawy o godle, barwach i hymnie
Rzeczypospolitej Polskiej oraz o pieczeciach panstwowych méwi jasno o zachowaniu
nalezytej czci i szacunku wobec godla i barw narodowych, a kolejny artykut tejze
ustawy wskazuje na zakaz lokowania symboli na towarach kierowanych do obro-
tu handlowego, ustep 2 tego punktu precyzuje stwierdzenie o wyrazenie zgody na
umieszczanie na produktach handlowych barw narodowych i godta jako form styli-
zowanych albo przetworzonych w sposéb artystyczny?®.

Jednym z zagrozen plynacych z nadmiernego i niestosownego wykorzystywania
symboliki patriotycznej, na przyklad przez srodowiska kibicowskie, jest utozsamianie
z tymi grupami przypadkowych osob, ktére prezentujg na odziezy symbole narodowe
i patriotyczne. Przez te dzialania wspomniane grupy spoleczne majg znaczny wplyw
na kreowanie ogoélnego wizerunku oséb noszacych odziez i akcesoria patriotyczne,
a co za tym idzie — manipulacje pamiecig historyczng. W zwigzku z powyzszym duza
cze$¢ spoleczenstwa zaczyna kojarzy¢ klientow marek patriotycznych ze stereotypem
»kibola” spedzajacego wolny czas pod blokiem z piwem w reku, eksponujgcego swoje
przywiazanie do tradycji i historii narodu bez glebszej wiedzy czy refleksji na ich
temat.

27 Leksykon symboli, red. R. Jarosiniski, Warszawa 1991, s. 154.
28 D2.U. 22016 ., poz. 625, s. 6-7.
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Nalezy zwrdci¢ szczegdlng uwage na swego rodzaju stygmatyzacje patriotyzmu,
rozumianego jako odrzucanie lub ograniczanie kontaktéw z osobami uzywajacymi
symboliki w celu eksponowania wlasnych pogladéw. Mozna przyja¢, ze stopniowanie
warto$ci, polegajace na okresleniu, kto jest lepszym, a kto gorszym patriota, zaczyna
by¢ dos$¢ powszechne. Rodzaj wykorzystywanych w stylizacjach znakéw czy ilustracji
albo liczba gadzetow przesigknietych tematyka patriotyczng stanowia wskaznik przy-
wigzania patrioty do historii i tradycji. W sytuacji, w ktorej poza prawicowa odzieza
tozsamo$ciowa pojawia si¢ ta prezentujaca lewicowy obraz historii, istnieje ryzyko
kolejnego dysonansu w spoleczenstwie.

Drugim niebezpieczenstwem zwigzanym z trendem noszenia odziezy i akcesoriow
patriotycznych jest niski poziom wiedzy konsumentéw na temat gloryfikowanych
symboli. Kondycja §wiadomosci historycznej wéréd omawianej grupy spotecznej jest
w tym momencie kluczowa. O spadku wartoéci symboli méwit Jan Otdakowski — Dy-
rektor Muzeum Powstania Warszawskiego, okreslajac zakladanie powstanczej opaski
nie jako oddanie hotdu walczacym, ale raczej przywlaszczenie sobie do niej praw,
rodzaj uzurpacji. Nie sposdb nie zgodzi¢ si¢ w tej kwestii, gdyz w czasach powstania
warszawskiego bialo-czerwony skrawek materiatu zakltadany na ramie byl jedynym
symbolem przynalezno$ci walczacych, spetniajac rowniez role namiastki munduru.
Dyrektor Oldakowski podkresla, ze w pelni rozumie zdecydowane stanowisko po-
wstancow warszawskich, ktdrzy wyrazaja swoj sprzeciw wobec takiej manifestacji
wiezi z nimi. Poki zyja, ten znak powinien by¢ zachowany tylko dla nich. Wytatu-
owania sobie kotwicy Polski Walczacej i zakladania opaski nie mozna rozpatrywac
jako wyrazu szacunku, poniewaz kombatanci tak tego nie odbieraja. Na szczegdlng
uwage zastuguja stowa mezczyzny o niegodnym uzyciu znaku, w ktéry zaopatruja
sie ludzie gloszacy nienawistne hasta wobec innych. Przemoc, ktéra stosuja z opaska
nalozong na ramig, staje si¢ znacznie gorsza, poniewaz silg rzeczy utozsamia si¢ ja
z dramatycznymi wydarzeniami drugiej wojny $wiatowej. W takim wypadku lepiej
byloby, aby manifestujacy nie nakladali powstanczej opaski. W koncu jest ona wy-
mownym znakiem sprzeciwu wobec agresji, a takze symbolem poswiecenia i ofiary°.

W krytyczny sposob do naduzywania patriotycznej symboliki odniesli si¢ Zol-
nierze z Jednostki Wojskowej Komandoséw w Lublincu, angazujac si¢ w kampanie
spoleczng Polska Walczgca. Upamigtniaj godnie. Wspolnie z Muzeum Powstania
Warszawskiego, Filmoteka Narodowa oraz Kinoteka nagrali spot ilustrujacy to, na
czym polega szacunek do powstanczej kotwicy. Bohater krétkiego filmu jest koman-
dosem, ktory znak nosi wyltgcznie wtedy, gdy petni obowigzki stuzbowe, a nie podczas
zakupow czy w barze. Podkresla, ze nie nosi jej dla zabawy, a jego jednostka jako
spadkobierca batalionéw AK kontynuuje tradycje operacji specjalnych i bohaterstwa,

29 E. Dluzewska, M. Wybieralski, Powstanie warszawskie. Jan Otdakowski: Zaktadanie opasek to
nie hotd, http://warszawa.wyborcza.pl/warszawa/1,150427,20468774,powstanie-warszawskie-jan-ol-
dakowski-zakladanie-opasek-to.html (dostep: 20 czerwca 2017).
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a nie agresji i ulicznych burd. Celem filmu promujacego kampanie spoleczng jest
zwrocenie uwagi Polakéw na niewtasciwe korzystanie z symboli narodowych, na
przyktad w kontekscie ulicznej agresji i codziennych czynnosci®.

Przed nadmiernym wykorzystywaniem symboli narodowych przestrzega tak-
ze wlascicielka sklepu Sortmund, Joanna Pienigzek-Basta. Sklep zaopatruje stuzby
mundurowe wszystkich rodzajow w odziez, obuwie, akcesoria. Prowadzi przy okazji
kampanie¢ Symbole narodowe. Dostrzegamy, szanujemy, informujemy, majaca na celu
przedstawienie symboli oraz sposobéw ich prezentowania i wykorzystywania. Akcja
wskazuje rowniez na odwieczng obecno$¢ symboliki w historii i kulturze, nakltaniajac

zarazem do szerzenia szacunku wéréd obywateli wobec flagi, godta i hymnu?!,

Zakonczenie

Jak przekonuja wykonane przez autorke badania ankietowe, osoby noszace odziez
i dodatki z symbolami narodowymi zazwyczaj chcg zamanifestowa¢ swoja przyna-
leznos$¢ narodowa, patriotyzm oraz szacunek i przywigzanie do pafistwa. Noszenie
odziezy patriotycznej w duzej mierze wynika zatem z pogladéw politycznych, ale jest
réwniez wyrazem mody. Nie zawsze wigze si¢ ono z aktywnoscia, przejawiajaca sie
chociazby wiekszym zainteresowaniem historig narodu czy tez wspieraniem organi-
zacji pozarzadowych, zajmujacych sie utrwalaniem wiedzy o historii Polski i Polakéw
lub pomocg kombatantom i rodakom na Wschodzie (na przyktad na Kresach).

Symbolika historyczna nacechowana znamionami wielkich dokonan wykorzysty-
wana jest w kreatywny sposob przez designerdéw, przez co mamy do czynienia z praw-
dziwg eksplozja mody na patriotyzm. Firmy, takie jak omawiane Red is Bad oraz Surge
Polonia, swdj biznes zaczely od fascynacji historig Polski i w ten sposéb symbolika
przeniknela do wzornictwa przemystowego. Nadzieje na wzrost swiadomosci spote-
czenstwa daje rozszerzenie kregu dziatan z zakresu edukacji obywatelskiej. Jej rola
w spoleczenstwie jest nie do przecenienia. Jednym z elementéw pobudzenia aktyw-
nosci jest opracowywany przez Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego
Program Wieloletni NIEPODLEGLA na lata 2017-2021, a takze zapowiadane dzia-
tania panstwa oraz réznych podmiotéw, koncentrujace sie wokot kreowania mody na
wiedze o Polsce. Projekt jest zwiazany z obchodami stulecia odzyskania przez Polske
niepodleglosci, ktéra w 1918 roku, po 123 latach politycznego niebytu, powrécila na
mape Europy.

30" A.Kielar, Akcja ,,Upamietniaj godnie”, http://www.politykawarszawska.pl/index.php/article/1834
(dostep: 20 czerwca 2017).

31 Symbole narodowe, http://www.sortmund.pl/Symbole-Narodowe-cabout-pol-45.html (dostep:
20 czerwca 2017).
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Wzmocnieniu poczucia wspélnoty Polakéw stuzy¢ maja projekty ogélnopolskie
polegajace na realizowaniu wysokiej jakosci zadan upamigtniajacych stulecie od-
zyskania niepodleglosci. MKiDN uruchomi réwniez programy zasilajace finanso-
wo realizacje przedsiewziec¢ regionalnych majacych na celu wlaczenie obywateli we
wspottworzenie obchodéw oraz realizacje inicjatyw miedzynarodowych, ktérych
priorytetem bedzie upowszechnianie opartego o naczelne dla Polakéw wartosci wi-
zerunku ojczyzny.

Selected examples of commercialization of symbols
of national and patriotic significance in Poland

Summary

In recent years, there has been a noticeable increase in interest in patriotic or national clothing and
accessories. The use of specific symbols that have a historical heritage is interpreted in different, often
extreme ways. The author attempted to analyze this phenomenon, not only in terms of the possible
depreciation of national symbols. In this paper the author will briefly present the results of research
conducted for an unpublished master’s thesis in 2017 on people wearing identity clothing.

Dziennikarstwo i Media 9, 2018
© for this edition by CNS





