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,W gorach jest wszystko, co kocham”
— wyidealizowany obraz gor
W materiatach promocyjnych
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“Everything | love is to be found in the mountains” —
idealised image of the mountains in publicity materials
and its impact on the public

Summary

The article examines the constantly evolving marketing strategies aimed at promoting a specif-
ic mountain region, at the same time contributing to a growth of tourism as well as increased demand
for specialist mountaineering equipment. From advertising leaflets and posters, through advertise-
ments of mountain shops to internet campaigns — the sphere of action of marketing consultants con-
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stantly assumes new forms. The objective is to consolidate love for the mountains among people who
have been engaged in trekking or climbing for years and at the same time to encourage those who so
far have shown no interest in this form of leisure. Mountaineering becomes an activity attracting new
kinds of tourists, for example families with small children who are wooed by shops selling hiking
clothing and shoes. Thus the author of the article explores the risks associated with too idealistic
advertising of equipment as well as the changing tastes of tourists when it comes to clothing, and
the preparation for a trip to the mountains. She also devotes a lot of attention to nature protection
campaigns conducted by Polish and foreign national parks. Such actions support awareness raising
not only among tourists, but also among drivers and hunters, with the analysed promotional material
and new media becoming the main tool to promote the relevant content.

Niniejszy artykul zostat po§wigcony réznym formom promocji regiondw gor-
skich, aktualnym sposobom ich propagowania oraz wyodrebnieniu si¢ na rynku
sprzedazy konkretnej oferty produktéw tworzonych z mysla o turystach gérskich
i mieszkancach wybranych lokalizacji. Istotny jest w tym wypadku wydzwigk
materialow oraz ich cel, a takze rodzaj odbiorcow, do ktorych majg one trafi¢. Za
podstawe badania réznorodnosci produktéw na rynku polskim postuzyty zaréwno
materialy fizyczne (ulotki, pamiatki), jak i zrodta internetowe (portale spoteczno-
sciowe, sklepy online, fotografie).

W spoleczenstwie informacyjnym i gospodarce opartej na wiedzy istotne sta-
je sie ustawiczne rozszerzanie i aktualizacja zdobytej wiedzy oraz umiejgtnoscei,
co przeklada si¢ nie tylko na rozwoj jednostki, lecz takze na rozwoj regionalny.
Niezbedne jest zatem odpowiednie zarzadzanie informacja w regionie, za ktdra
odpowiedzialny jest kapitat ludzkil. Jego przedstawiciele starajg si¢ tym samym
dotrze¢ do jak najwiekszej liczby turystow zainteresowanych eksplorowaniem
okreslonych miejsc, probujac jednoczesnie zwigkszy¢ atrakcyjnos¢ swoich okolic
w ich oczach. Dla rozwoju regionéw wazne jest wykorzystanie nowych technolo-
gii informacyjno-komunikacyjnych w poszczegolnych dziedzinach zycia spotecz-
no-gospodarczego?. Ogromny potencjat majg ku temu regiony gorskie, z roku na
rok przyciagajace coraz wigcej zainteresowanych, w tym nie tylko wytrawnych
taternikow i przewodnikdw, ale rowniez amatoréw tego typu aktywnosci oraz tak
zwanych niedzielnych turystow>.

Na tempo rozwoju regionalnego ogromny wpltyw maja umiejetnosci wyko-
rzystania potencjatu danego obszaru przez wspomnianych przedstawicieli. Ich
kompetencje marketingowe oraz sposob przystosowania reklam i materiatow
promocyjnych do konkretnych grup odbiorcéw przektadaja si¢ na pozadanie
produktu, jakim jest przyjazd w promowane okolice. Muszg oni jednak wyodreb-
ni¢ i wykorzysta¢ czynniki, ktore (poza regionem samym w sobie) sa wartoscia
reklamowanych miejsc. Jednoczesnie nalezy pamietac, ze istnieje wiele sprzezen

L Por. E. Jaska, Znaczenie informacji w budowaniu konkurencyjnosci regionéw, ,,Przedsiebior-
czo$¢ i Zarzadzanie” 15, 2014, nr 8. Wybrane problemy zarzqdzania rozwojem regionalnym, s. 134.

2 |bidem, s. 131.

3 Pod tym terminem rozumiem turystéw wybierajacych si¢ w gory bardzo rzadko, najczesciej
na jedno- lub dwudniowa wycieczke, decydujacych si¢ na licznie uczgszczane szlaki.
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zwrotnych, zwigzanych z czynnikami zewnetrznymi, ktére w zalezno$ci od skali
otwarcia rynku lokalnego moga przyczyni¢ si¢ do jego promocji, ale rowniez
do niekorzystnego zjawiska przeturystowienia. Istotnym nosnikiem tego typu
informacji sg oczywiscie media, ktore w odniesieniu do produktoéw turystycznych
spetniaja nastepujace funkcje:

— pozwalajg na informowanie o nowych ustugach turystycznych (atrakcje,
hotele) czy tez miastach i regionach turystycznych;

— mogg przypomina¢ i utrwala¢ te atrakcje, ktore niejako ,,wymazaty si¢”
z pamigci opinii publicznej lub sg dobrze znane odbiorcy i wzbudzaja w nim che¢
wspominania, a zatem tez powrotu w te okolice;

— mog3 je waloryzowac, to znaczy oceniaé¢ jako$¢, komentowaé, poroéwny-
waé, co pozwala na budowe i poprawe wizerunku produktu®.

W przypadku opisywanych przeze mnie przyktadow media spetniajg nie tylko
funkcje informowania, przypominania czy waloryzowania, lecz takze idealizacji
— zaro6wno regionu (wraz z pamigtkami regionalnymi), jak i ekwipunku gorskie-
go dla poczatkujacych oraz zaawansowanych turystow.

Utrwalanie wizerunku, ktory wezesniej jest znany odbiorcy, mozemy zaobser-
wowac¢ migdzy innymi na materiatach promocyjnych w formie koszulek, kubkow
i innych gadzetow tego typu, stale zwickszajacych swoja popularnos¢. Z pewno-
$cig mozna tu wyr6zni¢ pamiatki, ktore kupimy przy wejsciu na niektore szlaki
oraz w wybranych schroniskach. Miejscem ich nabywania jest jednak wytacznie
eksplorowane przez turyst¢ miejsce — sg to rzeczy, ktorych nie sposob kupi¢
w innych miejscowosciach czy regionach, z wyjatkiem sklepéw internetowych,
co w niektorych przypadkach nie jest jednak mozliwe. Pamigtki przywozone
bezposrednio z wyprawy majg przypominac¢ nabywcy o miejscu, w ktorym je za-
kupil, a takze przywoltywac zwigzane z nim wspomnienia. Mozna zaobserwowac
rowniez ciekawe zjawisko nabywania pamiatek regionalnych w celu obdarowania
nimi po powrocie bliskich z rodziny oraz przyjaciét — nawet jesli sami zaintere-
sowani nigdy nie byli w tamtych okolicach, a zatem nie czuja si¢ z nimi zwigzani
oraz nie majg stamtad wspomnien. Mozna tym samym postawi¢ teze, ze pamiatki
przejety niejako funkcje pocztowek z wizerunkiem lokalnych krajobrazow oraz
zabytkow, gdyz to wlasnie one stanowity niegdy$ najpopularniejszg forme prze-
kazywania pozdrowien oraz informacji o regionie, w ktorym przebywa turysta;
dzi$ role t¢ odgrywaja grafiki na magnesach i koszulkach, a wyttuszczona nazwa
regionu bedzie skutecznie przypomina¢ o miejscu, w ktérym byli nasi bliscy.

Na rynku sprzedazy w ostatnich latach obserwuje si¢ ,,zalanie” produktami,
ktore nie sg nabywane jako pamiatki, a jako swego rodzaju wizytowki regionu,
turystow oraz ich pasji. Sa to rzeczy kupowane przez mitosnikéw wedrowek gor-
skich lub wspinaczki, nawigzujace czesto do konkretnego miejsca, z ktorym dany
turysta czuje si¢ najmocniej zwigzany, jak na przyktad koszulki lub kubki z nadru-
kami. W przeciwienstwie do klasycznych pamiatek sa one nabywane w sklepach
internetowych, a motywacja do zakupu nie musi by¢ niedawna wycieczka w tamte

4 B. Walas, Z. Kruczek, Promocja i informacja w turystyce, Krakéw 2010, s. 73.
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okolice. Producent tego typu materiatow nie stosuje nawet duzej ilosci chwytow
marketingowych majacych przekona¢ nabywcoéw do jej zakupu; produkt jest re-
klama dla samego siebie, a klient juz przed zakupem wie, czego poszukuje, chcac
wyrazi¢ swoje przywiazanie do konkretnego regionu, gér czy ulubionego rodzaju
aktywnosci, jak na przyktad wspinaczka czy fotografia gorska.

Ponizsza czg¢$¢ artykulu poswiecona jest wybranym przyktadom obrazowa-
nia goér na tego typu materiatach, z uwzglednieniem zakresu i celu idealizacji,
ktorej obecnos¢ odznacza si¢ w konkretnych hastach umieszczanych na produk-
tach sprzedawanych w Internecie. Wyrdzniamy wsrod nich takie, ktore wskazuja
na ogdlne zamitowanie do gor, jak na przyktad: ,,Kocham goéry jak mato ktory”,
»W goérach jest wszystko, co kocham”, ,,A bad day can be made better with hik-
ing”, ,,Climbing. Simply and joyfully. Is the way I love the world”® czy gra
stowna ,,Czuje pociag do gor” (zob. ilustracja 1).

1.,,Czuj¢ pociag do gor”, www.sklep-tatromaniak.pl (dostgp: 30.07.2019)

Mozna réwniez odnalez¢ produkty promujace okreslony region, na przyktad
Tatry, Karkonosze czy Bieszczady. Osoby szczegdlnie zainteresowane danymi
goérami majg najczesciej szczyty i szlaki, z ktorymi czujg si¢ najmocniej zwigza-
ni. Poprzez noszenie ubran z wizerunkiem tych miejsc lub nawigzaniem do nich
w formie gry stownej wyrazaja wzgledem nich swoj osobisty i ciepty stosunek,
tworzac jednoczes$nie zywa reklame regionu. W Internecie mozna natkna¢ sie
na specyficzne okreslenia mitosnikow konkretnych regionéw gorskich mianem
»Karkomaniaka” lub ,,Tatromaniaka”, wzgledem ktorych ukierunkowane sg takze

5, Zty dzieh moze staé si¢ lepszy dzigki wedrowce”; jesli nie podano inaczej, przet. D.N.
6 Wspinaczka. Prosta i petna radosci. To sposob, w jaki kocham $wiat”.
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wybrane produkty promocyjne. ,,Karkomaniaka” rozpoznamy tym samym po
ubraniach wskazujacych na poszczegolne miejsca w Karkonoszach, takie jak gora
Sniezka czy grupa skalna Stonecznik, przedstawiona z okalajacymi jg promie-
niami stonca. Produkty dla ,,Karkomaniaka” be¢dg tez naturalnie nawigzywaty do
Ducha Gor. Wiele materiatow przycigga zainteresowanie nabywcow gra stowng
(widoczng na przyktadzie ,,Mam pociag do gér”), ktoéra urozmaica produkty re-
klamowe zabawnymi hastami lub zagadkami. Przyktady karkonoskich podpisow
na koszulkach to: ,,Kark¥maniak”, ,,KarkoLove” czy ,,Krélewna Sniezka 1603 m
n.p.m.” (zob. ilustracja 2).

2., Krolewna Sniezka 1603 m n.p.m.”,
https://allegro.pl/oferta/karkomaniak-koszulki-techniczne-gorskie-
69260975867fbclid=IwAR1Y-Z5kPin3Hx83 1 zZFEed91viSV3sLgHmZThiRYBxqszyOTH7tGLZS8
zR70 (dostep: 30.07.2019)

,» latromaniak™ z kolei wywyzszy ukochane przez siebie Tatry nad inne miej-
sca na ziemi oraz podkresli, ze w Tatrach jest wszystko to, czego mu potrzeba;
wyrdzniany jest zatem charakterystyczny zapach wiatru, ewolucja cztowieka
w kierunku taternika, jak rowniez ogo6lne zamitowanie wzgledem poszczegdlnych
szlakow czy miejsc, czego dowodza nastgpujace przyktady: ,,Szlak mnie trafia”
(z oznaczeniem kierunkow: Kasprowy Wierch, Koscielec, Zawrat, Kuznice),
»Skadkolwiek wieje wiatr, zawsze ma zapach Tatr”, ,,Wszedzie dobrze, ale w Ta-
trach najlepiej”, ,,W Tatrach jest wszystko, co lubi¢” czy ewolucja cztowieka Tatr
,,Homo sapiens taternicus” (zob. ilustracja 3).
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3. ,,Homo sapiens taternicus”, http://sklep-tatromaniak.pl/koszulki-bawelniane/103-koszulka-
homo-sapiens-taternicus.html (dostep: 30.07.2019)

Mitosénik Bieszczadéw bedzie propagowat ucieczke w jego ukochane gory
jako recepte na wszelkie problemy, co jest najczesciej spotykanym nadrukiem
na ubraniach oraz gadzetach reklamowych, ktére maja nawiazywac¢ do spokoju
i dzikiej natury (zob. ilustracja 4). Fanki Beskidu Zywieckiego postaraja si¢ za to
dowies¢ otoczeniu, ze Babia Gora, tak ceniona przez turystow i nazywana Krolo-
wa Beskidow, jest kobietg (zob. ilustracja 5).

4. ,,A moze by tak rzuci¢ wszystko i wyjecha¢ w Bieszczady”,
https://iluckystar.pl/produkt/hello-monday-kopia/ (dostep: 31.07.2019)
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5. ,,Babia Gora jest kobieta”, www.szlaki.net.pl (dostep: 31.07.2019)

Koszulki mogg dookresla¢ promowany region przez napisy, ale rowniez obrazy
i symbole, asocjowane niejako z konkretnymi miejscami, jak na przyktad typowe
dla danego obszaru zwierzgta: ry$, zubr lub wilk w wypadku Bieszczadow, karpacki
orzet czy tatrzanski niedzwiadek. U marketingowcoéw wystepuje nieprzypadkowa
tendencja do wybierania ograniczonej liczby gatunkow, ktore maja wzbudzi¢ u od-
biorcow silne skojarzenia z konkretnymi gérami, cho¢ owe zwierzeta nie wystepuja
wylgcznie w tym regionie. Idealnie nadaja si¢ do tego gatunki chronione charaktery-
styczne dla wybranych parkow narodowych, nierzadko nalezace rowniez do grupy
drapieznikow — swiadomos$¢ obecnosci niebezpiecznych zwierzat w danym obsza-
rze bywa czynnikiem z nim kojarzonym, co zacheca do przyjazdu osoby ceniace
sobie adrenaling i1 spotkania oko w oko ze zwierzetami.

W bogatym asortymencie sklepow internetowych mozna réwniez trafi¢ na
produkty, ktore nie nawiazujg bezposrednio do konkretnego regionu czy szczytu,
a jedynie maja zwigzek skojarzeniowy z tematyka goérska. Nabywca moze tym
samym wyrazi¢ swoje przywiazanie do gor poprzez gre stow, nie mowiac tego
wprost, ze $wiadomos$cia bycia rozumianym tylko przez osoby, ktore te pasje
podzielajg. Przyktadami mogg by¢ tutaj: ,,caly dzief ciolem™ oraz ,cale zycie

7 Drogg wspinaczkowg mozna przej$¢ efektownie i szybko, co jest okreslane jako ,,wcinanie”,
»ciecie” czy ,,zakaszanie”. Czynno$¢ ta dotyczy raczej wspinaczy sportowych, pokonujacych duza
liczbe drog jednego dnia — stad okre$lenie ,,caly dzien ciotem”, w ktorym samogloske ,,a” zamie-
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pod gore”. Inng ciekawa gra stow jest ,,ryk&roll”, ktora nawiazuje do rock&rolla,
czy torba z napisem ,,to juz jest szczyt wszystkiego”, czyli popularnym polskim
powiedzeniem, opatrzonym w tym wypadku wizerunkiem gor. Zwolennicy noco-
wania pod namiotem mogg wyrazi¢ skrajng pogarde wzgledem wygodnickiego
korzystania z ustug branzy hotelowej, noszac koszulke z napisem ,,hotel srotel”
wraz z namiotem w postaci grafiki.

Z hasel na ubraniach mozna rowniez wyczyta¢ cechy i wlasciwosci, jakie
przypisuje si¢ gorom, ktdre opisuje si¢ nierzadko jako bezgraniczne, nadnaturalne
(zob. tabela 1). Czym zatem sg gory i co komunikujg przez ubrania osoby, ktore
je nosza?

Tabela 1. Komunikaty materialtdéw promocyjnych

Napis na ubraniu Przekaz

,.gory sa wszystkim, czego mi trzeba” spelnienie, zaspokojenie

~inni chodza na terapie, ja po prostu ide
w gory”
,.zty dziefn moze sta¢ si¢ lepszy dzigki wspina-
niu si¢”

terapia, a zatem wyzwolenie

poprawa nastroju

,»hie mozesz kupi¢ szczescia, ale mozesz jechac

w gbry, a to prawie to samo” kwintesencja szczgscia
b

,»wspinanie w radosci to modj sposob na

A mozliwo$¢ okazywania emocji, sposob na zycie
kochanie $wiata” Y I 5P Y

g0ry jako niezbe¢dna cz¢$¢ cztowieka, organi-

,wedrowanie to DNA” mu

wewngtrzne oczyszczenie, doskonalenie si¢
cztowieka poprzez refleksje mozliwa tylko
w gorach

L1 pojde w gory, by straci¢ moj umyst i odna-
lez¢ duszg”

przygoda czeka na Ciebie — musisz si¢ tylko

L rzygoda, ciekawe do§wiadczenie
odwazye” przygoda,

wolnos¢, wieczne dziecinstwo (jesli byto

,,mountains are my playground”$ e . .
szczgs$liwe 1 asocjowane z wolnoscia i zabawa)

,.climbing is not just a hobby — it’s calling”’ powolanie

,,It’s dangerous to climb Solo! Take a Wookiee

. utrwalanie znajomosci i wspolne doznania
with you!”10 ) P

,»20ry sa moja mitoscia” (czesto przedstawiane

z symbolikg serca oraz wynikow badan EKG) nadanie rytmu sercu, sensu Zyciu

niono przekornie na ,,0”. Za niecodzowna pomoc w zrozumieniu przekazu dzigkuj¢ prof. dr. hab.
Jackowi Kolbuszewskiemu.
8 ,Gory sa moim placem zabaw”.
 ,Wspinaczka nie jest jedynie hobby — jest powotaniem”.
10 'Samotne wspinanie jest niebezpieczne — zabierz ze soba Wookiego”; napis jest jednocze-
$nie gra stéw oraz nawigzaniem do innego tekstu kultury, jakim jest znana seria filmow ,,Star Wars”,
w ktérym bohaterami sa migdzy innymi Wookie oraz Han Solo.
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W wypadku materiatow promocyjnych noszonych przez nabywce w miej-
scach publicznych, wyrdzniam cztery warstwy idealizacji:

— idealizacja regionu przez producenta materialu promocyjnego (na
przyktad koszulki, kubki);

— idealizacja regionu przez nabywce zwigzanego z gorami;

— idealizacja, ktora powstaje u odbiorcéw przekazu (obserwator
moze dostrzec wylacznie zalety danego regionu, co wzbudza jego zainteresowa-
nie);

— idealizacja osoby majacej produkty promocyjne (nabywca pre-
-zentuje przekaz reklamowy, stajac si¢ jego czgscig i chcage by¢ postrzeganym
w rownie dobrym $wietle jak produkt; potrzebuje tych produktow, by idealizowac
sSwoja pasje oraz posrednio siebie, jak rowniez otrzymuje poklask ze strony obser-
watorow, ktorzy doceniaja jego pasje).

Atrakcyjno$¢ promowanej marki czy produktu zalezy rowniez od nasycenia
obrazow reklamowych pierwiastkami archetypowymi, co wynika miedzy innymi
z akceptacji zatozen psychologii kultury. Mitologie oraz zawarte w nich symbole
archetypowe sg trwatymi wzorcami kulturowymi, ktoérych pod$wiadomie pozadaja
nabywcy. Reklama na materialach promujacych gory jest naturalnie wypetiona
takimi symbolami, jak na przyktad tlo nieba z obtokami. Odcienie btekitu to symbol
trwania i statosci, a biate obtoki kojarzone sa z rado$cia zycia, nieskazitelnoscia oraz
czystoscia. Kolorystyka tla wyzwala na poziomie nieSwiadomosci dodatnie emocje,
pozytywne skojarzenia z renovatio — archetypowa odnowa $wiata. Zielone barwy
drzew oraz innych ro$lin odpowiadaja za§ nadziei oraz wyobrazeniu o nowym,
odradzajacym si¢ $wiecie'l. Tak przygotowane materialy promocyjne trafiaja tym
samym do wigkszej liczby odbiorcow i bardziej do siebie przekonuja — odwolywa-
nie si¢ do symboliki zwierzecej nie jest tutaj wyjatkiem.

Mozna przypuszczac, ze dotychczas omowione przeze mnie produkty (z wy-
jatkiem pamiatek) kupuja gtdéwnie osoby zafascynowane turystyka gorska, mocno
zwigzane z ta formg aktywnos$ci. Reklamodawcy konkuruja z soba o bardziej
chwytliwe hasto czy intrygujace logo; wiedza jednak, do jakiej grupy odbiorcow
kieruja swoj produkt. Fascynaci utozsamiajg si¢ pierwotnie z regionem lub dzia-
lalnoscia gorska, a nastegpnie prezentuja to na noszonych przez siebie produktach,
przedstawiajac je jednoczesnie otoczeniu jako utopijne miejsca lub idealny sposédb
na zycie. Rola marketingowcdw jest zatem niejako przeniesiona na nabywcow,
ktorzy tworza zywa reklame regionu i zwigzanej z nim aktywnosci.

Nalezy takze wspomnie¢ o produktach, ktore nie maja charakteru promo-
cyjnego, wiec nie $wiadcza o przywigzaniu nabywcy do regionu; nie majg zatem
nawet do niego zachgcaé. Stuza one glownie jako wyposazenie turysty i wspoma-
gaja go w trudnych warunkach, zapewniajac komfortowa wedrowke i wspinaczke.
Uwzgledni¢ trzeba réznego rodzaju sprzet gorski, ktorego producenci walcza
o pozyskanie jak najwiekszej liczby klientow, uciekajac si¢ nierzadko do nadmier-

1 Por. A. Dudziak, Glebsze dno reklamy, http://www.miesiecznik.znak.com.pl/6582010arka-
diusz-dudziakglebsze-dno-reklamy/# ftn36 (dostgp: 9.08.2019).
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nej idealizacji i zachwalania mozliwosci swoich produktéow. Ich gldéwnymi na-
bywcami sg przede wszystkim osoby, ktore dysponujg doswiadczeniem w terenie
1 moga pochwali¢ si¢ wieloletnig aktywnos$cig gorska, zwiazang z wykonywanym
zawodem lub silnym zamitowaniem do turystyki; rozeznanie w sprz¢cie, umiejet-
no$¢ odroznienia dobrego produktu od przecigtnego oraz preferowane przez nich
marki — to kolejne czynniki nalezace do tego doswiadczenia. Czym moze stac si¢
dla takich os6b sprawdzony, dobry sprzet, ktorego zakup rozwazaja lub wtasnie
na niego si¢ decyduja?

,»M06j Deuter to moja codzienno$¢” — mowi reklama marki Deuter, ktora
specjalizuje si¢ w produkcji toreb, plecakow turystycznych, nosidet i akcesoridw
podréznych. Znakomite dziatania marketingowe, jak rowniez testy produktow
przeprowadzane przez wytrawnych alpinistow zachecajg do ich zakupu takze
amatorow turystyki gorskiej. Przekaz reklamy sugeruje jednak, ze jesli ktos$ zakupi
plecak ich marki, bedzie on nieodtaczna czescig jego codziennosci, co ma na celu
utrzymanie u klienta przywigzania do marki, gdyby miat ponownie zdecydowac
si¢ na zakup. ,,Tak wyglada marzenie w wersji na potautomaty” — glosi napis
przy zdjeciu ilustrujgcym nowe buty marki Scarpa, produkujacej buty gorskie
od ponad siedemdziesigciu lat. Nowos¢ na rynku moze zatem urasta¢ do rangi
marzenia, a jesli nabywca pragnie sprzetu, marzy tez o gorskiej wedrowcee z jego
wykorzystaniem.

Czy sprzet okres$lany przez producentow jako idealny moze okazaé si¢ nie-
bezpieczny? Inwestowanie w dobry sprzet byto w ubiegltym stuleciu asocjowane
gtéwnie z doswiadczonymi taternikami lub turystami, dla ktérych ekwipunek gor-
ski byt niezbednym elementem trekkingu czy wspinaczki. W dobie komercjalizacji
dostrzegamy jednak rosngce zainteresowanie tak zwang niedzielng aktywnosScia
gorska, do ktorej reprezentantow rowniez docierajg reklamy sprzgtu gorskiego.
Nowicjusze coraz cze$ciej daja sie ponies¢ trendom panujagcym w modzie gorskiej
i przygotowujac si¢ do wedrowki, inwestuja w potprofesjonalne lub profesjonalne
uposazenie, ufajagc wylacznie opisom produktu. Takie osoby nie moga opierac si¢
na wieloletnim doswiadczeniu, a nierzadko nie sg zaznajomione z potencjalnymi
niebezpieczenstwami w gorach, spowodowanymi na przyktad nagla zmiang wa-
runkéw atmosferycznych.

Bielizna termoaktywna, nowe kurtki typu softshell, markowe buty i pleca-
ki nie sg wyznacznikiem wytrawnego turysty na szlaku — takiego rozpoznamy
prawdopodobnie po wyeksploatowanych elementach wyposazenia, a takze wie-
loletnich butach i tradycyjnej, prostej odziezy, jak na przyktad polar czy flanelo-
wa koszula, kojarzonych z wizerunkiem dawnego gorotaza, co nie jest — rzecz
jasna — regulg i zdarzaja si¢ od niej odstgpstwal?. Mniej lub bardziej praktyczne,
nowofalowe gadzety, obuwie oraz odziez staly si¢ czegScig rozwijajacej si¢ mody
gorskiej, ktorej obecnos¢ na rynku przekonuje do siebie weigz rosnaca liczbe tu-
rystow amatorow. Osoby poczatkujace inwestujg w sprzet juz na poczatku swojej
przygody z trekkingiem lub wspinaczka, nawet jezeli po gorach bedg chodzi¢ raz

12 7a trafne spostrzezenie i poczynione obserwacje dziekuje dr. Janowi Pacholskiemu.
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w roku i raczej po niewymagajacych trasach. Celem marketingowcow jest tutaj
przekonanie o niezbednosci ich sprzetu nawet w takich sytuacjach, zapewniajac
jednoczesnie o ich niezawodnosci i bezpieczenstwie. Wsrdd reklam mozna od-
nalez¢ takie, ktdre przestrzegaja wreez, ze to whasnie dobry sprzet pozwala nam
cieszy¢ si¢ z trekkingu, zupehie jakby byt warunkiem wstepnym i nieodzownym
do uprawiania turystyki gérskiej. Nieprofesjonalny turysta moze trafi¢ tez na takie
hasta, jak ,.buty, ktore gwarantuja doskonata przyczepnos¢ na kazdym terenie”
lub ,,pozwalajg wedrowac po kazdym rodzaju $niegu”, a takze przeczyta o tym,
ze mozna kupi¢ perfekcyjng kurtke, gwarantujaca mu, ze ,,nigdy nie zmoknie”.

Turysci bez do§wiadczenia mogg zda¢ si¢ w duzej mierze na niezawodnos¢é
sprzetu, bedac przekonanymi, ze w reklamowanych butach zimowych mozna
wybrac si¢ zimg na kazdy szlak w Tatrach, poniewaz sg one gwarantem bezpie-
czenstwa, niezaleznie od warunkow atmosferycznych. Nie jest to wprawdzie duzy
odsetek turystdéw — w komunikatach GOPR-u nie brakuje jednak doniesien o licz-
nych wypadkach gorskich wynikajacych z braku do§wiadczenia i bezgranicznego
przekonania o tym, ze 6w brak mozna zastapi¢ inwestycja w drogi, profesjonalny
ekwipunek turystyczny. W tym wypadku idealizacja produktow moze zatem
okaza¢ si¢ niebezpieczna. Dobrg strong zapobiegawczego nabywania sprzetu
jest jednak fakt, ze decyzja o jego zakupie wynika czgsto (niestety nie zawsze)
z ostroznosci amatorow i §wiadomosci, ze gory nalezy darzy¢ szacunkiem oraz
odpowiednio przygotowac si¢ na spotkanie z nimi, nawet jezeli nie wybieramy
si¢ w warunki wysokogorskie i wspinaczkowe. Bezwzgledna wiara w sprzet jest
oczywiscie btedem, jednak z pewnoscig mniejszym niz lekcewazace nastawienie
i wyj$cie na szlak w odslonigtym obuwiu, eleganckich ubraniach czy bez rzeczy
utatwiajacych radzenie sobie w gorszych warunkach atmosferycznych.

Wracajac do promocji regionéw gorskich, nalezy wspomnie¢ takze o dziata-
niach zwigzanych z nimi organizacji, podejmowanych na portalach spoteczno$cio-
wych oraz stronach internetowych, majacych na celu popularyzacje aktywnosci
gorskiej oraz idealizacje konkretnych regionow. Kazdy park narodowy ma tym
samym fanpage na portalu spotecznosciowym Facebook czy w serwisie interne-
towym YouTube. Na fanpage’u Tatrzanskiego Parku Narodowego na Facebooku
oraz jego koncie na YouTubie znajduja si¢ liczne filmy zwigzane z dziatalno$cia
TPN-u, faung, florg i inicjatywach ludzi gor (zob. ilustracja 6)*3.

Podobnie funkcjonujace strony powstaty rowniez z mysla o innych parkach
narodowych w Polsce i na $wiecie. Wartym uwagi elementem jest jednakze opis
fanpage’6w, stuzacy najczesciej ich promocji, co osiaga si¢ gtoéwnie poprzez ide-
alizujace $srodki wyrazu. Karkonosze sg zatem opisane jako ,,przyrodniczy skarb,
ktory chronimy i udostgpniamy”!'#. W sieci mozna odnalezé réwniez strony nie-

13 Profil TPN-u w serwisie internetowym YouTube mozna znalezé pod adresem https://www.
youtube.com/user/TPNVideo (dostep: 10.08.2019).

14 Opis fanpage’u Karkonoskiego Parku Narodowego na portalu spoteczno$ciowym Face-
book, https://www.facebook.com/pg/KarkonoskiParkNarodowy/about/?ref=page_internal (dostep:
10.08.2019).
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6. Zrzut ekranu profilu TPN-u w serwisie internetowym YouTube, https://www.youtube.com/user/
TPNVideo (dostep: 10.08.2019)

prowadzone przez oficjalne instytucje, jak parki narodowe, ale przez mito$nikow
gor, co wzmacnia promocje regionu bez dodatkowego naktadu srodkow. Tego typu
dziatalno$¢ jest powielana przez innych fanow, ktdrzy udostgpniajg swoje amator-
skie lub profesjonalne fotografie, dzielg si¢ swoim zachwytem goérami, wymieniajg
uwagi oraz artykuty i motywuja si¢ wzajemnie do eksplorowania gor o kazdej porze
roku. Przyktadami takich stron na portalu spotecznosciowym Facebook sa: ,,Kar-
konosze”, ,,Karkomaniak™, ,,Tatromaniak”, ,,W gorach jest wszystko, co kocham”
i inne, a w ich opisach znajdziemy podobne formy idealizacji, na przyktad stowa
na fanpage’u ,,Karkonosze w sercu nosze¢”, na ktorym Karkonosze sg opisane jako
,,pickno ponad inne pigkna”!>. Wérdd licznych postow na tych stronach znajdziemy
glownie takie, ktore wskazuja na wielka warto$¢ gor w oczach turystow oraz che¢
ich cigglego poznawania, penetrowania. Znajdziemy tam tym samym takie hasta,
jak: ,,Wpusc¢ raz w gory swoje serce, bedziesz chciat ich ciagle wiecej!” czy ,,widok
na gory z rana lepszy niz najmocniejsza kawa”, co mogloby wskazywac¢ na to, ze
gory daja niektorym energi¢ zyciowg i niezrdbwnang sife.

Celem promocji prowadzonej przez parki narodowe jest, poza informowaniem
o zagrozonych gatunkach i innymi dziataniami o charakterze uswiadamiajacym,
miedzy innymi przyciggnigcie nowych turystow, dlatego w materiatach promocyj-
nych coraz czesciej znajdziemy informacje o otwarto$ci gor na kazdy typ turysty:
samotnego eksploratora, rodziny z dzie¢mi, gtodnego adrenaliny narciarza lub
rowerzysty czy turystow z psem (na ktoérych obecno$¢ w schroniskach oraz na te-
renie parkow narodowych otwiera si¢ coraz wigcej regionow). Gory maja uchodzi¢
za miejsce gotowe przyjac¢ kazdego, niezaleznie od doswiadczenia, upodobania
szczegoOlnego rodzaju aktywnosci czy pochodzenia. Sg one zatem punktem znie-
sienia wszelkich granic, nie tylko geograficznych, ale takze tych migedzyludzkich,

15 https://www.facebook.com/pg/Karkonosze-w-sercu-nosz%C4%99-1424982854386635/
about/?ref=page_internal (dost¢p: 10.08.2019).
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bedac miejscem spotkania na przyktad Czechéw i Polakéw w Karkonoszach czy
Stowakow i Polakow w Tatrach. Promocja regionu stuzy jednak nie tylko pozyska-
niu zewnetrznych turystow, lecz takze zwigkszeniu atrakcyjnosci danego obszaru
w oczach jego mieszkancow, co pociaga za sobg trwatg poprawe ich standardow
zycia, a takze wzrost konkurencyjnosci regionu w stosunku do podobnych miejsc.

Trudno sobie wyobrazi¢, by promocja w formie ubran, stron internetowych,
ulotek, filmow czy fotografii nie byta jednoczesnie wytaczna idealizacjg tych miejsc.
Jest ona jednakze niezbedna i pozadana przez mitosnikow przestrzeni gorskiej,
ktorzy cheg jg kojarzy¢ (i w istocie kojarza) z przestrzenig idealna, wolnoscia,
miejscem przekraczania granic, a takze miejscem spetniania i realizacji marzen.
Taka promocja pozwala rowniez popularyzowac t¢ pigkng forme aktywnos$ci wsrod
0s0b, ktore dopiero si¢ z nig zaznajamiaja. Pamigtajac jednak o sile reklamy, nalezy
zachowa¢ rozwagg podczas kupna sprzetu, a decydujac sie na trekking, opieraé
swoje bezpieczenstwo na doswiadczeniu i zdrowym rozsadku, nie zas na promowa-
nej niezawodnosci. Naturalng konsekwencja dzialan marketingowych bedzie stale
wzrastajaca liczba turystow, zapelniajaca dos¢ mocno juz oblegane szlaki, cho¢
kazdy turysta marzy o wedrowce przez gory, ktora w dawnym rozumieniu stuzyta
glownie refleksji oraz wchodzeniu w glab siebie. Moze by¢ to nadal praktykowane,
pod warunkiem ze promocja nie uczyni z gor jedynie obiektu masowej turystyki,
lecz pozostawi w nich miejsce na bezposrednie obcowanie z naturg, ktorej dobro
winno by¢ najwyzszym celem promocji uprawianej przez parki narodowe.
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