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Gatunki globalne w polskiej telewizji.
Rekonesans

W ponadosiemdziesi¢cioletniej historii telewizji skupit si¢ obraz dwu jak-
ze roznych nowoczesnosci. Mysle o potwieczach 1890-1945 oraz 1946-2010.
Pierwsza epoka nowoczesnosci charakteryzowata si¢ dominacja czynnika poli-
tycznego. Druga za§ — czynnika ekonomicznego, w ktérej pogon za zyskiem
stata si¢ podstawowym motywem dziatania. Kiedy w latach 80. ubiegtego wieku
Casetti i Odin podzielili histori¢ telewizji na okresy paleo- i neo-, przypisali im od-
powiednio: dominacj¢ czynnika ideologicznego (telewizja w latach 1936—-1980)
oraz dominacj¢ czynnika ekonomicznego (telewizja po roku 1981). W telewiz;ji
wspotczesnej (neotelewizji) dostrzec mozna dzi§ ponadto czynnik globalizacyjny.
Ten jest przedmiotem mojego szczegdlnego zainteresowania (mozna go zreszta
widzie¢ w relacji hiperonimicznej do czynnika ekonomicznego, gdy przyjaé, ze
globalizacja to dziatalno$¢ na polach ponadnarodowych za pomoca réznorakich
form, ale zapewne zawsze w jednym celu: poszukiwaniu jak najwickszego zysku
przy jak najnizszych naktadach).

Telewizja nie jest przestrzenia oboj¢tna na gatunki. Wiestaw Godzic sadzi na-
wet, ze ,,gatunek jest interpretacyjnym filtrem, przez ktory (a nigdy poza nim i bez
niego) telewidz moze wyprodukowaé znaczenie tekstu telewizyjnego”!. Oto bo-
wiem obserwacje pozwalaja uznac, ze istnieje spory procent wspdlnych tematow
poruszanych we wspotczesnej telewizji w zglobalizowanej czes$ci §wiata. Nadaw-
ca instytucjonalny musi za$ owe tresci oblec w pewien nieprzypadkowy gorset,
nada¢ pewnym tematom w miar¢ staty model. Zapewniaja go wlasnie schematy
gatunkowe, zwlaszcza globalne. Nie dos¢, ze ,,media [...] zwykle przekazuja pro-
gramy na te same tematy”2, to jeszcze sa one artykutowane nie tylko przez na-
dawcéw instytucjonalnych, ale wszystkich uczestnikow interakcji, zaréwno ,,Pro-
wadzacy, zaproszeni goscie (jak 1) telewidzowie wypowiadaja si¢ na dany temat:

U'W. Godzic, Telewizja i jej gatunki. Po ,, Wielkim Bracie”, Krakéw 2004, s. 25.
2 J. Mikutowski Pomorski, Zmieniajqcy sie swiat mediow, Krakéw 2008, s. 255.
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celibat ksigzy, wojna w..., chow kurczat na skalg przemystowa, doping w sporcie
itd.”> Mikutowski Pomorski twierdzi, ze obserwacje te sa zwykle niedoceniane.
W istocie ten fakt nie ma swych poglebionych studiéw ani w refleksji medioznaw-
czej, ani w refleksji jezykoznawczej. Cho¢ juz w badaniach Stanistawa Gajdy
z roku 1982 mozna byto przeczytac, ze ,,wspotcze$nie obserwuje si¢ internacjona-
lizacje struktur gatunkowych”*. Proponowane przez medioznawcéw badania nad
gatunkiem sprowadzane sa zazwyczaj do trzech rodzajow: badan estetycznych,
rytualnych i ideologicznych®. Wydaje si¢ pewne, ze w dobie wypracowanych
przez genologig lingwistyczna metod postgpowania oraz zaakceptowanej interdy-
scyplinarno$ci mozna liczy¢ na poglebienie badan nad gatunkiem, wykonanych
w ramach lingwistyki.

Bliskie jest mi podejécie Stuarta Kaminsky’ego oraz Jeffreya Mahana®, kto-
rzy gatunek telewizyjny widzieli jako istotna czgs$¢ kultury popularnej. Jesli przy-
jac¢ dalej, ze ta ostatnia pozostaje w $cistym zwiazku z kultura masowa, ktora
z kolei jest jednym z efektow globalizacji kulturowej, to przyjdzie wysnu¢ wstep-
ny wniosek, ze telewizja musi dysponowa¢ wachlarzem konwencji rozpoznawal-
nych w ponadnarodowych obszarach.

To wiaze si¢ ze stawiana i opracowywana przeze mnie teza, ze eksponent
kulturowy gatunku zostaje dzi$§ poddany w pewnych obszarach ko-
munikacji poruszeniom. Z pewnoscig zmieniaja si¢ eksponenty kulturowe
gatunkow okreslanych przeze mnie jako globalne.

Widziatabym w owym przymiotniku $cisty zwiazek z globalizacjq, w tym glo-
balizacjq jezykowq. O tym tez szerzej pisatam w innym miejscu’. Teraz cheg tylko
zaakcentowac, ze gatunkiem globalnym bylby gatunek powszechnie wytwarzany
w zglobalizowanej czgs$ci wspolczesnego §wiata — to oznacza w panstwach Unii
Europejskiej, Ameryce Potnocnej, panstwach wschodniej Azji (zwlaszcza Japo-
nii); tam tez jest rozpoznawany i spehnia te same funkcje. Staje si¢ nim zwtaszcza
za posrednictwem mediow, ktore shuza gtdéwnie globalizacji kulturowej, w tym je-
zykowej. Ale nie tylko. Istnieniu tych gatunkéw sprzyjaja takze podobne w tym
obszarze procedury gospodarcze, ekonomiczne, polityczne i spoteczne. Nie kazdy
gatunek telewizyjny jest gatunkiem globalnym, mimo ze telewizje wspotczesna
posadza si¢ o imperializm kulturowy®. Sa natomiast wérod gatunkow telewizyj-

3 F. Casetti, R. Odin, Od paleo- do neo-telewizji. W perspektywie semiopragmatyki, [w:] Po ki-
nie. Audiowizualnos¢ w epoce przekaznikow elektronicznych, wybor, wprowadzenie i opracowanie
A. Gwo6zdz, Krakow 1994,

4 S. Gajda, Podstawy badat stylistycznych nad tekstem naukowym, Warszawa 1982, s. 174.

5 Por. J. Feuer, Badania gatunkéw a telewizja, [w:] Teledyskursy. Telewizja w badaniach
wspoltczesnych, red. R.C. Allen, Kielce 1998, s. 137.

6. Kaminsky, J. Mahan, American Television Genres, Chicago 1985.

7 1. Loewe, Globalizacja kulturowa a jezyk w mediach, [w:] Transdyscyplinarnosé badan nad
komunikacjq medialng, red. M. Kita, M. Slawska, Katowice 2012.

8 Por. Media audiowizualne. Podrecznik akademicki, red. W. Godzic, A. Drzat-Sierocka,
Warszawa 2010, s. 71.
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nych takie, ktore mozna dzi§ uznac za globalne. Doktadna ich lista moze by¢ spo-
rzadzona po dluzszym badaniu zjawiska — zwlaszcza z uwzglednieniem historii
tego medium.

Rozpocznijmy przyktadem z radia. Gatunkiem globalnym bytaby bez wat-
pienia lista przebojow. Kazda stacja w §wiecie chce mie¢ w ramowce ten
charakterystyczny dla radia od lat 80. gatunek, rozpowszechniony tak bardzo, ze
przyjat formeg telewizyjna, a dodajmy, ze jego ekspansywno$¢ postepuje, czego
dowodem jest utrzymywanie dochodowosci catych stacji, typu Viva czy tez MTV.

Paradoks globalnos$ci polega na tym, ze nie moze ona mimo wszystko oby¢ si¢
bez rysu lokalnos$ci. Stad od lat 90. w kulturoznawstwie funkcjonuje pojecie glo-
kalizacji®. Choé poranny poradnik telewizyjny nadawany jest w prawie wszyst-
kich stacjach zglobalizowanego $wiata, to interpretacja tresci, retoryka, prowadza-
cy 1 jezyk nadania maja wymiar lokalny i zwiazany wylacznie z danym etnosem.
Z pewnoscia elementem unifikujacym jest tu wlasnie gatunek. Na interpretacje tre-
$ci poradnika telewizyjnego (i kazdego innego widowiska telewizyjnego) w moim
przekonaniu istotny wpltyw ma wybrany model. Podobnie jest z talk-show. Jego
jednoczesna lokalno$¢ jest widoczna na przyktad w tym, ze w Polsce nie mamy w re-
toryce i tresciach tak obrazoburczego widowiska, jak amerykanski tzw. trash-show.
A jednak to nie genotyp ulega zmianie, ale jego warianty, w tym gltéwnie warianty
alternacyjne 1 adaptacyjne, mieszczace si¢ w polu, cho¢ w obszarach peryferyjnych.
Eksponenty gatunku charakteryzujace go jako talk-show pozostaja stabilne.

Parafrazujac tekst kulturoznawcy, powiedziatabym tak: miedzy nadawca
i odbiorca tekstow audiowizualnych istnieje coraz szersza wspolna wiedza inter-
kulturowa, pochodzaca z propozycji wizji Swiata, prezentowanej wlasnie przez
owo medium. Z biegiem historii telewizji ro$nie ponadto $wiadomo$¢ rzadzacych
nig regut. W ramach globalno$ci oferowanej przez telewizj¢ oraz w oparciu o zna-
jomos¢ regut rzadzacych procesem nadawczo-odbiorczym zwigksza si¢ w olbrzy-
mim stopniu prawdopodobienstwo trafnosci wstepnych projektéw odczytan teks-
tow audiowizualnych!®. Wzrost tego prawdopodobiefistwa zapewnia fortunnosé
komunikacji audiowizualnej, w tym takze oblicze komercyjne tego medium.

W pamigci filologa niejako naturalnie zakodowane jest jednak stanowisko
najmocniej akcentowane przez Anng Wierzbicka o kulturowym umocowaniu ak-
tow i gatunkow mowy!!. Refleksja kulturoznawcza takze wiaze gatunki ze spo-
tecznym i kulturowym kontekstem'?. John Fiske okre$la nawet gatunek mianem
»praktyki, ktorej glownym zadaniem jest porzadkowanie tekstow i znaczen kra-

9 T. Miczka, Glokalizacyjne i multimedialne horyzonty wspolczesnej edukacji, [w:] Media
i edukacja w globalizujqcym si¢ Swiecie. Teoria, praktyka, oddzialywanie, red. M. Sokotowski,
Olsztyn 2003; 1. Loewe, op. cit.

10T, Pstrucha, Rozmowy na ekranie. Talk-show i okolice, ,Kultura Popularna” 2002, nr 1, s. 34.

11 A. Wierzbicka, Jezyk — umyst — kultura, Warszawa 1999.

12 Por. D. Romanowska, Telegatunki. Zarys teorii, . Kultura Popularna” 2002, nr 1, s. 9.
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zacych w kulturze i spoteczenstwie”!3. Tyle gwoli $cistoéci, lecz obok tych spo-
strzezen — roéwnoleglych niejako do jezykoznawczych konstatacji genologicz-
nych — kulturoznawcy wiaza gatunek z umowa miedzy nadawca, w telewizji
tez wytworca, a odbiorca, czyli widzem, ktdérzy w owej umowie realizujg tematy
wspo6lne kulturze popularnej. W dobie globalizacji, ktora ciagle jest w mojej re-
fleksji w tle, ten obszar wiedzy wspolnej jest coraz wigkszy. Sadze, Zze pora na
ponowny rekonesans w tej kwestii.

By¢ moze jest tak, ze najscislej] w kulturze umocowane sa jednak gatunki
potoczne, z ktorych ksztattuje sie¢ dopiero caty wachlarz gatunkowego i stylowego
wyposazenia danego jezyka narodowego. W szczegdlnosci zas dotyczy to potocz-
nych gatunkéw mowionych (rozmowa potoczna, plotka, dowcip), a zwlaszcza
gatunkow etykiety jezykowej. Wszak mowiac przyktadowo o kulturze honoryfi-
katywnej czy tez asertywnej, odnosimy te typologie do analiz i obserwacji kontak-
tow face to face w olbrzymiej mierze etykietalnych. Wszystko za$ ponad to,
co wypracowata lokalnie komunikacja potoczna, jest racjonalizo-
wane i standaryzowane przez wptywy innych kultur. Ten konieczny
styk czyni dzi$, na przyktad, z gatunkdéw naukowych czy medialnych mniej lokal-
ne, a bardziej globalne. Sa one rozpoznawane, fortunnie interpretowane w innych
srodowiskach kulturowych.

Kiedy znéw mowimy o wyktadach w stylu teutonskim czy tez saksonskim,
to r6éznicujemy lokalnie, czyli kulturowo, a nawet indywidualnie sposoby ak-
tualizacji tresci 1 funkcji, lecz wciaz w plaszczyznie generycznej pozostaja one
wyktadami. Dlatego niektore gatunki naukowe, w tym wyktad, tez okreslitabym
mianem globalnych. Ten ich status, na przyktad, zapewnia skuteczne organizowa-
nie konferencji migdzynarodowych i porozumienie badaczy bez zaktocen na polu
stosowanych konwencji genologicznych.

Socjologia méwi o inkorporacji i transformacji form kulturowych wartos$ci,
idei, regut kultury dominujacej w strong kultury zdominowanej. W przestrzeni
gatunkéw w pewnych wypadkach mozemy mowic, ze znamy czas owej inkor-
poracji, dla innych gatunkow jest to juz niewykonalne. Na przyktad gatunkiem
globalnym w funkcji ingracjacyjnej z odmiany kancelaryjnej polszczyzny jest
list motywacyjny, ktory zostat zinterioryzowany w kulturze krajow tak zwanej
demokracji ludowej po zmianie ich systemu. Inkorporowany zostat z kultury an-
glosaskiej mniej wigcej w latach 90. XX wieku. Jego obcos¢ kulturowa i oswa-
janie si¢ dopiero Polakow z jego regutami widoczne sa w licznych niepoprawnie
wykonywanych realizacjach tekstowych. Mozna snu¢ zatem przypuszczenie, ze
brakuje na poziomie lokalnym, na poziomie etnosu, wspotistnienia tresci, kultury
i formy. Forma i tres¢ listu motywacyjnego wymagaja bowiem autoreklamy i za-
stosowania sztuki ingracjacji bez kontaktu face to face, w relacji nierdbwnorzednej,

13 J. Fiske, Television Culture, London 1987, s. 109.
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co pozostaje w zderzeniu z kulturowym nakazem umniejszania swojej wartosci
w relacjach z drugim cztowiekiem i eksponowaniem wartosci interlokutora.

Jeszcze innym przyktadem sa negocjacje. Czgsto wymagaja dialogu kultur na
poziomie gatunku i gdyby amalgamacja kulturowa nie stata si¢ faktem, do skut-
ku nie doszedtby cel tego gatunku. Czas interioryzacji negocjacji jako gatunku
w Polsce jest trudny do precyzyjnego okreslenia. Zapewne chodzitoby o wieki
srednie, kiedy to podréze dalekomorskie spowodowaty kontakty réznych kultur.
W Polsce jednak przynajmniej w XX wieku ciaglo$¢ gatunku zostata zachwiana
z powodu zahamowania swobodnej wymiany handlowej migdzy narodami.

U podstaw analitycznych mojego tekstu legla analiza probki raméwek polskiej
telewizji w nastgpujacym przekroju czasowym: z roku 2009, 1996, 1992 i 1975.
W tym miejscu nalezy powiedzie¢, ze w wyzej okreslonym czasie polska telewizja
kontynuuje nastgpujace gatunki: magazyn wiadomosci, film fabularny, animowany
i dokumentalny, teleturniej, reportaz, komentarz, relacje, poradnik, zapowiedzi pre-
zentera, wywiady, teatr telewizji 1 widowisko rozrywkowe.

Obrazu jednak niech dopehia nastepujace komentarze pozostajace w granicach
refleksji nad uksztattowaniem generycznym. Swiadomie nie uwzgledniam uksztat-
towania stylistycznego, retorycznego czy tez tresciowego. Te zostana zgromadzo-
ne w innym miejscu. Ot6z w miejsce pierwotnego telewizyjnego koncertu zyczen
wkroczyla telewizyjna lista przebojow w postaci prezentacji wideoklipow
uszeregowanych wedlug wyboréw nieznanych widzow. Im bardziej cofamy si¢
w histori¢ polskiej telewizji, tym wigcej edukacji z umniejszaniem poradnictwa —
to obecno$¢ wieloletniego 1 wielogodzinnego zarazem cyklu Telewizja Edukacyjna,
ktorego audycje rozpoczynaty sig 0 6.40. To takze mocne pozycje takich programow,
jak ,,Klinika zdrowego cztowieka”, ,,Sonda” czy majsterkowanie Adama Stodowe-
go. Dzi§ w odwrocie jest edukacja, a wzrasta ekspansja telewizji poradnikowej pod
postacia programéw przedpoludniowych typu ,,Kawa czy herbata”. Ta obserwacja
potwierdza stanowisko socjologow wiloskich Casettiego i Odina, ktorzy na przykta-
dzie swojej narodowej telewizji udowadniali jej przejscie z paleotelewizji do neote-
lewizji, to znaczy od telewizji edukujacej i porzadkujacej widzowi swiat do telewizji
biesiadujacej z widzem i mieszajacej porzadki domu i studia telewizyjnego (1994).

Z biegiem lat ugruntowuje sobie takze pozycj¢ programowa fabularny film
telewizyjny (tu zupelie pomijam problemy odmian gatunkowych i nazew-
nicze typu serial, sitcom, opera mydlana, telenowela, seria). Za dobitny przyktad
niech postuzy poréwnanie statystyki ramoéwek z 30 grudnia 1979 roku (6.40-21.55)
z trzema filmami oraz z dnia 3 listopada 2009 (6.00—1.20) z jedenastoma filmami.

Podobna ekspansje przezywaja gatunki oparte na dialogu. Od poczatku w te-
lewizji byly wywiady i konsultacje, poézniej pojawily si¢ debaty, ponadto

wspolczesnie dyskusje, talk-show, reality show, przestuchania'“.

14 M. Kita, Medialna moda na dialog, [w:] Dialog a nowe media, red. M. Kita, J. Grzenia,
Katowice 2004.

Jezyk a Kultura 23, 2012
© for this edition by CNS



196 IWONA LOEWE

Za gatunki nowe w telewizji uzna¢ nalezy: telezakupy, talk-show, reali-
ty show. Ich nowo$¢ jest warta zainteresowania chocby z tej perspektywy: w ja-
kiej mierze sa one efektem transformacji na potrzeby telewizji innych gatunkoéw
telewizyjnych albo zachowan niezaposredniczanych dotad przez media w ogole.
Zapewne mieszcza si¢ one w propozycji genologii multimedialnej, w ktorej to
zmiana medium oznacza wyksztalcenie si¢ odmiany albo gatunku. T¢ kwesti¢
takze tutaj pozostawiam nierozwinigta.

Znacznik nowosci gatunku nie ma wiele wspolnego z gatunkiem globalnym,
ktory jest glownym przedmiotem mojego zaciekawienia. Uzna¢ mozna za global-
ne bowiem zarowno telezakupy, jak i magazyn wiadomosci, talk-show
oraz teleturniej. Globalnos¢ bytaby cecha takich gatunkow telewizyjnych (bo na
nie ktade tu nacisk), ktére w kolejnych aspektach swoich wzorcow narodowych
spetniaja podobne warunki. W aspekcie strukturalnym taczy je podobna forma
podawcza w warstwie werbalnej, a w warstwie ikonicznej maja podobna, o ile
nie identyczna, aranzacj¢ studia. W aspekcie poznawczym realizuja te same
cele nadrzedne i partykularne, w aspekcie pragmatycznym za$ t¢ sama charak-
terystyke nadawczo-odbiorcza. Wihaczajac dzis telewizor w Polsce, na Stowacji,
w Japonii czy w Kanadzie — pominawszy jednak rdznice czasowe — w porze
przedpotudniowej gtdéwnych stacji nadawczych (nie za$ tematycznych) nadawa-
ny jest poradnik, w czgSci wieczornej codziennie zobaczyé mozna magazyn
wiadomos$ci, ponadto o tej porze w weekendy stacje wpisza teleturniej. Ale
na tym nie koniec. Retoryka tych tekstow bedzie na ustugach celu, jaki im wyzna-
czono w ramowce. W pewnej mierze zatem aspekt stylistyczny bedzie tez taczyt
gatunki globalne, lecz w innym zakresie. To wlasnie w tym aspekcie dojdzie do
najwigkszych poruszen wzorca w strong lokalnosci, czyli charakterystyki zdeter-
minowanej przez dang kulturg.

Gatunki globalne nie sa rownoznaczne z formatem w rozumieniu medio-
znawczym, poniewaz nie kazdy z nich powstal w oparciu o importowany sche-
mat. Kupno przez stacje telewizyjne pewnych formatow ma konsekwencj¢ w lo-
kalnym doborze uczestnikdéw, prowadzacego i jezyka. W rzeczywistosci ruchy
wobec wzorca sg tu okrojone do minimum. Dotyczy to teleturniejow, talk-show,
reality show, telenowel. Sa jednak i takie gatunki globalne, ktore nie powstaja na
licencji, jednak ich globalnos¢, czyli rozpoznawalnos$¢, przypomina licencjono-
wanie. To przypadek poradnikow przedpotudniowych, ktore sa gatunkiem ztozo-
nym, kolekcja gatunkéw!®, oraz magazynu wiadomosci.

Pozostawiam na uboczu dyskusj¢ z zakresem wyrazenia ,,gatunek globalny”,
jaki Urszula Zydek-Bednarczuk zastosowata wobec rozmowy. W najwigkszym
uproszczeniu dodam tylko, Zze zakres jego znaczenia w rozumieniu wymienionej

15 M. Wojtak, Kolekcja gatunkéw czy gatunek kolekcja?, [w:] Gatunki mowy i ich ewolucja,
t. 4. Gatunek a komunikacja spoteczna, red. D. Ostaszewska, J. Przyklenk, Katowice 2011.
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autorki bylby zblizony do gatunku pierwotnego, tu tez prostego Michaita Bach-
tina. ,,Rozmowa jest bowiem — pisze Urszula Zydek-Bednarczuk — gatunkiem
globalnym dla wielu gatunkéw medialnych”!6. Mozna dalej snué¢ wnioski, ze nie
tylko dla medialnych, bo bylaby gatunkiem prostym fundujacym ktotnig, czat,
negocjacje, dyskusje nad referatami, modlitwe 1 wiele innych. W moim mniema-
niu spelnia ona warunki transgatunku, czyli gatunku ponad stylami, dyskursami,
tekstami 1 innymi gatunkami, a wigc ponad kazdym poziomem analizy jezyko-
znawczej. | niechaj ta dygresja wystarczy. Wazniejszy bowiem w tym miegjscu jest
aspekt globalno$ci gatunku.

Stawiane przeze mnie tezy w odniesieniu do gatunku globalnego nie maja
przeczy¢ temu, ze gatunki odzwierciedlaja, potwierdzaja i renegocjuja wartosci
oraz podstawy danej kultury. Powtorze, ze odzwierciedlaja kulture zwtlaszcza
te, okre$lane mianem gatunkéw komunikacji potocznej, kancelaryjnej. Istnieja
wszak dzi§ obszary, w ktorych dochodzi do przenikania si¢ kultur, do swoistej
globalizacji w ptaszczyznie generycznej: powtorze znowu — to zapewne obszar
nauki oraz zdecydowanie obszar mediow. Sposrod nich za najbardziej lokalne
przyjdzie uzna¢ radio, kolejne za§ z wymienionych mediéw stuza coraz bardziej
procesowi globalizacji: prasa, telewizja i Internet. Kulturoznawcy orzekaja, ze
telewizja staje sig forum kulturowym™!”, to tu dochodzi do strategii miedzykul-
turowej wymiany i adaptacji zarazem. Sadze, ze w zakresie gatunkow najbardzie;j,
aw zakresie retoryki i stylu najmniej. Pewne tresci i tematy prezentowane sa w te-
lewizji za pomoca tych samych gatunkow, czyli z udzialem podobnych modeli.
Dotyczy to tresci i tematéw zarowno globalnych, jak i lokalnych. Roznice migdzy
telewizjami narodowymi polegaé¢ beda coraz czesciej na stylu i retoryce, ktore sa
wlasciwe danej nacji i jej przyzwyczajeniom, oraz na jakosci i iloSci tresci lokal-
nych przez nie proponowanych.
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Global genres in Polish television. Reconnaissance

Summary

A television genre is an important part of popular culture which is closely linked with mass cul-
ture, one of the effects of cultural globalization. Therefore, the author believes that television should be
equipped with conventions recognisable at supranational levels. A global genre is commonly used in
the globalised parts of the contemporary world (in the European Union, North America and countries
of East Asia), where it is recognised and fulfils the same functions. It can become global through the
agency of media. Although the modern television is suspected of cultural imperialism, not every tele-
vision genre can be categorised as a global genre. At this stage of research, the author recognises the
following as global television genres: debate, feature film, pop chart, news magazine, morning guide,
reality TV show, talk show, television quiz show, teleshopping and interview.
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