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Stylizacja mocy.
Perswazyjnos¢ gatunkOw mowy

W kazdej kulturze istnieja gatunki mowy, ktore obstuguja komunikacje mig-
dzy nieréwnorzgdnymi interlokutorami w statych sytuacjach komunikacyjnych.
Wierzbicka, podobnie jak Bachtin, uwaza, ze zlozone gatunki oraz ,,sytuacje
mowy”, takie jak: wykfad, list czy plotka nalezy traktowa¢ tak samo jak proste
akty mowy — pytanie, prosbe czy obietnice (Wierzbicka 1999, s. 228). Utarte
sposoby porozumiewania si¢, cechujace si¢ specjalnymi regutami, maja swoje na-
zwy, ktore wyodrebniajg je z indyferentnego strumienia komunikacyjnego danej
spotecznosci. Takie rytualne akty mowy jak chrzest, rozgrzeszenie czy ekskomu-
nika wymagaja oczywiscie odpowiednio uprawnionego nadawcy, aby mogty by¢
fortunne. Niektorym osobom przystugiwaly jednak specjalne prawa generowania
tekstu nieuznajacego dominacji odbiorcy, np. bltaznom. Wspoétczesnie dedomina-
cyjna instytucja btazna przejawia si¢ w rozpowszechnionym gatunku, jakim jest
parodia czy pastisz. Jako ze btazenstwa byly zarezerwowane dla instytucji btazna,
przez wiele lat osoby nieuprawnione do krytyki musiaty rozpowszechniaé satyre
(w tym parodie i pastisze) anonimowo!.

Jesli styszac cudza mowe, juz od pierwszych stow identyfikujemy jej gatu-
nek, to w przypadku gatunkow kodujacych dominacj¢ i zwigzane z nig roszczenia
identyfikujemy przede wszystkim nadawce, ktoremu 6w gatunek jest przypisany,
zajmujgcego odpowiednig pozycje w porzadku spoltecznym. Porzadek spoteczny
musi by¢ stale reprodukowany, migdzy innymi za pomoca socjalizacji w okreslo-
nym zestawie pozycji. Kiedy dziatajacy typizuja swoje dziatania, uktad i wzajem-

! Istniaty takze $wieta, jak np. $redniowieczne §wieto gtupcow, karnawat czy prima aprilis,
podczas ktorych dworowanie sobie z innych, stojacych wyzej w hierarchii, byto dozwolone. Pod-
czas $wieta glupcow status spoteczny zostawal odwrocony: bogacze przebierali si¢ za biednych,
biedni za wielmozoéw; mezczyzni za kobiety, kobiety za mgzczyzn. ,,Podczas tego $wigta ludzie
mieli prawo przemaszerowac przez patacem burmistrza czy biskupa i rzec im prawde prosto w oczy
i zelzy¢, jesli bytaby potrzeba” (Foucault 2000, s. 91).
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ne powigzanie pozycji spotecznych, tworza instytucje¢ spoteczna. Instytucje, jak
twierdzg Berger i Luckmann, majg charakter historyczny i shuzg kontroli — kon-
trolujg ludzkie postgpowanie przez sam fakt swego istnienia, narzucajgc z gory
wzory postepowania (Berger, Luckmann 1983, s. 97). Im bardziej postgpowa-
nie jest zinstytucjonalizowane, tym bardziej daje si¢ przewidywac i w ten spo-
sob jest bardziej kontrolowane. Do wspolnego zasobu wiedzy naleza standardy
odgrywania roli dostgpne wszystkim cztonkom spoteczenstwa lub przynajmniej
wykonawcom tych rol. Role uobecniajg porzadek instytucjonalny, a z drugiej
strony instytucje sg uobecniane przez ich jezykowe obiektywizacje. Rola nadaw-
cy 1 wynikajaca z niej konwencja stosunkéw migdzyludzkich, generowana przez
dany gatunek, zwykle jest nadbudowana na prostych zinstytucjonalizowanych
relacjach spotecznych, np. na poziomie rodziny lub stosunkéw w gospodarstwie
(postac pasterza — metafora ksiedza jako duszpasterza). Znaczenie stow wynika
z potaczenia roznych komponentéw takich podstawowych rol. Jak pisze Wierzbi-
cka (1999, s. 231):

Japonskie stowo satosu taczy w sobie niektore sktadniki pojecia angielskie-
go, zawartego w slowie warning [ostrzegac] z innymi komponentami, takimi
jak zatozenie, ze nadawca stoi w hierarchii spotecznej wyzej nad odbiorca.
W angielskim zatozenie hierarchicznej wyzszosci nadawcy nad odbiorcg za-
warte jest w czasownikach takich jak order [nakazac] i forbid [zakazac], ale
nigdy nie jest taczone leksykalnie z intencjg chronienia kogos czy opieki nad
kims. To potaczenie sktadnikow: ,,jestem twoim przetozonym; jestem za cie-
bie odpowiedzialny; nie chce, aby$ zrobil cos zlego; troszcze si¢ o ciebie” jest
cechg charakterystyczng kultury japonskiej, w ktorej stosunek migdzy prze-
fozonym a podwladnym jest upodabniany [tutaj bySmy powiedzieli raczej:
modelowany — przyp. J.W.] do stosunku mig¢dzy rodzicem a dzieckiem. [...]
W Japonii osoby na stanowiskach kierowniczych bywaja posrednikami przy
zawieraniu malzenstw przez ich podwtadnych i jest to widziane jako prze-
jaw ich ,,rodzicielskiej” odpowiedzialnosci i troskliwosci w stosunku do pod-
wiadnych.

Przy takim zdefiniowaniu stosunkéw praca Japonczyka przez cale zycie
w jednej firmie jest po prostu lojalnym zachowaniem, podobnie jak u nas docho-
wanie wiernosci ,,rodzinnemu interesowi”.

Swiat instytucjonalny wymaga uprawomocnienia, czyli sposobow, za pomo-
ca ktérych moze zosta¢ wyjasniony i uzasadniony. Realno$¢ i naturalno$é spo-
lecznego $wiata staje si¢ bardziej przekonujaca, gdy przekazuje si¢ go, obudowu-
jac mitami (Berger, Luckmann 1983, s. 107). Na przyktad:

W piesniach ludu Gonja w Ghanie wedle zapiskow z poczatku wieku tra-
dycja oralna méwita o siedmiu synach zatozyciela rodu Ndewura Jakpa.
Wedle mitu, kazdy z syné6w panowat w jednej z siedmiu jednostek teryto-
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rialnych panstwa. Sze$édziesiat lat pozniej, kiedy wskutek zmian admini-
stracyjnych z siedmiu jednostek organizacyjnych zostato tylko pig¢, prze-
kazywany ustnie mit wspominal juz tylko o pieciu synach Ndewury Jakpy.
(Ong 1992, s. 35)

W trakcie praktykowania i rozwijania porzadku instytucjonalnego wytwarza
si¢ konstrukcje uprawomocnien rozciagajaca nad tym porzadkiem ostong inter-
pretacji, zarowno poznawczych, jak i normatywnych. Na przyktad instytucja pra-
wa jest uobecniana przez jezyk prawny, kodeksy i teorie prawa i w koncu przez
uprawomocnienia tej instytucji i jej norm w systemach mysli etycznej, religijnej
i mitycznej, ktore pozwalajg na kazde ,,dlaczego?” odpowiedzie¢: taki jest porza-
dek rzeczy (Berger, Luckmann 1983, s. 124—-152).

Instytucjonalizacje mogg by¢ rozproszone (jak np. instytucja dobrych manier,
ktorej dyskurs produkowany jest w wielu miejscach) lub skupione — jak w przy-
padku instytucji wladzy: Ksigcia, Parlamentu i innych nadawcoéw wyrazajacych
wole 1 moc instytucji. Komunikaty instytucjonalne reprezentujace dany porzadek
sa traktowane jako nadrzedne i w zwigzku z tym maja wigcksza wage niz komu-
nikaty zwyktych nadawcow. Stad czgste odwotywanie si¢ do ich mocy: Powiem
mamie!; Ochrona! Prosze uspokoic tego cztowieka! Czy tez do ich sily stanowie-
nia, np. poset Andrzej Lepper:

[...] panie posle Iwinski! Niech pan lepiej nie dyskutuje, bo nie pan ma teraz
glos. (wesolos¢ na sali) Z czego si¢ $miejecie? Nie wiem, z czego si¢ $mieje-
cie. Marszatek glosu panu nie udzielit, tylko mi udzielit gtosu! (posiedzenie
Sejmu 17.10.2004)

Nadawca, o ile nie ustala relacji za pomoca wolnej gry retorycznej, postuguje
si¢ zinstytucjonalizowang rola spoteczng, ktorej sita performatywna, a wigc sto-
pien mozliwej dominacji, zalezy od pozycji instytucji. Jesli podstawa analizy staje
si¢ nie akt mowy, ale elementarny komponent illokucyjny, to komponentem tym
w przypadku dominacyjnych aktow mowy beda kompetencje instytucji i moz-
liwosci egzekwowania niepostuszenstwa. W przypadku dominacyjnego gatunku
osoba nadawcy sama w sobie nie bedzie miata zadnego znaczenia: nadawca jest
tylko komunikacyjnym elementem instytucji.

Mozna zalozy¢, ze reguty gatunku okresla pozycja instytucji w swiadomosci
spolecznej (a takze w mniejszym stopniu jej regulaminowe procedury dziatania,
ktore pozwalajg jej na dany margines wolnosci odbiorcy). W Polsce takim dzia-
faniem komunikacyjnym byl biurokratyczny wynalazek ,,podania”, czyli pisma
skierowanego z prosba o cos$. Podanie jest gatunkiem dotyczacym komunikowa-
nia si¢ ludzi z wladza, a komunikowanie to polega na tym, ze ,,ludzie” zwracaja
si¢ z ,,prosba” do ,,wladzy”, przedstawiajac si¢ jako zalezni od jej woli, albowiem
zycie zwyktych ludzi w PRL-u bylo zalezne od arbitralnych decyzji biurokratycz-
nych despotow (por. Wierzbicka 1999, s. 166).
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Réznica migdzy angielskim letter lub paper a polskim podaniem wyraza si¢
w rdznicy pozycji wladzy, ktéra w pierwszym przypadku ma stuzy¢ obywate-
lom, a w drugim ma regulowac ich zycie. Do ,,podania” cz¢sto dodawano post-
scriptum: ,,Prosz¢ o pozytywne rozpatrzenie mojej prosby”, co demistyfikowato
podanie nie jako zgloszenie czy wstapienie o mozliwos¢ skorzystania z przystu-
gujacych obywatelowi praw, ale wlasnie jako prosbe, czyli zdanie si¢ na taske
urzedu. Proszenie o spetnienie prosby podkresla jeszcze te zaleznos¢. Decyzja
urzedu byta komunikowana w formie ,,pisma w odpowiedzi na...”. W przypadku
angielskiego application wystarczy wypehié¢ druk, natomiast piszac podanie,
nalezy je umotywowac¢ na papierze podaniowym. Jak pisze Wierzbicka, w przy-
padku podania — w odroznieniu od application — jego autor uwazany jest za
petenta, a nie za kogo$, kto wspotdziata z adresatem (Wierzbicka 1999, s. 168).
Akcent ktadzie si¢ na rolg urzedu jako sedziego, a nie na procedury administra-
cyjne. Dlatego administracja moze moéwic o ,,zatatwieniu odmownym” spraw,
cho¢ zatatwianie odmowne $wiadczy o braku ,,zalatwiania”, a wigc poprawnego
dzialania.

Gatunki i genry mowy byly juz wielokrotnie opisywane, totez ograniczymy
si¢ tu tylko do kilku ogélnych uwag. Ich dominacyjno$¢ lezy poza nimi samy-
mi, natomiast ich wypracowana stylistyka uwiarygodnia przekaz i moze stuzy¢
manipulacji. Kiedy instytucja komunikuje si¢ ze spoteczenstwem, moze wydac
obwieszczenie, instrukcje lub nakaz. Obwieszczenie komunikuje wolg instytucji
i stan rzeczy z niej wynikly; nakaz zarzadza pewne postepowanie w stosunkach
cywilnych; w stosunkach wojskowych jest to rozkaz. Ogdlnym skryptem poste-
powania z ludzmi sg zwyczaje oraz procedury prawne, instrukcja za$ jest szcze-
gotowym skryptem postepowania, najczegsciej z danym przedmiotem. Instrukcja
czgsto tworzy nierownorzedny stosunek nadawca—odbiorca, gdyz nadawca in-
strukcji zawsze dziata z pozycji madrzejszego, ktory jednak wykazuje wigksza
troske o wlasng autoprezentacj¢ niz o odbiorcg. Na przyktad na ulotkach lekow
podane sg dawki i grozby niezastosowania si¢ do tych dawek, jednak terminy
uzywane do komunikacji (np. ,,Podnie$¢ kaniule nebulizatora™) pozostajg tajem-
nicg dla odbiorcy. Nieznajomos¢ tych termindw jest prywatng sprawa niemadrego
odbiorcy — on musi si¢ postarac, by te terminy byly dla niego zrozumiate. To po-
zycja wymagajacego nauczyciela. Niepewno$¢ majg zmniejszy¢ rysunki poglado-
we, ale faktem pozostaje, ze dazacy do precyzji jezyk instrukcji staje si¢ pseudo-
obiektywnym jezykiem rytualnym, majacym czgsto swym stylem przekonywaé
o pelnej powadze nadawcy. Na przyktad na ulotce jednego z lekow w urzadzeniu
rozpylajacym mozemy przeczytac:

Umiesci¢ kaniule w ustach i skierowaé strumien w strone ogniska zapal-

nego. Przy pierwszym uzyciu przycisk pompki nalezy nacisng¢ kilka razy,

w celu zlikwidowania prozni i uzyskania prawidtowego rozpylania.
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Tak jak obwieszczenie jest aktem komunikacji ,,z gory”, tak manifest spet-
nia podobne funkcje, ale jest aktem komunikacji ,,poziomej” — zawiera program
dzialania, wyraza stanowisko, nie jest to jednak program automatycznie obowia-
zujacy — sita jego wezwania zalezy oczywiscie od zaru i zabiegow retorycznych,
np.: ,,Dla tych, ktorzy nie przyjda, nie ma miejsca na salonach ani w encyklope-
diach!”, ale nie od instytucjonalnych sankcji stojgcych za jezykiem. W ponizszym
przyktadzie ,,dyktatura proletariatu” tworzy odezwe do ludno$ci — o tym, ze jest
to ogloszenie, a zarazem odezwa, a nie przymusowa mobilizacja narodowych sit
poetyckich, $wiadczy nieinstytucjonalna pozycja rzeczonego proletariatu. Nato-
miast instytucjonalne obwieszczenie o mobilizacji mogloby si¢ rownie dobrze
zaczyna¢ od apostrofy: ,,Rodacy! Ojczyzna jest w potrzebie...”. To podpis decy-
duje o realnej sile performatywnej tekstu. Nie znaczy to jednak, Ze sama instytu-
cjonalna stylistyka pozostaje nieperswazyjna — wprost przeciwnie, jej dziatanie
manipulacyjne oparte na zasadzie automatyzmow jest wykorzystywane zarowno
w reklamie, jak i przez rozmaitych hochsztaplerow.

RODRACY!

Robotnicy, zotnierze, dzieci, starcy, ludzie, ko-
biety, inteligenci i pisarze dramatyczni! Dnia 29 Li-
stopada w Piatek o godz." 9 wieczér otwiera sie:
Piérwsza “Warszawska Kawiarnia Poetéw ,POD
PICADOREM“ Nowy-Swiat No 57. Sumienie
mlodej Warszawy artystycznej! Wielka Kwatera
Gtéwna Armji Zbawienia Polski od calej wspﬁlcze-
snej literatury ojczystej. Codziennie od 9—I11 wielki
turniej poetéw, muzykow i malarzy.

ko atyti warsraweey Lo sio 1!

Samoobrona materjalna poetow przed wyzyskiem
wydawcow, dyrektorow teatrow i t. p. kabaretow.

WOLNA ESTRADA!!

Precz z teatrem ROZMAITOSCI i z LOURSE'M,
Precz z Tow. ZACHETY SZTUK PIEKNYCH,
Precz z FILHARMONIA i ,,STYLOWYM".
Niech Zyje wejscie za % marek ,POD PICADORR",
Niech zyje Komitet Wykonawczy KRWIARN POETOW!
Niech zyje LESZEK SERRFINOWICZ!
Niech zyje ANTONI SEONIMSKI!
Niech zyje JULJAN TUWIM!

I1. Plakat z otwarcia kawiarni Pod Pikadorem — stylizacja na
manifest, 1918

Zrédto: Archiwum autora
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O ile instrukcja wskazuje na niebezpieczenstwa (jest wigc swego rodzaju
rozbudowang rada), o tyle wezwanie lub nakaz najczgsciej wskazujg na sankcje
grozace za niepodporzadkowanie si¢ — mozna stwierdzi¢ wigc, ze sg rodzajem
grozby — okreslenie sankcji jest bowiem ich nieodlagcznym elementem. Grozba
ta musi jednak by¢ skodyfikowana i odwolywac si¢ do instytucjonalnego porzad-
ku, w odréznieniu od grozby bedacej elementem zadania wysuwanego z pozycji
nieuprawomocnionej instytucjonalnie i swobodnie ksztattowanej w zaleznosci od
posiadanych $rodkow. Na przyktad 3 Iutego 2004 roku na spotkaniu rolnikow
z wojewoda warminsko-mazurskim w Lubawie przewodniczacy NSZZ Rolnikow
Indywidualnych z Jeleniej Gory, Marian Zagorny, zapowiedzial, ze:

Jesli postulaty rolnicze nie zostang spetnione w ciggu dwoch, trzech tygo-
dni, wojewoda moze spodziewac si¢ kilkudziesieciu §win w swoim urzedzie.
(PAP 3.02.2004)

Instytucjonalne sankcje zawarte sg w naszej kulturze w zeksternalizowanym
suwerenie, czyli w kodeksach prawnych, bedacych niejako zamrozonym wyra-
zem woli narodu. Tak jak prawo boskie, zawarte w Biblii czy Koranie wyznacza
cztonkom spotecznosci wierzacych margines dozwolonego dziatania, tak prawo
jest swietym tekstem demokratycznego spoleczenstwa, ktorego rozlicznymi in-
terpretacjami zajmuje si¢ specjalna, kompetentna ,,rada starszych”. Uprawomoc-
nia 6w akt ,,Swieta” procedura ogloszenia woli narodu. Raz ogloszony wyraz tej
woli bedzie mial takie same skutki podporzadkowujace wszystkich obywateli,
niezaleznie od tego, czy jest on obcigzony pomytka, czy nie. Z tym problemem
maksymalnej sily performatywnej nierzadko borykaja si¢ postowie, rzad, Sad
Najwyzszy 1 Trybunal Konstytucyjny. Na przyktad w artykule 156 par. 1 kodeksu
karnego uchwalonego 6 czerwca 1997 roku czytamy: ,,Kto [...] powoduje inne
ciezkie kalectwo, cigzka chorob¢ nieuleczalng lub dtugotrwata chorobe zazwy-
czaj zagrazajacg zyciu [...], podlega karze pozbawienia wolno$ci od roku do lat
10”. Jest to kopia przepisu kodeksu z 1969 roku — z jednym wyjatkiem. Brakiem
przecinka po stowie ,,dtugotrwatg™?. W obwieszczeniu rzadu z pazdziernika 1997
roku wstawiono przecinek po stowie ,,dlugotrwaty”. Jednak

w drodze skargi konstytucyjnej (odwotujacej si¢ do tekstu ,,najbardziej domi-
nacyjnego” w demokratycznym panstwie) obwieszczenie premiera zaskarzyt
obywatel skazany przez sad na podstawie wersji z przecinkiem za spowodo-
wanie choroby zagrazajacej zyciu (ale nie dtugotrwatej). W ten sposob ,,spra-
wa przecinka” trafita do Trybunatu Konstytucyjnego. 7 lipca 2003 r. Trybunat

2 Przecinek decyduje o sensie przepisu. W wersji bezprzecinkowej sa nastepujace dwie cho-
roby: ,,ciezka choroba niculeczalna” i ,,dlugotrwala choroba zazwyczaj zagrazajaca zyciu”. Gdy
przecinek wstawimy, otrzymamy: ,.ci¢zka chorobe¢ nieuleczalng lub dlugotrwata” oraz ,,chorobg
zazwyczaj zagrazajaca zyciu”. Brak przecinka powoduje wigc, ze spowodowanie krotkotrwatej cho-
roby zazwyczaj zagrazajacej zyciu nie jest w tym przepisie uregulowane.

Jezyk a Kultura 24, 2014
© for this edition by CNS



Stylizacja mocy. Perswazyjnos$¢ gatunkéw mowy 185

Konstytucyjny zdecydowat, ze obwieszczenie premiera jest niezgodne z kon-
stytucja, bo wstawienie przecinka nie bylo zmiang redakcyjng, lecz mery-
toryczng i ,,narusza zasade¢ zaufania obywateli do panstwa i stanowionego
przezen prawa”. (Szacki 31.07.2003)

Sprawa przecinka powgdrowata z powrotem do Sejmu — zrodta wytwarza-
nia rzeczywisto$ci prawnej. Absolutne wlasciwosci abstrakcyjnego Meta-Domi-
nanta, jakim jest wola narodu reprezentowana przez Sejm, rozpraszajg si¢ wsrod
jej egzekutorow: sedziow, policjantow, urzedow skarbowych itd. Moga by¢ jed-
nak w niektorych przypadkach, np. podczas wojen, uosabiane przez Wodza; jego
rozkaz staje si¢ prawem definiujgcym hierarchi¢ wartosci:

Grenadier Gobin popetnit samobojstwo z powoddéw mitosnych. Byt to skad-
ingd bardzo dobry cztowiek. Drugi to juz przypadek tego rodzaju, jaki si¢
wydarza w wojsku w ciggu miesigca. Pierwszy Konsul rozkazuje, aby
w rozkazie dziennym Gwardii zamiescié¢, co nastepuje: Zotierz musi umieé
opanowac uczucie bolesci i melancholii wywotane przez jego namigtnosci
1 ze w rébwnej mierze prawdziwg odwagg jest zapanowac nad cierpieniami
duszy, co sta¢ nieustraszenie pod ogniem artylerii. Podda¢ si¢ cierpieniu nie
stawiwszy mu czola, zada¢ sobie §mier¢, by od tego cierpienia uciec, to tak
jakby opusci¢ pole walki, nie osiagnawszy uprzednio zwycigstwa. (Napoleon
Bonaparte, 22 floreala roku X [12 V 1802]; za: Znamierowski (red.) 2002)

Wracajac do sprawy gatunkow mowy generowanych przez instytucjonali-
zacje rozproszone (np. instytucja nauki), nalezy wyodrebni¢ poradg, np. lekar-
ska czy konsultacj¢ naukowa, ale wydaje sig, ze do tej kategorii nalezy zaliczy¢
rowniez reklamy i artykuty prasowe wykorzystujgce psychologiczny mechanizm
konformizmu: bylyby to przekazy zawierajace retoryczng figurg¢ powszechnego
dowodu stusznosci. Dominacyjne w tym wypadku jest narzucanie warto$ci — na
tyle, ze odbiorcy podporzadkowuja mu si¢ jako zwyczajowi, ogélnej prawdzie
(tak si¢ robi, tak si¢ uwaza). Przyktadem dominacyjnego oddziatywania takich
komunikatéw w planie wyrazania pewnych warto$ci jest zjawisko spirali mil-
czenia, gdy

[...] zwolennicy okreslonego pogladu w kwestii budzacej spory i kontrowersje
tracg stopniowo ochote do publicznego prezentowania swego stanowiska, gdy
dowiaduja si¢ z medidow, ze zmienia si¢ klimat opinii publicznej wobec tej kwe-
stii i ich punkt widzenia, wczesniej podzielany przez licznych zwolennikow, te-
raz traci na znaczeniu, zaczyna natomiast dominowac poglad przeciwny, ktory
wedlug medidw zyskuje coraz szersze poparcie spoteczne i wyrazany jest przez
coraz liczniejsze grono zwolennikow. (Mrozowski 2001, s. 353)

Jesli uznamy, ze dominacyjnymi gatunkami bylyby te, ktore sg celowo uzyte
do zapanowania nad zachowaniem odbiorcow, zatrzemy granic¢ pomi¢dzy domi-
nacjg a manipulacjg — jak pisaliSmy, manipulacja o tyle jest inna od dominacji, ze
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w manipulacji wystepuje kontrola dziatan odbiorcy, ale nie ma z jego strony uzna-
nia podporzadkowania, a wigc nie ma symetrycznych zachowan podporzadkowa-
nych. Tu jednak chodzitoby o blef, manipulacjg, w ktdrej manipulowany nie wie,
ze dominant uzurpuje sobie nadrzedng role. Dlatego wystapienie zjawiska spirali
milczenia uwarunkowane jest przeswiadczeniem o wolnosci medidow, a przez to
i mozliwosci prezentowania w mediach prawdy. Odbiorca nie podporzadkowuje
si¢ nadawcy (redakcji, reklamodawcom), ale dyskursowi transmitowanemu przez
media. To jemu przypisuje si¢ zagarnigcie dyskursu naukowego, ktory legitymuje
pras¢ i reklame do udzielania porad, bedacych w istocie oferta. Tak jak w wypad-
ku dyskursu nauki, medycyny (por. prace Foucaulta), jak i w przypadku warto$ci
spolecznych i ich manifestacji w codziennym zyciu (np. indeksy statusu, symbole
mitosci itd.) dominacja przybiera forme rozproszonego, zinstytucjonalizowanego
dyskursu. Przyktadem takiego dyskursu sg artykuty o odchudzaniu, tudziez inne
przekazy ksztattujace pojecie atrakcyjnosci, co powoduje w rezultacie frustracje
i choroby typu anoreksja:

a) Bezskutecznie walczysz z nadwaga?

b) Odzyskatam idealng figure!

¢) Teraz jestem nareszcie szczupta!

d) Nawet mtode dziewczyny powinny mysle¢ o przysztosci... (bez zbgdnych
kilogramow).

¢) Nauka w walce z nadwaga...

f) Stracitam 12 kilograméw i odzyskatam pewno$¢ siebie i rados¢ zycia.

g) Latwiejsza droga do picknej figury — jak schudnac?

To tytuty artykuldw sponsorowanych, zaczerpnigtych tylko z jednego nu-
meru ,,Odpocznij” (1/2004), dodatku do miesigcznika ,,Dobre Rady”, w kto-
rych odnajdujemy szeregi presupozycji i warto$ciowania tworzgce wrazenie
powszechnego przekonania o prawdziwosci metafory nadwaga = §mier¢ oraz
schudnigcie kilku kilograméw = szczgécie 1 samorealizacja. Jest to mozliwe
w kulturze zdominowanej przez obraz; w spoleczenstwach, w ktorych prototyp
atrakcyjnej kobiety realizowany jest przez szczuplg nastolatke, co jest absur-
dalne u innych ludéw cenigcych niewizualne wartos$ci, jak np. ptodnosé. Nie-
zaleznie od tego, czy argumentowaliby$my za tym, by uzna¢ to za dominacje
producentow srodkow odchudzajacych, przedstawicieli medycyny popierajacej
zdrowy tryb zycia czy promotorow takiego, a nie innego dyskursu wizualnego
dotyczacego cial, mamy tu do czynienia z podporzadkowaniem przez induk-
cje — podporzadkowanie u jednego odbiorcy indukuje postawe podporzadko-
wujaca u kolejnego, przy czym nadawca i odbiorcy nie muszg pozostawac ze
soba w jakichkolwiek relacjach oprocz mozliwosci ,,zarazania si¢” i tym samym
zwigkszania liczby podporzadkowanych, tj. tych, ktérzy z powodu powszech-
nosci przyjeli jaki$ poglad.

3 Zarazanie sie moze byé indukowane np. przez kreacje reklamy roli sedziego — arbitra ele-
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W zwigzku z tym, wynikajace z uprzedzen porzekadta, stereotypizujace przy-
stowia oraz slogany mozna potraktowac jako najmniejsze, dominacyjne dyskur-
sywne gatunki mowy. Na przyktad slogany, wedtug Bralczyka (2004), orzeka-
ja, a wlasciwie sygnalizuja rownoznaczno$¢ migdzy pewnym elementem $wiata
(np. markg) a czyms, co jest emocjonalnie atrakcyjne i odwotuje si¢ do jakichs$
bezsprzecznych wartosci. Wyczerpujace omowienie problemu dziatania sloganu
w aspekcie narzucania warto$ciujacej perspektywy znajdziemy w pracy Kochana
(2002). Na przyktad slogan: ,,Nie bedg tyse paty miasta terroryzowaly!” nie ma
przestraszy¢ owych ,lysych pal”; wlasciwa intencja jest uksztalttowanie postawy
potepienia wobec przemocy; drugi aspekt to autoprezentacja radnych, uzywaja-
cych tego sloganu do przedstawienia swego programu wyborczego mieszkancom
miasta (Kochan 2002, s. 41).

Sita tych form wynika w duzej mierze z ich edukacyjnosci. Maja wyjasniac¢
swiat, kreowac potrzeby czy sprzedawaé ,,aktualny model szczegscia”. Wynika
z tego, ze sa one lub stajg si¢ czesdcig jednostki wyzszego rzgdu — mitu, ktory
moze maskowaé¢ dominacj¢ grupowa w spoteczenstwie.

Dominujace w kulturze instytucje, jak np. instytucja dobrych manier, pra-
wa czy nauki, wytwarzaja swoj wlasny kod z gatunkami mowy. Funkcjonowanie
w spotecznos$ci zalezy od umiejetnosci podporzadkowania si¢ tym konwencjom.
Jednostki wyrazajace wolg instytucji sa umocowane nie swoja, ale instytucjonal-
ng silg, stawiang poza jednostka: tak kaze tradycja, taka jest wola narodu, tak chce
bostwo, tego zabrania konstytucja.

Weczeéniej ustaliliSmy, ze dominuje ten, kto ustala relacje i definiuje sytu-
acje spoteczng, zawarta w architekstualnosci gatunku. Coraz wicksze obszary
ludzkiej aktywnosci sg regulowane dyskursami politycznymi i naukowymi, co
wskazuje Foucault w Historii seksualnosci czy w Narodzinach kliniki. W tych
nowoczesnych dyskursach wyznaczaniem normy i marginesu wolnosci (np. dla
0s0b psychicznie chorych czy praktykujacych kontrowersyjne zachowania sek-
sualne*) zajmuja sie nierzadko osoby niezaangazowane w zycie grupy, choéby
naukowcy.

Kontrola spoteczna [...] sygnalizuje wszedzie czajace si¢ Niebezpieczenstwo,
odwotujac sie do diagnostyki, gromadzac doniesienia, organizujac terapie.
Zwykly przejaw wiejskiej seksualnosci moze stac si¢ obiektem ostracyzmu,

gancji, zwigzana z tym modg (podzial na lepszych i gorszych) i wynikajaca z tego zazdro$¢ (np.
»The New York Review of Books« nazywano pismem elitarnym, inteligenckim, tendencyjnym
i snobistycznym. Za 7,50 $ rocznie i ty mozesz by¢ tak okreslany. Za 7,50 $ rocznie beda si¢ ciebie
ba¢ i zazdroscic ci!”), por. analizy reklam McLuhana (2001, s. 24—-122).

4 W polskim spoleczenstwie nie ma przyzwolenia ani na zwigzki partnerskie, ani na kontakty
seksualne 0sob uposledzonych umystowo. Przeciwni sg rodzice, otoczenie, a nawet spora cze$¢
psychologow. — To tylko zabawa w mito§¢ — przekonuja nauczyciele ze szkoty specjalnej w War-
szawie. — Ogladaja telenowele brazylijskie i chcg by¢ tacy jak ich bohaterowie; pigkni i zakochani.
A to sa po prostu wieczne dzieci. U nas s3 wyciszani lekami i to daje efekty” (Piskata 2004).
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postepowania sadowego, interwencji lekarskiej i opracowania teoretycznego.
(Foucault 1995, s. 34-35)

Wriasciciele srodkow produkcji kultury oraz tworcy przekazéw medialnych
majg o wiele wigkszy wpltyw na tresci (i mity) tych przekazéw niz odbiorcy
owych przekazéw. Wptyw ten od ponad stu lat jest intensywnym obszarem
badan specjalistow od medidéw, propagandy i reklamy. Generalnie badacze sg
zgodni, ze odbiorca uczestniczy w tworzeniu ogédlnego sensu przekazu; moze
on uzna¢ w catos$ci interpretacje preferowang przez nadawce, moze cz¢$¢ prze-
kazu interpretowa¢ odmiennie, tworzac w efekcie interpretacj¢ negocjowana,
lub opozycyjnie odczytywac tresci zakladane przez nadawce. W systemach poli-
tycznych, w ktérych panuje przekonanie o niedoskonalo$ci natury ludzkiej, nie-
zdolnej do wlasciwego rozwoju poza zbiorowoscia kontrolowang przez panstwo,
wladza chce zdominowac¢ znaczenia przez kontrolg kanatow przekazu, ktora to
ma ograniczy¢ do minimum zbg¢dng rozbieznos¢ interpretacji (por. orwellowski
newspeak). Przyktadem podobnej ,,odpowiedzialnosci za odbiorce” jest uchwata
Pen Clubu z 1948 roku wprowadzajaca polska kulture w okres socrealizmu. Au-
torytarna doktryna medialna realizuje si¢ za pomocg takich narzedzi, jak: konce-
sjonowanie nadawcow, cenzura prewencyjna, represje prawne wobec nadawcow
(Mrozowski 2001, s. 195).

W systemach zaktadajacych wolnos¢ mediow rzeczona wolno$¢ jest w duzej
mierze iluzja — media jako czwarta wladza sg zbyt uwiklane w system ekono-
miczny, by nie by¢ pasem transmisyjnym wartosci grupy dominujacej, jak okre-
$laja ja Adorno i Horkheimer w Dialektyce Oswiecenia, lub narzedziem hegemo-
nii tej grupy, jak uwazat Gramsci. Wedtug nich kanatem przekazu w tym wypadku
sg nie tylko media, ale tez caly aparat ideologiczny — Kosciot, szkolnictwo, ro-
dzina i system wychowaweczy, partie polityczne, instytucje kulturalne — nadajacy
odpowiedni z punktu widzenia grup dominujacych kierunek socjalizacji.

Jesli przyznaé, ze istnieje przemyst kulturalny, ktory zaposrednicza relacje
cztowiek—cztowiek przez towar, to modelowa forma propagandy kapitalistycznej
bedzie reklama. Reklama, ksztattujac potrzeby popytu, bedzie redefiniowac pod-
stawowe pojecia, jak np. bliskos¢ (bliskos¢ to: mozliwo§¢ zadzwonienia w kaz-
dej chwili dzigki nowym taryfom operatora telefonii) czy szczgécie w rodzinie
(szczescie to posiadanie nowego samochodu kombi, ktérym mozna z rodzing wy-
jezdza¢ na wycieczki za miasto). Tres¢ mediow komercyjnych wyznaczana jest
przez paradygmat reklamy przeksztatcajacy je w atrakcyjny towar i zapewniajacy
odpowiednia ogladalno$¢. Sprawia to, ze gtdwne wartosci tzw. wolnych mediow
stajg si¢ mitami: mamy zatem do czynienia z mitem neutralno$ci mediow, z mitem
indywidualizmu i mozliwosci dokonywania osobistego wyboru, z mitem braku
konfliktu spotecznego oraz mitem pluralizmu mediéw (Mrozowski 2001, s. 215).
Zatamanie si¢ pluralizmu dotyczy zwlaszcza sytuacji zagrozen, podczas ktorych
obowigzuje $cista reglamentacja informacji.
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W 1990 r. jednomys$lnos$¢ politykéw w USA dotyczaca koniecznosci inter-
wencji wojskowej w Iraku znalazta odbicie w mediach. Efekty jednostron-
nych komunikatow byly oczywiste: wsrod tych, ktorzy nie ogladali sierpnio-
wych wiadomos$ci w 1990 r., tylko 23% poparto decyzj¢ wystania wojsk do
Zatoki Perskiej; wérdd regularnie $ledzacych wiadomosci odsetek poparcia
dla inwazji wyniost 76%. (Aronson, Pratkanis 2003, s. 31)

Hegemonia grupy dominujacej polega na zaakceptowaniu przez inne gru-
py zasadniczych przestanek systemu: idei, warto$ci moralnych, $wiatopogladu
i przywodztwa owej grupy. Grupom podporzadkowanym pozostawia si¢ duzy
margines swobody interpretacji mniej istotnych elementéw porzadku spoleczne-
go (Mrozowski 2001, s. 217-225).

Najjaskrawszg ilustracjg tego zjawiska jest konserwowanie stosunkow ko-
bieta—me¢zczyzna w serialach czy reklamach, o czym juz wielokrotnie pisano
(Mrozowski 2001; Graff 2001). Kobieta w serialach czesto rzadzi sferg zycia
domowego, ale zajecie miejsca zarezerwowanego dla mezczyzn w strukturze
sfery publicznej jest przedstawiane jako niebezpieczne: kobiety szefowe sg cze-
sto ukazywane jako niekobiece, zimne, pozostajace w izolacji — w odroznieniu
od tych wspoélpracujacych z mezczyznami, pozostajacych w cieniu i czerpia-
cych z tego cichg, lecz bezpieczng satysfakcje (np. para szczes$liwej w zwigz-
ku Crystal i samotnej Alexis w stynnej Dynastii). Wedlug badaczy konstrukcja
fabul popularnych seriali hierarchizuje role spoteczne, zapewniajac dominuja-
ca pozycje wartosciom grupy panujacej. Oprocz tego widowiskowos¢ i emo-
cjonalizacja przekazu medialnego sprzyja dobrowolnemu przejmowaniu idei
i warto$ci przez grupy podporzadkowane, utwierdzajac je w przekonaniu, ze
wyrazajg naturalny, normalny porzadek rzeczy (por. Mrozowski 2001, s. 221).
Fakty bowiem nigdy nie moéwia same za siebie — w przekazie faktom zawsze
si¢ retorycznie pomaga poprzez definiowanie, selekcje, aranzacj¢ i akcentowa-
nie waznosci. Dyskursy zawieraja w sobie wiedz¢ na dany temat; integralnym
jej sktadnikiem sg wartosci i oceny, ktore legitymizuje rola spoleczna nadawcy.
Konstytuuje ja jezykowo przypisany nadawcy styl, ktérym mozna manipulo-
wac 1 projektowac ja na podstawie wiedzy o schematach myslowych odbiorcy.
W skrajnym przypadku mozemy mie¢ do czynienia z relacja czlowiek—maszy-
na, gdy pelia wiedzy o odbiorcy pozwala na automatyzacj¢ oddziatywania.
Mamy wtedy naprawde do czynienia z ,,zarzagdzaniem zasobami ludzkimi”.

O swojej dominujacej roli przekonani sa tworcy komunikatow propagando-
wych, niezaleznie od tego, czy to propaganda polityki, czy konsumpcji. W powie-
$ci eksreklamiarza czytamy ekscytujace wyznanie® wiary:

3> Chetpliwe wyznanie ukrywa fakt, iz autor jest rowniez narzedziem w systemie — kto$ mu
przeciez daje zlecenia.
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Nazywam si¢ Oktave [...] 1 jestem specjalista od reklamy. Jestem facetem,
ktory weisnie wam byle géwno. Ktory kaze wam $nic o rzeczach nieosiagal-
nych dla waszego portfela. Niebo zawsze blgkitne, panienki zawsze pigkne,
zretuszowane na Photoshopie. Kiedy uzbieracie troche grosza i uda wam si¢
w koncu kupi¢ wymarzony woz (ten, ktory promowatem w ostatniej kampa-
nii), w mig sprawig, ze stanie si¢ on niemodny. Mam zawsze trzy mody w za-
pasie, urzadzam si¢ tak, by was sfrustrowac. Vogue to kraina, do ktdrej si¢ ni-
gdy nie dociera. Uzalezniam was od nowosci, a dobrg strong kazdej nowosci
jest to, ze nie pozostaje nigdy nowa. Zawsze znajdzie si¢ nowa nowos¢, aby
postarzy¢ t¢ poprzednig. Moja misja jest sprawic, abyscie si¢ $linili. W moim
zawodzie nikt nie zyczy wam szcze$cia, bo szczesliwi nie konsumujg. |...]
Zeby stworzy¢é potrzeby, musze roznieci¢ zazdro§¢, bol, nienasycenie — oto
moja amunicja. [...] Zabraniam wam si¢ nudzi¢. Przeszkadzam w mysleniu.
[...] To ja stanowig o tym, co jest prawdziwe, co jest pigkne, co jest dobre. [...]
Kiedy obwiesze ich [modelek] twarzyczkami miasta, ochrzcicie je top model-
kami, a moje dziewczyny opanuja umyst kazdej kobiety, ktéra ma wigcej niz
14 Iat. [...] Aby sprowadzi¢ ludzko$¢ do stanu niewolnictwa, reklama wybrata
dyskrecje, gictkos¢, perswazjg. Po raz pierwszy zyjemy w takim systemie
dominacji jednego czlowieka nad drugim, gdzie nawet wolnos¢ okazuje si¢
bezsilna. [...] Kazdy pamflet wzmacnia ztudzenie ckliwej tolerancji. System
osiggnat swoj cel — nawet niepostuszenstwo stato si¢ forma postuszenstwa.
(Beigbeder 29,99)

Zauwazmy, ze obnazenie intencji nadawcy (np. klasyfikacja czegos jako re-
klamy) niekoniecznie musi wptywa¢ na zmniejszenie wptywu nadawcy — od-
biorca nadal jest niewolnikiem wtasnych emocji i pragnien, ktore majg wyrazac
si¢ gustem. Za kazdym razem znaki ,,gustu” si¢ zmieniaja, bo to, co znaczace, jest
juz czym$ innym. Z drugiej strony przytoczony fragment wskazuje na idee fixe
Neila Postmana — rozrywkowe media uzalezniaja od siebie, tworzac poza soba
pustke, nudg. Zarowno w reklamie, jak i w innych w rozrywkowych tre$ciach me-
dialnych mamy do czynienia z uzalezniajacymi przerostami (np. przerost rozryw-
ki prowadzi do takich zachowan poszukiwawczych, jak zapping), ktore dziatajg
na zasadzie okre$lanej w etologii jako superbodziec. Takim superbodzcem jest
dla niektorych ptakéw namalowana na desce czerwona plamka, ktorg piskle dzio-
bie z zapalem, ignorujac mniejsze plamki na dziobach rodzicow przybywajacych
z pokarmem. Podobnie dziata na dzieci smoczek — imitujacy sutek, jednak sporo
od niego wigkszy. Dla dorostych przemyst ma z kolei silikonowe piersi — dosko-
nalsze od naturalnych, zmontowane w telewizji ciagi zdarzen, atrakcyjniejsze od
toczacych si¢ w zwyklym tempie itd.

Pokrotce sprobujemy teraz opisa¢ wspomniane dwie techniki osiggania do-
minacji czy tez ,hegemonii” ideologicznej. Techniki te koncentrujg si¢ na roz-
nych poziomach dyskursu. Pierwsza to produkowanie dyskursu, druga — produ-
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kowanie mitu. Uzywamy tu stowa ,,produkowanie”, aby podkresli¢, ze chodzi tu
o0 odbiér masowy, w ktorym odbiorcami sa zatomizowane jednostki.

Produkowanie dyskursu

Publiczny ,,jezyk opisu rzeczywisto$ci dostarcza odbiorcom wzoroéw dla
ich wlasnych opisow. Jezyk stabilizuje nasze wyobrazenia o §wiecie, czgsto
wyreczajac nas takze w refleksji nad doznawang rzeczywisto$cig” (Bralczyk
2003, s. 118). Systemowa produkcja takiego jezyka jest sprawa instytucjo-
nalng — dyskurs moze by¢ produkowany przez religi¢, szkote, wladze poli-
tyczne itd., a wiec wszelkie rozsiewniki ideologii, majace oficjalnie uznang
moc definiowania relacji miedzy ludzmi i po$wiadczajace to fortunnymi ak-
tami (np. stwierdzanie zgonu, wydawanie odpisu aktu §lubu itd.). Jednostki
lub instytucje, ktore zdotajg narzuci¢ swoj dyskurs, a co za tym idzie, swoje
rozumienie $wiata i hierarchi¢ wartosci, tworzg system spoleczny. Podstawo-
wymi ,,maszynami” w produkcji dyskursu sa: kategoryzacja §wiata oraz zwig-
zane z nig: nazywanie, definiowanie i warto$ciowanie. Jesli np. udatoby si¢
jakiemu$ dominantowi zatrze¢ w jezyku drobne rozroznienie mi¢dzy musieé
i chciec, kwestia wolnosci wygladataby zupetnie inaczej niz obecnie. Obecnie
jestesmy $wiadkami definiowania nowej roli homoseksualisty, z ktorej zdejmu-
je sig biblijne odium dewiacji.

Eksperyment instytucjonalnego przewartosciowania i redefiniowania za-
stanych rdl planowo przeprowadzano od latach 30. zesztego wieku w ZSRR.
Regulamin przedszkolny z 1944 roku kaze przedszkolakom ,,wpaja¢ mitos¢
do sowieckiej ojczyzny, do swojego narodu i jego wodzow, do armii sowie-
ckiej” itd. Kiedy przedszkolaki podrosty, literatura sowiecka serwowata im
pakiet historii ,,demaskujacych” mitos¢, osobiste stosunki uwazane za uczucia
indywidualistyczne odrywajace czlowieka od pracy i kolektywu. Przytoczmy
fragmenty, ktére z niezliczonych przyktadow radzieckiej erotyki wybrat Na-
bokov (1982, s. 10):

Mtody robotnik chwycit wiertarke. Ledwie dotkngl powierzchni metalu,
wzruszyt si¢ 1 cialem jego wstrzasnat dreszcz podniecenia. Ogluszajacy ryk
wiertarki odrzucit od niego Soni¢. Potem potozyta mu dton na plecach i do-
tkneta kosmyka wlosow za uchem. (Fiodor Gtadkow, Energia)

Olga milczata. — Ech! — krzyknat Wladimir. — Dlaczego nie mozesz mnie
pokochac tak, jak ja ciebie kocham? — Ja kocham moja ojczyzne — odparta
ona. — Ale ja tez! — wykrzyknat on. — Ale ja kocham tez... — zaczeta Olga,
wysuwajac si¢ z obje¢ mtodego cztowieka. — Co? — spytal. — Olga uniosta
przezroczyste niebieskie oczy i szybko odparta: partig. (Siergiej Antonow,
Wielkie serce)
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W propagowanym ideale kolektywizacji miescila si¢ takze kolektywizacja
plciowa: powies¢ radziecka lat 20. Ksigzyc z lewej strony Siergieja Matyszkina
przedstawia losy mtodej chtopki, Tani, ktora wstgpita do Komsomotu, uwierzy-
ta w teorie wolnej milosci i zostata Zong 26 mezczyzn. Z rozmaitych danych
autobiograficznych komsomolcow wynika, ze nie byt to los nietypowy: sprze-
ciw bylby oznaka, ze gleboko tkwi w burzuazyjnych przesadach, cechuje ja
mieszczanskie rozumowanie, nie mozna jej uzna¢ za towarzysza (Heller 1989,
s. 170). Podobne praktyki podporzadkowania idei wolnej mito§ci w komunach
miaty miejsce rowniez na Zachodzie. Kiedy radzieccy kochankowie stawali si¢
rodzicami, byli zagrozeni mozliwo$cia blgdnego wychowania mtodziezy, po-
winni zatem kierowac si¢ Ksigzkq dla rodzicow Antona Makarenki, w ktorej za
gtéwna réznice miedzy rodzing socjalistyczng a burzuazyjng uznano ,,charakter
wiadzy rodzicielskiej”:

Nasz ojciec i nasza matka zostali przez spoteczenstwo upowaznieni do wy-
chowywania przysztego obywatela naszej ojczyzny i odpowiadajq za to przed
spoleczenstwem.

Jak zauwaza Heller, ,,rodzice zostali zdefiniowani jako urzednicy panstwo-
wi” (Heller 1989, s. 180—181). Urzednikéw trzeba pilnowaé, wigc donos — prze-
de wszystkim na bliskich krewnych — stat si¢ obowigzkiem i cnotg. Nadiezda
Krupska zachecata:

Rozejrzyjcie si¢ wokoto, dzieci. Zobaczcie, ile jeszcze zostato starych, wias-
nosciowych przezytkow. Bytoby dobrze, gdybyscie je osadzaty i zapisywaty.
(Heller 1989, s. 176)

Prawdziwy Ojciec i Matka zostali utworzeni mitycznie w sakralnym matzen-
stwie Stalina — Ojca narodu — z Ojczyzng, Matuszka Rossija; totez okrzyk dzie-
ci rewolucji musiat brzmie¢: Za Stalina, za Rodinu! Akceptacja przedefiniowan
jest mozliwa tylko w przypadku utrzymywania wysokiej wiarygodnosci. Kiedy
dysonans poznawczy jest zbyt duzy, nie ma mozliwosci internalizacji nowych de-
finicji i odbiorca odmawia ideologicznej wspotpracy, o ile nie utrzymuje go w sta-
nie podporzadkowania przemoc. Wigkszosci przywodcow sekt udaje sie jednak
skutecznie zdefiniowac jakie$ swoje bliskie pokrewienstwo ze Stworca, tak ze nie
dochodzi do dysonansu poznawczego. Informacje zagrazajace swiatopogladowi
sg po prostu ignorowane®.

6 Por. cytat z reportazu o grupie Akademia Pelnego Zaangazowania: ,,Wkrétce potem prze-
zyt Wielkie Przebudzenie, w ktorym bral udziat sam Master Charles Buell Anderson. Wojtek
wielokrotnie wspominat to wydarzenie zawsze z promiennym u$miechem na ustach. Mowit, ze
mistrz nigdy nie umrze ani nie zachoruje, bo »choroba jest ucieczka przed prawda«. O ile taka
fascynacje pogodnym guru potrafitam zrozumieé, o tyle zdziwita mnie reakcja Wojtka, kiedy mu
powiedzialam, ze przeczytalam w internecie, ze ten sam cztowiek zngca si¢ psychicznie i fizycz-
nie nad swoimi uczniami. Wojtek odparl, ze go to nie dziwi, zreszta mistrzowi wolno tak robi¢”
(Grzebatkowska 2004).
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Powyzsze przyktady sg jednak ograniczone do mniej lub bardziej zamknie-
tych populacji. Globalnie dominujagcym dyskursem jest dyskurs nauki, zwtaszcza
dyskurs medycyny. Nauka sama narzuca kategorie opisu $wiata podtrzymujace
jej wiarygodnos$¢, ramy interpretacyjne wydarzen, i sama jako zrodto wiedzy jest
narzg¢dziem dominacji. Metafora ,,stuzby cztowiekowi” maskuje wdzieranie si¢
norm dyskursu naukowego, a zwlaszcza medycznego w coraz to nowe sfery zy-
cia. Autorytet nauki jako instytucji generuje wiarygodno$¢, na ktdrej pasozytuja
media — ich odbiorcy uznaja wiedz¢ mediow dzieki ludziom-pieczatkom, czyli
naukowcom podpierajagcym rozmaite tezy nadawcow:

Przedstawianie problemow spotecznego zycia jako rzekomo ogromnie za-
witych, tak ze tylko ,,specjalista” moze je pojac, i to wylacznie w zakresie
wlasnej swojej waskiej specjalnosci, prowadzi w rzeczywisto$ci — a czgsto
1w zamierzeniu, do pozbawienia ludzi wiary w ich zdolno§¢ myslenia o prob-
lemach prawdziwie istotnych. Jednostka czuje si¢ zagubiona w chaotycznej
powodzi danych i ze wzruszajacg cierpliwo$cia czeka, az specjalisci orzekna,
co robi¢ i dokad dalej dazy¢’. (Fromm 2003, s. 234)

W technopolu, wedhug rozumienia Postmana (1995), w ktorym efektywnos¢
jest fetyszem, specjalista domaga si¢ panowania nie tylko nad sprawami tech-
nicznymi, ale takze spotecznymi, psychologicznymi i moralnymi. Nie ma takich
aspektéw stosunkow migdzy ludzmi, twierdzi Postman, ktére nie uleglyby tech-
nicyzacji, i co za tym idzie, nie zostaty poddane kontroli specjalistéw. Szczegdl-
ne ich znaczenie wynika z rozwoju biurokracji postrzegajacej swiat ludzki jako
mechanizm nastawiony na skuteczne dzialanie; po drugie, z ostabienia wiary
w tradycje 1 uogolnienia wiary w moc nauki oraz po trzecie, z zalewu informac;ji.
Jednym ze sposobdéw definiowania technopolu przez Postmana (1995, s. 78) jest
stwierdzenie, ze

informacyjny uktad odpornosciowy cztowieka nie dziata. To dlatego mozna,
nie popadajac w sprzeczno$¢, powiedzie¢ niemal wszystko, pod warunkiem

7 Warto zaznaczy¢ jeszcze medialng role specjalisty jako uosobienia aktu rady. Takie ,,sady-
styczne” wcielenie rady, okreslane przez Fromma jako rodzaj ,.kochajacego sadyzmu”, znalazto
klasyczny wyraz w Straconych ztudzeniach Balzaka, w opisie zwigzku mi¢dzy mtodym Lucjanem
a galernikiem udajacym ksigdza, ktéry ratujac mtodzienca po probie samobojczej, powiada: ,,Wy-
lowitem cig, wrocitem cig¢ zyciu, nalezysz do mnie, jak stworzenie do stworcy [...], jak ciato do
duszy. Podtrzymam ci¢ tg oto pot¢zng dtonig na drodze do wtadzy. ROwnoczesénie przyrzekam ci
rozkosz, zaszczyty, nieustajace uciechy... Bedziesz blyszczat, bedziesz paradowat, gdy ja, schylo-
ny w btocie fundamentow, bed¢ murowat blyszczacy gmach twojej fortuny. Ja kocham potege dla
potegi. Bede szczesliwy twymi rozkoszami, stowem: Bedg toba! Bede sobie mowit: Ten pigkny
mtody cztowiek to ja! Tego margrabiego de Rubempre ja stworzylem i wprowadzilem w arysto-
kracje. Wielko$¢ jego jest moim dzietem, mys$li ma mys$la, milczy moim milczeniem albo mowi
moim glosem, radzi si¢ mnie we wszystkim!” (Fromm 2003, s. 157-158). Wedtug Fromma taka
moc, rozumiana jako dominacja nad innymi, jest tak samo perwersja ludzkiej potencji jak sadyzm
perwersja mitosci ptciowe;.
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ze zostanie to poprzedzone formutg: ,,Badania wykazaly...” albo: ,,Naukowcy
twierdzg obecnie...”.

Il. Ogloszenie prasowe studia diagnostycznego
o medycynie w nowoczesne;j stylistyce, 2003

Zrédlo: Archiwum autora

W stechnicyzowanym $wiecie ostateczny test obiektywnosci kryje si¢ w licz-
bach, ktére niczym uczniowie Pitagorasa widzimy jako boskie i obiektywne.
Sposob zdefiniowania rzeczywisto$ci wymyka si¢ krytyce, a artefakt, jakim jest
wynik liczbowy, traktuje si¢ jako fakt. Dlatego ,,specjalistg” staje si¢ ,,komputer”
jako podmiot pojawiajacy si¢ czgsto w tekstach reklamowych, np. w ogloszeniu
studia diagnostycznego pt. ,,Badanie na miar¢ XXI wieku”. Mamy tu do czynienia
jednoczesnie z kilkoma stowami wytrychami, z ktérymi wiaze si¢ medialna reali-
zacja dyskursu naukowego: ,,nowoczesnos¢”, ,.informacja”, ,,moda” (absurdalne:
cyfrowa ocena stanu narzgdow) i pseudoprecyzja (wychwycenie symptomow cho-
robotworczych na poziomie komorki). Jest to perswazja przez stylizacje, lecz aby
stylizacja mogla by¢ skuteczna, musi istnie¢ norma podporzadkowania si¢ zrodtu
generujacemu dany styl.
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Dyskurs scjentystyczny w mediach poza swa funkcja informacyjna, ktora cza-
sem spetnia, jest glownie figura uwiarygodniajaca, ktora w tekstach popularyzuja-
cych nauke jest nierzadko przejawem rytualizacji (Wozniak 2000, s. 72). Czestym
zabiegiem jest rowniez pisanie o dziatalnosci uczonych w jezyku gquasi-religijnym
(Wozniak 2000, s. 122): naukowcy-bohaterowie artykutléw odczuwaja powotanie,
doznajg ol$nien, sg wojownikami i kaptanami postepu. Technologia jest ich magicz-
na moca, co wyczerpujaco opisal Postman (1995). Technologia wnosi tez nowa kon-
cepcje czlowieka: po pierwsze — jako maszyny skladajacej si¢ z wymienialnych,
przeszczepialnych fragmentow, przez co trudno zdefiniowac, co jest jego materialng
podstawa, a po drugie — jako procesora informacji. Gléwnym zadaniem proceso-
ra jest przetwarzanie informacji. Racjonalno$¢ nauki spycha kategori¢ emocji na
dalszy plan — zreszta emocje tez sg informacjg, impulsem w nerwach. Stabilno$§¢
»Systemu czesci”, jaki stanowi czlowiek, wymaga stabilnego ,,programu” emocjo-
nalnego. Tylko w takim dyskursie mozliwe bylo nazwanie stabilizujacej tabletki
prozac ,tabletka szczgécia”. Dominacja wytworcow dyskursu naukowego pozwo-
lita na ogdlne zracjonalizowanie wszystkiego, tak ze racjonalnos$¢ stata si¢ mitem;
w imi¢ racjonalno$ci podejmuje si¢ nieracjonalne decyzje (patrz: Ritzer 1997). Jed-
nym z mitéw nauki jest mit obiektywnosci, np. traktowanie komputera jako obiek-
tywnego narzgdzia, ,,zapomniawszy”, ze programy daja odpowiedzi tylko na pod-
stawie wprowadzonych danych i tylko na odpowiednio sformutowane pytania. Jesli
jednym ze stow kluczy spopularyzowanej, czyli zaanektowanej przez przemyst,
»racjonalnej nauki” jest wydajnos¢ czy efektywnos$é, to w stosunku do ludzkiego
zycia automatycznie dobre bedzie to (czytaj: takie produkty), co je przedtuza, czyni
bardziej higienicznym itd. Dlatego na przyktad podstawowe dla tozsamosci Greka
czy Sredniowiecznego rycerza pojecie ,,godnosci” jest watpliwg kategorig naukowa.
Trudno robi¢ obiektywne badania, jak zwigksza¢ godnos$¢ czy zarzadzac¢ godnoscia.

Zasadniczym elementem produkcji dyskursu jest projektowanie ram inter-
pretacyjnych. Na przyktad stynna regula, ze cztowiek wybierze raczej ser, ktory
jest w 25% chudy niz ten w 75% thusty, oparta jest na aksjomacie, ze chude =
dobre, thuste = szkodliwe. Ten zinternalizowany dzi¢ki popularnej prasie aksjomat
wynika¢ ma bezposrednio z kanonu ustalen technologéw zywnosci. Taka preper-
swazja okre§lana byla przez Cycerona jako statis. Podparte autorytetem ramy in-
terpretacyjne proponowane przez niektorych terapeutow spowodowaty, ze pewne
akty mitosci czy bliskosci rodzicielskiej byly przedstawiane na sesjach terapeu-
tycznych jako proby molestowania seksualnego (Aronson, Pratkanis 2003, s. 58).
WspominaliSmy juz wczesniej o wywotywaniu falszywych wspomnien przez
policjantdow podczas przestuchan oraz przez przywddcow sekt, ktérym tworze-
nie odpowiednich ram interpretacyjnych pozwala przetrwaé. Zadziwiajaco czg-
sto rozmaite sekty oglaszaly w ostatnim stuleciu koniec §wiata — z Ziemi mieli
zabra¢ ich kosmici, komety i tym podobne wehikuly. Kiedy grupka czekajaca
w naboznej ciszy dochodzita do wniosku, ze nic si¢ jednak nie wydarzy, chary-
zmatyczny przywodca tworzyt cudowng interpretacj¢ — oswiadczat, ze wehikuty
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nie muszg zabiera¢ wyznawcow z Ziemi, poniewaz niezachwiana wiara tej malej
grupki ocalita $wiat.

Dyskurs nauki podporzadkowuje sobie spoteczenstwo chyba najsilniej za po-
mocg roli lekarza. Jest to przede wszystkim strukturalna rola dominujgca w zla-
icyzowanym spoteczenstwie; cztowiek chory to czlowiek staby — chce si¢ pod-
porzadkowacé, poniewaz oczekuje wyprowadzenia z choroby. Rola ta zawsze ma
wigcej wspdlnego z uznaniem mocy niz z prawdg empiryczng, o czym $wiadczy
niezliczona liczba przypadkoéw. Postuzmy sie jednym: w 1839 roku ukazata si¢
w Warszawie znamienna ksigzeczka dra Jana Oczapowskiego pt. Praktyczny wy-
ktad chorob kottunowych, w ktorej dowodzi on, iz:

Najpospolitszym lub najmniej prawdy podobnym a co gorsza, najwigcej za
granicg upowszechnionym bylo i jest jeszcze zdanie, ze kottun nie jest zadng
chorobg organizmu, lecz tylko miejscowym powiklaniem, zepsuciem i prze-
istaczaniem wtosow i paznokci, zadnego zwiagzku z cato$cig ciata nie maja-
cym. Nadworny lekarz Jana Kazimierza, Davidson, [...] opacznie i szkodli-
wie dla ludzko$ci mniemal, ze kottuny wylegaly si¢ z imaginacji pospolstwa,
z przesadow i bajek. Z upowszechnieniem takiego zdania poszto falszywe
kottunéw leczenie, zasadzajace si¢ tylko na prostym obcinaniu zwiktanych
wlosow, wymyciu glowy i przeczyszczeniu zotadka. Duma urojonej powagi,
niech¢¢ do obserwacji i do§wiadczenia, zrozumialo$¢, uprzedzenie, podsyca-
ne bezzasadng gadatliwos$cia 1 $miate postgpowanie Davidsona, narazajace
mieszkancoéw naszego kraju na mnogie choroby i kalectwa srodze oburzyly
[...] biskupa Skuminowskiego. Jezeli koltuny dawne byty tego samego przy-
rodzenia, co dzisiejsze, tedy niepodobienstwem jest, aby obcinajac powikta-
ne wlosy przez 30 lat [tyle przebywal w Polsce Szkot Davidson — przyp.
J.W.], nie widzie¢ ani jednego przyktadu pogorszonej choroby, z przerwania
wypacajacej si¢ materii na gtowie. (Lyskanowski 1976, s. 118—119)

Lekarz byl i pozostat nie tylko szamanem aplikujacym magiczne mikstury
czy pigulki. Jest figurg symbolizujaca w komunikatach medialnych — jak pisze
Mrozowski (2001) — najwyzsza forme racjonalnosci i wiedzy, przenoszac row-
noczesnie medycyne w sfere wspolczesnej mitologii. Jego szczegdlna wiadza
wynika ze splotu oméwionych wczesniej rol spolecznych: jest nosnikiem wie-
dzy i umiejetnosci, gdy walczy z choroba. Gdy przeciwstawia si¢ aborcji, jest
straznikiem moralnosci; spolegliwym opiekunem i obronca praw pacjenta; wy-
chowawcg i nauczycielem, gdy namawia pacjenta do zmiany trybu zycia, a nawet
stworcg, gdy wymienia narzady, zmienia wyglad czy likwiduje kalectwo. W re-
zultacie lekarz jawi si¢ jako wyrozumialy patriarcha, ostoja cierpigcych, opiekun
pokrzywdzonych (Mrozowski 2001, s. 338). Posta¢ lekarza zawiera w sobie na
tyle duzo pierwiastka nauczyciela, ze tworzy si¢ dominacyjny dystans miedzy
lekarzem a pacjentem; na obrzezach tego dystansu manewruja pielegniarki, ktore
ocenia si¢ jako nie tak dominujace i dzigki temu sympatyczniejsze.
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Dominacja lekarzy zaczyna si¢ od przywileju nazywania, stawiania diagnozy
wyrazajacej w powszechnej opinii ,,obiektywne” stanowisko medycyny — mimo
ze diagnoza ma wymiar $cisle historyczny i ulega ewolucji:

Diagnoza si¢ zmienia, gdyz zmieniamy nasze koncepcje choroby. [...] Bardzo
trudno jednak uwolni¢ nasze myslenie i jezyk od starej koncepcji choroby jako
obiektu. Czesto uzywamy metafor ,,walki z choroba”, ,,stawianiu jej czota”, mo-
wigc o raku, artretyzmie czy wysokim cisnieniu. Ten zargon odzwierciedla skton-
nos¢ do myslenia o wszystkich chorobach jako o czyms$ przykrym, nielubianym,
obcym, co wdziera si¢ do organizmu... Trzeba nauczy¢ si¢ i czgsto przypominac
sobie pewng zasade, o ktorej stale zapominamy — dwie, wydawatoby si¢ prze-
ciwne rzeczy, moga by¢ prawdziwe. Czasem jest prawda, ze choroba atakuje or-
ganizm, w innych przypadkach jest rownie prawdziwe, Ze choroba nie atakuje.
(Postman 1999, s. 196, za: K. Meninger 1985)

Stawianie diagnozy jest realizacja ideologii w dzialaniu, ale przede wszyst-
kim jest wyrazem panowania nad $wiatem. Nazywajac co$, stwarzamy lub pod-
trzymujemy pewien porzadek kategorialny, aksjologiczny, spoleczny. Rowniez
stawiajgc pytania, wyznaczamy granice Swiata, jak zauwazyl bowiem Heisenberg,
Swiat, w ktérym zyjemy, jest zawsze konsekwencjg pytan, jakie stawiamy, pozna-
jac go®. Ma to najpeiejszy retoryczny wydzwick w prezentacji wynikow badan
opinii publicznej. Czesto zalezg one od tego, czy pytania byly szczegétowe, czy
ogoblne, czy sformutowano je jako pozytywne (np. ze stowem pozwolic), czy nega-
tywne (ze stowem zakazac), czy uruchomiono wczesniej kontekst, ktory zgodnie
z zasadg dostgpnosci powinien wplynaé na ostateczne opinie itd. Ale autorytet
technologii kaze odbiorcom wierzy¢, ze jest, jak im si¢ wydaje.

Organizacja wiedzy poprzez dyskurs, dzieki ktéremu mozna stawia¢ diag-
nozy rzeczywistosci, najradykalniej wyraza si¢ w opisywanym przez Foucaulta
dyskursie seksualnym:

W silnie obcigzonej pruderia epoce przelomu wiekéw XIX i XX dyskurs sek-
sualny z obszarow tabu bardzo szybko przybrat postac, ktora mozna by na-
zwac¢ naukowa w sensie techniczno-encyklopedycznym, w odréznieniu od np.

8 Tlustracjg tej tezy niech bedzie anegdota przytoczona przez Postmana w ksigzce Technopol:
,Pewnego razu w miejscowosci na terenie obecnej Litwy powstat niezwykly problem. Mieszkancow
zaatakowala nieznana choroba. Na ogot konczyla si¢ $miercia, a zaczynala si¢ od tego, ze ofiara
zapadata na $pigczke podobna do $mierci. Owczesna medycyna byta bezradna i kiedy nadchodzita
pora pogrzebu, nie bylo sposobu, zeby stwierdzi¢ z cala pewnoscia, ze do grobu nie chowa si¢ nie-
boszczyka. Ludzie obawiali sig, ze pochowaja zywcem swoich krewnych. Jedna grupa proponowata,
by trumny wyposaza¢ obficie w wode i pozywienie oraz rurke z powietrzem. Druga grupa zapro-
ponowata, by do wieka kazdej trumny zamocowac 12-calowy kolek na wysokosci serca »niebosz-
czyka« — w momencie zamknigcia trumny cala niepewno$¢ znikata. Rozwigzanie pierwsze bylo
odpowiedzig na pytanie: Jak mozemy by¢ pewni, ze nie chowamy ludzi, ktorzy jeszcze zyja? Druga
grupa rozwigzywala kwesti¢: Jak mozemy si¢ upewnic, ze kazdy, kogo chowamy, jest martwy?”
(Postman 1995, s. 150-151).
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kultur Wschodu, gdzie dyskurs seksualny zmierzat ku temu, by zdefiniowaé
erosa jako sztuke polegajgcg na umiejetnosci wytworzenia przyjemnosci —
mozliwie najintensywniejszej czy najtrwalszej. Obecnie na Zachodzie nie ma
przyjemnos$ci. Nikt nie uczy sprawiania przyjemnosci, uprawiania mitosci,
wywolywania rozkoszy. Nie znajdzie si¢ inicjacji, ktore nie bylyby potajem-
ne i interpersonalne, dotyczace sztuki erotycznej. Dysponuje si¢ natomiast
1 stara si¢ posia$¢ pewng nauke seksualng — scientia sexualis, dotyczaca nie
przyjemnosci, a seksualnos$ci ludzi — jakiej$ prawdy o tym, czym w jednost-
ce jest seksualno$¢; celem jest prawda seksu. (Foucault 1996, s. 206)

Chrzescijanstwo zlikwidowato przyjemnosé seksualng, umieszczajac jg po
»clemnej stronie mocy”, a hegemonia paradygmatu produkcji jednoczy w sobie
produkcje ekonomiczng i tzw. reprodukcje ludzi.

Wspominajac niezwykle skrotowo dominacyjne mechanizmy tworzenia dys-
kursu, powinni§my odr6zni¢ nazywanie od definiowania. Nazwanie jest wylonie-
niem obiektu czy kwestii z ontologicznej magmy, nadaniem odpowiednich kon-
turdw, perspektywy patrzenia. Natomiast definiowanie mozna by tutaj ujaé jako
umiejscowienie obiektu czy kwestii w horyzoncie aksjologicznym — a wiec jest
to dziatalnos$¢ polegajaca na pewnym przyporzadkowaniu (zwlaszcza jesli chodzi
o definicj¢ perswazyjng). Definicja jest zawsze funkcja perspektywy poznawcze;.
Oba te dziatania sa elementarne dla tworzenia dyskursu’; jest on w zasadzie nie-
ustanng pracg nad nazwami i definicjami. W tym ujeciu projektowanie dyskursu
jest dziataniem dominacyjnym, pozwalajacym na kontrol¢ jego uzytkownikow
(przynajmniej w sensie wyznaczania toru, na ktorym bedzie zachodzi¢ komuniko-
wanie si¢). Na przyktad wspolczesna nazwa wolnych, powszechnych, demokra-
tycznych wyborow maskuje fakt, ze ,,demokratyczne” wybory sa tylko wyborem
opcji, ale wybor samych opcji dokonuje si¢ poza wyborca. Natomiast kandydaci
na tzw. reprezentantow narodu nie sg wytaniani przez wyborcow, lecz okazywani
im w trakcie kampanii politycznej i reklamowe;.

Panowanie nad dyskursem pozwala na takie praktyki, jak marginalizowa-
nie niewygodnych spraw, eufemizacja, pigtnowanie, degradacja, zmiana znaczen
i eliminacja niektorych termindéw (Czyzewski, Dunin, Piotrowski 1991). Jednym
z bardziej rozpowszechnionych sposobow pigtnowania sg okre§lenia antysemi-
ckie; w Polsce nastgpita swoista judeizacja przedmiotu nienawisci'?, sprowadza-
jaca sie do pietnowania innych jako Zydow, co oznacza przewaznie innych, gor-

9 Wtasciwie w obreb nie tyle definicji, ile definiowania jako aktu komunikacyjnego wlaczam
takie dziatania, jak np. budowanie przestania czy nadawanie spinu (kierunku interpretacji) infor-
macjom w marketingu politycznym, a wigc wytwarzanie odpowiedniej interpretacji. ,,Wlasciwe
zrozumienie”, o ktore si¢ zabiega, nadajac informacjom spin, jest w zasadzie odpowiednim ich
definiowaniem; w szeroki zakres przyjmowanego tu rozumienia stowa ,,definiowanie” wchodzi tez
Goffmanowskie pojecie definicji sytuacji.

10 Taka nienawié¢ zawarta jest zwlaszcza w stowie zydokomuna. Jednocze$nie dyskurs kryty-
ki rowniez zostal zawlaszczony — przyklejanie negatywnych etykietek antysemita czgsto wyklucza
mozliwo$¢ swobodnej krytyki polityki izraelskiej.
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szych, obcych. Jest to nie tylko proba marginalizacji, ale i dominacji w tym sensie,
ze spycha osoby pietnowane, by zajety ,,swoje miejsce’:

Wyrostam w takim poczuciu, Ze si¢ glo$no nie moéwi: ,,Jestem Zydowka”, ze
to jest co$, czego trzeba si¢ wstydzic. [...] Kiedy$ bym tego nie powiedziata,
ze wzgledu na ogromng presj¢ antysemityzmu, czy strachu przed tym. (Du-
nin, Melchior 1991, s. 71-72)

Dzialaniami obronnymi wobec dominacyjnych prob marginalizacji przed-
stawicieli grup potgpionych jest zaanektowanie wrogiej etykiety i uzywanie jej
W sensie pozytywnym:

Weczesniej bylem narazony na wytykanie mi pochodzenia jako pietnowanie
czegos; wytykanie mi pochodzenia, zeby napietnowaé cztowieka. Wobec
czegos$ takiego jest si¢ bezbronnym. W sytuacji, gdy ja si¢ bardziej utozsa-
miam i nie ukrywam si¢ ze swoim zydostwem, to jakby mniej si¢ tego oba-
wiam, mniej mi to psuje humor. Mniej to odczuwam jako zagrozenie. (Dunin,
Melchior 1991, s. 57)

Przyktadem produkcji dyskursu marginalizujacego jest polski dyskurs doty-
czacy aborcji lat 90., marginalizujacy albo kobiete (przeciwnicy aborcji), albo
ptod (zwolennicy wyboru). Dyskurs ten nosit cechy populizmu — zawierat sil-
ng emocjonalizacje, czarno-biaty §wiat wartosci, wyolbrzymial negatywne cechy
przeciwnikow, zawierat silny podziat MY/ONI, opierajacy si¢ na reprezentacji
sit dobra i zta, a czasami odznaczal si¢ zanikiem denotacji. Instrumentalizacja
dyskursu jako narzgdzia walki doprowadzita szybko do likwidacji termindéw neu-
tralnych. Po stronie ,,zwolennikéw wyboru” mieliSmy do czynienia z uprzedmio-
towieniem ptodu (samo istnienie ptodu byto stanem kobiety, a wiec cigzg, aborcja
byta nazywana zabiegiem, wada genetyczna — deformacjq itd.), natomiast po
stronie ,,zwolennikow zycia” mieliSmy do czynienia z uprzedmiotowieniem ko-
biety — i sprowadzeniem jej do roli inkubatora (embrion istniejacy w kobiecie
byt dzieckiem, aborcja stawata si¢ morderstwem itd.).

Nazywanie czgsto stuzy wywolywaniu problemu — jest nim np. terroryzo-
wanie odbiorcy grozba nieswiezego oddechu'! (Czy wiesz, ze masz nieswiezy

1 Na przyktad firma Lambert, producent specyfiku pod nazwa Listerine, spopularyzowata
termin halitosis na okreslenie nieswiezego oddechu; wigkszo$¢ Amerykandw nie wiedziala, ze maja
halitosis, dopoki firma Lambert — informujac nas, ze ,,nawet twdj najlepszy przyjaciel nie powie ci
o tym” — nie us$wiadomita nam wszystkim, iz mozemy cierpie¢ na t¢ przypadtosc.

Arthur Kudner, autor tekstow reklamowych w firmie Erwin, Wasey i Jefferson, wymyslil na-
zw¢ stopa sportowca (athletes footf) na okre$lenie grzybicy, a nast¢pnie powiazat ja z pewnym
produktem (Absorbine Jr.), ktory miat leczy¢ to schorzenie.

Everett Grady z firmy Ruthrauff i Ryan reklamowat mydto pod nazwa Kofo Ratunkowe (Li-
febuoy) na budzacg postrach chorobg, czyli zapach ciata (body odor). Oczywiscie nie tylko rekla-
mujace si¢ firmy wymyslaja nowe okreslenia jako srodki propagandy. Dawni patrioci amerykanscy
potrafili wzmagac zapal rewolucyjny, nadajac niewielkiej utarczce z Brytyjczykami nazwe ,,masa-
kry bostoniskiej”. Adolf Hitler uzywat tej samej techniki do zmobilizowania Niemcow, wyjasniajac
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oddech z ust?!) czy patologizowanie owlosienia w innych miejscach niz glowa!?

(Te okropne wiosy pod pachami!). Wycieranie si¢ tych ,.etykiet” czy spolecz-
nych logo sprawia, ze potrzebna jest kolejna seria znakdéw; nosniki to nowosci
rynkowe, ktorym znaczenia nadaje reklama. Przewaga w kreowaniu znaczef
lezy po stronie reklamodawcow i producentow, dzigki ktérym nazywanie i defi-
niowanie powigzane z reklamg w gospodarce rynkowej funkcjonuje w cyklach
— sezonach — 1 jest podporzadkowane oprdznianiu magazyndéw z nowo wy-
produkowanych modeli. Moda jako element definiujgcy opiera si¢ na bezustan-
nej zmianie elementu znaczacego nazwy. Sama moda ma za zadanie oddzieli¢
linig demarkacyjng ludzi ,,na czasie” i ,,na topie” (aktywnych konsumentow,
posiadaczy pienigdzy i czasu, ktorych znakiem rozpoznawczym sg okreslone
przedmioty lub zachowania — dotyczy to zwlaszcza kreacji mody na sporty) od
mniej znaczgcej reszty (Fromm 2003). Odréznia wtajemniczonych przedstawi-
cieli elitarnej grupy ,,szybkiego konsumpcyjnego reagowania” od ,,zacofanych
i biednych”, ale sama w sobie jest wyrazem grupowego konformizmu. Retoryka
mody jest dobrym modelem wchlonigcia jednostki przez grupg i podporzadko-
wania si¢ jej poprzez przyjecie grupowej identyfikacji. Podazanie za moda jest
podazaniem na przedzie za kreatorem trendow, ktory siedzi na portfelu kon-
sumpcyjnego osiotka, pokazujac mu marchewke bezustannie uciekajacej akcep-
tacji. Mozna zapytaé: akceptacji kogo? Odpowiedz na to pytanie jest nietatwa,
poniewaz z jednej strony jest to akceptacja niewyodrebnionej wyraznie grupy,
a z drugiej — moda uciele$nia wspolnego elitarnego ducha, reprezentuje aspi-
racyjny standard, na ktoéry nie wszyscy moga si¢ zgodzi¢ (moda postuguje si¢
dziwacznym argumentem powszechnosci: powszechnosci wsrod elity. Jesli czy-
tamy w dziale moda, ze w nastepnym sezonie nosi si¢ to i tamto — to owo nosic
wypada, taka jest norma, ktérej ztamanie grozi utratg powazania. A zatem w gre
wchodzitby jaki§ rodzaj akceptacji wewnetrznej; by¢ moze jaki$ zinternalizo-
wany autorytet. Ow abstrakcyjny autorytet jest odpowiedzialny za socjalizacje
wtorng, czyli za ciagle przystosowywanie si¢ do zmieniajgcego si¢ spoteczen-
stwa. Najczesciej jest on reprezentowany za pomocg przekazéw medialnych.
Autorytet, jak pisze Fromm, nie musi by¢ osobg ani instytucjg powiadajaca:
masz robi¢ to i to, nie wolno ci tego i tego:

Taki rodzaj autorytetu moglibysmy nazwaé autorytetem zewngtrznym, ale
bywa takze autorytet wewnetrzny, objawiajacy si¢ jako obowiazek, sumienie

trudnosci gospodarcze Niemiec w kategoriach ,,czerwonego niebezpieczenstwa” i ,,problemu zy-
dowskiego” (Aronson, Pratkanis 2003, s. 67).

12 Zamienne, ze wysitki firm reklamowych i kolorowych magazynéw life style zdotaty w 25 lat
zmieni¢ znaczenie wlosow na ciele: jeszcze w hipisowskich latach 70. byly one wyrazem dojrzatosci
seksualnej i naturalnosci, a po dwoch dekadach sg oznaka braku higieny, zapuszczenia i nie maja nic
wspolnego z seksapilem. Wszyscy modele na reklamach w kolorowych pismach maja wygolone klatki
piersiowe; propaganda wytworcow antyperspirantdw przyczynita si¢ do catkowitego zniknigcia wilo-
sow pod pachami, np. w reklamie w mediach pod koniec lat 90.
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albo superego. Rozwdj mysli nowoczesnej moze by¢ w istocie scharaktery-
zowany jako zastgpowanie autorytetu zewnetrznego wewngtrznym. |...] Ule-
ga¢ rozkazom z zewnatrz wydawato si¢ niegodne wolnego czlowieka. Ale
ujarzmienie naturalnych sktonnosci i ustanowienie dominacji jednej strony
jednostki, jej natury, przez inna, jej rozum, wole albo sumienie, zdawato sig¢
samg istotg wolnosci. [...] Sumienie sprawuje wladz¢ z réwna surowoscia
jak autorytety zewngtrzne, a ponadto tre$¢ rozkazoéw sumienia [...] wynika
z zaméOwienia spotecznego, z normy etycznej. [...] Autorytet jednak zamiast
zniknaé, stat si¢ niewidoczny. W miejsce jawnego autorytetu panuje wladza
autorytetow anonimowych. Ukrywa si¢ pod maskg zdrowego rozsadku, na-
uki, zdrowia psychicznego, normalno$ci, opinii publicznej. Zdaje si¢ postu-
giwaé nie presja, ale tagodng perswazjg. Zarowno matka mowigca do corki:
,.Zapewne nie b¢dziesz miata ochoty wyjs¢ z tym chtopcem”, jak i ogloszenie
sugerujace: ,,Pal t¢ marke papierosow — polubisz ich orzezwiajacy smak” —
stwarzaja t¢ sama atmosfere subtelnej sugestii, ktora przenika obecnie cale
nasze zycie spoleczne. W uwewngtrznionym autorytecie wida¢ rozkaz — ale
nie wida¢ nadawcy. To tak, jakby by¢ ostrzeliwanym przez niewidzialnego
wroga. Nie mozna odda¢ ciosu. (Fromm 2003, s. 163—165)

Anonimowo$¢ istnienia nadawcy jest tez jedna z cech dobrego sloganu —
wydaje si¢ prawdziwy ze wzglgdu na to, ze wyraza si¢ forma: tak sie mowi. Oli-
vier Reboul pisal, Ze slogan nie $cierpi repliki. Narzuca perspektywe i nie daje
szansy krytycznego mys$lenia — a jednoczesnie zawsze zawiera intencj¢ dziala-
nia, zawsze wyraza czyjas wole (Reboul 1980).

Podobnie jest z dziataniem odwrotnym do nazywania — deindywizualizacja
poprzez uogdlnienie; sluzg temu rozmaite clichés, ktore zamazuja kontury jed-
nostkowe obiektu czy kwestii i pozbawiaja je cech wyrdzniajacych (Stern 1980).
Sa to $rodki ksztaltujace kategorie poznania, uznania rzeczywistosci, a nade
wszystko decydowania o tym, co jest w rzeczywistosci wazne. Obecnie z nazw
i definicji w reklamach wylania si¢ obraz, w ktorym zabawa, szybko$¢ i fatwos¢
sa glownymi wartosciami wspolczesnego swiata — co zreszta Swietnie streszcza
slogan: kto nie konsumuje, ten si¢ nie liczy czy: kto si¢ nie bawi, nie zyje (slogan
telewizji 4fun z 2004 roku). Wspotczesnie nawet odchudzanie jest swego rodza-
ju aktem konsumpcji: konsumpcji mediéw i prezentowanego w nich stylu zycia,
a przede wszystkim kuracji odchudzajacych:

— Preparat odzywczy pomogt pani Monice zastgpi¢ Nutelle warzywami.

— Nie czuje uptywu lat — i sg ku temu powody. Wyglada wspaniale. Twarz
bez zmarszczek, gladka skéra. Koenzym 10 dla pigknej skory.

— Odzyskatam swoja idealng figur¢ (Bio-chrom i Bio-btonnik to najbardziej
efektywne potaczenie sktadnikow, ktore pozwalajg schudngc).

— Stracitam 12 kg i odzyskatam pewnos$¢ siebie. (Kapsutki z CLA — sprzg-
zonym kwasem linolowym).
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— Nauka w walce z nadwaga. Nie spodziewaly$Smy sie¢, ze tym razem na-
prawdg¢ uda nam si¢ schudna¢. Ten preparat dziata!

Mozna zaryzykowa¢ twierdzenie, ze produkcja dyskursu (np. przez sponsoro-
wane badania naukowe) 1 podtrzymywanie go w mediach polega na wprowadzaniu
do obiegu gotowych do wykorzystania pakietow myslowych. Doskonata przewaga
nadawcy, chcacego kontrolowac zachowanie innych, polega na tym, Ze ci inni chcg
mysle¢ o tym, co zostato dla nich zaprojektowane do myslenia, i w sposob, w jaki
zostato to dla nich zaprojektowane. Mamy tu do czynienia z analogig relacji po-
miedzy uczniem a nauczycielem — poniewaz wtdrna socjalizacja przebiega przede
wszystkim za pomocg mediow!3. Jak pisze Fromm, prawo do wyrazania mysli wy-
facznie wtedy co$ znaczy, gdy jesteSmy zdolni mie¢ mysli wiasne:

W naszej kulturze wychowanie zbyt czgsto konczy si¢ na eliminowaniu spon-
taniczno$ci 1 na zastgpieniu oryginalnych [zrodzonych w efekcie wiasnej ak-
tywnosci] aktow psychicznych przez uczucia, mysli i pragnienia cudze. Lu-
dzie nie zastanawiajg si¢, czy cele, ku ktérym zmierzaja, sa tym, czego sami
pragna: w szkole chca mie¢ dobre stopnie, jako dorosli cheg odnosi¢ sukcesy,
zarabia¢ coraz wigcej pieniedzy, kupi¢ lepszy woz. (Fromm 2003, s. 235)

Dotykamy tu procesu produkcji znaczen w celu socjalizacji. Sztandarowym
przyktadem produkcji znaczen, a wlasciwie ich eliminacji przez dominanta, czy-
li administracj¢ panstwowa, jest wprowadzenie poprawnosci politycznej do ofi-
cjalnego jezyka. Polityczna poprawnos$¢ jest jednak tylko swego rodzaju korekta
dyskursu publicznego. Ma na celu zmiang wartosciowania poszczegolnych ele-
mentéw strukturalnych obcigzonych niepozadanymi konotacjami. Jesli dziata-
nia te mozna poréwna¢ z wymiang kart w pokerze, to nowym rozdaniem bylaby
produkcja jezyka sukcesu. Maja Wolny definiuje jezyk sukcesu jako swoisty kod
lingwistyczno-kulturowy,

[...] stuzacy do porozumiewania si¢ w spoteczenstwie [woleliby$my tu racze;j
okreslenie: klasie lub grupie — przyp. J.W.], w ktérego centrum znajduje si¢
szeroko rozumiana idea sukcesu — sukces staje si¢ ogdlnie pozadang war-
toscia. To jezyk codziennej komunikacji w duzych firmach, jezyk szkolen
(treningdéw), kursow i poradnikdéw asertywnosci, korespondencji biznesowej,
jezyk listobw motywacyjnych ofert handlowych ulotek i folderow promocyj-
nych. (Wolny-Peirs 2005, s. 4)

Jednak gtowng cechg tego jezyka wydaje si¢ funkcjonowanie raczej w hory-
zoncie stosunkow zaposredniczonych przez pieniadz — w innych sytuacjach nie
ma on zastosowania. Co wigcej, uzycie tego jezyka niejako ,,wciska pienigdz”
pomigdzy nadawce i odbiorce, poniewaz jezyk ten nie jest jedynie sposobem ko-

13 W Warszawie mozna spotka¢ studentki, ktére twierdza, iz golenie wtoséw pod pachami
zmniejsza ilo§¢ wydzielanego potu!
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munikacji, ale rowniez — a moze przede wszystkim — jest instrumentem zarza-
dzania. Buduje wiarygodnos$¢ podobnie jak str6j stuzbowy — i podobnie jak on
jest mato podatny na rozmaito$¢ emocji, na wyrazanie czego$ wiecej niz to, do
czego zostal zaprojektowany. Dlatego z punktu widzenia filozofa jezyka stanowi
on sztywny gorset dla mysli, aczkolwiek dla technokraty jest dobrym narzedziem
koncentrujacym pracownika/klienta i redukujacym zbedne rozproszenie uwagi.
Ze wzgledu na pewng sztywnos¢ 1 rytualnosé¢ formy odnajdujemy tu podobien-
stwo do propagandy politycznej, w ksztalcie, w jakim opisat ja Bralczyk: jej
gtéwnymi cechami sa formacyjnos¢, konwencjonalnos$¢, ksztattowanie postaw
i kreacja rzeczywistosci (Bralczyk 2001).

Rzeczywisto$¢ postulowana zostaje przedstawiona jako bedaca w zasiegu
reki, jako juz istniejgca, niejako wywolana przez zaklecia:

Poradniki epatuja tatwos$cig osiagnigcia sukcesu. Ich czytelnicy maja budzi¢
w sobie olbrzyma, by¢ tygrysem, mowi¢ §wiatu fak i umie¢ mowic¢ innym
nie, powtarza¢ codziennie zaklecia-mantry, nastawiajac si¢ na nowe zwycie-
stwa, myslac pozytywnie, wywotywac¢ pozytywne zjawiska, poniewaz wie-
dza, ze ich myslenie — a bardziej jeszcze mowienie okreslonym jezykiem
sukcesu — ten sukces stworzy. [...] Musza si¢ pojawia¢ [w nim] zaczarowane
stowa: profesjonalny, zmotywowany, kreatywny, produktywny. Podstawowe
sformutowania maja juz doskonaty status nienaruszalnych szablonéw. (Bral-
czyk 2003, s. 119)

W analizie retorycznej konieczne sg pytania: kto i po co produkuje ten je-
zyk? Jakiemu dziataniu poddaje odbiorce? Czy jezyk sukcesu nie jest przypad-
kiem mitem sukcesu, zaprojektowanym dla tych, ktérzy tego sukcesu pragna,
ale go jeszcze nie osiggneli? Komunikacja za pomoca jezyka sukcesu narzu-
cana jest z géry — przez firm¢. Ona w ten sposoéb dokonuje autoprezentacji
i komunikuje si¢ z pracownikami nizszego szczebla. To firma jako instytu-
cja dominujaca w komunikacji ksztattuje ten jezyk i wyznacza jego standardy.
Sama autoprezentacja firmy musi si¢ dokonywac przez caty czas, albowiem
w zmedializowanym $wiecie ten, kto nie komunikuje, nie istnieje. Nadawcy
zatem istniejg poprzez komunikacje, a ich przekaz jest czgsto ograniczony je-
dynie do funkcji fatycznej — oznajmiajacej w rytualnych formutach: jestesmy,
istniejemy, dziatamy. Druga funkcja to perswazja budujgca prezny wizeru-
nek — kazdy komunikat wynika z ekspansji firmy, jest wydawany w zwigzku
z poszerzeniem dziatalno$ci, zdobywaniem nowych rynkéw, dalszym rozwo-
jem itd. Potwierdzeniem obecnosci sg rOwniez rozmaite nagrody, ktore firmy
W swoim gronie sobie przyznaja, i nominacje, ktore wszem wobec rozglaszaja.
Tak wyglada komunikacja z tzw. opinig publiczng i potencjalnym klientem.
W komunikacji z pracownikiem firmy majg na celu zwigkszenie jego efektyw-
nosci poprzez motywacje czy okres§lenie pracownikow jako zorientowanych na
sukces. Pracownicy muszg lubi¢ wyzwania — mogg sta¢ si¢ wtedy wojowni-
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kami firmy w misji podboju nowych rynkéw. Pracownicy maja tworzy¢ armie
— dlatego w liscie motywacyjnym nalezy wykaza¢ swoje zalety, aby zostaé
zmobilizowanym do nowego oddziatu firmy, aby przebic si¢ na rynek z nowym
produktem i pokona¢ konkurencje.

Oprocz metafory wojny kluczowymi metaforami jezyka sukcesu sg technolo-
gia (jako technokratyczny mechanizm) i taczony z nig profesjonalizm. Jesli jezyk
sukcesu jest instrumentem zarzadzania, moze nie nalezy pytaé, co ludzie moga
powiedzie¢ tym jezykiem, ale raczej, co ten jezyk mowi nimi. Stowa klucze tego
jezyka to wedlug Wolny m.in.:

[...] atrakcyjny, doswiadczenie, dyspozycyjny, energia, firmowy, gwarancja,
konkurencja, kontakty, kwalifikacje, kreatywny, misja, markowy, mozliwo-
$ci, nowoczesny, obstluga, oferta, partner, plan, pozycja, produkt, program
dziatania, profesjonalny, rozwoj, satysfakcja, sprzedaz, technologia, zapew-
nia¢, zarzadzac, zespot itp. (Wolny-Peirs 2005)

Postugiwanie si¢ takim jezykiem moze dawaé wrazenie petnej kontroli nad
rzeczywistoscia, jednoczesnie jednak alienuje z niej cztowieka. Wszystko si¢ re-
ifikuje, staje si¢ zasobem, ktorym mozna zarzadza¢ — ostatecznie staje si¢ nim
nawet 6w pracownik, o czym swiadczy nazwa stanowiska Human Resources Ma-
nager (zarzadzajacy zasobami ludzkimi). Wszystko, co ludzkie, mozna oddzieli¢
od cztowieka — np. emocje, ktorymi si¢ zarzadza (emotion management), albo
czas (time management). Wynika to oczywiscie z zastosowania technologii. Po-
traktowanie czasu takim urzgdzeniem jak zegar stworzyto mozliwos¢ wyciagnig-
cia cztowieka z rzeki czasu i dato mu do dyspozycji czas w matych kawaltkach,
ktorymi moze obraca¢: moze je traci¢, oszczedzaé, zyskiwaé, a w koncu nimi
zarzadza¢. Podobnie jest z emocjami. Ideatem zarzadzania jest petna kontrola po-
legajaca na calkowitym zaprogramowaniu dziatania. Idea wspolczesnej firmy to
bezbtgedna maszyneria komputerowa z odpowiednim obiegiem informacji. W tej
maszynerii nie ma miejsca na uczucia — nikt nie moze by¢ zbedny. Na przyktad
w popularnym w PRL-u poradniku Jak pisa¢ listy i podania z lat 60. autorka przy-
tacza nastgpujace wzory podan o zatrudnienie:

Jestem inwalidg wojennym. Brak nogi uniemozliwia mi wykonywanie pracy
na roli. Ukonczytem szkole podstawowa i kurs rachunkowosci. Mam nadzie-
je, ze dam sobie rade z pracg w kiosku ,,Ruch”. Prosz¢ zatem uprzejmie o za-
trudnienie mnie w kiosku... przy ulicy..., gdzie — jak mnie poinformowano
— jest wolny etat. Procent mego inwalidztwa okres$la zalgczone §wiadectwo
lekarskie. (Wolny-Peirs 2005, s. 95)

Obecnie takie sformutowanie nie miatoby racji bytu. Pracownik ma poswie-
ca¢ zdobyta wiedze dla rozwoju firmy; firmie musi si¢ optaca¢ go zatrudnic:

Jestem osobg odpowiedzialna, o silnej i otwartej osobowosci, energiczng i sku-
teczng w dziataniu. Lubi¢ pracowa¢ z ludzmi, jestem komunikatywna i tatwo
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nawigzuje kontakty interpersonalne. [...] Chciatabym przyczyni¢ si¢ przez to
do rozwoju waszej firmy i pomoc w osiaggni¢ciu planowanych celow. (Wolny
-Peirs 2005, s. 103)

Wydawatoby sie, ze tak jak w poprzednim przykladzie mieliSmy do czynienia
z relacjami nadawca—odbiorca typowymi dla gatunku polskiego podania, tak w dru-
gim przykladzie mamy do czynienia z propozycja—oferta, a wigc relacje nadawca—
odbiorca moglyby by¢ rownorzedne. Tak jednak nie jest. Na glgbszym poziomie
pracownik jest zasobem firmy, a zatem panuje migdzy nim a firma relacja Czlowiek
(firma) — Maszyna (pracownik). Firma proponujgca pracownikowi osobisty sukces
zawsze definiuje go jako wspinanie si¢ po szczeblach awansu zawodowego i pia-
stowaniu kolejnych stanowisk firmowych. Osobisty sukces musi by¢ zdefiniowany
w pierwszym rzedzie jako sukces firmy — o ile nim jest, moze by¢ dodatkowo suk-
cesem pracownika. Osobisty sukces wykwalifikowanego pracownika jest pozada-
ny, gdyz zapewnia sprawne funkcjonowanie firmy. Pracownik moze i$¢ po $ciezce
rozwoju kariery tylko w horyzoncie rozwoju firmy.

Niejako symetrycznym sposobem dominacji jest plotka. W odréznieniu od
rzadowych regulacji dotyczacych poprawnosci politycznej plotka jest sprawowa-
niem kontroli przez stabszych. Specyficzna atmosfera izolacji i niewyrazonego
glosno potepienia sprawia, ze grupa czy mata spolecznos¢ dominuje nad poten-
cjalnymi famaczami jej norm (Nie robmy tego. Ludzie bedg gadac!). Kontrolna
funkcja plotki koncentruje si¢ na zasadniczych sferach tabu — seks, zdrada itp.
Istotg plotki jest lek przed innymi ludZzmi, strach przed negatywna ocena wlasnej
osoby. Dzielenie si¢ z kim$ plotka — a wigc wykluczanie ofiary z grona godnych
— jest w istocie samopotwierdzeniem wtasnej lojalno$ci wobec norm grupy. We-
dtug Klausa Thiele-Dohrmana (1980) plotka jest domeng stabych'4, ktorzy prze-
kierowujg agresje¢, atakuja podczas nieobecnosci swego celu. Sita plotki objawia
si¢ rowniez w tym, ze atrybucja dokonana za pomocg plotki bedzie wzmacniana
oczekiwaniami grupy, ktore beda stanowi¢ niewyrazong presje¢ na oplotkowanego
i wptyng na jego zachowania. Podobny wptyw maja uprzedzenia, ktore niejako
modelujg zachowanie jednostki w grupie, o czym juz pisaliSmy (por. teoria /a-
bellingu — naznaczania spotecznego)'. Plotka ostabia nonkonformiste. Poprzez
odwotanie do mitu obcych, plotki majg na celu najcze¢sciej podwazenie legityma-
cji ofiar do reprezentowania narodowych ,,polskich” interesoéw. Podobnego plot-
karskiego dyskursu odwotujacego si¢ do figury wroga, opartej na micie zaboréw

14 Thiele-Dohrman przychyla si¢ do twierdzenia, iz podatno$é na uprzedzenia osobowosci au-
torytarnej opisanej przez Adorna i podatno$¢ na plotke maja wspodlne korzenie w uwarunkowaniach
psychicznych: silnej wigzi z rzadzaca wigkszos$cia i przekonaniu o jej wyzszej wartosci, sktonnosci
do wyostrzonych przeciwstawien i szufladkowania, sktonnosci do projektowania wiasnych thumio-
nych odruchéw na inne osoby, strachu i zyciowej niepewnosci (Thiele-Dohrman 1980, s. 97).

15 Wedtug niegdysiejszych zwolennikéw labellingu najwigksza site etykietowania miaty for-
malne instytucje kontroli spotecznej, takie jak wymiar sprawiedliwosci (etykieta ,karanego”), insty-
tucje administracyjne czy stuzba zdrowia (etykieta ,,wariata”).
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uzywa si¢ takze w oficjalnej propagandzie w celu deprecjonowania przeciwnika
politycznego:

Wiasénie takim akcentem jest antyunijna ulotka LPR przygotowana przez Ma-
cieja Giertycha. W 26-stronicowym bryku mozna na przyklad przeczytac,
ze Unia to ,,masonski, bezbozny pomyst” na zniszczenie religii, narodowej
tozsamosci, a nawet polskiego rolnictwa, a wszystko w interesie Niemcow,
ktorzy ,,Polakow nienawidza i to zadna tajemnica”. (Lizut 2003)

Mamy z tym do czynienia takze w wypowiedzi posta Rokity do posta Lep-
pera podczas starcia w Radiu Zet w marcu 2004 roku. W czasie rozmowy Roki-
ta wypomnial liderowi Samoobrony m.in., ze w 2000 roku trzykrotnie, w maju,
czerwcu i lipcu, jezdzit do Rosji; zestawiajac tacznie Niemcy i Rosje jako miejsce
wyjazdoéw, odwoluje si¢ do mitu zaborcoéw:

Wtedy w Rosji kazano panu zwalczy¢ ideg polskich rezerw dewizowych —
powiedziat Rokita. — Byt pan szkolony w Niemczech i w Rosji! (Rozmowa
Jana Rokity z Monika Olejnik w Radiu Zet, 14. 03.2004)

Jedna z bardziej spektakularnych produkcji perswazyjnych plotki majacej za-
wladna¢ umystem odbiorcéw i podporzadkowac ich zatozonym celom byta ma-
nipulacja agencji PR Hill & Knowlton, ktorej szefem w Waszyngtonie byt Craig
Fuller, przyjaciel i dawny szef sztabu prezydenta Busha seniora:

Kierowana przez Fullera agencja reprezentowala popierang przez USA grupe
lobbystyczna ,,Obywatele na rzecz Wolnego Kuwejtu”. Specjalisci od PR poka-
zali przed kamerami mtodg dziewczyne, ktora miata by¢ naocznym $wiadkiem
tego, jak iraccy zotnierze wtargneli do szpitala i zabijali noworodki, wyrzuca-
jac je z inkubatorow na podloge. Rok pozniej dziennikarze wykryli, ze mto-
da kobieta byta w rzeczywistosci corkg ambasadora Kuwejtu i nie opuszczata
USA. (J. Boelsche, Wszystkie tuby prezydenta, ,,Forum”, 17.03.2003, przedruk:
Die PR-Maschine der Bush-Krieger, ,,Der Spiegiel” 12.03.2003)

Plotka jako element produkcji mitu oprocz sankcji za naruszanie regut mo-
ralnych grupy moze by¢ narzedziem dominacji w agonie — pozwala zlamaé opor
nieprzekonanych i zaghuszy¢ niepokornych.

Rutyne stosunkow spotecznych odzwierciedlajgca si¢ w stylistyce przyna-
leznej danym rolom spolecznym uzasadnia mit. Jesli mit okreslimy w katego-
riach komunikacji spotecznej, to najblizsze bedzie nam ujecie Barthes’a mitu jako
kulturowego sposobu myslenia/moéwienia o czyms, sposobu konceptualizowania
i rozumienia. Swiat mitu czy ideologii odbija si¢ w ustalonych uzusach jezyka;
okreslony sposdb uzywania jezyka utozsamit si¢ z okreslonym sposobem pojmo-
wania spoteczenstwa.

Aby terminy mit i ideologia nie pokrywaly si¢, operacyjnie zdefiniujemy
ideologi¢ jako cato$ciowy system mitow w skali makro (cafosciowy w sensie
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struktury dajacej odpowiedzi na wszystkie mozliwe pytania). Na przyktad ideolo-
gia rodziny bedzie powigzaniem mitu matki, ojca, dziecinstwa i rodziny jako ca-
osci wlasnie. W ideologii racjonalizacji bedzie si¢ miescit mit nauki; w reklamie
bedzie funkcjonowat mit natury, za pomocg ktdrego tworzy si¢ wokot produktow
aur¢ ,,produktu naturalnego”; takie same mechanizmy dzialaja w sferze mitow
politycznych. Mit jest o tyle waznym elementem w retoryce dominacji, Ze natu-
ralizujac historie¢, zastania dominacje, okreslajac porzadek rzeczy jako naturalny
i wlasciwy. Skupimy si¢ najpierw na retoryce wytwarzajacej mit jako wzorzec
zachowan najcze¢sciej znajdujacy swoj wyraz w bohaterze mitycznym, potem jako
wzorzec zachowan bez konkretnego wyraziciela tego wzorca — zawierajacy si¢
W micie miejsca i w komercyjnym symbolu.

Bohater jako nosnik mitu jest o tyle uzyteczny, ze stanowi doskonaty dro-
gowskaz w trakcie socjalizacji'®. Tworzeniem ich zajmuja sie zwyczajowo poe-
ci i historycy (bohaterami tego typu byli: Herkules, Leonidas, Konrad Wallen-
rod, Janosik, Joanna d’Arc, Emilia Plater, Lech Walesa itd.). Na micie bohatera
mozna byto nadbudowywac etyke powinnosci i w ogole catg ideologie. Tak jak
poeci zamieniali histori¢ w mit, tak propagandy$ci kompilowali mit z fragmen-
tow historii — ,,bohatera ksztattuje bowiem kierownictwo partyjne, entuzjazm
mas i praca pisarza”. Owi pisarze mitow czesto podejmowali duzy wysiltek, jak
w przypadku Wielkiego Maszynisty Lokomotywy Historii. Baczko pisze, ze w
ciggu catej wojny ojczyznianej Stalin tylko raz udat si¢ na front, by porozma-
wia¢ z oficerami.

Po wojnie oficjalni malarze musieli zada¢ sobie wiele trudu, by wykorzystaé
ow jedyny epizod, aby przedstawi¢ wielkiego wodza prowadzacego w boj
swoich zohierzy. W poswigconych mu filmach wymysla¢ si¢ bedzie epizody
zupehie fikcyjne, jak na przyktad jego przybycie do Berlina w czasie ostatniej
bitwy na poktadzie samolotu zlatujgcego z nieba niczym archaniol. [...] Na ogot
jednak oddziatywato gtownie sfowo Stalina!”. (Baczko 1994, s. 178-179)

Mit jest latarnia, za ktoéra podazaja masy — ale zinternalizowany jest tez
wewnetrznym $wiattem, ktore prowadzi jednostke, nadaje sens jej zyciu, jest jej
drogowskazem, punktem wyjscia i celem. Skuteczne tworzenie, a wlasciwie pro-
jektowanie mitu i postugiwanie si¢ nim jest ogromng przewaga jego tworcow,
nawet jesli mit panuje rowniez nad nimi. Jedng z podstawowych zasad marketin-

16 Na spoteczna potrzebe takich wzorcow zwracat uwage Rollo May w Blaganiu o mit (Po-
znan, 1997).

17 Komunikaty radiowe zawierajace rozkazy dzienne, sygnowane ,,Stalin”, a ogtaszajace ko-
lejne odnoszone nad wrogiem zwycigstwa oraz salwy honorowe oddawane z tej okazji odczytywat
zawsze ten sam aktor o nazwisku Lewiatan, obdarzony szczeg6lnie bogatym i glebokim glosem.
Moéwit do mikrofonu tylko przy tej okazji, zawsze o tej samej porze, i caly Zwigzek Radziecki, na
froncie i na tytach kraju, oczekiwal w napigciu tego glosu, niosacego stowo Stalina (Baczko 1994,
s. 179).
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gu politycznego jest stworzenie przestania i nadanie spinu, czyli kierunku inter-
pretacyjnego poszczegdlnym faktom, ktoére dopasowuje si¢ do pozadanego, czg-
sto zmitologizowanego obrazu §wiata. W ujeciu barthesowskim mit jest kwestia
formy; przekaz zmitologizowany jest metonimig drugiego rzedu; mit wyraza si¢
jako figura ztozona z poszczegodlnych elementow. Jak pisze Colovié o rewitaliza-
cji serbskiej etnonacjonalistycznej mitologii:

Dawne [jej] watki sa aktualizowane i realizowane tylko fragmentarycznie
w postaci obrobki poszczegdlnych prawd obiegowych lub fabut (zgnita Eu-
ropa, groby wyznaczajace narodowe granice, zmartwychwstanie narodu po
$mierci itd.). Calo$¢ istnieje jedynie w luznej postaci, jako matryca, do ktorej
odwotuja si¢ rozproszone cz¢sci mitu i do ktorej si¢ sprowadzaja. W gruncie
rzeczy funkcjonuja one jako synekdocha, to znaczy jednoczesnie jako jej po-
mniejszone wcielenia 1 szyfry, pozwalajace wiaczy¢ si¢ do specjalnego pro-
gramu komunikacji (w sensie komputerowym), wkroczy¢ w mentalny obszar
etnonacjonalny identyfikacji i partycypacji. Funkcje synekdochy szczeg6lnie
czesto spelniajg fragmentaryczne aktualizacje mitu kosowskiego, czyli fa-
buly etnonacjonalistycznej mitologii zwigzane z Bitwa na Kosowym Polu
w roku 1389. Sama nazwa Kosowo stala si¢ najbardziej rozpoznawalnym
znakiem, ze mowienie o narodzie i polityce szuka oparcia w arsenale opowie-
$ci zrozumiatych same przez si¢ i $wigtych dla Serbow jako etnonacjonalne;j
wspolnoty!8. [...] ,,Znacjonalizowane” Kosowo przemienia si¢ w kilka fabut,
ktore [...] stuzg symbolicznemu uprawomocnieniu zorientowanego etnicz-
nie systemu politycznego, to jest potrzebie nadania swemu wyobrazonemu
etnicznemu punktowi centralnemu pozoréw realnosci i ciggtosci. (Colovié
2001, s. 20-21)

Tozsamos¢ ,,rasowego” Serba wyznacza przede wszystkim podporzadkowa-
nie ideologii — nie moze on odrzuci¢ ,,$wigtosci swojej historii” (to znaczy jej
interpretacji) dla ,,jakiej$ zachodniej ideologii; prozachodnie sympatie nie uza-
sadniajg takiego odrzucenia. Serb istnieje tylko jako latorosl rodu. Mit polityczny
naturalizuje dyskurs kultury serbskiej jako izolowanej, homogenicznej, samowy-
starczalnej i zagrozonej przez innych wspélnoty narodowej (Colovié 2001, s. 80—

18 Kulturoznawca Zoran Misic pisal juz w 1961 roku, ze symbol Kosowa ,,przeksztatcony
zostal w wojowniczy mit wojowniczego plemienia, aby w krancowo wypaczonych formach prze-
mieni¢ si¢ w okrzyk bojowy przywddcow plemiennych. Kosowo stato si¢ panstwowotworczym
mitem panstwowotworczego narodu, aby przemieni¢ si¢ w zdobywczy i hegemonistyczny program
[...]”, a w 1996, po rozpadzie Jugostawii, Dragan Nedeljkovi¢ w Mowach do Serbow w ponurym
czasie praktykuje perswazyjna funkcje mitu Kosowa: ,,Swicte Kosowskie $luby sa $lubami zgody
i jednosci Serbow; obowiazuja one rowniez w tym momencie historycznym, kiedy istnienie narodu
serbskiego i jego panstwa stoi pod znakiem zapytania. [...] Doswiadczenie Dnia Swigtego Vida
przypomina nam: przez brak jednosci i przez swary zostalismy pokonani na Kosowym Polu. To si¢
nie moze powtorzy¢. Na pamigc, jak odwieczng modlitwe, musza to zna¢ ci, ktdrzy nam przewodza”
(Colovig 2001, s. 23).
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81). Wiadza polityczna zawsze otacza si¢ wyobrazeniami zbiorowymi i dziedzina
rzeczywistosci symbolicznej jest dla niej miejscem strategicznym (Baczko 1994,
s. 46). Zwlaszcza nakreslenie i wypehienie konkretem mitu ziemi obiecanej okre-
$lajacego cele zbiorowosci i jednostki w tej zbiorowosci (jak np. najwyzsze formy
konsumpcji tak doskonale na nowo ujmowane w reklamach czy raj i szacunek
za akty terroru!®) jest przypisane stronie symbolicznie dominujacej — tej, ktora
wyznacza eschatologiczng nagrodg.

Serbski mit etnonacjonalistyczny anihiluje kategorie historyczne: czas,
granice, stosunki spoteczne. Mit Kosowa rozgrywa si¢ tu i teraz, w strukturze
mitycznej w miejscu wodza na Kosowym Polu zainstalowat si¢ Slobodan Mi-
loSevic, ktory miat zebrac i polaczy¢ wszystkich Serbow i zjednoczy¢ wszystkie
ziemie.

Tworzenie homogenicznego etnicznie — i w tym sensie naturalnego —
panstwa traktuje si¢ jako powrot do naturalnej harmonii i porzadku. Ale ta
zdrowa natura ma groznego wroga w swym przeciwienstwie — antynatu-
rze objawiajacej si¢ np. na poziomie zycia rodzinnego w postaci miesza-
nych malzenstw, wnoszacych zamet w naturalny porzadek rzeczy. (Colovi¢
2001, s. 36)

W serbskiej mitologii politycznej rowniez granice sg ,,naturalne” — np.
w Bosni Serbowie byli od zawsze, poniewaz ,,to Bog wszechmogacy podarowat
im te ziemie”, jak gloszono w miesigczniku ,,Zapadna Srbija” z sierpnia 1993
roku. Ojczyzna i ziemia sg w micie narodowym nierozerwalnie zwigzane. Po-
dobnie w akcji propagandowej przeciw Unii Europejskiej LPR uzywala sloganu:
Polaku, nie daj odebrac sobie ziemi. Relacja Ojczyzna—Nardd zawarta w micie
ziemi-matki-karmicielki zarowno w Polsce, w Serbii, jak i innych krajach, zwig-
zana jest z ziemig rolng oraz oraczem, kmieciem czy rolnikiem.

19 Trenerzy Amwaya prosza kadetow, by zastanowili sie nad tym, co jest ich ,,marzeniem”
— nowy cadillac, letnia dacza, nowe ranczo czy moze co$ innego, co beda mogli kupié¢ za pie-
niadze uzyskane ze sprzedazy produktéw Amwaya. Czlonkowie Misji Boskiego Swiatla staraja
si¢ podczas medytacji ujrze¢ swiatto i tym samym sta¢ si¢ wiernymi. Mozna to osiagnaé¢ dzigki
shuzbie i wierno$ci Guru Maharaj Ji. Gataz Dawidowa oferowala schronienie podczas zblizajacej
si¢ zaglady $wiata. Napoleon wyznaczat zolnierzom zadania i za ich wykonanie dawat oprécz pie-
nigdzy poczucie dumy, satysfakcji i mocy. Skupiajac uwage podporzadkowanych na wizji przed-
miotu pozadania, dostarcza si¢ im silnej motywacji do tego, by dalej stuzyli grupie. Nie beda
ustawali w pracy, bojac sig, ze oni sami albo caly §wiat moze utraci¢ upragniong nagrode, jezeli
pozwola sobie cho¢by na jedng przerwe (por. Aronson, Pratkanis 2003). Mityczny topos ziemi
obiecanej wykorzystat rowniez M.L. King w swej stynnej mowie I have a dream. On do tej krainy
prowadzil, on znat droge i ja wyznaczal, i on stwierdzal, iz nadszedt czas, by tam wyruszy¢; on
tez okreslit jej krajobraz.
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11. Plakat propagandowy Josepa Renona, 1937

Zrodlo:  http://museoreinasofia.es/coleccion/obra/fru-
to-trabajo-labrador-es-tan-sagrado-todos-como-sala-
rio-que-recibe-obrero (dostgp: 7.09.2015).

Serbia, podobnie zresztg jak Polska, swojej sprawy najlepiej broni w wojnie.
Zawsze ma wojownikow gotowych do ztozenia si¢ w ofierze?’. Zotnierzy nazywa
si¢ naszymi chtopcami, synami. Przy czym tozsamo$¢ rodzicow jest nieokreslo-
na, ale wyczuwa si¢, ze przynajmniej jednym z nich mogtoby by¢ panstwo, ktore

20 Walka o sprawe narodows jest czynem nie tylko patriotycznym, ale bardzo meskim. By¢
odwaznym i $miato naraza¢ si¢ na niebezpieczenstwa to najwigksza proba i dowdd meskosci.
W Chorwacji jeden z oficeréw zachgcat podwladnych, by przeszli przez pole minowe: ,,Kto jest
mezczyzna, niech idzie z nami!” Chorwacka armia nawotywata ochotnikow: ,, Tygrysie, zgto$ sie,
jesli jestes mezczyzng”. W piosenkach drwi sie z dezertera, ktory ,,ucieka do mamusi” (Colovié
2001, s. 62). Ale meskos$¢ jest sktadnikiem nie tylko walki wojennej. W starciu Leppera z Rokita
(marzec 2004, Radio Zet) Rokita prezentowal swoj wystep w tym zenujacym pojedynku jako akt
odwagi: ,,To samo spotkanie jest dla mnie pewnego rodzaju problemem, bo dyskutowanie z prze-
stepca nie jest rzecza przyjemna. [...] Pan wystepuje w roli cztowieka, ktorego wszyscy politycy
w Polsce mogg si¢ bac. Ja chce Panu udowodnic, Ze sa tacy, ktorzy si¢ Pana nie boja, i sg tacy, ktorzy
powiedza o Panu catg prawdg. Pan si¢ bedzie od nastgpnego Sejmu na kazdym Sejmie thumaczyt
z tych spraw. Rozumie Pan? I o tyle si¢ zmieni sytuacja. Kto$ Pana si¢ nie boi”. Ale wlasnie brak od-
wagi jako glownego sktadnika meskosci zarzucit Rokicie Lepper: ,,Z kazdym supermarketem, ktory
nie placi podatkéw w Polsce, a nie ptaci prawie 100 proc., Samoobrona walczyta i walczy¢ bedzie!
A kto wygrat sprawe w Gdansku, ze jeden supermarket rozebrano? Kto miat sprawe 1 kto ma grzyw-
n¢ okoto 30 tys. ztotych w Kotobrzegu, a kto protestuje w Dartowie przeciw temu?! Pan protestuje?!

17

Pan si¢ boi protestow, prosze¢ Pana! Policjanta by Pan zobaczyl, to by Pan w portki narobit!

Jezyk a Kultura 24, 2014
© for this edition by CNS



Stylizacja mocy. Perswazyjnos$¢ gatunkéw mowy 211

posyta swoje dzieci na wojne (Colovi¢ 2001, s. 66—67). To ulubieficy Matki-Oj-
czyzny. Sg pigkni w obliczu §mierci, 0 czym mowig popularne piesni:

Wojenko, wojenko, cdzes ty za pani, ze za tobg ida chtopcy malowani? (pio-
senka zohierska, 1917)

Sa Ojczyznie potrzebni wlasnie jako niewinne dzieci, nieskalane doswiad-
czeniem seksualnym. Colovi¢ zwraca uwage, ze wojownik moze osiggnaé stan
deseksualizacji poprzez rozstanie z kobietami i zaprzestanie aktywnosci seksual-
nej, o czym np. mowiag stowa piosenki czetnickiej:

Chodzmy chtopcy, juz ruszamy, rozstanmy si¢ z dziewczetami,
o mitosci ani stowa, bo musimy i$¢ wojowac,

czy partyzanckiej

Dzi$ do ciebie przyj$¢ nie moge, ide zaraz w nocy mrok,
nie wygladaj za mna oknem, w mgle utonie prézno wzrok.

Seksualnos¢ wojownikow zwraca si¢ ku substytutowi, ktory najczgsciej ma-
terializuje si¢ jako fetyszyzowane uzbrojenie; bron, ktora staje si¢ ukochana,
ktora si¢ $ciska, z ktorg si¢ wreszcie $pi. Mit wojownika przepojony jest za-
tem makabryczng erotyka, ktorej prawdziwy sens to podporzadkowanie si¢
instynktowi $§mierci, pielegnowanie kultu $mierci, przelanie niewinnej krwi
ofiary. (Colovi¢ 2001, s. 67)

Zwykty zwigzek mgzczyzny z kobietg musi ustgpi¢ §wictemu, symboliczne-
mu i1 wiecznemu zwigzkowi syna z matka. Podmiotowos$¢ kobiety musi zniknac,
ustgpi¢ miejsca w strukturze zwigzkowi wyzszego rzedu. Bo zwigzek miedzy
obronca Ojczyzny a Ojczyzng to relacja wyzszego, wiasnie mitycznego rzedu,
z ktorej nie mozna si¢ wytamac¢ bez poswigcenia swojej tozsamosci narodowe;.
Jako chronicznie chorobliwy zwigzek 6w opisywat Gombrowicz, np. w zamiesz-
czonej w Transatlantyku metaforze grozby wzajemnego wykluczenia ze wspolno-
ty narodowej (grozba wzajemnego wbicia ostrogi).

Inny mit, stworzony specjalnie w celach perswazyjnych, prezentujacy wzo-
rzec zachowan bez konkretnego wyraziciela, zawiera si¢ w komercyjnym symbo-
lu swoosh — logo firmy Nike. Bohaterowie przekazow sa tylko egzemplifikacja,
a zarazem dowodem skutecznosci kierowania si¢ zawartymi w nich ideami. To,
do czego odwotujg si¢ reklamy Nike, to co$ wigcej niz zacheta do kupna — to mit,
z ktorym dzigki posiadaniu produktu sygnowanego tym symbolem klienci moga
i chca si¢ identyfikowac.

Nike oferuje nie tylko towar, ale takze ,,styl zycia, filozofi¢ i etyke”. Ich pod-
stawowe zatozenia zawarte zostaly w znaku firmowym, zwanym swoosh,
wygladem przypominajacym ,,thusty przecinek” lub przystowiowego ,,ptasz-
ka”, oraz sloganie Just do it. ,,Filozofia” Nike wzywa do pokonywania trud-
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nosci i barier. Przedstawiony w jednej z reklam maratonczyk na wozku in-
walidzkim triumfujgco zmierza do linii mety, inny sportowiec — kierowca
wyscigowy Scott Pruett, ktory ulegl powaznemu wypadkowi, kilka miesiecy
pozniej wygrywa Migdzynarodowy Wyscig Mistrzow Daytona na Florydzie.
Indywidualny wysitek ma by¢ sposobem pokonywania przeszkod i kluczem
do zwycigstwa. Wielu wspolczesnych ludzi kieruje si¢ preferowanym przez
siebie wyobrazeniem upowszechnianym przez reklame. Dostarcza im ono
podstaw do demonstrowania zachowan motywowanych etycznie. Stad wiel-
ka kampania budowania miasteczek Nike (Niketowns), sal do gry w koszy-
koéwke, stad pomnik Jordana w Portland (oczywiscie z wyeksponowanym
swoosh), stad konkurs poetycki o tematyce sportowej pod nazwa ,,Poeci
Nike” 1 wiele podobnych dziatan. (Pomiecinski 2003, s. 137)

Dziatania te zmierzaja ku temu, aby tworzy¢ kulturowe wyobrazenia zdrowe-
go stylu zycia i etycznego zachowania pod symbolicznym parasolem firmy i za
pomoca jej produktow.

W mitach politycznej propagandy mieli§my do czynienia z ukrytg relacjg ro-
dzic—dziecko. Akcentowane bylo wychowanie obywatela i jego obowiazki. Tu
mamy do czynienia raczej z relacja wyzszego rzedu: mistrz—uczen, w ktorej od-
biorca dobrowolnie poznaje $wiat i przekonuje si¢ do wersji mistrza, bo tak jest
lepiej dla niego, bo chce by¢ taki sam.

Reklamy pasozytuja na mitach rozpowszechnionych w spoleczenstwie, ale
tez wychwytuja wystepujace w poszczegdlnych grupach trendy, ktére moga za-
cza¢ si¢ liczy¢ na arenie mod. Nastepnie wzmacniaja je i w pakietach wizualnych,
wiasnie jako mity, instalujg w umystach ludzi. Przedefiniowanie rél spotecznych
(np. rodziny, kobiety w rodzinie i poza domem) sprawia, ze prezentowana rola
podstawiona ku identyfikacji jest aspiracyjna — odbiorca taki nie jest, ale chcial-
by wiasnie taki by¢. Mimo zmiany niektorych mitow w tancuchu kolejnych ste-
reotypow zwigzanych np. z picia?!, w miare staly pozostaje mityczny zwiazek 13-
czacy nago$¢ z kobieta i seksem?2, natomiast kobiety samorealizujace si¢ w pracy,
tzw. kobiety sukcesu, sa doskonatg propaganda kapitalizmu jako drogi zyciowej
i osiagania dzieki temu ,,prawdziwego”, ,,niezafatszowanego” samozadowolenia.

Mity produkowane przez zdolnych i che¢tnych ku temu nadawcow stwarzaja
$wiat, ktory odbiorca uznaje za prawdziwy i naturalny, niczym Truman w filmie
Truman Show. Ci, ktorzy produkujg mity badz instrumentalizujg je, by wywie-
ra¢ wplyw na innych, stawiaja si¢ w dominujacej pozycji. Ich wladza — o ile
zachowuja wiarygodno$¢ — jest permanentna; ich dominacja ma miejsce wtedy,

21 Kazdy historyczny moment kladzie akcent na dany archetyp zachowan: kobieta raz jest
westalka, a raz Diana, raz Wenus, a raz Junong. Zbior archetypow skladajacych si¢ na wzorce za-
chowan w r6znych momentach historycznych pozostaje w miare staty.

22 W 2000 roku w galerii zewnetrznej AMS pojawit si¢ plakat spoteczny ,,Blizna po matce”
Moniki Zielinskiej. Przedstawiat on pepek, ale odbiorcy mimowolnie uznawali, iz jest to pgpek
kobiety. Sam nagi pepek nie moze istnie¢ jako pgpek uniwersalny (Horodecka 2002, s. 111-115).
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gdy cztowiek, stajgc naprzeciw problemu, kieruje si¢ skrojonym dla niego mitem,
traktujac go jako przeznaczony mu los, powinno$¢, obowigzek, fatum. Mit ten
zawiera w sobie zestaw ocen ujety poprzez odpowiednig stylistyke. Mit dziata jak
program z op6zniong reakcja — wyznacza opcje myslenia, cho¢ nadawcy nie ma
w poblizu. Podporzadkowuje sobie nie tylko tych, ktorzy chca si¢ podporzadko-
wac, ale i tych wszystkich, ktorzy si¢ otwarcie nie sprzeciwiajg. Stylistyka mocy
polega na zakre$leniu granic myslenia.
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Streszczenie

Komunikaty instytucjonalne reprezentujace dany porzadek maja wicksza wage niz komunika-
ty zwyklych nadawcow. Artykut traktuje o tym, jak schemat wypowiedzi zawarty w stylui gatunku
niesie z sobg schemat relacji rol spotecznych nadawcey i1 odbiorcy. Role spoteczne zawarte w stylach
niosa obowiazujacy kod grzecznosciowy i zasady decorum. Dzigki komunikatywnosci stylistyki
mozliwe jest sygnalizowanie roli spotecznej w gatunkach takich, jak np. reklama, grozba, wezwanie
itp. Perswazja wowczas zalezna jest od postrzeganej wiarygodno$ci nadawcy, ktdrg niesie sama
stylistyka.

Stylistyka danego gatunku uzytkowego konstruuje réwniez mozliwy $wiat metaforycznych
ekwiwalencji np.: nadwaga = $mier¢ oraz schudnigcie kilku kilogramoéw = szczescie 1 samoreali-
zacja. Silg stylistyki mocy jest wigc jej walor edukacyjny, o ile przyjmuje si¢, ze niesione zawar-
te w stylu wartosci. Jednym z takich totalizujacych dyskursow jest jezyk nauki. Postugiwanie si¢
nim jest reglamentowane przez instytucje, przy ktérych gromadza si¢ ,,zalegalizowani” naukowcy.
Mimo to powstaje wiele pasozytniczych terminow, ktore imitujac stylizacje naukowe, chca przy-
wlaszczy¢ sobie jej wiarygodnosc.

Nowe sytuacje komunikacyjne wytwarzaja takze nowe stylizacje, ktore sa rytualne lub ma-
giczne. Dotyczy to gatunkow, jak list motywacyjny i poradniki sukcesu. Magicznie dziata stylistyka
potrzebna do stworzenia propagandowego mitu, w ktorym korzysta si¢ takich zetonéw jezykowych,
jak matka-karmicielka, narodowos¢, wrog itp.

Stylistyka jest przedstawiona jako zestaw sygnatow, ktore pozwalaja regulowac stosunki spo-
eczne bez zbednego ukazywania stojacej za komunikatem sity i dominacji. Nadaweca, jesli nie usta-
la relacji za pomoca wolnej gry retorycznej, postuguje si¢ zinstytucjonalizowang rola spoteczna.

Stowa kluczowe: styl, relacje spoteczne, role spoteczne, metafory, nowe gatunki

The style of power

Summary

This article deals with the pattern of utterances contained in style and genre, a pattern which
itself carries a blueprint of the relationship of the social roles for both the sender and the recipient.

Social roles established in styles involve a mandatory code of courtesy and rules of decorum.
With the code of style it is possible to indicate a particular social role in a variety of contexts, from
advertising through making a demand or threatening, to summoning. Persuasion (i.e. its efficiency)
is then dependent on the perceived trustworthiness of the sender, which is carried by her or his style
rather than (or as much as) by the message they set out to convey.

The style of a given genre also constructs a useful world of metaphorical equivalence, such
as: overweight = death and losing a few pounds = happiness and fulfillment. If the values we adopt
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are carried (and influenced) by a particular style, then clearly the strength of the style lies in its
educational value.

One of the totalizing discourses is the language of science. Its use is regulated by institutions
that bring together attested scientists. However, there is a wealth of parasitic terms that deliberately
copy the scientific style in hope of stealing some of science’s credibility.

Furthermore, new communication situations generate new styles, which are ritual or magical.
These include species such as cover letters and success guides. A style works magically when it is
commissioned to create a propaganda myth, one that employs a language of cliches, such as the
nourishing mother, nationality, enemy, allegiance.

A style is presented as a set of signals created to regulate social relations without unnecessary
revelation of physical power and domination that may stand behind the message. Therefore the com-
municator, unless she or he establishes relations with a free rhetoric play, uses the institutionalized
social role rather clearly reflected in style.

Keywords: style, social relations, social roles, metaphores, new genres
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