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Rewolucja czy ewolucja?
Przemiany polskiego newsa telewizyjnego

O spotecznej istotnosci telewizyjnego newsa moga $wiadczy¢ badania ilos-
ciowe 1 jakosciowe — prowadzone rownolegle. Analizy firmy YouGov, przepro-
wadzone na poczatku 2014 roku na zlecenie Instytutu Studiéw nad Dziennikar-
stwem Reutersa w Oksfordzie, wskazaty jednoznacznie, ze telewizja stanowi
glowne zrodlo informacji zarowno dla Europejczykow, jak i dla przedstawicieli
innych kontynentow (61% Fancuzow, 56% Niemcow, 50% Brytyjczykow, 50%
Amerykanéw, 54% Japonczykow)!. Magazyny wiadomosci pozostaja podstawo-
wym zrodlem informacji dla wszystkich grup wiekowych poza najmtodszymi
(1824 lata) — ci wskazali internet jako zrodto dominujgce. W prezentowanym
raporcie nie odnoszono si¢ do polskich doswiadczen, jednak posrednio wyniki
z innych krajow europejskich potwierdzajg tegoroczne badania CBOS, dotyczace
co prawda kwestii bardziej szczegoétowych, jednak umozliwiajacych wnioskowa-
nie w szerszej perspektywie. Na pytanie: ,,Skad przede wszystkim czerpie Pan(i)
informacje na temat kandydatek i kandydatow w wyborach do Parlamentu Eu-
ropejskiego?” najliczniejsza grupa 42% badanych Polakéw odpowiedziata, ze
z programow informacyjnych i publicystycznych w telewizji. Mozna wigc wy-
snu¢ wniosek, ze telewizja, w tym magazyny wiadomosci, pozostaja podstawo-
wym zrodtem informacji wspotczesnego odbiorcy (w tym samym badaniu internet
wskazato 31%, prase 29%, a radio 19%)?. Inne badanie, dotyczace wiarygodnosci
programow informacyjnych i publicystycznych, przeprowadzone przez CBOS
w 2012 roku, wykazalo, ze zaufanie Polakéw do trzech najwickszych nadawcow

! http://www.digitalnewsreport.org/survey/2014/frequency-of-access-and-interest-in-
-news-2014/, (dostep: 21 pazdziernika 2014).

2 http://www.csw.umk.pl/komunikatcboscsw (dostep: 23 czerwca 2014) (komunikat
nr 65/2014 z badan CBOS pt. ,,Polacy o proponowanych zmianach w prawie wyborczym”, War-
szawa, maj 2014).
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(TVP, TVN, Polsat) ksztattuje si¢ na zblizonym poziomie ok. 3,6 w skali od 1 do
5 (gdzie ,,1” oznaczato, ze s niewiarygodne, a ,,5”, ze zastuguja na zaufanie)3.

Mimo niezaprzeczalnego wptywu telewizyjnych newsoéw na funkcjonowanie
spoteczenstwa nie cieszg si¢ one szczegolnym zainteresowaniem polskich lingwi-
stow, ktorzy (jesli podejmuja badania na ten temat) koncentruja si¢ na wybranym,
waskim aspekcie®, nieliczne proby catosciowej charakterystyki maja charakter
medioznawczy (Godzic 1999, 2004; Palczewski 2009, 2011, 2013). Naszym ce-
lem bedzie wskazanie kilku kierunkoéw przemian polskiego newsa — gatunku
bedacego strukturg tyle tradycyjna i dobrze osadzong w medialnej genologii, ile
dynamiczna i ulegajaca transgresjom. Zmiany mogg naleze¢ do rewolucyjnych —
radykalnych, gwaltownych, przewartosciowujacych zastang rzeczywistos¢, lub
do ewolucyjnych, a zatem przewidywalnych, ptynnych, sukcesywnych.

Istotna w tym miejscu moze by¢ perspektywa — nadawcza oraz odbiorcza.
Z jednej strony nadawcy, majac §wiadomos¢ swojego oddziatywania na audyto-
rium oraz pewnos¢, ze ich komunikat jest jednym z wielu mozliwych do wyboru,
tak konstruuja przekazy, by odbiorce zatrzymac przy swoim produkcie. Zmiany
te dotyczag — jak sie nam wydaje — programu informacyjnego jako calosci,
W mniejszym stopniu samego newsa telewizyjnego. W obszarze makrogatunku,
jakim jest magazyn wiadomosci, w jego uktadzie, hierarchizacji newsoéw oraz
sposobie ich prezentacji zauwazamy dos¢ rewolucyjne przemiany, z kolei w ra-
mach badan samych newsow, na poziomie konkretnych realizacji zmiany sa ta-
godniejsze. Z drugiej strony by¢ moze to rutynowe procedury odbiorcze pomoga
wskazaé, czy mamy do czynienia z realizacja ewolucyjng lub rewolucyjng, czy
odbiorca na podstawie dotychczasowych realizacji gatunkowych ma mozliwos¢
oszacowania istotnos$ci, prawdziwosci, kompletnosci dostarczanych mu danych.

Rewolucja

Rewolucja zaktada gwalttowng zmiang, ktorej cofnigcie jest niemozliwe. Nie
jest zatem mozliwy powr6t do rzeczywistosci przedrewolucyjnej, przewrdt odmie-
nia bowiem mentalno$¢ ludzi i sposdéb pojmowania przez nich §wiata. Taki nagly
zwrot powoduje przemiany w spoteczenstwie, gospodarce, polityce, w uktadzie sit
rzadzacych, sprawia, ze odmienia si¢ kultura oraz — co dla naszych badan najistot-
niejsze — do nowych warunkoéw adaptuje si¢ takze komunikacja i jej przeptywy.
W nowym uktadzie kanaty komunikacyjne i sposoby formutowania wypowiedzi
muszg si¢ niejako na nowo sfunkcjonalizowac, przeistoczy¢, by spetnia¢ zadania
wyznaczone przekazom w porewolucyjnej sytuacji. Szczegdlne zadania wyznacza

3 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2012/K_150_12.PDF (dostep: 14 maja 2014).
4 1. Janus, A. Kudra, M. Poprawa, B. Sobczak, K. Wardzata.

Jezyk a Kultura 26, 2016
© for this edition by CNS



Rewolucja czy ewolucja? Przemiany polskiego newsa telewizyjnego 211

si¢ wiec mediom, a w nich informacjom, ktére niosa wiedzg o §wiecie lokalnym,
znanym, bliskim, ale tez mniej i bardziej odleglym, egzotycznym i obcym.

W polskiej przestrzeni polityczno-spoleczno-kulturowej odniesienie do re-
wolucji moze mie¢ co najmniej dwie znaczace plaszczyzny, wywodzace sie
z r6znych porzadkéw definicyjnych. Po pierwsze mozna moéwi¢ o roku 1989
i zmianach z nim zwigzanych (Okragly Stot, wybory, nowa legitymizacja wtadzy,
otwarcie si¢ na $wiat), zmianach bezkrwawych i pokojowych, ktére miaty moc
wydarzen iscie rewolucyjnych. Od tego roku Polska powrdcita do nurtu przemian
kulturowych europejskich i §wiatowych, z ktorymi wigze si¢ druga ptaszczyzna
rewolucyjnego odniesienia — mamy tu na mysli postepujace procesy globaliza-
cyjne wigzace si¢ z pojeciem rewolucji technologicznej. I cho¢ telewizja nie jest
przekaznikiem nowym, to upowszechnienie internetu oraz rozwoj sprzetu audio-
wizualnego daty impuls do przemian takze w obrgbie tego medium. Streamingi,
podcasty, aplikacje na telefony oraz inne nowoczesne rozwigzania technologiczne
sprawily, ze informacja stata si¢ produktem, ktorego wytworcy konkuruja z soba
o uwage odbiorcy-klienta. A ten moze wybiera¢ pomiedzy tradycyjna oferta infor-
macyjna a nowoczesnymi technologicznie mozliwo$ciami.

Badajac przekazy informacyjne w polskiej telewizji w kontekscie zmian re-
wolucyjnych, nalezy zwroci¢ uwage na kilka zagadnien. Naleza do nich kwestie
og6lne zwigzane z budowa magazynow wiadomosci, sposobami uwiarygodnia-
nia przekazu przez nadawcow, budowaniem zaufania do programu (co zwykle
faczy si¢ z wyborem z oferty tego konkretnego medium oraz ksztaltuje nawyk
odbiorczy — sit¢ niezwykle mocno dzi$ akcentowang) czy wreszcie powigzanie
informacji z funkcja rozrywkowa i obudowanie przekazu konotacjami tradycyjnie
zarezerwowanymi dla innych typow przekazu (np. dla dziennikarstwa interwen-
cyjnego). Wydaje sie, ze najgwalttowniejsza zmiang na polskim rynku magazynéw
wiadomosci spowodowata redefinicja istoty tego typu programow i samych new-
sow wyrazona w trakcie realizacji ,,Faktow” w telewizji TVN. Autor tej nowej
koncepcji, Tomasz Lis, wyktada ja nastepujaco: ,,obiektywizm nie polega na tym,
zeby przedstawi¢ doktadny obraz §wiata, ale zeby pokaza¢ wszystko, co wazne
i ciekawe. [...] [N]ie mniejsza wage niz informacja o nagim fakcie, czyli odpo-
wiedz na pytania: kto? co? gdzie? kiedy? jak? — ma oddanie atmosfery zdarzen,
klimatu, nastroju ludzi, spoleczno-historycznego kontekstu tego, co si¢ dzieje”
(Lis 2004, s. 48). T¢ zmiang dostrzega si¢ na poziomie makro i na plaszczyznie
konkretnych newsow.

Konstrukcja interesujacych nas audycji przeszta najgwaltowniejsza chyba
przemiang, ostatnie lata przynosza bowiem odejscie od uktadu statycznego, z pre-
zenterem usadzonym nieruchomo przy stole, na rzecz dynamicznego ustawienia
i poruszania si¢ prowadzacego w studiu. Sama koncepcja przestrzeni, z ktorej
emituje si¢ program informacyjny, jest przemyslana w kazdym szczegdle —
podobnie jak dominujaca kolorystyka, a nawet poziomy podlogi czy atrybuty,
w ktore wyposazony jest prezenter (kartki, dlugopis, tablet, sprzet komputerowy).

Jezyk a Kultura 26, 2016
© for this edition by CNS



212 MONIKA GRZELKA, AGNIESZKA KULA

Sa one nosnikiem dodatkowych konotacji — ma by¢ obiektywnie, nowoczesnie,
szybko, dziennikarz jest w cigglym kontakcie z doniesieniami agencji informa-
cyjnych, ma sprawia¢ wrazenie najlepiej poinformowanej osoby. Jednak — jak
wskazuja ustalenia medioznawcze — ,,zludne jest przekonanie o wiadomosciach
jako obiektywnej reprodukcji spotecznej i politycznej rzeczywistosci. Sa [one]
natomiast struktura wysoko kodowanych przekazow, ksztattowanych przez kom-
pleksowe serie kodow pochodzacych z ekonomicznych, ideologicznych i kulturo-
wych warunkow ich produkcji” (Godzic 1999, s. 85).

Zdynamizowanie samego sposobu prezentowania newsow taczy si¢ tak-
ze z innym aspektem organizacji przestrzeni — wyjsciem poza studio, w teren,
w ktorym miaty miejsce okreslone wydarzenia. Programy informacyjne realizuje
sie wiec z dachéw wysokich budynkow, z ktorych dobrze wida¢ miejsce zdarzenia,
z ulicy, sprzed zawalonego budynku itp. Prezenter czesto narazony jest na zmienng
aurg, moknie wigc lub marznie. To czyni przekaz autentyczniejszym, prowadzacy
program niejako zbliza si¢ do odbiorcy, zatracony zostaje dystans wywotany prze-
strzenia studia telewizyjnego. Unaocznienie miejsc wydarzen powigzaé nalezy
Z pojeciem wiarygodnos$ci, w tym akurat przypadku budowanej na wrazeniu bez-
posredniej obserwacji, bycia na miejscu, bycia §wiadkiem lub nawet uczestnikiem
wydarzen. Przekaz taki ma mie¢ proste przetozenie: jesteSmy tu, gdzie dzieja sie
rzeczy wazne (w Rzymie w dzien kanonizacji Jana Pawla II, w Kijowie podczas
ukrainskich protestow, w Katowicach — w miejscu, gdzie w wyniku wybuchu
gazu runeta kamienica itp.). Ta mobilno$¢ zarezerwowana byla niegdys jedynie dla
reporteréw, teraz przenosi si¢ cala ekipa realizujgca program, by da¢ widzowi utu-
de wspotuczestniczenia w zdarzeniach i wspotobecnosci. Obraz porecza prawde,
po$wiadcza prawdziwo$¢ zdarzen, dokumentuje.

Site przekazu wzmacnia dialogiczny model komunikowania z widzami, oparty
na bezposrednich sposobach zwracania si¢ do widza oraz budowania z nim bliskich
relacji poprzez kontakt wzrokowy. ,,Cala swoja osoba, do§wiadczeniem zawodo-
wym i rzetelno$cia, prezenter potwierdza wiarygodnos¢ przekazywanych informa-
cji” (Allan 2006, s. 97). Prezenter patrzy widzowi w oczy, wydaje sig, ze to kontakt
szczery 1 bliski, jesli natomiast uwzgledni si¢ wiedzg o technologicznym aspekcie
powstawania tych przekazow — wtedy natychmiast uruchamiajg si¢ skojarzenia
z odleglego pola — przeciez prezenter patrzy w kamere, do niej mowi i do niej sie
usmiecha, jest to zatem komunikacja sztuczna, aktorska, wy¢wiczona, wypracowa-
na. Jednoczesnie jednak ,,obraz medialny narzuca okreslony porzadek poznawczy
konstytuujacy swoista »epistemologie widzialnosci«” (Wilk 2002, s. 297).

Trzeba wszak zauwazy¢, ze odbidr telewizyjnych magazynow wiadomosci
jest odbiorem, ktory moze przybiera¢ rozmaite modele®, moze sta¢ si¢ m.in. dzia-

3> Inne opisywane w literaturze przedmiotu modele to telewizja jako ztodziej czasu, szum tha,
element jednoczacy wspdlnoty, organizator zycia towarzyskiego (por. Halawa 2006; Bogunia-Bo-
rowska 2012).
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faniem zrutynizowanym, noszacym znamiona rytuatu, dajacego widzom poczu-
cie kontroli nad rzeczywisto$cig, potwierdzajacego schematy poznawcze, wlasnie
utwierdzajacego, a nie wprowadzajacego zmiany, nie roznicujacego (por. Hala-
wa 2006; Bogunia-Borowska 2012). Ogladanie magazynoéw informacyjnych jest
wpisane w porzadek dnia, stanowi zwyczaj oparty na tradycji rodzinnej, organi-
zuje czas domowy, segmentuje dobe. W koncu telewizyjny dziennik z najwazniej-
szymi wiadomos$ciami ukazuje si¢ o godzinie 19.30 od 1965 roku! Ta sama pora
i podobny ksztatt przekazu daja widzowi ,,poczucie ontologicznego bezpieczen-
stwa” (Giddens 2003, s. 205).

Dlatego tak wazna staje si¢ struktura magazynu, uktad nastepujacych po sobie
newsow 1 elementéw wprowadzajacych poszczegdlne materialy. 1 znowu wspot-
cze$nie mamy do czynienia z odmienionym sposobem prezentacji, nie bezoso-
bowe, suche zapowiedzi, ale narracja, opowiadanie, ktére ma wciggnac¢ odbior-
ce w przekaz. A zatem prezenter wprowadza nowe watki, segmentujac przekaz,
delimituje poszczegolne fazy programu, sprawia, ze nadawane w odpowiedniej
kolejnosci newsy stanowig zwartg, koherentng cato$¢. Sktada si¢ ona na pewna
wizje rzeczywistosci, w ktorej przewazaja odczytania aprobowane przez kulture
dominujaca.

Poniewaz ksztatt programu informacyjnego nie jest jednorodny tematycznie,
a kazdy kolejny news dotyczy odmiennej sprawy, jednostkami spajajacymi calos¢
sa wlasnie wypowiedzi wyglaszane przez prowadzacego. Ich rola jest porzadko-
wanie przebiegu komunikacji z odbiorcami, wprowadzanie ich w nowe konteksty
narzucane przez kolejne wiadomosci, segmentowanie struktury magazynu. Seg-
mentacja ta przebiega zwykle w osi: faza otwarcia—materiat, czasami po nim na-
stepuje tez faza zamkniecia prezentacji materiatu. Faza otwarcia jest zapowiedzia,
peti wigc funkcje wprowadzenia, ma zainteresowac¢ widza newsem, zaintrygo-
wac (totez czgsto pojawiaja sie tu pytania, watpliwosci, ktore news ma rozwiac).
Faza zamkniecia (jesli jest) konczy prezentacje newsa podsumowaniem, komen-
tarzem, puenta, polemika. W schemacie ogdlniejszym narracja prowadzacego ma
przyku¢ uwage widza i podtrzymac ja, stad wielokrotnie prezenter ustala przebieg
programu, przypominajac o kolejnosci tematow oraz zapowiadajac, co jeszcze
w programie bedzie mozna zobaczy¢.

Prezenterska narracja wplata poszczegdlne newsy w konstrukcje ogdlna, kto-
rej podporzadkowana jest koncepcja programu majacego spetnia¢ wiele rozma-
itych funkcji — od informacji po rozrywke. Widz zatem ma mie¢ wrazenie, ze
panuje nad rzeczywistoscia, ze jest poinformowany, wie, co si¢ dzieje, ale oprocz
tego ma by¢ jeszcze rozbawiony, poruszony, oburzony, wzruszony, ma odczuwac
che¢ zaangazowania si¢ w okreslone dzialania itp. Dlatego tez trzeba przyjrzec¢
si¢ uktadowi newsow w magazynie. Hierarchia wiadomosci nie jest bowiem dana
czy ustalona na state. Magazyny wiadomos$ci odchodza od prezentacji jako pry-
marnych spraw zwigzanych z polityka czy ekonomia, wyeksponowane stajg si¢
wspotczesnie ludzkie sprawy, tematy zwigzane z konkretnymi ludzmi, bohaterami
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przedstawionymi z imienia i nazwiska. Nawet gdy newsy dotycza zagadnien szer-
szych, to zwykle punktem wyjscia jest przyktadowy czlowiek, ktorego w jakis
sposob to zagadnienie dotyczy (np. gdy rosnie kurs franka szwajcarskiego, poka-
zuje sie widzom Jana Kowalskiego, ktoremu wzrosnie rata kredytu itp.).

Wydaje si¢, ze mamy tu do czynienia ze swoistymi modami. Rzecz jest na
tyle intrygujaca, ze wymaga osobnego opracowania, a tu jedynie mozemy prob-
lem zasygnalizowaé. Wspolczesnie najmodniejsze wydaja si¢ materialy doty-
czace zwyktych ludzi i ich problemow — zwlaszcza zwigzanych ze zdrowiem
(rzadkie choroby, cigzki przebieg leczenia, drogie kuracje, kosztowna rehabili-
tacja), sprawami bytowymi (warunki zycia, sytuacja materialna) lub opieka nad
dzie¢mi (dzieci niepetnosprawne, rodziny wielodzietne, rodziny zast¢pcze, domy
dziecka itp.). Wiele z tych przekazoéw tradycyjnie byto wlaczanych do progra-
mow z zakresu dziennikarstwa interwencyjnego, ktorego zadaniem jest reagowac
na niesprawiedliwo$¢ spoteczng, wskazywac zaniedbania wtadz oraz przestrze-
ga¢. Podstawowym wyznacznikiem takich materiatdw jest empatyczna postawa
dziennikarza, odznaczajacego si¢ wrazliwoscig na krzywde innych, oraz wiara
w site mediéw. Ton tych newsdw jest tzawy, rzewny, wzruszajacy — na poziomie
narracji 1 obrazowania, trzeba tez podkresli¢, ze takie przedstawienie nie zawsze
jest uymowane w ramie ograniczen czy uwarunkowan kulturowych. Niegdys$ nie
znalaztyby one miejsca w magazynie informacyjnym, a wspotczesnie sa niemal
w kazdym wydaniu i niekoniecznie na koncu przekazow.

Rewolucyjne jest bez watpienia sprzggnigcie magazynu wiadomosci trady-
cyjnie pelnigcego funkcje powiadamiania z funkcja rozrywkows. W. Godzic, pi-
szac o prezenterach magazynoéw wiadomosci, nazywa ich ,,wodzirejami” (Godzic
2002, s. 97), wskazujac na ich nowe zadania. Tradycyjnie wodzireje dbaja o do-
bra zabawe, aktywizuja jej uczestnikow, organizujg przebieg imprez taneczno-
-muzycznych. Podobnie prezenterzy — sa nie tylko dysponentami informacji, ale
tez emocji, nastrojow. Newsy utkane w ich narracj¢ zyskuja wymiar subiektywny,
wskazuje si¢ na atmosferg¢, wykraczajgc poza wymiar faktograficzny.

Ewolucja

Gdy przyjrze¢ si¢ podstawowym, wynikajacym ze specyfiki medium au-
diowizualnego wlasciwo$ciom, mozna zauwazy¢, ze podstawowe wyznaczniki
newsa telewizyjnego (funkcjonowanie w makrogatunkowym schemacie, montaz,
biata, zielona, setki, wielokodowo$¢ itp.) nie zmienily si¢ od emisji pierwszego
»Dziennika Telewizyjnego” w 1958 roku. Jak zauwaza M. Lisowska-Magdziarz,
»paradygmat gatunkowy komunistycznego dziennika telewizyjnego nie roznit si¢
zasadniczo od tego, po czym i dzisiaj rozpoznajemy serwis informacyjny. I tu-
taj, jak na Zachodzie i w USA, mieli$my zbior wiadomo$ci, pogrupowanych te-
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matycznie i wedlug waznosci, odczytywanych przez prezentera lub prezenteréw
w beznamigtny sposob i krotko komentowanych; prezenter lub prezenterzy usytu-
owani byli w studiu telewizyjnym, umiejscowieni frontem do widza; informacje
odczytywane w studiu pojawiaty si¢ na zmiang¢ z informacjami wizualnymi w po-
staci krotkich filméw dokumentalnych czytanych z offu” (Lisowska-Magdziarz
2008, s. 169). Mozliwo$¢ rozpoznania paradygmatu gatunkowego to jednak za
mato, by wyciaggna¢ wnioski o stalosci genologicznej magazynu wiadomosci.
Wskazatysmy juz kilka obszarow, ktore mimo tych generalnych sygnatow podo-
bienstwa objete zostaly i§cie rewolucyjnymi zmianami. Czas na zanotowanie paru
kategorii, ktore przeszty procesy bardziej ptynne, mniej jednoznaczne w swoim
wymiarze. Jedna z kategorii zmieniajacych si¢ ewolucyjnie jest, naszym zdaniem,
wpisana w charakterystyke newsa aktualnos¢.

Aktualno$¢, oznaczajaca odniesienie do terazniejszosci, obowigzywanie w da-
nej chwili®, stanowi jedng z wilasciwosci decydujgcych o wiarygodno$ci newsa.
Istota newsowosci jest (wynikajace takze z etymologii stowa news) szybkie docie-
ranie do odbiorcy z informacjami nowymi i mozliwie kompletnymi — fundamen-
tem gatunku wydaje si¢ przekonanie nadawcy, ze odbiorca jeszcze nie wie o da-
nym fakcie lub tez jest poinformowany w sposob szczatkowy i chciatby te dane
uzupehié, potwierdzi¢, zweryfikowa¢. Konkurencja miedzy nadawcami, zarowno
w granicach jednego medium — telewizji, jak i poza nimi, wiaze si¢ rowniez z ko-
niecznoscig bycia pierwszym, przekonania widza o mozliwie najwigkszej aktualno-
$ci przekazywanych informacji. Cenne i wiarygodne dla widza staje si¢ $ledzenie
przekazu live — wrazenie uczestnictwa w tym, co jest pokazywane na ekranie, po-
teguje odbiorcze przekonanie o byciu na biezgco. Mechanizm ,,ideologii przekazu
na zywo” wskazuje Lisowska-Magdziarz: ,,Poczucie natychmiastowos$ci osiggane
jest poprzez odwotanie si¢ do prostych konwencji nadawczo-odbiorczych. Jedna
z tych konwencji zaktada, ze jesli dziennikarz nadaje na zywo, to donosi o czyms$
nadzwyczaj aktualnym. Nawet jesli akurat nadaje on /ive z miejsca, gdzie wyda-
rzenia juz si¢ skonczyly, z komentarzem »to tu, wlasnie, prosze panstwa, jeszcze
weczoraj rano«” (Lisowska-Magdziarz 2008, s. 153). Zbigniew Bauer zauwaza row-
niez zwigzek miedzy aktualnos$cia a prawdziwoscig przekazu w odbiorczej perspek-
tywie: ,,Coraz wyrazniej okazywato si¢, ze za »prawdziwe« uznaje si¢ jedynie to,
co dociera do publicznosci bezposrednio, rownoczesnie z przebiegiem zdarzenia”
(Bauer 2009, s. 63). Aktualno$¢ konotuje i wzmacnia réwniez uzywanie w newsie
czasu terazniejszego, okreslonych okolicznikow czasu (,,teraz”, ,,w tej chwili”, , kil-
ka sekund temu”) czy partykut.

Aktualno$¢ podlega ewolucji nie tylko w zwiazku z zawezajacym si¢ co-
raz bardziej na osi czasu fragmentem oznaczajacym to, co stanowi odniesienie
do terazniejszo$ci — warto ja rozpatrywac takze w odniesieniu do dwdch innych
kategorii, dostrzezonych w newsie telewizyjnym: preaktualno$ci oraz ponadaktu-

6 http://sjp.pwn.pl/sjp/aktualny;2549278 (dostep: 29 listopada 2014).
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alnosci. Preaktualno$¢ oznacza funkcjonowanie ,,przed czasem”, medialne oczeki-
wanie na to, co si¢ zdarzy — oczekiwanie wspolnie z widzami, ktérych zacheca sie
do uczestniczenia w tym procesie (jest to kategoria silnie zwigzana ze wskazanym
wyzej zjawiskiem $ledzenia przez widza przekazu w wersji na zywo). Preaktual-
no$¢ odnosi si¢ najczesciej do zdarzen, faktow, zjawisk, na ktore czekamy (ponie-
waz wynikaja z kalendarza albo byly wczesniej zapowiedziane, np. wyniki wybo-
row prezydenckich, decyzja o sktadzie nowej Rady Europejskie;j itp.), lub takich,
ktore sa nagte, wyjatkowe i przetomowe (katastrofa lotnicza, trzesienie ziemi).
Rosnaca popularno$¢ informacji przekazywanych w trybie breaking news wymaga
budowania narracji nie tylko o tym, co si¢ zdarzyto lub zdarza, lecz takze o tym, co
si¢ jeszcze stanie: pojawia si¢ w newsie czas przyszly oraz tryb przypuszczajacy,
przedstawiajacy widzowi mozliwe scenariusze nadchodzacych wydarzen. Nie bez
wptywu na konstrukcje newsa jest wicksza niz przecietna redundancja takich prze-
kazow — dziennikarz poszukuje tematow zastepczych, pobocznych, czgsto row-
niez powtarza to, co juz zostato przekazane. Newsy o znamionach preaktualno$ci
przeorganizowuja takze strukture magazynu wiadomosci — czgsto taki news jest
podzielony na segmenty i pojawia si¢ w kilku miejscach magazynu, potggujac tym
samym atmosfere oczekiwania. Natomiast ponadaktualnosc¢ to kategoria obserwo-
wana w newsach umieszczanych w dalszych czgsciach magazyndéw wiadomosci,
wystepujacych jednak w znaczacej liczbie nie tylko w sezonie wakacyjnym czy
$wiagtecznym. Dotyczy materiatow, ktore funkcjonuja niejako poza czasem, a tym
samym nie moga si¢ przeterminowac (w odniesieniu do dystansu czasowego ce-
chujacego dzisiejsze media), ich emisja jest mozliwa w kazdym momencie w roku
(np. material o zabawnych, dwuznacznych nazwach miejscowosci w Polsce czy
o muzycznych gustach politykéw) lub w okres§lonym sezonie (np. material o nie-
legalnym wycinaniu lasow w czasie przed$wiatecznym). Ponadaktualnos$¢ czesto
faczy si¢ ze zjawiskiem inforozrywki czy z kategorig socjonewsa, opisang m.in.
przez Matgorzate Bogunig-Borowska (2007, s. 341-351).

Wydaje sig, ze proces przygotowania newsa (w tym réwniez etap gromadze-
nia informacji) podlega naturalnym, ptynnym przeksztalceniom ze wzgledu na
rozw0j technologii, zjawiska mediatyzacji, konwergencji — wspotistnienie wielu
mediow proponujacych odbiorcy dane na ten sam temat musi zaktada¢ zwigksze-
nie tempa zdobywania informacji i ich obrébki. W tym konteks$cie mozna mowic¢
zardwno o swoistej komplementarnosci mediow (np. telewizji i internetu), jak
i 0 ich kanibalizacji (Cwieluch 2011, s. 22-24), sprzyjajacej powstaniu zamknig-
tego kregu omawianych przez media zdarzen, bohateréw, miejsc, homogenizacji
tematdéw pojawiajacych sie w obiegu. Pierre Bourdieu zauwaza: ,,Wskaznik ogla-
dalno$ci wptywa na telewizje w pewien szczegdlny sposob: przektada sie na presje
czasu. Konkurencja miedzy gazetami, konkurencja migedzy gazetami a telewizja,
konkurencja miedzy telewizjami — wszystko rozgrywa si¢ na ptaszczyznie cza-
sowej [...]. Chodzi o to, zeby by¢ pierwszym” (Bourdieu 2011, s. 55). W zwigzku
ze zmiang tempa procesu informowania na uwage zashuguja przynajmniej dwie
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kwestie: jasnego rozgraniczenia miedzy przekazem dziennikarskim a przekazem
z zakresu PR oraz aktywizowania odbiorcéw do dziatan reporterskich.

Pierwsze zagadnienie wynika z faktu, iz czynno$ci wykonywane przez dzien-
nikarza w procesie przygotowania newsa sa obserwowane przez odbiorcoéw tylko
w niewielkim stopniu, najczesciej na etapie ostatnim — zapoznawania si¢ z osta-
tecznym efektem (wyemitowanym newsem). Dzialania wczesniejsze (pozyski-
wanie danych, dywersyfikacja zrodel, obrobka informacji, montaz itp.) sa dla te-
lewidzow niewidoczne’. Moze to sprzyja¢ zjawiskom, ktorych odbiorca nie jest
w stanie dostrzec i ocenié: zacie$nianiu si¢ relacji dziennikarz—PR-owiec, koncen-
trowaniu si¢ dziennikarza (ze wzgledu m.in. na presje czasu) na przetwarzaniu,
a nie zbieraniu informacji, co sprzyja wiekszej aktywnosci specjalistow z zakresu
PR w podsuwaniu tematow istotnych z ich punktu widzenia. Niebagatelne zna-
czenie ma rowniez fakt, iz wielu pracownikéw branzy PR to byli dziennikarze?®.
Dwa ponizsze przyktady realizacji, budzacych watpliwosci zwigzane z doborem
zrodet i sposobami ich wykorzystania, sa jedynie reprezentacja wigkszej liczby
materiatow wpisujacych si¢ w podobny schemat. Pierwszy news ,,Szlachetna
Paczka — ida $wieta™® zostat poswiecony kwestii przedswigtecznego pomagania
ubogim rodzinom; w materiale mowi si¢ o dwoch akcjach: ,,Szlachetna Pacz-
ka” stowarzyszenia ,,Wiosna” oraz (w tle) ,,Podaruj Misia” fundacji ,,TVN — nie
jeste$ sam”. Drugi przyktadowy news, zatytutowany ,,Biblioteka w telefonie”!?,
zawieral informacje o nowatorskich sposobach zachgcania do czytania — w dwu-
ipotminutowym materiale znalazty si¢ informacje o dwoch pomystach: o aplikacji
mobilnej Czytaj KRK! (realizowana przez Krakowskie Biuro Festiwalowe i Wob-
link, polska platforme e-bookowa) oraz o muralu Fundacji Sztuki Nowej ,,Znaczy
sie¢”. W obu przypadkach zastanawiajacy wydaje si¢ dobor zrédel, funkcjonuja-
cych juz nie tylko jako egzempla do zobrazowania okreslonego zjawiska, lecz
wyeksponowanych na tyle silnie, by odbiorca zainteresowat si¢ dziatalnoscia tych
konkretnych podmiotow, a nie problemem przedstawionym w newsie (dziatal-
no$cig organizacji pomagajacych ubogim czy tych, ktdre promuja czytelnictwo).

Zmiana tempa nadawania przektada si¢ rowniez na dzialania redakcji, ktore
zachecaja odbiorcow do reporterskiej aktywnosci. Oto jeden z tekstow, kierowa-
nych do amatoréw chcacych dzieli¢ si¢ materiatami i spostrzezeniami o tym, co
sie wokot nich dzieje: ,,Martwisz si¢, ze nie masz profesjonalnego sprzetu? Nic

7 O modelu tzw. gory lodowej w odniesieniu do dziatan z zakresu public relations pisze
S. Black (1999); model ten opisuje w odniesieniu do srodowiska dziennikarskiego W. Jabtonski
(2007, s. 72-75).

8 W tygodniku ,,Polityka” mozemy odnalez¢é swoistg $rodowiskows autoanalize: ,,Ludzie,
ktorzy kiedy$ pracowali w mediach, dzi$ za pienigdze korporacji sami karmig je informacjami,
buduja wizerunki, dbaja o przekaz, wzmacniaja markg. Produkcja newsa poza mediami to juz
wielka infrastruktura, Zyjaca w symbiozie z dziennikarzami” (Cwieluch 2011, s. 24).

9 TVN, ,Fakty” 25 listopada 2014.
10 polsat, ,, Wydarzenia” 29 listopada 2014.
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nie szkodzi! Nie wiesz, czy Twoj temat jest interesujacy? To nic! Bedziemy z Toba
szczerzy: stworzenie dobrego newsa czasem wymaga po prostu szczgscia. Zatoz-
my wiec, ze znalazte$ sie¢ w miejscu, w ktérym dzieje si¢ co$ ciekawego, cos,
czym chciatbys si¢ podzieli¢ z innymi...”!'!. Zmienia sie zatem zadanie odbiorcy:
z pozycji konsumenta, obywatela, weryfikatora, recenzenta, wreszcie uczestnika
przechodzi do roli nadawcy. Wiaze si¢ to bez watpienia z nowymi zadaniami,
ktorych odbiorca stajacy si¢ nadawca nie musi rozumie¢ — moze by¢ przekona-
ny, ze spojrzenie z perspektywy przecietnego Kowalskiego jest warto$ciowsze
niz znajomos¢ mechanizmow spotecznych czy szersza wiedza. Pozostaje jeszcze
kwestia odpowiedzialno$ci za przekaz, zludzenie partnerstwa w relacji nadaw-
czo-odbiorczej moze spowodowac, ze ,,rzady odbiorcow” odwrdca si¢ przeciwko
nim. Publikacja amatorskiego materialu (tekstu, fotografii, filmu) w przestrzeni
internetowej, na stronie renomowanego nadawcy moze by¢ pierwszym krokiem
na drodze do zmiany ksztattu serwisu telewizyjnego — dziennikarze i reporterzy
niejednokrotnie wykorzystuja amatorskie przekazy, by obudowa¢ lub uzupehic
swoj materiat. Pojawienie si¢ internetu jako przestrzeni, ktéra moze pomiesci¢
wiele, zmienito uktad sit. ,,Internet nie jest medium »zdawania sprawy, ale prze-
strzenig dawania §wiadectwa. Pozwala komunikowa¢ doswiadczenie i doswiad-
cza¢” (Bauer 2009, s. 232). Pojawia si¢ pytanie, czy proces wzajemnego przeni-
kania si¢ medidw, rozwoj swoistej komplementarnosci wielu przekazow wplyna
na genologiczne wlasciwosci telewizyjnego newsa. A raczej zapytac nalezy, czy
ten wptyw okaze si¢ zmiang ewolucyjna, czy rewolucyjng.
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Revolution or evolution?
Transformation of TV news report

Summary

We would like to analyze TV news report. This term is frequently used, the researchers do not
specify which charakteristics of this genre are the most specific and essential. We understand news as
a component of television newscast, regularly scheduled TV program. The form of the news bulletin
is apparently unchanged because the sending-receiving mechanisms are constant, with telegenic new-
scasters, a properly arranged studio, two-, three-minute long news reports, and the roles the spectators
are cast in. These tricks, however, only serve the senders’ strategies, which make it necessary to define
the television news report in a dynamically changing media reality. Since the genre is an open and
dynamic structure and seamlessly adapts to current needs, it is possible to approach it “diachronically”
and present its evolution — mild, fluid, predictable change, and revolution — radical, abrupt change.

Keywords: television, news bulletin, TV news report, genre
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