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jako specyficzna forma komunikacii
politycznej | tgcznosci wtadz z obywatelami.
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pragmatycznych | stylistycznych

Abstrakt

Przedmiotem rozwazan i analiz sa ulotki propagandowe i wzorce im pokrewne — jako specyficz-
na forma komunikacji rzadzacych z rzadzonymi i aktywnosci politycznej, spotecznej, obywatelskiej
w podziemnym dyskursie politycznym lat 1939-1945. W artykule opisano okupacyjne druki ulotne
jako przekazy, ktére prymarnie stuzyly propagandzie politycznej i wojennej, a wtdrnie — wypelnialy
w warunkach totalitarnego porzadku okupacyjnego sfere dawnego, przedwojennego dyskursu pub-
licznego, medialnego, politycznego. W analizie zrezygnowano z rekonstrukgji zaplecza ideowego, ak-
sjologicznego i relacji migdzy ugrupowaniami podziemnej sceny politycznej. Przedstawiono druki
ulotne w perspektywie zawartych w nich §rodkéw perswazji jezykowej, charakterystycznych dla kon-
spiracyjnej kultury politycznej czasu wojny i okupacji, jak rowniez odtworzono wpisane w przestrzen
tekstowa i aranzacje graficzng pism ulotnych strategie oddzialywania na odbiorce. S3 nimi: wizuali-
zacja i grafizacja tekstu, utatwiajgca szybka lekture i zapamietanie tresci (wazny sktadnik aktywnosci
czytelniczej i propagandy szeptanej w warunkach strachu i represji), a takze kondensacja tresci na
poziomie graficznie wyrdznionych hasel i sloganéw propagandowych.

Stowa kluczowe: efemera, wojenny dyskurs polityczny, propaganda polityczna, propaganda
wojenna, jezyk propagandy politycznej I wojny §wiatowe;j.
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Wprowadzenie

Bezposrednio po kapitulacji we wrzesniu 1939 roku i po podziale Polski na dwie
strefy okupacyjne (niemiecka i rosyjska) komunikacja polityczna wraz z zyciem kul-
turalnym, artystycznym, prasowym zeszla do podziemia. W tak zwanym General-
nym Gubernatorstwie, czesci zajetej przez Trzecig Rzesze, wylonil sie konspiracyjny
nurt zycia politycznego, catkowicie zakazany przez wladze hitlerowskie i funkcjo-
nujacy do zakonczenia wojny (1944-1945) w opozycji do jawnego i totalitarnego
dyskursu okupanta (por. Kaminska-Szmaj 2013: 417-419; Poprawa 2016: 38-42; Po-
prawa 2017c: 57-62)L.

W polowie wojny w strukturach Polski Podziemnej wylonity si¢ dwa obozy wta-
dzy: ,prorzadowy” (londynski) i ,,antyrzadowy” (komunistyczny), a kazdy z nich
prowadzil odmienng dzialalno$¢ informacyjng, propagandowg i zbrojng (Chroba-
czynski 2017). Wokot pierwszego skupialy si¢ krajowe reprezentacje wtadz RP na
uchodzstwie, czyli miedzy innymi Delegatura Rzadu na Kraj, Krajowa Reprezenta-
cja Polityczna/Rada Jedno$ci Narodowej (podziemna koalicja partii rzadzacych, tak
zwana czwérka)? oraz Polskie Sily Zbrojne — z Armig Krajowg na czele. Podziem-
ng wladze sagdownicza stanowil Komitet Walki Cywilnej, a dziatalnoscig spoteczng
i sabotazowg zarzadzal Komitet Walki Podziemnej (zob. takze Bartoszewski 1987;
Majewski 2012; Szarota 1994; Ignatowicz 2011; Klamut 2006 i inni). Drugi oboz
polityczny zaczal si¢ wylania¢ dopiero po wybuchu wojny niemiecko-rosyjskiej
(22 czerwca 1941), a $cislej méwiac — w momencie powotania w Warszawie Komi-
tetu Centralnego Polskiej Partii Robotniczej (PPR) w 1942 roku (Kaminska-Szmaj
2017: 71-73; por. Mazur 2011).

W 1944 roku zarysowal sie na mapie politycznej Polski Podziemnej nie tylko dy-
chotomiczny dyskurs, lecz takze dualizm wiadzy. Ugrupowania komunistyczne stop-
niowo zaczely tworzy¢ struktury przysztych wladz Polski Ludowej, wlaczajac do swej
koalicji radykalne odtamy $rodowisk lewicy i ugrupowania chlopskie oraz zawigzu-
jac wlasne organizacje zbrojne i partyzanckie wokét Armii Ludowej. Wraz z powo-
taniem Krajowej Rady Narodowej (1944) — zalazka pdzniejszego Tymczasowego

1 Artykul wpisuje sie w cykl moich publikacji po$wieconych dyskursowi polityki i propagandzie
okresu IT wojny $wiatowe;j. Szersze tlo historyczne, cechy niejawnego (konspiracyjnego) dyskursu po-
litycznego/jezyka polityki lat 1939-1945, strategie komunikacyjne propagandy i funkcje wydawnictw
propagandowych przedstawiam miedzy innymi w pracach: M. Poprawa 2016, 2017a, 2017b, 2017c,

2 Chodzi o nastepujgce ugrupowania polityczne: Polska Partia Socjalistyczna — Wolnos¢, Row-
nos¢, Niepodlegtos¢ (PPS-WRN), Stronnictwo Ludowe (SL), Stronnictwo Pracy (SP), Stronnictwo
Narodowe (SN). Zawigzaly one juz w lutym 1940 roku Polski Komitet Porozumiewawczy (PKP) —
koalicje reprezentujaca w okupowanej Polsce wladze emigracyjne. W sierpniu 1943 roku PKP prze-
ksztalcil si¢ w Krajowa Reprezentacje Polityczng (KPR). W styczniu 1944 roku — w opozycji do Krajo-
wej Rady Narodowej (KRN), konspiracyjnej reprezentacji ugrupowan komunistycznych — w obrebie
czterech gltéwnych stronnictw politycznych Polski Podziemnej powolano Rade Jedno$ci Narodowej
(RJN), ktora dziatala do lipca 1945 roku (zob. Ignatowicz 2011; Bartoszewski 1987; Kaminska-Szmaj
2017; Poprawa 2016).
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Rzadu Jednosci Narodowej — w obrebie PPR-u i lewicy komunistycznej wylonito sie
niemalze ,lustrzane odbicie” struktur Polski Podziemnej (Chrobaczynski 2017: 422),
czyli emigracyjnych wladz RP oraz podlegtych im przedstawicielstw politycznych
i podziemnych sit zbrojnych (por. Kaminska-Szmaj 2013, 2017; Mazur 2011).

Juz na poczatku okupacji konspiracyjne instytucje panstwowe szybko nawigzaty
facznos$¢ — kurierska i radiowa — z wladzami na uchodzstwie (por. Lewandowska
1980, 1992; Cytowska 1986; Jarowiecki 1980 i inni). Stopniowo swoje kanaty komu-
nikacyjne poszerzaty o$rodki Biura Informacji i Propagandy AK (zob. Bartoszewski
1987; Ignatowicz 2011; Klamut 2006) oraz PPR, ktéra pozostawata w kontakcie —
w sensie rzeczywistym i przeno$nym — z dzialajacym w Moskwie Zwigzkiem Pa-
triotow Polskich i z oddziatami Wojska Polskiego, walczacymi u boku Armii Czer-
wonej. Podczas wojny wszystkie ugrupowania polityczne, wojskowe stworzyly sie¢
komunikacji podziemnej, ktéra — po pierwsze — zastepowata przedwojenne media
i byla podporzadkowang do zycia w warunkach represji sferg dyskursu publicznego,
a — po drugie — ,,swoistg linig frontu” w walce z wrogiem (Stgpnik, Rajewski 2011: 5;
por. Kaminska-Szmaj 2013; Poprawa 2017a).

Pierwszoplanowa role w nielegalnym obiegu, stworzonym réwniez po to, by de-
maskowac totalitarng propagande niemiecka i ja zwalcza¢ (Szarota 1994; Majewski
2012), odgrywaly wydawnictwa akcydensowe wtadz politycznych i wojskowych Pol-
ski Podziemnej: prasa niejawna i rozne typy drukéw ulotnych (Klamut 2006). Ulotki
z biegiem czasu staly si¢ — obok prasy tajnej — najwazniejszym no$nikiem infor-
magcji, agitacji politycznej, zbiorem zarzadzen wtadz podziemnych, wreszcie — na-
rzedziem propagandy wychowawczej i Zzrédtem propagandy szeptanej (por. Poprawa
2017a, 2017¢). Z jednej strony podtrzymywano dzigki nim taczno$¢ komunikacyjno-
-administracyjng miedzy wladzami panstwa podziemnego a obywatelami (migdzy
rzadzacymi a rzadzonymi), z drugiej za§ — umacniano przekonanie o istnieniu ru-
chu oporu i ciggloéci panstwa (por. Klamut 2006: 114).

Z czasem ,bibula” okupacyjna (prasa, ulotki, broszury) wzbogacita si¢ 0 nowe
formy walki z propaganda wroga i agitacji politycznej. W zbiorze efemeréw —
w sasiedztwie tradycyjnych ulotek — pojawialy si¢ drobne gatunki logowizualne
(na przyklad nalepki, napisy, graffiti, znaczki). W ich strukture tekstowgq i wizualng
(graficzng) wpisywano zwykle te same przestania, slogany i hasla polityczne, ktdre
wybrzmiewaly z winiet prasowych lub z tekstow politycznych wydawanych w formie
ulotki. Sifa i zakres oddzialywania drobnych drukéw, a szczegélnie ich funkcja infor-
macyjna, wspdélnotowa, nie byty mniejsze niz wydawnictw prasowych (Bartoszewski
1987; Szarota 1994).

Przedmiotem refleksji i analizy w tym artykule sa ulotki propagandowe z lat
1939-1945, ktére pojawialy si¢ w obiegu masowym na terytorium zajetym przez
Trzecig Rzesz¢. Badane teksty sytuuja si¢ w zbiorze dokumentéw zycia spotecznego
(efemeréw/drukéw ulotnych), czyli form komunikacyjnych, ktére ogélnie odzna-
czaja si¢ miedzy innymi nastgpujacymi wlasciwosciami:

Oblicza Komunikacji 12, 2020
© for this edition by CNS

77



78

MARCIN POPRAWA

— niewielka objeto$¢ (od jednej do kilku stron druku), zwigzek ze sferg publicz-
ng oraz masowy i spoteczny kontekst oddziatywania;

— aktualnos¢, okazjonalnos¢, zwigzek tresci z tematyka polityczna, spoteczna,
ideologiczng; w tym ,,lotno$¢”, czyli wysoki potencjal do rozpowszechniania si¢
w obiegu publicznym i na ogét fatwo$¢ docierania do odbiorcy masowego;

— wysoki naktad i dobrze zorganizowany kolportaz — z nastawieniem na re-
alizacje celow propagandy szeptanej (komunikaty przechodzace ,,z reki do reki”
i streszczane, opowiadane w formie ustnej) oraz propagandy ulicznej (druki rozrzu-
cane, rozlepiane w przestrzeni publiczne;j);

— dialogowa, oszczedna i przystepna w lekturze stylistyka — podporzadkowana
funkcji naktaniajacej wypowiedzi i zamiarom szerokiego oddzialywania na zbioro-
wego adresata (czytelnika) (za: Migon 2006: 14; Majkowski 2015: 14-15; Karpinska
2018: 8-12; Sleziak 2016: 15-19; Sleziak, Olszewska 2020; Firlej-Buzon 2017a i inni)?.

Warto doda¢, ze efemera — poza ich impresywna forma jezykowa, podporzad-
kowang celom agitacyjno-propagandowym — odznaczajq si¢ takze ciekawymi wlas-
ciwo$ciami graficznymi. Zwykle nacechowana perswazyjnie stylistyka wtopiona jest
w wizualng przestrzen druku (,,glebie formy™: layout, delimitacja, relacje semiotycz-
ne miedzy obiektami zawartymi w catym porzadku typograficznym) (za: Sleziak, Ol-
szewska 2020: 193; por. Majkowski 2015: 168-184; Poprawa 2020a, 2020b).

~Rzucajaca sie w oczy” szata graficzna ulotek (por. Sleziak, Olszewska 2020), a wiec
forma wizualizacji tresci, pelnita w wypadku przekazéw okupacyjnych wazne funkcje
retoryczne. Ulatwiala bowiem przyswajanie tresci, skracala akt lektury, wreszcie —
zwigkszala mozliwosci pamieciowego opanowania tekstu, a przede wszystkim wyroz-
nionych w przestrzeni druku przestan propagandowych, hasel, nakazéw, zakazow itp.

W artykule tym uznaj¢ okupacyjne druki ulotne za przekazy, ktére prymarnie
stuzyly propagandzie politycznej i wojennej, a wtornie wypelnialy w warunkach
totalitarnego porzadku okupacyjnego sfere¢ praktyk komunikacyjnych zarezerwo-
wang dla ,,zakonspirowanego” dyskursu publicznego, medialnego, politycznego.
Ulotki funkcjonowaty bowiem w obiegu masowym jako podstawowa — obok pra-
sy niejawnej i w opozycji do polskojezycznych propagandowych wydawnictw nie-
mieckich (por. Cytowska 1988; Jarowiecki 1980; Poprawa 2017a, 2017b) — forma
komunikacji miedzy wtadzami polskimi a obywatelami, a takze narzedzie oddziaty-
wania na postawy, nastroje i emocje spoteczne. Ich masowy i dobrze zorganizowany

3 Warto doda¢, ze druki ulotne przyczynily sie w dziejach nowozytnej i pooswieceniowej Europy
do rozwoju komunikacji masowej, propagandowej, medialnej. Od XVI do konica XVIII wieku pelni-
ty funkcje prototypowych przekazéw prasowych (,gazet ulotnych”) (por. Gruszczynska 2012: 15-21).
Chetnie wykorzystywano je na uzytek propagandy podczas rewolucji politycznych, konfliktow zbroj-
nych i wojen religijnych (XVI-XIX wieku). Od XIX wieku wraz z prasa masowg obstugiwaly przestrzen
komunikacji publicznej, wtapialy si¢ w formie afiszow, plakatéw i ulotek w pejzaz urbanistyczny. Moz-
na im przypisa¢ duza role w ksztaltowaniu wzorcow wspolczesnej propagandy, zaréwno politycznej,
jak i wojennej. Bardzo wazny wktad drukéw ulotnych w rozwdj sfery publicznej komunikacji, opinii
publicznej i retoryki politycznej, a takze ich udzial w dziejach mass mediéw wyczerpujaco przedsta-
wiaja w swej monografii A. Briggs i P. Burke (2010).
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kolportaz miat przypominac spoleczenstwu doswiadczonemu wojna i okupacyjnym
terrorem, Ze wladze polskie istnieja na emigracjii w podziemiu, a przede wszystkim
prowadzg dziatalnosé¢ polityczng, dyplomatyczng, zbrojng i informacyjna.

Celem artykulu jest zatem opis charakterystycznych dla efemerdéw lat 1939-1945
jezykowych strategii oddzialywania na odbiorce masowego oraz tych relacji semio-
tycznych miedzy warstwa tekstu pisanego a jego aranzacja graficzng, ktére mogly
wplywaé na efektywno$¢ komunikacji. Wyprzedzajac szczegélowe analizy, w tym
miejscu wymienmy trzy najwazniejsze zjawiska, ktore wylaniaja si¢ z obserwacji bo-
gatego zbioru materiatéw Zrédtowych.

Po pierwsze — organizacja tekstowa i graficzna ulotek podporzadkowana jest
wzorcom szybkiej, sprawnej lektury oraz zamiarom ich wykorzystania we wtérnym
obiegu, w formie propagandy szeptanej, dostosowanej do regut konspiracji — zgod-
nie z zawartym na wielu drukach przestaniem ‘przeczytaj — podaj dalej — zapamie-
taj — przekaz innym.

Po drugie — wigkszo$¢ badanych efemeréw zawiera skondensowane przesta-
nia propagandowe, apele, nakazy wtadz polskich i ugrupowan politycznych, ktore
wyrdzniajg si¢ w warstwie druku jako hasla i slogany polityczne (propagandowe).
Tym samym moga by¢ zrédtem poznania aktywnosci propagandowej podmiotow
tworzacych Polske Podziemng, jak rowniez §wiadectwem ideologii, sadoéw aksjolo-
gicznych, postaw zwigzanych ze sferg polityki i z konspiracyjna kultura polityczna.

Po trzecie — druki ulotne mozna potraktowac jako znak facznosci komunika-
cyjnej migdzy wladzami polskimi a okupowanym spoleczenstwem. W tym sensie
jawig si¢ jako podstawowy — poza prasg — nos$nik informacji o sytuacji wojennej,
specyficzny kanal komunikacji miedzy rzadzacymi a rzadzonymi, medium, ktére
ksztaltuje relacje obywatelskie, kreuje relacje wladzy i walki o wladze, o jej utrzy-
manie, a nade wszystko — oprécz doraznych celéw propagandowych nadawcow
— ksztaltuje zbiorowe wyobrazenia na temat wojny, okupacji, loséw Polski powo-
jennej, relacji spotecznych w okupowanym kraju.

Rozwazania swoje koncentruje na analizie wymienionych wiasciwosci okupacyj-
nych drukéw ulotnych i z tego tez powodu artykut podzielitem na trzy tematycznie
powigzane cze$ci:

1. typografia jako narzedzie wizualizacji tresci propagandowych i miejsc strate-
gicznych w tekscie;

2. hasla polityczne lat 1939-1945 — skrécona forma ulotek propagandowych
i $wiadectwo propagandy politycznej/wojennej;

3. wybrane jezykowe strategie perswazji w okupacyjnych drukach ulotnych.

W analizie rezygnuj¢ z rekonstrukeji zaplecza ideowego, aksjologicznego pod-
miotéw-aktorow okupacyjnego dyskursu polityki. To zadanie zdecydowanie wy-
kraczajace poza ramy formalne artykutu i zakreslong w tytule tematyke.

Zamykajac opis celéw badawczych, dodajmy, ze podstawa analizy jest zbior kil-
kudziesigciu zblizonych pod wzgledem gatunkowym drukéw ulotnych, jak apele,
odezwy, opracowane wersje przemowien, skrocone formy manifestow, takze komu-
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nikaty cywilnych i wojskowych wtadz podziemnych podawane w formie perswazyj-
nej. Niektore konteksty (na przyktad opis haset politycznych) poszerzam odniesie-
niami do gléwnych tytuléw prasy konspiracyjnej*.

|. Typografia wojennych drukéw ulotnych —
wizualizacja tresci propagandowych

W badanych tekstach ujawniajg si¢ dos¢ powtarzalne wzorce aranzacji graficznej,
ktore swiadczg o takiej ingerencji wydawcow efemeréw konspiracyjnych w ,,poza-
werbalng forme organizacji wypowiedzi, ekspozycji struktury i architektoniki teks-
tu’, jej ,zewnetrznych sygnatow gatunkowych” (Wojtak 2019: 205), aby druk w skon-
densowanej i wyrazistej optycznie formie juz przy pierwszym spotkaniu lekturowym
streszczal tre§¢ komunikatu i jego przestanie. Na drukowanym tle, nierzadko edyto-
wanym za pomocg gesto ulozonych i jednolitych czcionek, wyrdzniajg si¢ apostrofy
i wezwania do zbiorowego adresata (czgsto uzyte w funkgji tytutu), a miejsca strate-
giczne w tekscie, wazne z punktu widzenia jego delimitacji czy architektoniki, zaj-
mujg hasta, slogany i apelatywno-dyrektywne formuly werbalne. W tym sensie ogni-
skujg one uwage odbiorcy i moga by¢ tatwiej zapamigtywane, a tym samym wtérnie
przekazywane nie tylko na zasadzie typowego dla konspiracji kolportazu ,,do rak
wlasnych” (por. Majkowski 2015: 46), ale przede wszystkim streszczane, opowiadane,
komentowane w réznych potocznych sytuacjach komunikacyjnych zycia okupacyj-
nego (rozmowa prywatna, nielegalne zebranie propagandowe, konspiracyjne, szko-
lenie wojskowe, pogadanka) (por. Ignatowicz 2011; Majewski 2012; Bartoszewski
1987; Szarota 1988, 1994 i inni).

Aranzacja graficzna ulotek propagandowych pelni — wedlug Grzegorza Maj-
kowskiego — funkcje¢ kodu niewerbalnego, ktéry wzmacnia walory perswazyjne i re-
toryczne tekstow, a przede wszystkim ich kompozycyjnej i strukturalnej organiza-
cji. Zabiegi edytorskie badacz nazywa ,,ogniskami graficznymi’, a ich wykorzystanie
zestawia z dodatkowymi w stosunku do porzadku werbalnego sygnatami funkcji
emotywno-woluntatywnej (Majkowski 2015: 183).

Podobne spojrzenie na role srodkéw graficznych jako narzedzia wizualizacji zna-
czen werbalnych odnajdziemy w germanistycznych studiach z zakresu lingwistyki
mediow. Jej reprezentanci — Gerd Antos i Roman Opilowski (2015) — zauwazaja,

4 Wszystkie materialy Zrodlowe pochodzg ze zbioréw cyfrowych Biblioteki Narodowej w Warsza-
wie oraz Biblioteki Jagiellonskiej w Krakowie, zamieszczonych na portalu Polona.pl (https://polona.
pl/). W artykule stosuje nastepujaca deskrypcje tekstow Zrédlowych: tytul druku ulotnego (najczeéciej
w formie incipitu lub formuly inicjalnej), zblizona lub szczegétowa data, informacje o nadawcy (takze
jego powigzanie z konkretnym ugrupowaniem politycznym, instytucja wladz podziemnych). Pomijam
szczegdtowe informacje tylko wowczas, gdy nie mozna ich zrekonstruowaé (druk anonimowy lub bez
miejsca i roku wydania). W niektérych fragmentach artykulu odwotuje si¢ réwniez do prasy konspi-

racyjnej: podaje tytul, date wydania, takze zwiezlg wskazowke na temat ugrupowania politycznego lub
zbrojnego, w imieniu ktérego wydawano przywolane czasopismo.
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ze typografia, design i layout to porzadki tekstow drukowanych, ktére wprowadza-
ja dodatkowe znaczenia do zapisu stownego, a jednoczesnie dookreslajg druk jako
strukture multimodalng (por. Schmitz 2015: 58). Efektywno$¢ takiego oznakowania
i jego oddzialywanie na odbiorce ma szczegdlny walor w gatunkach logowizualnych
wykorzystywanych na uzytek perswazji (na przyktad reklama), w ktérych typogra-
fia — zdaniem badaczy — moze pelni¢ nastepujace nadrzedne funkcje:

delimitacyjna (optyczny podzial miejsca zajetego przez tekst), wizualng (pismo awansuje do sta-

tusu obrazu), wzmacniajgcg (wizualne wsparcie semantyki tekstu) i indeksacyjng (wzbogacenie
przekazu tekstu za pomocg wizualnych wspdtzaleznosci). (Antos, Opitowski 2015: 19)

Semiotyczne wilasciwosci typografii jako kodu, ktéry wzmacnia lub modyfikuje
sensy zawarte w zapisie sfownym, ujawniaja sie dzigki uzyciu takich narzedzi edycji,
jak: ksztalt, krdj, rozmiar i kolorystyka czcionek, ikoniczno$¢ i technika zapisu, spo-
sob rozlozenia znakéw na plaszczyznie tekstu (Antos, Opitowski 2015: 19). Na sty-
ku designu, layoutu i architektoniki tekstowej w tekscie drukowanym, w statycznej
na pierwszy rzut oka strukturze znakowej, tworzg si¢ nowe modusy komunikacyjne
i potencjalne $ciezki lektury®. Czytelnik otrzymuje klucz do porzagdkowania znaczen
zawartych w przekazie, a zarazem scenariusz lektury. Z jednej strony grafika i prze-
strzen zapisu — jako element wzmacniajacy architektonike tekstowa (por. Wojtak
2019) — ulatwia nawigacje po miejscach strategicznych w przekazie (na przyktad
rama), podpowiada mozliwosci lektury selektywnej, fragmentarycznej (por. Szczes-
na 2018: 164-156), z drugiej zas strony moze ukierunkowywac uwage czytelnika na
nowe porzadki semantyczne, na poszukiwanie wtérnych lub naddanych znaczen we
fragmentach, wersach, syntagmach wyrdéznionych swiattem lub technikg zapisu.
Wynika to z faktu, ze — jak dowodzg Gerd Antos i Jiirgen Spitzmiiller:

Wytwoérca albo projektant/designer tekstu probuje pobudzi¢ odbiorce do wysnucia pewnych

wnioskow przez to, ze stosuje elementy typograficzne, co do ktérych przyjmuje, iz odbiorca moze

je zauwazy¢ i przyswoié, a nastepnie zinterpretowaé w okreslony sposéb (na zasadzie skojarzenia
lub istniejacych regul), tak, by osiagnaé okreslony cel komunikacyjny. Ze swojej strony odbiorcy

staraja si¢ polaczy¢ dostrzezone elementy z intencjonalno$cia ich producenta. (Antos, Spitzmiiller
2015: 192)

Srodki graficzne wplywaja wiec na organizacje tekstu, jego estetyke, semanty-
ke, jak réwniez na pragmatyke — utozsamiang z intencjonalnym oddzialywaniem
na odbiorce oraz z uzyciem tekstu w akcie recepcji, czyli wykorzystaniem narzedzi

> Przypomnijmy dwie bardzo wazne konstatacje badawcze Ulricha Schmitza, ktéry uwaza, ze akt
zapisu i typografia sprawiajg, Ze — wydawaloby sie statyczny — druk staje sie komunikatem multimo-
dalnym, stowno-obrazowym, ,,plaszczyzna wizualng”, ktéra podlega logice odbioru pisemnego komu-
nikatu jezykowego, jak réwniez oddzialuje na zmyst wzorku, gdyz wywotuje wrazenia optyczne: ,,Na-
wet same teksty pisane juz na pierwszy rzut oka z uwagi na swdj sposdb prezentacji wizualnej, na ktérg
skladajg si¢ uklad stron i kroj czcionki, moga by¢ traktowane jako pewien ksztalt” (Schmitz 2015: 60),
a ,samo pismo staje si¢ obrazem” (Schmitz 2015: 65).
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tekstowych do linearnej lub wybiérczej lektury (por. Szczesna 2018: 51)6. Dzieki
wizualnym aspektom zapisu — jak zauwaza Ewa Szczesna — tradycyjny porzadek
lektury zostaje zastgpiony ,czytaniem fragmentarycznym, uzytkowaniem, przegla-
daniem” tekstu.

To ostatnie stwierdzenie wydaje si¢ niezwykle wazne w antropologicznym opi-
sie sytuacji komunikacyjnej, srodowiska nadawczo-odbiorczego oraz kontekstu
medialnego, w ktérym funkcjonowaly opisywane przez mnie konspiracyjne druki
ulotne. Skondensowana i tatwa do zapamigtania forma graficzna, wypunktowane
tresci i zwizualizowane wersy, syntagmy, tytuly, hasta polityczne, krétka forma ulot-
ki — mogly ulatwia¢ zapamietywanie, powtarzanie, rozpowszechnianie tresci —
zar6wno w sensie komunikacyjnym, jak i w rzeczywistym spotkaniu dialogowym
kolporteréw z czytelnikami. Nawet najskromniejsze narzedzia wizualizacji gwa-
rantowaly akt ,czytania fragmentarycznego’, ,,minimalizacji czasu odbioru” oraz
»mozliwie szybkiego przejécia do sfery znaczen” (Szczgsna 2018: 29-30), a dodat-
kowo — stawaly si¢ narzedziem o duzych walorach mnemotechnicznych (por. Wor-
sowicz 2017). Dzieki owym walorom komunikacyjnym kolporter i czytelnik ,,za-
kazanej bibuly konspiracyjne;j” lepiej przenosil w pamigci tekst, ktérego nie nalezy
przechowywa¢ w warunkach realnego zagrozenia zycia. Ten bardzo wazny element
antropologii piSmiennictwa okupacyjnego, a zarazem kontekst, w ktérym funkcjo-
nowaly wydawnictwa propagandowe, przybliza Wladystaw Bartoszewski — histo-
ryk i rzeczywisty wspoltwdrca konspiracyjnego obiegu wydawniczego:

Samo zalozenie wydawania ulotek jako drukéw jednorazowych przewidywalo ich rozpowszech-

nianie w $rodowiskach nowych, a nie wsérdd stalych odbiorcéw prasy konspiracyjnej [...]. Nie

praktykowano w zasadzie najlatwiejszego sposobu kolportazu [przez Organizacje Malego Sabo-
tazu ,Wawer” — M.P.]. Przydzielano natomiast 25-50 egzemplarzy ulotki kazdemu uczestnikowi
akeji, ktorego ambicjg mialo by¢ najwladciwsze ulokowanie wszystkich powierzonych mu egzem-
plarzy. Podrzucano ulotki o zmroku na straganach targowisk ulicznych, wrzucano do skrzynek na
listy, ktadziono na parapetach okiennych klatek schodowych [...]. Niekiedy podejmowano ryzyko
krotkotrwatego rozdawania ich na ulicy [...], w miejscach bardzo ruchliwych, np. podczas tlum-
nego opuszczania fabryki przez robotnikéw po pracy lub kosciola przez wiernych po nabozen-
stwach. (Bartoszewski 1987: 55)7

6 Ewa Szczesna (2018: 51) zauwaza, ze srodki zapisu i wizualizacji — od statycznej grafiki po wspét-
czesne dynamiczne znaki w komunikacji cyfrowej — wplywaja na doswiadczenia odbiorcze (,,akty do-
$wiadczenia tekstu”) utozsamiane z percepcjg tekstu (,,pola tekstowego’, ,,strefy tekstu”) i jego uzytko-
waniem (,,strefg obstugi tekstu”).

7 Jak wskazuje W. Bartoszewski (1987: 55), organizacje sabotazowe, na przyklad Wawer, prowa-
dzity dane szacunkowe na temat kolportazu ulotek, a takze badania ich odbioru, sposobu rozpowszech-
nienia w sensie materialnym i tre§ciowym. Przykladowo w samej tylko Warszawie jednorazowo wpusz-
czano w obieg ulotki o nakladzie 35 tysiecy egzemplarzy. Dzieki szybkiemu kolportazowi ,,z rak do
rgk” i sprawnej ,poczcie pantoflowej” z treécig jednego wydania druku ulotnego mogto sie zapoznac
nawet okolo 100 tysigcy czytelnikéw. Co najwazniejsze, znakomita wiekszoé¢ czytelnikéw potrafita
zreferowa¢ tre$¢ ulotki, a wplyw na t¢ skuteczno$¢ komunikacyjna mialy zwarta forma tekstowa, gra-
ficzna i stylistyczna druku ulotnego.
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1. Wizualizacja ramy tekstowej

Najprostszy mechanizm wizualizacji ulotek propagandowych dotyczy obramowa-
nia i architektoniki tekstowej. Za graficznymi znakami kryja si¢ nie tylko informa-
cje o miejscach strategicznych w tekscie czy pozatekstowe sygnaty koherenciji, lecz
takze wtorne relacje semantyczne i pragmatyczne, niekiedy zawigzujace si¢ w uktad
klamrowy, a przez to tworzace autonomiczny komunikat na tle wydrukowanej cato-
$ci. W ten oto sposob rama staje sie strukturg polikodowa (Wojtak 2019), gdyz po-
rzadkuje, wzmacnia czy streszcza sensy zawarte w caltej koherencji tekstowej, a tym
samym przyczynia si¢ do tego, ze w drukowanym tekscie ulotnym ujawniajg si¢
elementy funkgji autotelicznej (por. Majkowski 2015).

W badanych dokumentach w funkcji inicjalnej (na prawach tytutu, por. Wéjci-
cka 2006) najczesciej wystepuja proste i ztozone apostrofy (Ludu Polskil; Narodzie
Polski!; Mtodziezy Polska!) lub pragmatycznie tozsame z nimi syntagmy biernikowe
(na przyktad Do Narodu Polskiego!; Do spoteczeristwa polskiegol; Do Narodéw Swia-
tal). Moga one przyjmowac ksztalt pojedynczych zawiadomien, jak tez kilkuwer-
sowych formut wokatywnych. Ich dobér i wewnetrzny ukiad (w obrebie wyrdznio-
nej formuly inicjalnej) zdradza nacechowanie aksjologiczne lub konotacyjne oraz
odnosi si¢ do profilu ideologicznego wspdlnoty dyskursywnej, za ktdrg kryje si¢
nadawca i wykreowany zbiorowy odbiorca (por. Bartminski 2008; Ktosinska 2004;
0z6g 2014). Spdjrzmy na kilka przykladéw wynotowanych z drukéw ulotnych, kté-
rych nadawcy reprezentuja:

— Krajowa Reprezentacje Polityczna/Rade Jednosci Narodowej — czyli ,,pod-
ziemny parlament”, koalicje polityczna reprezentujaca tak zwany rzad londynski
i urzad prezydenta RP (zarysowany profil wspolnoty odbiorczej: ‘wspdlnota naro-
dowa > wszystkie grupy spoleczne > zolnierze PP - inteligencja):

NARODZIE POLSKI!

ROBOTNICY, CHLOPI, INTELIGENCI!

ZOLNIERZE POLSKI PODZIEMNE]!

DZIALACZE SPOLECZNO-POLITYCZNI!

(Manifest Demokratycznych Organizacji Spoleczno-Politycznych i Wojskowych w Polsce, grudzien
1943 roku)

— partie lewicy socjalistycznej (‘ludowcy - wspdlnota narodowa > wszyscy
obywatele’)

Do chlopéw i robotnikéw rolnych!

Do ogétu ludnosci wsi!

Do calego Narodu Polskiego!

Obywatele!

(Deklaracja stronnictw politycznych, Stronnictwo Ludowe, Polska Partia Robotnicza, Polska Partia
Socjalistyczna, Stronnictwo Demokratyczne, 9 listopada 1944 roku)
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— wojenng PPR i ugrupowania polityczno-zbrojne konsolidujace si¢ wokot ru-
chu komunistycznego (‘wszystkie grupy spoleczne > ci, ktérzy uwazani s za pa-
triotow’)

Do robotnikéw, chlopéw i inteligencji polskiej! Do wszystkich patriotéw polskich!

(Odezwa PPR, 1 grudnia 1942 roku)

Rzadziej w ulotkach propagandowych pojawiaja si¢ tytuty wtasciwe. Mozna jed-
nak w ich obrebie odnalez¢ zawiadomienia (o funkcji nominatywnej i identyfikujacej
— Wojtak 2019: 212; Wojcicka 2006), w ktére wpisano nazewnictwo rytualnych ga-
tunkéw komunikacji politycznej/administracyjnej (na przyktad Wezwanie do dzia-
tania wedtug wskazowek miarodajnych; Odezwa Premiera Rzqdu Rzeczypospolitej do
Narodu Polskiego; Komunikat Kierownictwa Walki Podziemnej).

Niekiedy tytuly od samego poczatku obcigzone sg funkcjg pragmatyczng lub
znaczeniami ukrytymi — przykladowo dzieje si¢ tak w wydawnictwach zawieraja-
cych w miejscu strategicznym leksemy z semem ‘walka’ Wyrazy te mozna odnalez¢
w tytulach ulotek ugrupowan reprezentujacych przeciwstawne zalozenia ideologicz-
ne: O co walczymy? (w deklaracji programowej PPR-u z 1942 roku i w ulotce pol-
skich unionistéw z 1943 roku); O co walczy naréd polski? (deklaracja Rady Jednosci
Narodowej, 15 marca 1943 roku) czy O co walczy Ruch Narodowy?; Przeciw komu
i po co walczymy? (w krotkich drukach ulotnych o wymowie antykomunistycznej,
podpisanych przez okupacyjna endecj¢ z 1944 roku). Pragmatyczne nacechowanie
przywolanych tytutéw okazuje si¢ silniejsze, jesli uwzglednimy kontekst, w ktérym
pojawialy sie przywolane druki ulotne. Otéz tak uzyte tytuty konotuja obraz walki
o wladze oraz atmosfere sporéw politycznych, staja si¢ dla odbiorcy ,czytajacego
teksty po nagtéwkach” przejrzysta deklaracja walki z przeciwnikiem/,,wrogiem” po-
litycznym, a ich podobienistwo ma wymiar aluzyjny, jesli nie intertekstualny.

Wigkszo$¢ ulotek zawiera nacechowane perswazyjnie zakonczenie, w ktérym
sytuujg si¢ glosnie dyrektywy lub apelatywne hasta polityczne. To bardzo wazne
elementy gatunkow deliberatywnych (por. Lichanski 2007), tekstow, drukéw i rytu-
aléw propagandowych (por. Dytman-Stasieriko 2006; Sojka-Masztalerz 2016), gdyz
hasta w skondensowanej formie scalaja przestanie ideologiczne i w dono$ny sposéb
maja pobudzi¢ odbiorce do dziatania zgodnego z oczekiwaniami/wyobrazeniami
nadawcy. Aranzacja graficzna uwalnia zwykle hasla od struktury tekstowej, nadajac
im autonomiczng forme. W ten sposdb — jako optycznie wyrazistsze segmenty —
przeksztalcaja sie w samodzielne mikroteksty, a jako drukowane ,,obiekty wizualne”
zapadajg w pamiec. Tym samym mogg si¢ utrwala¢ w innych realizacjach dyskursu
politycznego, wtapiac si¢ w inne praktyki komunikacyjne.

Poniewaz do problematyki haset politycznych powr6ce w tym artykule, w tym
miejscu zwroce uwage na sposob ich pragmatycznej i syntaktycznej ekspozycji w ba-
danych tekstach. Do najbardziej obcigzonych pod wzgledem retorycznym, struktu-
ralnym i graficznym naleza:
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— samodzielne formuly gloryfikacyjne, laudacyjne — rozpoczynajace si¢ pre-
dykatem optatywnym niech Zyje, a wypelnione pozadanymi przez nadawce tekstu
propagandowego skladnikami warto§ciowania pozytywnego (mirandami) (por. Pi-
sarek 2004):

NIECH ZYJE NIEPODLEGEA, DEMOKRATYCZNA I SPOLECZNIE SPRAWIEDLIWA POL-
SKA!

NIECH ZYJE RZAD POLSKI!

NIECH ZYJE ARMIA POLSKA!

(anonimowa odezwa Robotnicy!, 1944 rok)

— formuly mieszane — najczesciej dychotomiczne zestawienia haset o nacecho-
waniu laudacyjnym (niech zyje...) i deprecjatywnym (precz z...); tej eksplikacji moga
towarzyszy¢ akty mowy z grupy pozdrowien, apeli, nakazow-zakazéw i ostrzezen:

Niech zyje 1-szy Maja!

Niech zyje sojusz narodoéw sprzymierzonych w walce z hitleryzmem!

Niech zyje Armia Ludowa!

Witamy Zolnierzy polskich, walczacych u boku Cz. Armii!

Cze$¢ zolnierzom polskim, walczacym na wszystkich frontach $wiata, na ladzie, morzu i w po-

wietrzu!

Tworzmy jednolity front Demokracji polskiej!

Niech zyje Niepodlegla Polska Ludowa!

Smier¢ niemieckim okupantom!

(odezwa Polskiej Partii Robotniczej, kwiecien 1944 roku)

Precz z imperializmem!

Precz ze sprzedawczykami i tchorzami!

Niech zyje Niepodlegla i Nieokrojona Rzeczpospolita Polska!

Niech zyje Socjalizm!

(odezwa Do ludu pracujgcego miasta Warszawy, PPS, 31 lipca 1944 roku)

— formuty wyrazajace profil ideologiczny nadawcy, deklaracje propagandows,
stowa klucze, a nawet nazwe wlasng zapisang w formie sloganu czy apredykatyw-
nego sadu:

Taki jest rozkaz, ktory prowadzi nas do walki: WOLNOSC — ROWNOSC — NIEPODLEGLOSC!

(Rozkaz!, Polska Partia Socjalistyczna Wolno$¢, Réwno$é¢é, Niepodlegtos¢)

O sprawach Polski decyduje Naréd — nigdy obca agentura.
(popularne hasto w dokumentach PPS-WRN, 1942 rok, lub w odezwie Do Narodu Polskiego!, 1943
rok, podpisanej przez 22 ugrupowania polityczne wchodzace w sktad Rady Jedno$ci Narodowej)

2. Typografia ramy tekstowej a skondensowany przekaz propagandowy

Optyczne i semiotyczne powigzania miedzy elementami obramowania okazujg si¢
wazng strategia wizualizacji druku ulotnego, a zarazem przeksztatcania go w komuni-
kat przyjmujacy postac ,,obiektu wizualnego” (por. Piekot 2016). Zestawione w klam-
rowy uktad formuly adresatywne i hasta koncowe tworza dynamiczng i dialogicz-
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ng strukture komunikacyjng, ktéra moze wzmacnia¢ pragmatyczne walory tekstu,
a jednoczesnie efektywniej oddzialywa¢ na czytelnika: ogniskowac jego uwage, uta-
twia¢ odbiér komunikatu i jego zapamietanie. W oznakowanych typograficznie for-
mulach pojawia si¢ wizualne streszczenie calego tekstu: autonomiczne segmenty na
tle drukowanej plaszczyzny tekstowej wzmacniaja regule semantyczng ‘temat gltow-
ny w ramie — tematy poboczne w korpusie, a ponadto moga przyspiesza¢ recepcje
tekstu, gdyz ,,gramatyka typografii” oddaje wazny dla myslenia obrazowego mecha-
nizm ogniskowania uwagi w perspektywie ‘figura—tlo, ‘plan bliski-plan daleki’ (por.
Winiarska, Zalazifiska 2018; Poprawa 2020a; Lewinski 2017). Powigzania na plasz-
czyznie druku okazujg si¢ silniejsze, jesli koherencji obramowania towarzysza me-
chanizmy spdjnosci linearnej (kohezji). Propozycje odczytania relacji semiotycznej
FORMULA INICJALNA — FORMULA FINALNA — JEZYKOWE MECHANIZMY
USPOJNIANIA GRAFICZNIE WZOMOCNIONYCH SEGMENTOW pokazuje na
rysunku pogladowym (il. 1) — przyklady jezykowe pochodza z ulotki ugrupowan ko-
munistycznych (Polskiej Partii Robotniczej i Robotniczej Partii Polskich Socjalistow):

[formula inicjalna — apostrofa lub tytul]

LUDU POLSKI!

Relacje miedzy graficznie wyrdznionymi
[korpus] elementami obramowania:
[formuta finalna — zbi6r haset w zakoncze- — ‘wezwanie > deprecjacja $wiata ,,obcych”
niu] > gloryfikacja $wiata ,,swoich”

— warto$ciowanie dychotomiczne w ha-
Precz z faszyzmem hitlerowskim! stach koncowych (precz z.../niech zyje. ..
Precz z NSZ, agentura Hitlera i pomocni- — kondemnanda i miranda)

kami Gestapo!
Niech zyje Wolna i Niepodlegla Polska
Rzeczpospolita Ludowa!

Tlustracja 1. Zwigzki semantyczne migdzy elementami obramowania ulotek
Zrodlo: opracowanie wlasne.

Szczegblowa analize mechanizméw jezykowych ujawniajacych si¢ na tym pozio-
mie wizualizacji miejsc strategicznych w kolejnych dokumentach ulotnych prezentuje
tabela 1.
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3. Typografia a ukryte $ciezki lektury

Wréémy na chwile do rozwazan problemowych. Typografia — jako kod przeksztal-
cajacy zapis tekstu w ,,plaszczyzne wizualng” (Schmitz 2015) — wzmacnia lub mody-
fikuje elementy koherencji (spdjnosci globalnej), a tym samym koduje rozne reguty
odczytania komunikatu: od tradycyjnego (linearnego) po selektywny, fragmenta-
ryczny (punktowy, ogniskujacy uwage czytelnika na znakach graficznych jako wtor-
nych eksponentach planu werbalnego lub wyréznikach przestrzenno-strukturalnej
organizacji tekstu)®. W ten oto sposob elementy optycznie silniejsze (por. Piekot
2016), »ogniska graficzne” (Majkowski 2015), na tle nieobciazonej zabiegami edy-
torskimi matrycy tekstowej nabierajg znaczenia figuratywnego i pelnia tym samym
rézne funkcje zwigzane z dzialaniem perswazyjnym (por. Poprawa 2020a, 2020b).

Sprébujmy przeanalizowac strategie wizualizacji znaczen w bardziej rozbudo-
wanym pod wzgledem semiotycznym przekazie. Ilustracjg i przedmiotem opisu
uczynmy afisz, ktéry pojawil si¢ na ulicach Warszawy w szoéstym tygodniu powsta-
nia (7 wrze$nia 1944 roku). Jest to odezwa podpisana przez plk. Jana Stanistawa Jan-
kowskiego (delegata na Kraj Rzadu RP) i przez wladze podziemne reprezentujace
emigracyjny rzad RP’. Wskazany tekst ma charakter nacechowanego emotywnie
apelu nadawcy politycznego do zbiorowego adresata — ludnosci cywilnej powstan-
czej Warszawy!?. Realizuje zatem wzorzec oficjalnej i okoliczno$ciowej pisemnej
wypowiedzi o charakterze sprawczym (performatywnym), mieszczacej si¢ w polu
form tekstowych siegajacych tradycja do retorycznego wzorca genus deliberativum
— obok manifestu, apelu, oracji, oredzia (Sekowska 2017: 65; Lichanski 2007: 118;
Godlewski 2014: 310).

Typografia przywolanej odezwy odzwierciedla wlasciwosci strukturalne i kom-
pozycyjne gatunku. Odwzorowuje tym samym porzadek retoryczny przemowienia,
ktorego skladnikami sa:

— cze$¢ inicjalna (exordium)!!: apostrofa Polacy!, skierowana do ludnoéci War-
szawy do$wiadczonej tragedig walk powstanczych;

8 Por. podobne wnioski zawarte w innych opracowaniach podejmujacych tematyke strategii wi-
zualizacji i grafizacji w dyskursie medialnym/prasowym i w nacechowanych propagandowo drukach
ulotnych: Majkowski 2015; Sleziak, Olszewska 2020; Pacuta 2012; Slawska 2016; Poprawa 2020a, 2020b;
Worsowicz 2017, a takze w opracowaniach problemowych z zakresu analizy multimodalnej czy retory-
ki wizualnej: Lewinski 2017; Lisowska-Magdziarz 2019; Winiarska, Zalaziniska 2018; Czachur 2020b.

° Analizujac zwigzki miedzy architektonikg okupacyjnych drukéw ulotnych a wizualnymi eks-
ponentami ramy, $ciezek lektury, nawigzuje do propozycji metodologicznych oraz inspiracji teoretycz-
nych, ktére zawarlem w opracowaniach: Poprawa 2020a, 2020b.

19 Odezwa to ‘apel do spoleczenistwa z wezwaniem do jakiego$ dzialania’ (za: elektroniczny Wielki
stownik jezyka polskiego IJP PAN, red. P. Zmigrodzki; https://wsjp.pl).

11 W analizie odnosze sie do retorycznego porzadku ,mowy/oracji” zarysowanego w monografii
J.Z. Lichanskiego (2007: 118).
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— uroczysty wstep (narratio): zakreslajacy okolicznosci publikacji odezwy oraz
wspdlnote nadawczo-odbiorczg i wspélnote przezy¢ (na przyklad MY inkluzywne
w formach typu walczymy sami);

— rozwiniecie (partitio): zawierajace topos wspolnych doswiadczen (‘nieréwnej,
ale bohaterskiej walki z wrogiem’) oraz wezwanie do wytrwalosci (mimo przewagi
i brutalnosci oddzialéw niemieckich); w tej czesci rowniez w funkcji argumentacyj-
nej (argumentatio) pojawia si¢ kilkakrotnie powtdrzony sad o zblizajacej si¢ klesce
Niemiec;

— cze$¢ finalna, zakonczenie (peroratio): rozpoczyna si¢ kolejng apostrofa (Oby-
watele!) i obejmuje trzy spdjne pod wzgledem stylistycznym i pragmatycznym aka-
pity z nacechowanymi emotywnie apelami i wezwaniami (Warszawa nie zatamie
siel; Bohaterska Ludnosci nieztlomnej Warszawy!; Dziert wolnosci juz bliski!).

Szczegolowa analize retorycznej organizacji tekstu zamieszczam dalej (il. 2).

Odezwa ta nie jest wylacznie tekstem o duzych walorach retorycznych. W rze-
czywistej sytuacji nadawczo-odbiorczej prawdopodobnie zawieszana byta na mu-
rach lub stupach ogloszeniowych, czyli funkcjonowala jako ,typograficzno-wizu-
alny performatyw” (Karpowicz 2014a). Jej walory semiotyczne i komunikacyjne
zdradzaly wigc — oprdcz zawartego w strukturze tekstowej porzadku argumenta-
cyjnego — skladniki wizualizacji tresci i odczytania selektywnego. Czytelnik — bez
szczegolowej lektury calos$ci — juz w pierwszym spotkaniu z wydrukiem mogt
ze wzmocnionych graficznie fragmentéw scala¢ spdjny pod wzgledem pragmatycz-
nym i kohezyjnym porzadek tekstowy. Dowodzg tego wpisane w strukture druku
srodki/wzmocnienia graficzne: od apostrofy uzytej jako tytut (Polacy!) po konsta-
tacje (Dziert wolnosci juz bliski!). Okazuje si¢ bowiem, Ze wzmocnione graficznie
fragmenty uktadaja si¢ w zwarty, autonomiczny przekaz, wychodzacy poza ramy
formalne dluzszego dokumentu. Szczegdtowa lektura wyizolowanych typograficz-
nych znacznikéw pokazuje, Ze tworzg one wtérne i samodzielne wobec catego teks-
tu porzadki semantyczne, a nawet plynnie powiazane wypowiedzenia. No$nikami
dodatkowych kodéw lub potencjalnych $ciezek lektury moga by¢ miedzy innymi:

— dopasowane pod wzgledem pragmatycznym wypowiedzi (na przyktad apostrofy
zawarte w obramowaniu, gradacja tych samych aktéw mowy itp.);

— linearne powigzania migedzy wyréznionymi syntagmami/wyrazami, czg¢sto
oparte na relacjach izotopii czy pronominalizacji (na przyktad kazda godzina —
w przededniu; kleska Niemcow — kapitulacja Niemiec; Warszawa nie zatamie sig —
nieztomna Warszawa).

Propozycje szczegélowej analizy $ciezek lektury wpisanych w omawiang ulotke
przedstawiam dalej (il. 3).
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Il. Hasta polityczne — kondensacja tresci propagandowych

Niemal kazda ulotka zawiera graficznie wyeksponowane dewizy, przestania, stowa
klucze oraz nacechowane apelatywno-dyrektywnie formuly werbalne o charakterze
sloganéw lub hasel politycznych. Ta praktyka komunikacyjna nie jest zjawiskiem
charakterystycznym dla konspiracyjnego dyskursu politycznego. Skandowane wy-
powiedzi wiecowe, skrotowe ich eksplikacje na dekoracjach, transparentach i sztan-
darach, w formie napiséw i graffiti, drobnych naklejek, pocztowek, numizmatéw — to
sprawdzona w dziejach komunikacji politycznej forma wyrazania i demonstrowania
ideologii, rytuatu wtadzy, buntu, réznych odmian aktywnosci obywatelskiej!'2. Do
XX wieku hasta i slogany czesciej obstugiwaly propagande wojenng i rewolucyjng niz
komunikacje polityczng czy reklamowa (Reboul 1980: 300). Pojawialy sie w funkcji
rzeczywistego okrzyku i zawolania (por. Kochan 2002: 16; Sleziak 2020), zbieznie
zreszta z etymologia leksemu hasfo i spdjnie ze znaczeniem zawartym w metonimii
stowo-bronig"3.

W ulotkach konspiracyjnych czesciowo powraca si¢ do przedwojennych strate-
gii uzycia hasel w drukach ulotnych, konwencji ich graficznego oznaczania — takze
na poziomie repetycji znanych formul (sloganéw i okrzykéw wiecowych), ale loka-
lizowanych w innym juz kontekscie tekstowym, znaczeniowym, komunikacyjnym
(na przyklad przedwojenne Nardd z Armig — Armia z Narodem i okupacyjne Lud
z Armig — Armia z Ludem; por. Poprawa 2020a, 2020b).

W latach 1939-1945 wszystkie metody wywierania wptywu na spoleczenstwo
podporzadkowane zostaly propagandzie, ktéra obstugiwata bardziej ztozone sfery
»dzialan i celowego wplywania na postawy i/lub zachowania ludzi” (Kaminska-Szmaj
2004: 24) niz w warunkach pokoju i suwerennosci panstwa. Tym samym hasta po-
lityczne — okreslane czesto nakazami chwili, zaleceniami czynnikéw miarodajnych
— wykorzystywane byly jako narzedzie sterowania pogladami politycznymi, jak
tez wyobrazeniami na temat wojny, postawami zbiorowymi, emocjami oraz zZyciem
spolecznym w warunkach represji, konfliktu zbrojnego, utraty autonomii panstwo-
wej. Stuzyly walce z wrogiem wojennym (okupantem) i walce o wladze (miedzy
przeciwnikami/,,wrogami” politycznymi) — podobnie jak inne formy i metody sze-
rzej pojmowanej propagandy wojennej (por. Jarecka 2008; Poprawa 2017a, 2017b).

W literaturze przedmiotu opisano dokladnie hasta i slogany — zaréwno na po-
ziomie dyskursu politycznego, jak i reklamowego (Pisarek 1981; Kaminska-Szmaj
1996; Kochan 2002; Bralczyk 2001, 2004; Ozdg 2004; Dytman-Stasieniko 2006;

12 Por. syntezy z historii i typologii drukéw ulotnych: Karpifiska 2018; Migon, Skalska-Zlat, Zbi-
kowska-Migon 2006; Firlej-Buzon 2017b, w tym monografie przyblizajace spoleczna historie mediow
(Briggs, Burke 2010) oraz prace odstaniajace uzycie hasel politycznych w propagandowych drukach
ulotnych PRL-u (Sleziak 2016) i podczas obchodéw 1 Maja w latach 1945-1989 (Dytman-Stasieriko
2006) i inni.

13 Chodzi 0 przenos$nie spopularyzowang za sprawg polskiego thumaczenia fragmentu ksigzki Oli-
viera Reboula Le slogan z 1975 roku (wyd. pol. 1980).
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Nowak, Zimny 2009). Mimo to préba rozréznienia obu terminéw wcigz wymaga
dookreslenia perspektywy opisu (por. Chlebda 2005: 130). Majac tego $wiadomos¢
i rezygnujac z obszerniejszego przegladu stanowisk badawczych, powoluje si¢ na
najnowszg probe definicji hasta politycznego, zaproponowang przez Marte Sleziak:
Haslo polityczne [to] zwiezta, stylistycznie wyrazista formuta stowna, skierowana do masowego
odbiorcy, zawierajaca przekaz nacechowany agitacyjnie lub perswazyjnie, ktérego celem jest pro-
pagowanie okreslonych pogladéw i idei oraz naklonienie do dziatan i postaw zgodnych z wola

nadawcy [...] jest aktem perlokucyjnym, przyjmujacym posta¢ okrzyku, apelu, obietnicy, stwier-
dzenia. (Sleziak 2020: 297; por. Nowak, Zimny 2009: 317)

Podobnie — jak czyni to badaczka — uznaje hasto polityczne za kategori¢ nad-
rzedna, w ktdrej obrebie sytuuje sie slogan polityczny (obok innych typow hasel —
zroznicowanych pragmatycznie i strukturalnie formut werbalnych).

Interesujace nas formuly werbalne zazwyczaj odznaczajg si¢ roznymi wlasciwos-
ciami pragmatycznymi (Kochan 2002: 75)!4, chociaz podporzadkowane s perswa-
zji. Zazwyczaj badacze przypisuja hastom/sloganom kilka cech dystynktywnych,
ktére przypomne i zarysuje, uwzgledniajac funkcje haset w badanych drukach ulot-
nych i konteksty ich uzycia w komunikacji politycznej i propagandowej okresu wo-
jennego. Do tego zbioru zaliczam nastepujace elementy wyrédzniajace:

1. LAPIDARNOSC formy sktadniowej (krétkie zdania, réwnowazniki, apre-
dykatywne zawiadomienia, niekiedy zrytmizowane) (por. Chlebda 2005: 130), jak
w przykladach: Berlin w ruinie — Polska nie zginie (1943, wydawnictwa AK); Ziemie
Zachodnie — odwiecznie polskie (1944, odezwa PPR); Polska walczy — zwycigstwo
bliskie (anonimowa ulotka);

2. INTERTEKSTUALNOSC — tendencja do ,,uskrzydlania si¢”, do przenoszenia
formy i tresci hasel w sieci odmian i praktyk dyskursu. Przykladem niech beda losy
hasta wojennego Polska zwycigzy! — pierwotnie pojawia si¢ ono jako tytul pierw-
szej gazety konspiracyjnej (1939)!°, wkrétce trafia do otoczenia paratekstowego
wydawnictw prasowych i propagandowych (AK), wreszcie — wykorzystywane jest
powszechnie jako komponent werbalny drobnych tekstow logowizualnych (napis
na znaczkach, naklejkach na tle obrazéw z godtem narodowym czy symbolika pan-
stwowa);

3. EMBLEMATYCZNOSC — zapis w lapidarnej formule ,,komplekséw pojecio-
wych’, stéw kluczowych wspoélnoty dyskursu (poje¢ aksjologicznych, sadow, idei)
(Chlebda 2005: 130), na przyktad Polska zwyciezy! (w ogolnym obiegu) — Lud zwy-
cigzy! (haslo lewicy socjalistycznej) i serie haset poprzedzonych eksplikacjami mi-
randéw i kondemnandow: Niech zyje X — Precz z Y-em (por. Pisarek 2004);

14 M. Kochan (2002: 75) nazywa te ceche ,aspiracjami perlokucyjnymi” i zestawia z wpisang
w pragmatyke hasel i slogandw ,,intencja wyzwolenia dziatan zgodnych z kierunkiem wyznaczonym
przez niesiony przez nie komunikat”

15 Szczegélowe informacje i konteksty historyczne zarysowuje, odnoszac sie do prac dokumenta-
cyjnych historykéw: A.K. Kunerta (1996), W. Bartoszewskiego (1987), T. Szaroty (1988, 1994).
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4. MEMORYCZNOSC (Kochan 2002: 90) — przenoszenie tresci w formie ula-
twiajacej zapamietywanie. Do srodkéw wplywajacych na pamigciowe przyswajanie
hasel (poza ich rytmiczng formga) zaliczam strategie wizualizacji powigzane z po-
rzadkiem graficznym drukéw ulotnych;

5. FRAZEMATYCZNOSC — inaczej reproduktywnos¢, czyli zdolnos¢ wybra-
nych formut hastowych do powtarzania, modyfikowania, adaptowania i utrwala-
nia si¢ w jezyku potocznym jako idiomow, skrzydlatych slow, powiedzen: w ten
sposob hasta wywoluja ,,rezonans formalno-znaczeniowy” w obiegu komunikacyj-
nym (por. Chlebda 2005: 130). W dyskursie badanego okresu wlasciwosci te mozna
odnalez¢ miedzy innymi w sferze leksykalnej z semami typu: ‘podziemny’, ‘walka,
‘front;, ‘stuzba, ‘wrdg), takze w predykacjach nazwy Polska;

6. INTERSEMIOTYCZNOSC — tendencja do przeksztalcania powszechnie roz-
poznawalnych formul w inne, pojemniejsze formy znakowe (multimodalne, logowi-
zualne).

Proponuj¢ wlaczy¢ do zbioru ostatnig ceche i powigzac ja w kontekscie opisy-
wanego dyskursu z kilkoma artefaktami propagandowymi. Jednym z przyktadow
niech beda wersje hasel w postaci napiséw zamieszczanych przez konspiracyjne
oddzialy sabotazu w miejscach silnie eksponowanych w przestrzeni publicznej, na
przyklad na wyzszych pietrach kamienic, na przestach mostéw, na chodnikach czy
na pomnikach. To swoiste ,,okupacyjne graffiti” (Szarota 1994: 37), bardzo czesto
wymalowane trudno zmywalng farba, a nawet smola (Bartoszewski 1987: 55), sta-
walo sie manifestacja ,,zakazanych tre$ci” w zawtaszczonym przez wladze niemie-
ckie i totalitarng propagande ,miejskim pejzazu semiotycznym™®. Za ilustracje
niech postuza: zleksykalizowana formuta Pawiak pomscimy! czy znak kotwicy —
ikoniczna posta¢ hasta Polski Walczgcej', rysunek z z6twiem — obrazowa wersja
sabotazowego” hasta Pracuj powoli! (‘jak z6tw’)!8, wreszcie — napis na chodniku
Wawer 27.X11.39 (zapisany w rocznice zbrodni) (Kunert 1996: 73).

16 Pojawiajace sic w obiegu naukowym okreslenie ,,miejski pejzaz semiotyczny” ma w tym wy-
padku charakter peryfrazy terminologicznej, ktéra dotyczy koncepgcji interdyscyplinarnych badan nad
semiotycznymi, multimodalnymi, antropologicznymi wlasciwosciami tekstow (szyldow, tablic, in-
skrypcji, plakatow, znakow uzytkowych, graffiti) w przestrzeni miejskiej (Czachur 2020b: 26). W per-
spektywie badan nurtu linguistic landscape (Goral 2011: 42), semiotic landscape/multimodal cityscape
(Makowska 2020: 114-115; por. Czachur 2020b: 26) interesujace moze by¢ opisanie, w jaki sposdb
oznakowana przestrzen miejska dostarcza informacji na temat tozsamosci wspdlnot spotecznych, re-
lacji, praktyk komunikacyjnych, a takze zjawisk przemocy komunikacyjnej, ,zwlaszcza na obszarze
dotknigtym konfliktami spoteczno-jezykowymi” (Makowska 2020: 114).

17 Kotwica” — jedna z najbardziej popularnych ikon dziatalnosci konspiracyjnej — pojawita sie
w 1942 roku (za: Szarota 1994: 32-33); za badaczem przytaczam tez informacje o wizualnej wersji ko-
lejnego hasta (Szarota 1994: 35).

18 Hasto to — jak podaje T. Szarota (1994: 58) — w rzeczywistosci byto thumaczeniem angielskiej
formuly go slow, sloganu spopularyzowanego w dywersyjnej kampanii propagandowej rozgtosni BBC;
pojawilo si¢ ono w gazetach ZWZ/AK w 1941 roku. Akcja malowania zétwia to znany w dziejach oku-
powanej Warszawy performatywny akt symbolicznego oporu (Szarota 1994: 58).
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Intersemiotyczng repetycja haset — wywiedzionych nierzadko z ulotek i z innych
wydawnictw propagandowych, ze zbioréw haset ,,zalecanych” do rozpowszechnie-
nia w obiegu publicznym!® — byty réwniez ich trawestacje wpisane w tlo graficzne
naklejek, znaczkéw Tajnej Poczty Polskiej, kartonikéw przyklejanych do pudetek od
zapalek. Formy zlozone z hasel propagandowych na fakturze drobnych drukéw czy
przedmiotéw codziennego uzytku, zakotwiczone w otoczeniu wizualnym, okazywa-
ty si¢ tez wygodnymi $rodkami propagandy sabotazowej i ulicznej. Ze wzgledu na
ksztalt i rozmiar w gwarze konspiracyjnej okreslano je ,,motylkami” (Szarota 1994:
38). Odwolujac si¢ do badan wspdlczesnych nad logowizualnymi tekstami uzytko-
wymi, mozna dopowiedzie¢, ze wojenne hasta polityczne utrwalaty sie réwniez jako
»teksty minimalne/miniteksty” (termin: Czachur 2020a: 30), szczegolnie ze wzgledu
na ich szablonowos¢ i wpisany w lapidarng forme efekt ,,minimalizmu komunikacyj-
nego i kompozycyjnego” (Czachur 2020b: 38).

1. Pragmatyka wojennych hasel propagandowych

Na poczatek przejde do ogélnej charakterystyki potencjatu sprawczego i zarysowa-
nych we wskazanych aktach wypowiedzi zamierzonych dzialan na postawy, emocje
i poglady ich adresatéw?’. Analize poprzedzam komentarzem, Ze uzycie haset —
wprawdzie widoczne na poziomie perswazji — nalezy powiazac szerzej z réznymi
praktykami dyskursu politycznego, ktérego istota s relacje wtadzy (zob. Czachur
2020a: 166; Kaminska-Szmaj 2013; Wodak, Krzyzanowski 2011). Hasta polityczne
bowiem — poza funkcja sprawczg jezyka — oddziatujg jako srodki, ktére na pozio-
mie illokucyjnym (interakcyjnym), aksjologicznym, stylistycznym, tekstowym ob-
stuguja bardziej ztozone formy zachowan komunikacyjnych w sferze polityki, jak:

propagowanie idei, wytyczanie strategicznych celéw politycznych, zjednywanie lub integrowanie
zwolennikéw, demonstrowanie sily i determinacji w dazeniu do zdobycia lub utrzymania wtadzy,

19 Przyktadowo w zebranym przez mnie materiale badawczym pojawiajg sie dwa Komunikaty
Kierownictwa Walki Cywilnej Do Panéw Redaktoréw polskiej prasy niepodleglosciowej (7-9 wrzesnia
1942 roku) z prosba o ,czeste przypominanie nakazéw chwili walki cywilnej w formie krétkich we-
zwan lub hasel”. W dokumentach tych mozna odnalez¢ zbiér 19 krétkich hasel o charakterze sabota-
zowym oraz zalecenie, by czesto uzywac ich na tamach prasy, w miejscach widocznych dla czytelnika.
Towarzyszy im wskazdwka, by w sasiedztwie hasel pojawiat sie komentarz ,,poswiecony sprawom wal-
ki cywilnej”. We wskazanym dokumencie KWC odnajdujemy slogany i zwarte formuly werbalne, kto-
re maja swa intertekstualng realizacje w opisanym przeze mnie materiale Zrédlowym: Pracuj powoli;
Wszyscy na front walki cywilnej; Gotuj sie do rozprawy z wrogiem; Nie wierz prasie wroga, wierz tajnej
prasie polskiej; Wspieraj polski ruch niepodleglosciowy — o czym tez pisze w dalszej czesci artykutu.

20 pragmatyczna klasyfikacja pojawia sie w wielu opracowaniach po$wieconych hastom i sloganom.
Przede wszystkim w pionierskich pracach W. Pisarka (1981) na temat illokucji aktéw mowy zapisanych
na sztandarach i transparentach podczas demonstracji antyrzadowych przed wprowadzeniem stanu
wojennego. Wlasciwosci pragmalingwistyczne hasel/sloganéw omdéwiono réwniez w pracach przedsta-
wiajacych ich uzycie podczas kampanii wyborczych (na przyklad na materiale ulotek Ozég 2004). Zob.
réwniez klasyfikacje sloganéw reklamowych w monografii M. Kochana (2002); por. zarys Sleziak (2020).
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deprecjonowanie przeciwnikéw, upowszechnianie stéw sztandarowych (norm, wartoéci mitow,
symboli) waznych dla nadawcy, sterowanie emocjami odbiorcy. (Sleziak 2020: 298)

W zgromadzonym materiale zrodlowym najpojemniejsza grupe tworza hasta-
-gloryfikacje (niech zyje...) lub przeciwstawne aksjologicznie wobec nich formuly
deprecjatywne (precz z...). Zestawiam je paralelnie z dwoch powodow. Jak juz
wykazalem, w strukturze wigkszych tekstéw sa pisemnym i graficznym substytu-
tem jezykowych zachowan wiecowych (por. Nowak, Zimny 2009; Bralczyk 2001;
Poprawa 2020b), zrytualizowanych na poziomie werbalnym manifestacji poparcia
lub demonstracji sprzeciwu. Cho¢ uzywane wylacznie w strukturze konspiracyjnego
druku ulotnego, niczym kolejne skandowane okrzyki wyrazaja pochwale zbiorowo-
$ci dla jakich$ dzialan i dezaprobate tego, przeciwko czemu zbiorowos¢ wystepuje.
Tworza zlozony intencjonalnie i dychotomicznie schemat warto$ciowania. Za aktem
gloryfikacji skrywa si¢ eksplikacja sadéw aksjologicznych na temat $wiata pozada-
nego przez nadawce: wartosci, norm, idei (mirandéw). Z kolei formuly deprecja-
tywne — zapowiadane przez predykatyw precz ‘pomniejszac, wykluczaé, potepiac
— wprowadzaja ramy norm, ocen, symboli, zjawisk sytuowanych przez nadawce
w polu ,,antywartosci” (kondemnandéw) (zob. Pisarek 1981, 2004; por. Klosinska
2012). Trzeba dopowiedzie¢, ze opisujac wspomniane kategorie, nie mam na mysli
wylacznie zaproponowanych przez Walerego Pisarka eksplikacji leksyki kolektyw-
nej, ale rzeczywiste uzycia tekstow rozpoczynajacych sie wskazanymi syntagmami?!,
ktore powielaly przedwojenng praktyke wypisywania ,gloryfikacji-deprecjacji” na
transparentach, dekoracjach i propagandowych gatunkach logowizualnych: na afi-
szach czy plakatach (por. Poprawa 2020a, 2020b). W tym sensie hasta te wykazywaty
cechy rzeczywistej stylistycznej ekspozycji ,,sfownictwa sztandarowego”

Gloryfikacje Niech Zyje... to grupa ,niepoliczalna’, wlasciwie przyjmujaca po-
sta¢ skliszowanego rytualu stownego (por. Dytman-Stasieriko 2006; Sleziak 2016).
W drukach ulotnych stuzy pochwale, warto$ciowaniu pozytywnemu, ktére wyraza
przede wszystkim myslenie zyczeniowe na temat zakonczenia wojny (kapitulacji
Niemiec) oraz kresli wizje propagandowe dotyczace Polski niepodlegtej, wyzwolo-
nej. Spojrzmy na klika przyktadow, za ktérymi kryja si¢ miedzy innymi nastepujace
kompleksy aksjologiczne:

— ‘Polska’ — postrzegana w roznych ,barwach ideologicznych”; w tej funkcji
pojawiaja si¢ nazwy koncepcji ustrojowych i spoteczno-politycznych (na przyktad
wolnos¢, niepodleglos¢, demokracja, sprawiedliwo$¢), przedwojenne klisze stowne

21 Metaforyczny termin ,,stownictwo sztandarowe” dotyczy nazw wartosci, ktére mozna rozpo-
zna¢ za pomocy eksplikacji niech zyje.../precz z... Obie formuly maja wiec w badaniach W. Pisarka
charakter metodologiczny (metajezykowy). Warto jednak dopowiedzie¢, ze motywacja semantyczna
terminu ma zwiazek ze zbiorowymi formami rytualu politycznego poparcia wladzy lub demonstra-
cji sprzeciwu, a wiec z kulturg polityczng uczestnictwa i protestu (por. Kaminska-Szmaj 2007, 2013).
Problem ten zapowiada W. Pisarek (1981) w jednym z pierwszych artykutéw implikujacych problema-

tyke stownictwa wynoszonego na transparenty podczas demonstracji i wiecOw masowych, zwracajac
jednocze$nie uwage na pragmatyke, wizualnos¢ uzytych hasel.
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(wielka, najjasniejsza), w tym echo okupacyjnych sporéw politycznych (ludowa,
spolecznie sprawiedliwa, Rzeczpospolita Ludowa):

Niech zyje (Najjasniejsza) Rzeczpospolita Polska. (,,Rzeczpospolita Polska’, 20 sierpnia 1941 roku)
Najjasniejsza Rzeczpospolita Polska / Niech zyje! (Obywatele Zamojszczyzny, ulotka, 22 lipca 1944 roku)

Niech zyje Wolna i Niepodlegta Rzeczpospolita Ludowa! (afisz Centralizacji Komitetéw Ludowych,
1 maja 1944 roku)

Niech zyje Silna, demokratyczna i spolecznie sprawiedliwa Polska!
(Polska Partia Socjalistyczna — Wolno$¢, Rownosé, Niepodleglos¢, 1943 rok)

Niech zyje Niepodlegta i Nieokrojona Rzeczpospolita Polska! (PPS, 31 lipca 1944 roku)

Niech zyje Wolna Demokratyczna Polska! (odezwa Krajowej Rady Narodowej, styczen 1944 roku)

Niech zyje Wolna Niepodlegla i Demokratyczna Polska! (KRN, grudzien 1943 roku)

— ‘wladze polityczne i jej instytucje/reprezentacje’ (,,londynskie” i ,,lubelskie/
komunistyczne”):

Niech zyje Krajowa Rada Narodowa, Przedstawicielka Ludu Polskiego (KRN, grudzien 1943 roku)

Niech zyje Manifest PKWN / Program Odrodzonej Polski! (afisz, 1944 rok)

— ‘postawy wobec walki zbrojnej lub dziatalnosci konspiracyjnej’:

Niech zyje WALKA ZBROJNA O WOLNA I NIEPODLEGEA POLSKE!
(odezwa Polskiej Partii Robotniczej, maj 1943 roku)

Niech zyje Armia Ludowa! (,Gwardzista’, 1 maja 1944 roku)

Niech zyje jednos¢ walczgcego narodu polskiego! (,Gwardzista”, 25 czerwca 1943 roku)

Niech zyje walka o chleb! ‘sabotaz kontyngentéw’ (,Gwardzista’, 25 czerwca 1943 roku)

Niech zyje jednolity front catego Narodu przeciw hordzie najezdzcéw! (Kierownictwo Walki Cywilnej)
— ‘ideologie, programy polityczne’:

Niech zyje 1 Maja — zwiastun zwycigstwa i wolnosci! (PPR, kwiecien 1944 roku)

Niech zyje jednos¢ bloku antyfaszystowskiego! (odezwa Gwardii Ludowej, 10 stycznia 1944 roku)
Niech zyje polski chiop, wyzwolony spod jarzma obszarnikéw! (afisz, 1944 rok)

Niech zyje Polski Swiat Pracy Walczgcy o Wielkos¢ i Wolnos¢ Ojczyzny! (WRN, 1944 rok)

Niech zyje Wolnos¢ i Sprawiedliwos¢ Spoteczna! (PPS, 1 kwietnia 1941 roku)

Niech zyje Socjalizm (PPS, 31 lipca 1944 roku)

— ‘decyzje polityczne w obozie aliantéw’:
Niech zyje Europa Wolnych Ludéw! (PPS, 1 kwietnia 1942 roku)
Niech zyje sojusz narodéw sprzymierzonych w walce z hitleryzmem! (PPR, kwiecien 1944 roku)

Niech zyje Najjasniejsza Rzeczpospolita Polska i jej potezni sprzymierzeticy: Ameryka i Anglia!
(Polacy!, Tajne Zaklady Wojskowe AK, 1944 rok)
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Na przeciwleglym biegunie — jezykowych $rodkéw warto$ciowania negatywne-
go i w sgsiedztwie aktow deprecjacji, potepienia, wykluczenia, obrazy — sytuuja sie
struktury werbalne wprowadzone przez predykatyw precz z... Kompleks warto$cio-
wania ujemnego i negatywnych emocji dotyczy takich poje¢, jak:

— ‘totalitaryzm, okupacja’:

Precz z faszystowskimi katami niemieckimi, ciemigzcami Polski! (PPR)

Precz z okupacjg sowieckg! (anonimowa ulotka, 1944 rok)

NKWD — precz z Polski! (anonimowa ulotka, 1944 rok)

— ‘przeciwnicy polityczni’ (nierzadko utozsamiani ze zdrajcami/wrogami):
Precz z rzgdami polskich Quislingéw! (anonimowa ulotka)

Precz z imperializmem!/ze sprzedawczykami i tchorzami!
(o wladzach londynskich w ulotce PPS, 31 lipca 1944 roku)

Precz z agentami Niemiec i agentami Moskwy!
(PPS i ludowcy w ulotce o partiach nacjonalistycznych i komunistycznych, 1944 rok)

— ‘wrogowie rzeczywi$ci/okupanci i polityczni’:

Precz z faszyzmem i hitleryzmem!/kapitalizmem i rzgdami reakcji! (PPR, maj 1942 roku)

Precz z NSZ, agenturg Hitlera i pomocnikami Gestapo! (PPS WRN)

— ‘ich metody polityczne’:

Precz z zaborczoscig Moskwy (tytul dodatku do czasopisma WRN ,Wies i Miasto”, luty 1944 roku).

Kolejna grupa obejmuje hasla-apele — na ogoél wykorzystujace imperatywne
akty mowy, ktére maja zmobilizowa¢ odbiorce do zachowan i dzialan ujmowanych
w perspektywie wspolnoty pogladow, idei, wizji, przekonan (walka zbrojna, opdr,
reforma kraju po wyzwoleniu itp.) i dlatego pod wzgledem gramatycznym wyko-
rzystuja kategorie ,,my inkluzywnego”

Spotegujmy czujnos¢, zaostrzmy konspiracje, krzepmy si¢ do ostatecznej walki z wrogiem.

(»Malopolski Biuletyn Informacyjny”, 16 lipca 1944 roku)

Gotujmy si¢ wszyscy na Niemca! (anonimowa ulotka, 1942 rok)

Tworzmy jednolity front Demokracji polskiej! (,Gazeta Warszawska” PPR, 24 kwietnia 1944 roku)

Z kolei najwieksza sila perswazyjng i performatywng odznaczajq si¢ hasla-dyrek-
tywy — zaréwno na poziomie doboru predykatéw (na przyklad akty mowy rozkazu,
nakazu, ostrzezenia), deiksy oznaczajacej wprost odbiorce (na przyktad czasownik
w 2. osobie), jak i leksykalno-gramatycznych wyktadnikéw modalnosci dyrektywnej
(deontycznej). Ujawniaja nakaz bezposredniego dzialania spolecznego, polityczne-
go, ujmuja myslenie zyczeniowe na temat norm spolecznych w okupowanym kraju
— i takie tez ,aspiracje wychowawcze” wyznaczajg. Dotyczg przede wszystkim sfery
walki zbrojnej, dziatalnosci konspiracyjnej, ,,zwyczajowego kodeksu obywatelskiego™:
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Wstepujcie w szeregi Armii Ludowej! (Armia Ludowa, 18 kwietnia 1944 roku)
Do czynu! (Kierownictwo Walki Cywilnej)

SMIERC OKUPANTOM HITLEROWSKIM! PRECZ Z ICH POMOCNIKAMI!
(odezwa PPR, maj 1943 roku)

Badz dumny, ze$ Polakiem! (paratekstowy napis w dodatku czasopisma ,,Ku wolnej Polsce’,
14 maja 1941 roku)

Pamigtaj o rodzinach wieznidw i ofiarach terroru niemieckiego!
(»Matopolski Biuletyn Informacyjny” ZWZ/AK, 16 lipca 1944 roku)

Nie dajcie sie zatru¢ zarazg faszystowska! (,,Rada Narodowa” PPR, 23 czerwca 1944 roku)

Nie dopusci¢ do wladzy przedwojennej kliki sanacyjnej, nie dopusci¢ do wladzy obszarnikéw i ka-
pitalistéw spod znaku czarnej reakeji endeckiej! (,Robotnik’, 1 maja 1944 roku)

Do popularnych $rodkéw impresywnych naleza réwniez hasla-deklaracje (obiet-
nice, §lubowania), za pomocg ktérych nadawcy zobowigzuja si¢ do dziatan zbroj-
nych, reform w przysztej Polsce. Oto kilka przykladow:

Wytrwajmy! Zwyciezymy! (odezwa PPS i SL, 24 lipca 1944 roku)

NADCHODZI GODZINA CZYNU / POJDZIEMY W BOJ O WOLNOSC OJCZYZNY / PODEJ-
MIEMY CIEZKA PRACE JE] URZADZANIA! NIE USTANIEMY W WALCE
(odezwa ludowcow Chiopil, 10 czerwca 1943 roku)

Szeregi nasze ¢wiczg i krzepna! Czekamy rozkazu, gotowi walczy¢ do ostatniego! Z krwi naszych
0jcow, braci i sidstr powstanie wolna i niepodlegla Polska! (odezwa Chiopi!, 10 czerwca 1943 roku)

Juz niedlugo przyjdzie nam znosi¢ mordy i grabieze najezdzcy / od mérz idzie Wyzwolenie i Wol-
na Niepodlegta Rzeczpospolita (odezwa ludowcow, lipiec 1943 roku)

Lud zwyciezy! (Centralizacja Komitetéw Ludowych i Stronnictw Demokratycznych,
1 maja 1944 roku)

Gospodarzem w Polsce ma by¢ lud pracujacy!
(»Kurier” — pismo Obroncéw Polski, 28 wrzesnia 1943 roku)

Pawiak bedzie pomszczony! (,Gwardzista” PPS, 25 czerwca 1943 roku)

Poms$cimy zbrodnie O$wiecimia, Treblinek, Belzca, Majdanka. / Smier¢ katom i oprawcom!
(odezwa Zydowskiej Organizacji Bojowej, opublikowana w okresie powstania w getcie warszaw-
skim, 23 kwietnia 1943 roku)

Podobng wartos$¢ pragmatyczng, ale inny kierunek odniesien aksjologicznych,
maja hasta wyrazajace sprzeciw, manifestacje wspolnego dziatania przeciwko czemus:

Nie ma dzi$ interesow klas — jest interes Polski! / Nie ma innego rzadu niz rzad polski w Londynie
ijego reprezentant w Kraju! (,Ruch i Miecz”, 1944 rok)

NIE MA POWROTU DO CZASOW PRZEDWRZESNIOWYCH!
(,Robotnik w walce”, WRN, 1 pazdziernika 1943 roku)

NIE DAMY WSCHODU POLSKI! (ulotka Stronnictwa Narodowego, 1944 rok)
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NIE CHCEMY WIDZIEC U STERU WLADZY W POLSCE LUDZI WRZESNIOWYCH I DZI-
SIEJSZYCH ICH SPRZEMIERZENCOW — RZADU SIKORSKIEGO!
(Do narodu polskiego!, PPR, 1944 rok)

Podszeptow zdrajcow i judaszowej opieki jurgieletnikéw imperializmu Rosji stuchaé nie bedziemy!
(PPS WRN, 1944 rok)

Kraj ma dos¢ sanacji. (,,Robotnik” PPS, 26 lipca 1943 roku)

2. Systemowe $rodki perswazji w hastach politycznych

Sprawczo$¢ formul tekstowych uzywanych w funkcji hasta zalezy od doboru skla-
dniowo-stylistycznych srodkéw jezykowych, ktore sg z jednej strony eksponentami
nacechowania perswazyjnego, z drugiej za§ — lapidarnosci wypowiedzi, ,matrycy
formalno-syntaktycznej” (Chlebda 2005: 130), utatwiajacej zapamietywanie, a tym
samym wejscie hasel w sfere intertekstualnosci. W badanym materiale pojawiaja si¢
miedzy innymi nastepujace srodki systemowe i tekstowe:

— konstrukcje eliptyczne — najczesciej apredykatywne, zblizone swa stylistyka
do sloganéw (‘cos§ — co$’/ ‘co§ — czyms’) (por. Pisarek 1981; Bralczyk 2001; Kochan
2002):

Stolica Polski — nigdy niepokonana Warszawa. (,,Glos Warszawy” PPR, 24 kwietnia 1944 roku)

LUD Z ARMIA — ARMIA Z LUDEM. (,,Gwardia Ludowa”, sierpient 1943 roku)

ZIEMIE ZACHODNIE — ODWIECZNIE POLSKIE. (,,Gtos Warszawy” PPR,
14 stycznia 1944 roku)

Honor i Ojczyzna. (,,Armia Ludowa’, 15 maja 1944 roku)

Polska wolna dla ludu! (,,Robotnik”, 1 maja 1944 roku)

— syntagmy o charakterze lapidarnych twierdzen, konstatacji — wtopione w me-
tatekstowe wezwanie (‘hastem czego$ — co¢):

Haslem calego narodu — POMOC WARSZAWIE. (,,Biuletyn Informacyjny” ZWZ/AK,
18 sierpnia 1944 roku)

Nakazem chwili — jedno$¢ demokracji. (,,Kurier”, 2 grudnia 1943 roku)

Taki jest rozkaz, ktéry prowadzi nas do walki: WOLNOSC — ROWNOSC — NIEPODLEGLOSC!
(odezwa Rozkaz!, PPS WRN)

— lapidarne syntagmy orzecznikowe lub zawiadomienia z redukcja tacznika/
predykatu:

Wszelki kontakt z Niemcami to zdrada! (,,Biuletyn Informacyjny” ZWZ/AK, 28 stycznia 1943 roku)
Jednoscig silni! (,,Biuletyn Informacyjny” ZWZ/AK, 13 stycznia 1944 roku)
JEDNOSC MOCA! (,,Biuletyn Informacyjny” ZWZ/AK, 20 stycznia 1944 roku)

Pomoc w rabunku kraju — to hanba i zdrada narodu! (,Gwardzista” PPS, 25 czerwca 1943 roku)
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Kazda obligacja Daru Narodowego — to kula w okupanta!” (,Gwardzista” PPS,
5 pazdziernika 1942 roku)

— krotkie dyrektywy, apele, wezwania w formie wykrzyknienia lub réownowaz-
nika:

Do zwyciestwa Wielkiej Sprawy Niepodlegtosci i Socjalizmul!
(»Do szeregu! Organ O.W.P.P.S”, czerwiec 1944 roku);

Do szeregu kop! (anonimowa ulotka)
SMIERC LAPACZOM! (druk anonimowy)
Ani ziarnka zboza dla okupanta!/okupantom! (,Gwardzista” PPS, 25 czerwca 1943 roku)

Wolna Polska dla Ludu!; Cala wiadza w rekach ludu!; Pozdrowienia narodom walczacym w hitle-
rowskim barbarzynca!; Czes¢ i stawa Polakom polegtym w walce o wolnoé¢ i demokracje!
(sztrajfy z okazji 1 Maja, Centrala Komitetow Ludowych, 1 maja 1944 roku)

— krotkie konstatacje w formie wykrzyknieniowej:

O sprawach politycznych decyduje Nardd, nigdy obca agentura!
(popularne hasto ,,obozu londynskiego”, Rada Jedno$ci Narodowej, 9 stycznia 1944 roku)

Polska Podziemna czuwa! (anonimowa ulotka)

Chtlopi maszeruja! (,,Robotnik’, 13 czerwca 1944 roku)

W Polsce obowiazuje duch Chrobrego! (Komitet Obroncéw Polski, 4 grudnia 1943 roku)

— syntagmy okolicznika (celu, sposobu lub akcesoryjnego) — niekiedy poprze-
dzone formutg metatekstowa (na przyklad naszym + hastem/nakazem):

Przez krew i meczenstwo, przez Izy, gtéd i niedole, i zniszczenie zdaza ku nam Niepodleglos¢.
(,,Glos Warszawy” PPR, 24 kwietnia 1944 roku)

Przez walke do zwyciestwa! (,Gwardzista’, 25 stycznia 1944 roku)

Przez walke do jednosci Narodu! (,Gwardzista” PPS, 12 kwietnia 1942 roku)

Naszym hastem na dzi$: Przez walke do zwyciestwa! (,,Rzeczpospolita Polska’, 2 wrze$nia 1944 roku)

Ku jednosci robotniczej! (,,Robotnik”, 1 maja 1944 roku)

Walka i praca do silnej Polski! (Miecz i Plug, 1944 rok)

— syntagmy z biernikiem postulatywnym, pozwalajace na planie pierwszym
wyeksplikowa¢ stownictwo sztandarowe wspolnoty komunikatywnej lub pozadane
przed nadawce wartosci (zwykle wizje programowe dotyczace Polski powojennej):

O SILE I WIELKOSC OJCZYZNY! (,Walka i Wolno$¢”, organizacja chtopska Raclawice,
10 pazdziernika 1943 roku)

O taka tylko Polske warto walczy¢ i warto umiera¢. (,Robotnik”, 1 maja 1944 roku)

O Polske¢ Ludows, Niepodlegla i Zjednoczong, w ktdrej rzadzi¢ si¢ bedzie demokratycznie robot-
nik, chtop i pracownik umystowy. (druk anonimowy)
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O Polske, ktérg sami chcemy i bedziemy urzadza¢ bez obcej interwencji na zasadach wolnosci
i sprawiedliwo$ci spolecznej. (druk anonimowy)

O Polske, ktora ma takie samo prawo do zycia miedzy innymi narodami, jak kazdy inny nardd!
(druk anonimowy)

— kroétkie zdania lub réwnowazniki/zawiadomienia z kwantyfikatorami: kazdy,

wszyscy, kto — wzmacniajace bezalternatywnos¢ sadow, przekonan zawartych w ha-
stach:

KAZDY ZAKLAD PRACY ORGANIZUJE KOMITET ROBOTNICZY I ODDZIALY POLSKIE]
ARMII LUDOWE]J! (,,Kurier”, 2 listopada 1943 roku)

Kazdy cywil jest dzi$ zotnierzem! (ulotka Glos Polski — Pobudka, 1943 rok)
Wszyscy na front walki cywilnej! (,,Biuletyn Informacyjny” ZWZ/AK, 4 lutego 1943 roku)

WSZYSCY W SEUZBIE CYWILNE] — RAMIE PRZY RAMIENIU Z ARMIA KRAJOWA!
(Dziennik Obwieszczeri Delegata Rzgdu, 23 sierpnia 1944 roku)

Wszyscy do szeregow tajnego wojska w Polsce! (1942 rok)
Wszyscy do szeregéw PP.S. i Klasowych Zwigzkéw Robotniczych! (PPS WRN, 31 lipca 1944 roku)

Cata Polska na front walki z V-tg kolumna dywizji sowieckiej [o PPR].
(Miecz i Plug, 1944 rok)

— quasi-dialogowe dyrektywy o tresciach normatywnych:

Placisz niemcom?? podatki? Place. Oddajesz kontyngenty? Oddaje. A czy wplaciles juz swéj udziat
na cele Walki o Niepodleglos¢? Czy wplacites Daning Wolnosci? Czy namoéwites do spelnienia
tego obowiazku Twojego sasiada? (,Walka i Wolno$¢” PPS-WRN, 1 listopada 1943 roku)

— formy rymowane/wierszowane — zréznicowane pod wzgledem emotywnym:

od patetycznych po ironiczne, wykorzystywane w funkcji humoru lub deprecjacji
okupanta czy przeciwnika politycznego:

BERLIN W RUINIE — POLSKA NIE ZGINIE!
(»Biuletyn Informacyjny” ZWZ/AK, 2 grudnia 1943 roku)

Niedlugo juz zaplaca hitlerowskie zbiry / Za O$wiecim i Wawer, Majdanek i Palmiry!
(»Biuletyn Informacyjny” ZWZ/AK, 4 lutego 1943 roku)

Chcesz umiera¢ na suchoty — jedz do Niemiec na roboty!
(»Biuletyn Informacyjny” ZWZ/AK, 16 listopada 1942 roku)

Kto z Niemcem obcuje — grob sobie muruje!
(»Biuletyn Informacyjny” ZWZ/AK, 20 lipca 1944 roku)

Jesli sam w walce zbrojnej udzialu nie bierzesz / To pomagaj w tem innym. Kazdy jest zolnierzem!
(»Biuletyn Informacyjny” ZWZ/AK, 29 czerwca 1944 roku)

Ociekajacy trudem, ranami poszed! Zolnierz polski walczy¢ pod obcymi sztandarami.
(,Kurier”, 2 listopada 1943 roku)

22 Pisownia tej nazwy wlasnej typowa dla uzusu konspiracyjnego: mata litera uzyta w funkcji de-
precjatywne;j.
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Pieni si¢ i ryczy / Szwabska kaleka. Idzie Polski Zolierz / Wolnos¢ niedaleka.
(na stronie broszury z 1944 roku)

Woédka i pijanstwo to dywersant Rzeszy, nas niszczy i upadla — a najezdzce cieszy.
(,Malopolski Biuletyn Informacyjny” AK, 16 lipca 1944 roku)

Za Golgote milionéw siéstr naszych i braci / Polski zolnierz bagnetem ciemigzcom odplaci. (afisz)
Z nami Bég — przeciwko nam wrog! (,,Polska Walczaca’, 6 stycznia 1941 roku)

Bo s3 nasze niezawodnie: Prusy, Slask i Ziemie Wschodnie!
(»Biuletyn Informacyjny” ZWZ/AK, 12 sierpnia 1943 roku).

W ulotkach na poziomie graficznym do$¢ czgsto wykorzystuje sie potencjal skta-
dniowych srodkoéw stylistycznych, co nie zaskakuje, gdyz syntaksa nalezy do pod-
stawowych wyktadnikéw dynamiki tekstowej i perswazji jezykowej. Czeste uzycie
srodkow skladniowych — poza taczeniem tresci w skondensowana wypowiedz —
nalezy powigza¢ z walorami retorycznymi haset (por. Bralczyk 2001; Kochan 2002).
W wielu analizowanych tekstach syntaksa haset wpisuje si¢ w porzadek argumen-
tacyjny i kompozycyjny ulotek — na przyklad jako skladnik tekstowy zwizualizo-
wanego graficznie zakonczenia (peroratio). W budowie hasel i w ,,uhastowionych”
czg$ciach tekstu wykorzystuje si¢ miedzy innymi nastepujace $rodki sktadniowe:

— rytmiczne powtérzenia w obrebie tego samego zdania:

Pamietaj, pamietaj, pamigtaj, pustoszy twoja ziemie wrog! (,,Glos Warszawy” PPR, 4 lipca 1944 roku)

I nie ustaniem w walce — sile i stusznos¢ mamy / A moca tej stusznosci — wytrwamy i wygramy.
(»Walka i Wolno$¢” WRN, 22 listopada 1943 roku)

— anafory lub epifory:

Badz zawsze wierny swojej Ojczyznie! / Badz wierny swemu Narodowi, ktéry powierzyt Ci obrone
Kraju! (ulotka Chtopi walczg, 12 istopada 1944 roku)

Oficerowie! Oto wyciagnieta do Was nasza zolnierska dlon! / Oto wyciagnieta do Was dton ludu
polskiego! (odezwa Oficerowie Wojska Polskiego, Dowddztwo Gléwne Gwardii Ludowej, 15 sierp-
nia 1942 roku)

— »trojki sktadniowe” (por. Oz6g 2004: 197), czyli triady predykatéw wyrazaja-
cych natezenie jakiej$ tresci, cechy, nazwy wartosci (wystepuja w uktadach paralel-
nych lub anaforycznych):

Polska zyje! Polska walczy! Polska zwyciezy! (,,Kurier”, 28 wrzesnia 1943 roku)

Polska — ZYJE! WALCZY! ZWYCIEZA! (Miecz i Plug)

WALCZYMY — to hasto Kraju, / DOTRZEMY — to hasto Armii Emigracyjnej! / ZWYCIEZYMY
— to pewnos¢ wszystkich Polakéw. (,,Biuletyn Informacyjny” ZWZ/AK, 23 wrze$nia 1943 roku)

Polska wolna, niezawisla i szczerze demokratyczna. (Komitet Obroficow Polski,
28 wrze$nia 1943 roku)

— antytezy lub oksymorony:

NEDZA POLAKOW — TO NIEWOLA POLSKI, / BOGACTWO — TO JE]J SILA.
(»Biuletyn Informacyjny” ZWZ/AK, 10 lutego 1944 roku)
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POROZNIENI — TRACIMY WAGE, ZJEDNOCZENI — ZYSKUJEMY MOC.
(»Biuletyn Informacyjny” ZWZ/AK, 25 listopada 1943 roku)

»Zbiry” z AK. — to POLACY / PP.R. — to zdrajcy — lokaje Moskwy.
(anonimowa ulotka z 1944 roku)

Szkopski jest dzien dzisiejszy — nasze bedzie jutro! (Kierownictwo Walki Cywilnej,
wrzesien 1942 roku)

— gradacje réznych postaw, sadow, stéw wartosciujacych:
Nie jecze¢! Nie biadoli¢! Czuwaé — tak, ale nie biega¢ dokota lgkliwymi oczyma! Nerwy na wodzy!
(»Biuletyn Informacyjny” ZWZ/AK, 4 lutego 1943 roku)

Twoérzmy natychmiast w kazdej fabryce, w kazdej instytucji i w kazdymi biurze KOMITETY RO-
BOTNICZE czy PRACOWNICZE! (,,Kurier”, 2 grudnia 1943 roku).

3. Gry komunikacyjne i nawigzania tekstowe w hastach politycznych

W hastach — podobnie jak w innych lapidarnych i skondensowanych gatunkach
wypowiedzi (tytul, nagléwek) — pojawiaja si¢ gry komunikacyjne z odbiorcg opar-
te na relacjach intertekstualnych (por. Wojcicka 2006). Wskazmy kilka kategorii ta-
kich zapozyczen, cytatéow, przeksztalcen innych tekstow (por. Kochan 2002):

— skrzydlate stowa, frazemy wywodzace si¢ z roznych tekstow artystycznych
i tekstow propagandowych, powielajace w funkcji hasta topike walki zbrojnej lub
postaw rewolucyjnych:

»Zemsta, zemsta, zemsta na wroga!” (A. Mickiewicz). (,Glos Warszawy” PPR, 4 lipca 1944 roku)

,Oto dzi$ dzien krwi i chwaly — oby dniem wskrzeszenia byl!” (K. Delavigne, ,Warszawianka”).
(»Biuletyn Informacyjny” ZWZ/AK, 27 lipca 1944 roku)

— ,Kto tam znow rusza prawa? Lewa, lewa, lewa!” (W. Majakowski).
(broszura Lewg marsz, PPS-WRN, grudzieni 1942 roku)

— Kazdy prog jest nam twierdza, a krzyzacka przemoc peka (M. Konopnicka).
(ptk ,,Monter”, Rozkaz, ,Rzeczpospolita Polska’, 4 sierpnia 1944 roku)

»Proletariusze wszystkich krajow, faczcie sie!” (,Manifest komunistyczny”).
(hasto na winiecie okupacyjnego ,,Robotnika” oraz w zbiorach haset ,,zalecanych” przed 1 Maja
w wydawnictwach PPS WRN)

— trawestacje tekstow kultury — szczegdlnie w wypowiedziach manifestujacych
wspdlnote nadawczo-odbiorczg za pomoca stylistyki konfesyjnej lub stylizacji na
gatunki konfesyjne:

»Miluj blizniego jak siebie samego” i ,,Przykazuje wam, abyscie sig¢ spolecznie mitowali”. | Taki jest

nasz sztandar unionizmu. (ulotka O co walczymy, Zwigzek Unionistow)

A boj ten wygramy — tak nam dopoméz Bog!
(Rozkaz Komendanta AK, S. Grota-Roweckiego, wrzesient 1942 roku)
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Tak nam dopomoéz Bdg / i meka Jego $wieta! (ulotka Polska Podziemna czuwa!)

[Jednos¢ ludu — M.P] Zniszczy przywilej i wyzwoli prace! Zniszczy nienawis¢ narodows i zbu-
duje prawdziwe braterstwo! Ztamie kraty wiezien na zawsze, zburzy mury ghett, pozrywa dru-
ty obozéw koncentracyjnych! Naprawi krzywdy od wiekéw spadajace na barki pracujacych mas
wszystkich narodowosci! (,Wolno$¢” WRN, 1 maja 1941 roku)

W tekstach partii lewicowych z okazji Dnia 1 Maja mozna zauwazy¢ cale rozbu-
dowane kompleksy aktow mowy dyrektywno-optatywnych, ktére powielaja przed-
wojenny rytual propagandowy z okazji ,,§wieta proletariackiego” (zob. I. Kaminska-
-Szmaj 2017) — jak we fragmencie okoliczno$ciowej odezwy z 1944 roku:

Niech nie zmigkng szeregi oddzialéw partyzanckich i sabotazowo-dywersyjnych, niechaj wzmoze
ich dzialalnos¢. Niech sie upowszechni akcja sabotazowa, zawodowa i akcja zotwia we wszystkich
fabrykach i zaktadach pracy. Niech topnieja szeregi katow i zdrajcow. Niech zaden gestapowiec, za-
den szpicel, zaden tuczacy si¢ nasza krwig szwab-okupant nie ma spokojnego dnia ani nocy. Niech
sie wzmaga nasza walka codzienna, az wybuchnie potezny plomien ogélnokrajowego powstania
zbrojnego. (Robotnicy i chlopi!, RPPS, maj 1944 roku)

lll. Wybrane strategie perswazji i cechy stylistyczne
drukow ulotnych

1. Ulotki — jako gtos wtadz politycznych

Nadawcami drukéw ulotnych sg instytucje panstwa podziemnego (polityczne, spo-
teczne, zbrojne) oraz wladze emigracyjne obozu londynskiego i wytaniajacego sie
od 1942 roku obozu komunistycznego. Adresatami za$ obywatele w okupowanym
kraju (w tym cywilni i wojskowi dziatacze konspiracji), a takze instytucje, osrod-
ki wladzy $wiata alianckiego. W relacjach nadawczo-odbiorczych mozna odnalez¢
co najmniej dwa tryby komunikacyjne, wplywajace na dobor retoryki propagando-
wej i wykreowana wspdlnote swiata i jezyka (por. np. Bralczyk 2001). Przemawiajg
w nich:

1. politycy wladz emigracyjnych i ich konspiracyjnych reprezentacji oraz ugru-
powania walczace o wladze, o jej legalnos¢;

2. wspdlnota doswiadczona wojna, ale przestrzennie/fizycznie rozbita, czego przy-
ktadem wpisane w strukture tekstu kategorie DO KRAJU/Z KRAJU — Z/DO (WOL-
NEGO) SWIATA.

Wykreowang w tekstach propagandowych kategorie ,, MY wspdlnotowego” rdzni-
cuje réwniez to, ze nadrzedne cele propagandowe drukéw ulotnych dotycza réznych
dzialan komunikacyjnych podporzadkowanych funkcji perswazyjnej (naktaniaja-
cej). W sasiedztwie wypowiedzi agitacyjnych pojawiaja srodki apelatywno-dyrek-
tywne, odwolujace si¢ do postaw spotecznych, norm Zycia zbiorowego w warunkach
wojenno-okupacyjnych, a takze wyraziste dychotomie MY-ONI, SWOI-OBCY, wy-
mierzone w przeciwnika politycznego — nierzadko utozsamianego z ,wrogiem”.
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Na podstawie materialu jezykowego mozna zrekonstruowac kilka sposobow za-
kreslania retoryki wspélnotowej. Ujawniaja ja miedzy innymi nastepujace $rodki
tozsame z perswazyjnym ,,my inkluzywnym”:

— MY wladze/ugrupowania podziemne + WY (spofeczeristwo w Kraju, naréd,
Polacy), czyli wspolnota doswiadczona okupacja, terrorem i zjednoczona w oporze
wobec okupanta:

My, Polacy w okupowanym Kraju, chwyciliémy za orez biernego oporu, sabotazu i dywersji [...].

(odezwa komendanta Sit Zbrojnych S. Grota-Roweckiego i Pelnomocnika Rzadu na Kraj J.S. Jan-

kowskiego, ,,Klonowskiego’, 5 lipca 1943 roku, ,Rzeczpospolita Polska, 7 lipca 1943 roku)

Obywatele! Nie ztamaly nas orgie krwawych represji [...]. Dlatego wierze, ze w hardym spokoju
przetrzymamy ostatnie ciosy konajacej bestii! (odezwa Okregowego Delegata Rzadu, Krakow
7 pazdziernika 1944 roku)

Na wzmocniony terror i ucisk okupanta Nardd Polski odpowie zdwojonymi ciosami.
(odezwa Komendanta Sit Zbrojnych i Pelnomocnika Rzadu, 5 lipca 1943, ,Rzeczpospolita Polska’,
7 lipca 1943 roku)

— MY z WAMI/do WAS — znak tacznosci komunikacyjnej rzadzacych z rza-
dzonymi oraz ciaglo$ci panstwa, na przyklad w odezwach premiera i naczelnego
wodza:

Wiemy, ze rozpoczynacie obecnie okres powszechnej dotkliwej nedzy. Robimy wszystko, by poru-

szy¢ sumienie $wiata, nie zaniedbujemy niczego, by Wam ulzy¢ w Waszej doli.

(odezwa premiera i naczelnego wodza — gen. W. Sikorskiego, 1 marca 1940 roku)

Nadeszla rowniez chwila, by ujawni¢ Wam pewne postanowienia, ktore Rzgd Polski w $cislym

porozumieniu z Krajem poczynil, a ktore do dzisiejszego momentu musialy pozostac tajemnica
(odezwa premiera S. Mikotajczyka, 9 stycznia 1944 roku)

— JA/MY do WAS oraz JA w imieniu NAS (obywateli Rzeczypospolitej/spote-
czeristwa w Kraju) — przedstawiciele wtadz emigracyjnych, deklarujacy wspolnote
doswiadczen, ale takze w sposob performatywny okreslajacy status prawny Polski
Podziemnej:

Jestem przekonany, ze spokéj, determinacja, karnos¢ i solidarno$¢ w wykonywaniu polecen Rzadu

Polskiego, Pelnomocnika Rzadu na Kraj i zarzadzen Kierownictwa Walki Podziemnej nie opuszczg

nas w godzinie najciezszej proby i ostatecznej rozgrywki z Niemcami.

(odezwa S. Mikotajczyka, 9 stycznia 1944 roku)

Obywatele Rzeczypospolitej. Kazdy z was w najodleglejszych czesciach Kraju zna swe prawa i obo-

wiazki. Dotarty do was instrukcje i polecenia. Spelniajac je karnie, solidarnie, z determinacja i spo-

kojem w nadchodzacych dniach ostatecznej préby, spelnicie swe obowiazki.
(odezwa S. Mikotajczyka, 9 stycznia 1944 roku)

W ulotkach zawierajacych oficjalne i performatywnie nacechowane gatunki (ma-
nifest, odezwa, apel, deklaracja) ujawnia si¢ kreacja przywddcy Polski Podziemnej,
zwierzchnika sil zbrojnych, konspiracyjnych instytucji cywilnych (sadowniczych,
prawnych) i wojskowych (na przyktad Kierownictwa Walki Cywilnej, Kierownictwa
Walki Zbrojnej). Woéwczas sprawczos¢ przekazu wyrazaja rytualne i dyrektywne akty
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mowy, a przede wszystkim ich kategoria retoryczna dookreslona przez deikse JA do
WAS. Ten ,,instytucjonalny glos” skierowany jest do rodakow, obywateli, Zotnierzy jako:
— wezwanie, rozkaz, grozba/napomnienie:

Pigtnujac obtudg Niemcow [...] wzywam wszystkich do demaskowania ich i bezwzglednego zwalcza-
nia. (o$wiadczenie Pelnomocnika na Kraj Rzadu Rzeczypospolitej Polskiej, 30 kwietnia 1943 roku)

Wydatem dzi$ upragniony przez Was rozkaz do jawnej walki w odwiecznym wrogiem Polski, na-
jezdzcg niemieckim. (T. Bér-Komorowski, dowddca Armii Krajowej, odezwa, 1 sierpnia 1944 roku,
»Rzeczpospolita Polska’, 2 sierpnia 1944 roku)

— kategoryczne stwierdzenie, napomnienie:

Nie bede polemizowaé ani pertraktowad z tymi czynnikami [o NSZ].
(Rozkaz Komendanta Sit Zbrojnych w Kraju T. Bora-Komorowskiego, ,,Matopolski Biuletyn Infor-
macyjny” ZWZ/AK, 16 lipca 1944 roku)

— pozdrowienia, zyczenia, wyrazy czci i uznania, akty pamieci:

W imieniu Pana Prezydenta Rzplitej i wlasnym oraz wszystkich zolnierzy Polskich Sit Zbrojnych
na obczyznie — przekazuje na rece Pana Generala [T. Bora-Komorowskiego] dla Armii Krajowej
najserdeczniejsze pozdrowienia u progu Nowego Roku. (Naczelny Wodz gen. K. Sosnkowski, Biule-
tyn Informacyjny ZWZ/AK, 13 stycznia 1944 roku)

Bohaterowie Warszawy! [...] Wiem, ze darzycie mnie zaufaniem, réwniez w ogniu walki $miertel-
nej [...] Zegnam Was w przekonaniu, ze wytrwacie i ze pomoc i wyzwolenie przyjdzie na czas, ze
zwycigstwo $wiata bedzie i waszym udzialem. (premier S. Mikolajczyk do powstanicow Warszawy,
»Rzeczpospolita Polska’, 2 wrzesnia 1944 roku)

Chce Wam daé wyraz tej wielkiej czci i podziwu, z jakim Sledzimy Wasza nieugieta postawe w walce
o wolno$¢ i niepodleglo$¢. Wojna trwa blisko 4 lata, terror niemiecki nie stabnie [...] Wy w kraju
trwacie nieustepliwie na szancach walki o Polske i godnos¢ czlowieka [...] / My, robotnicy i rze-

mie$lnicy na obczyznie, znajac Wasza postawe, staramy sie w granicach mozliwoéci nasladowa¢
Wasz przyktad. (Do robotnikéw polskich, min. Jan Stanczyk, wrzesien 1943 roku)

W konspiracyjnym dyskursie wybrzmiewajg réwniez apele, wezwania, manifesty
MY w KRAJU (wspdlnoty do$wiadczonej okupacja) DO SWIATA, czyli do wladz
emigracyjnych (sojusznikéw aliantéw), instytucji migdzynarodowych, wspdlnoty
alianckiej (rodziny Wolnych Narodéw). Mozna je dostrzec w wypowiedziach wzywa-
jacych do potepienia terroru, w apelach o pomoc zbrojna i dyplomatyczng. Przykta-
dem niech bedzie fragment przemowy Pelnomocnika Rzadu na Kraj (pik. J.S. Jan-
kowskiego) z poczatku 1944 roku:

O nieprzerwanym pasmie zbrodni niemieckich, popetnionych w Polsce, informujemy Rzqd Polski

oraz naszych Aliantéw i domagamy si¢ akcji odwetowej. / A tu u nas, w skrwawionym tymi niemie-

ckimi zbrodniami Kraju, odpowiadamy na te zbrodnie nadal nieugietym oporem i nieztomng walkg

czynnych zywiotéw polskiego spoleczenstwa. (odezwa Pelnomocnika Rzadu na Kraj, 9 stycznia
1944 roku)

W formie manifestu do $wiata lub apelu publikowane s3 co roku takze ulotki
i dtuzsze deklaracje programowe ugrupowan lewicowych (socjalistow, ludowcow i ko-
munistow) z okazji 1 Maja. Wyrazaja one nie tylko narracje na temat sytuacji robot-
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nikéw w okupowanej Polsce, ale pisane sg takze w duchu ,,proletariackiej facznosci”

ze $wiatem europejskiej socjaldemokracji. Spdjrzmy na jeden z takich przyktadow:
Robotnicy i chlopi! Wzniesmy zacisnigte pigsci dla uczczenia zamordowanych przez bandytow
hitlerowskich wodzéw polskiego proletariatu [...] My, walczgcy tu na ziemiach polskich z okupan-
tem, kierujemy nasze pozdrowienie dla robotnikéw i chtopéw walczacych w armii polskiej na emi-
gracji. Kierujemy pozdrowienia dla proletariatu wszystkich krajow, jeczacych pod okupacja.
(ulotka Robotnicy i chlopi! RPPS, maj 1944 roku)

Dodac¢ trzeba, ze wykreowana w tekstach retoryka wspélnotowa przecina rézne
profile ideologiczne i aksjologiczne. Zza kategorii MY w dyskursie politycznym bada-
nego okresu wylania si¢ obraz ,,Polski podzielonej, podziemnej, walczacej i karzacej”
(por. Chrobaczynski 2017; Kaminska-Szmaj 2017; Woliniska 1996; Poprawa 2016).
Najwazniejszy zas cel komunikacyjny ulotek — poza oddzialywaniem na emocje czy
postawy — sprowadza si¢ do podtrzymywania wiezi z obywatelami. I to niekoniecz-
nie w sensie przeno$nym, ale w $ciéle informacyjnym, medialnym. Efemera, o czym
pisalem we wprowadzeniu, wykorzystywane sa przeciez zaréwno w stuzbie propa-
gandy, jak i w funkcji podstawowych praktyk komunikacyjnych dyskursu politycz-
nego, publicznego, medialnego.

2. Obrazy wojny i walki zawarte w ulotkach propagandowych

Odwotlania do brutalnej rzeczywistosci, a takze strategie kreowania przyszlosci bu-
dowane s3 za pomoca nacechowanych impresywnie i emotywnych obrazéw prze-
no$nych. Wiele z nich ujawnia z jednej strony tendencje do hiperbolizacji, z drugiej
za$ — powtarzalnos¢ i szablonowos¢ tych samych tropéw lub domen zrédlowych
(por. Wolinska 1996). Nadawcy wykorzystuja znane w jezyku polityki przeno$nie
potoczne (na przyklad ‘polityka to odnowa, walka’)??, jak tez zanurzone w kulturze
i historii toposy walki o wolnos¢ i niepodleglos¢ (jutrzenka swobody, wybija godzina
na zegarze dziejow, dzien krwi i chwaty). W ulotkach dostrzec mozna nawiazania do
dziewietnastowiecznych kodéw dyskursu niepodlegtosciowego, jak rowniez do re-
wolucyjnych dziejow socjalistow (por. Klosinska 2012). Sprobujmy odtworzy¢ naj-
wazniejsze schematy metaforyzacji zawarte w czesciach narracyjnych i argumenta-
cyjnych dluzszych odezw:

1. Codzienno$¢ w okupowanym kraju, groza i doswiadczenie totalitaryzmu hit-
lerowskiego przedstawiane sg jako mrok, zly sen, wyrok $mierci (na narodzie, na
Polsce), pieklo (por. Poprawa 2017c¢):

Niemcy wydaly na Nar6d nasz wyrok Smierci; przez cale pie¢ lat wykonywaly ten piekielny akt

samosgdu z zajadloscia 1 bezwzglednoscia zbrodniarzy. (Delegat Rzadu na Kraj, ,Rzeczpospolita
Polska”, 2 wrze$nia 1944 roku)

23 Pomijam nacechowanie metaforyczne leksyki i frazeologii wykorzystywanej w funkcji inwek-
tywy politycznej. Akty obrazania przeciwnika w dyskursie badanego okresu maja bardziej rozbudowa-
ny system znaczen przenos$nych (por. Woliniska 1996; Poprawa 2016, 2017a; Mazur 2011; Kaminska-
-Szmaj 2017).
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Jak zly sen zapadna w niepamie¢ okrutne lata wojny, okres okupacji sowieckiej [...] i okres okupa-
cji niemieckiej [...] Nadejda nowe czasy. Zapanuje porzadek i bezpieczenstwo [...] Czas czterech
wolnoéci Prezydenta Roosevelta: wolnoéci wyznania, wolnosci stowa, wolnosci od niedostatku
i wolnoéci od strachu. (Obywatele Rzeczypospolitej! Niedaleko jest ta chwila..., ZWZ AK, 1945 rok)

2. Zycie spoleczne, polityczne, konspiracja cywilna i zbrojna ujmowane sg jako
podziemie (wraz z nominacjami kraju typu Polska Podziemna, Podziemne Patistwo
Polskie, Polska Walczgca):

Panstwo Polskie nie przestato istnie¢ [...], tylko organizacje jego zniewolone wojna zeszty w pod-
ziemia, zostawiajac na powierzchni czynniki [czynniki miarodajne ‘wladze paiistwowe na emigra-
cji — ML.P], ktore dzialajg na zewnatrz. (S. Mikotajczyk, Odezwa, 1944 rok)

3. Przeciwienstwem mroku, zycia w podziemiu ma by¢ zwycieska walka i wyzwo-
lenie kraju, a takze oczekiwana klgska Niemiec. Te wizje ujmuja metafory dos¢ czgsto
ukladajace sie w aksjologiczne antynomie: ‘teraz-jutro’; ‘mroczna terazniejszosc—
$wietlana przyszlo$¢’; ‘mrok-(powstancza/zbrojna) pobudka’; ‘zy¢ w podziemiu-
wyjs$¢ z niewoli’; ‘Smierc-blask potegi i chwaly’ itp.:

Powiew historii idzie ulicami i placami Warszawy [...] Zorza wolnosci juz wschodzi nad stolica Pol-

ski. Alarm powstanczej pobudki wzywa wszystkich do broni! / Oto dzi$ dzien krwi i chwaly! Dzien

sprawiedliwej zemsty, zemsty bezlitosnej. Do broni! (artykut Warszawa powstata, opublikowany
pod rozkazem T. Bora-Komorowskiego, ,,Biuletyn Informacyjny” ZWZ/AK, 2 sierpnia 1944 roku)

Obecne pokolenie przelewa obficie krew po to, azeby te pokolenia, ktore przyjda, zyly i rozwijaty
sie swobodnie oraz bezpiecznie w pefnym blasku wolnosci — potegi i chwaty.
(Mowa Premiera i Wodza Naczelnego gen. W. Sikorskiego w Londynie, 14 sierpnia 1942 roku)

Po blisko pieciu latach potwornej niewoli, strasznych cierpien i olbrzymich zniszczen [...] wzrosta
nad polskg ziemiq jutrzenka swobody. (Wezwanie do Nauczycielstwa Polskiego, 1 sierpnia 1944 roku)

4. Wielu przeno$nym obrazom towarzysza réwniez bardziej pojemne pod wzgle-
dem semantycznym antropomorfizacje:

— podnies$¢ sie/budzi¢ sie/pobudka/powstaé/wyjs¢ z podziemi ‘dziata¢’ — po-
wtarzajgca si¢ topika w wezwaniach do oporu czy w apelach, ktore pozytywnie maja
oddzialywac¢ na nastroje zbiorowe:

Podniescie umeczone glowy, otworzcie skamieniale z bolu serca. Jak ongis, niech i dzisiaj rozpto-

mienig sie nasze dusze radosng nadzieja.
(Do ludu pracujgcego miast i wsi, PPS WRN, 1 maja 1943 roku)

Juz drugi rok tkwimy mocno i nieugiecie w szeregach zakonspirowanej Armii Polskiej na ojczystej
ziemi [...] Polska, Czechy, Francja, Belgia, Holandia, Dania i Norwegia powstang jak jeden wulkan
o tej samej godzinie do krwawej, ale zwycigskiej rozprawy [...] Owa godzina wybije lada chwila.
(Rozkaz, ,,Polska Walczaca’, 1941 roku)

Warszawa, serce i stolica Polski, staneta w ogniu walki [...] Armia Krajowa wyszla z podziemi.
Stolica rzucila sie w spontanicznym porywie wolnosci na swego germanskiego ciemiezce.
(odezwa prezydenta W. Raczkiewicza, ,,Rzeczpospolita Polska”, 2 wrzesnia 1944 roku)

— zerwac kajdany/zrzuci¢ jarzmo ‘uwolnic sie, odzyska¢ wolno$¢” — dos¢ cze-
sto uzywana przenos$nia, ktdra wyraza zbiorowo podzielane przeswiadczenie o zbli-
zajacej si¢ militarnej klesce wojsk niemieckich, ale takze kreuje wizje ,,przyszlej, wol-
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nej Polski” — utozsamiang z ruchem reformatorskim (stylistyka charakterystyczna
dla tekstow lewicy radykalnej i ugrupowan skonsolidowanych wokét tak zwanej Pol-
ski lubelskiej):

Nardd czeka czynu! Nie lek, lecz $miato$¢ i samodzielny wysilek w celu zerwania pet obrozy okupa-
cyjnej, woda ku niepodleglosci i stawie Ojczyzny. (Wezwanie, KRN, styczen 1944 roku)

Pod poteznymi ciosami zwycieskiej Armii Czerwonej i walczacego z Nig ramie w rami¢ Wojska
Polskiego [...] kruszq sig kajdany straszliwej niewoli narodu polskiego.

(Robotnicy! Chiopi! Inteligenci!, PPR, sierpien 1944 roku)

Kleska Hitlera na frontach — to krach rezymu hitlerowskiego [...]. Kleska Hitlera na frontach —
to sygnal do powstania narodéw podbitych do walki o ostateczne zrzucenie jarzma faszystowskiego.
(Do robotnikéw, chtopow i inteligencji!, PPR, 1 grudnia 1942 roku)

5. Dramaturgie i dynamike wydarzen w $wiecie polityki, kolejne fazy dziatan mi-
litarnych koalicji antyhitlerowskiej, w tym oczekiwanie na powstanie zbrojne, kon-
ceptualizuje metaforyka zegara dziejowego. W tym miejscu wypada wspomnie¢,
ze przenosnia ta towarzyszyta odezwom, apelom, wezwaniom propagandowym juz
w chwili, gdy powstawaly zreby panstwa podziemnego i do kraju dochodzity pierw-
sze wiadomosci o dziatalno$ci wladz emigracyjnych. Pojawia si¢ czesto w 1944 roku
jako topos implikujacy przekonanie o koncowej fazie wojny, topos zbiorowego ocze-
kiwania na ostateczng kleske smiertelnego wroga (w czasie porazki Wehrmachtu na
froncie wschodnim i zachodnim). Spdjrzmy na wybrane przyktady:

Dzwieki zegara dziejowego, wydzwaniajacego juz po raz czwarty w toku tej wojny poczatek roku

nowego, s3 tego zwyciestwa zapowiedzia.

(Cele wojenne Polski, przeméwienie W. Raczkiewicza, 31 grudnia 1942 roku)

Polacy! Wybila godzina ostatecznej rozprawy z odwiecznym wrogiem naszym, Niemcami!

(Zotnierze! Komendant Sit Zbrojnych w Kraju, 1944 rok)

Godzina najcigzszej proby i ostatecznej rozgrywki z Niemcami.

(Odezwa Premiera do Narodu Polskiego, 9 stycznia 1944 roku)

Czekaj, Ludu Warszawy [...]. Czekaj na nasza godzing, na nasz dzien krwi i chwaty!
(Ludu Warszawy!, Kierownictwo Walki Cywilnej, wrzesien 1942 roku)

W pismiennictwie propagandowym lewicy komunistycznej mataforyka zegara
dziejowego wpisuje sie rowniez w performatywy oddzielajace czas ,,Polski lubel-
skiej” od dziejow ,,Polski przedwrzesniowej”.

6. Dodajmy, ze zaréwno w ulotkach, jak i w calym piSmiennictwie okupacyj-
nym mocno zmetaforyzowany jest obraz okupanta — realnego wroga wojennego
— i zasadniczo pokrywa si¢ z konceptualizacja totalitaryzmu, strachu i masowych
zbrodni. ,,Okupacyjny dzien powszedni” (Szarota 1988) obrazowany jest jako agre-
sja i zbrodnicza dzialalnos¢ zdziczatej hordy barbarzyricow, bestii, szatana, potwora,
wsciektego oprawcy, siepaczy itp. (por. Poprawa 2017a, 2017c¢). Niektdre realizacje
ujawniajg sie na tle przywotanych w tym fragmencie przenosni.
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3. Przestrzen doswiadczen wojennych i mapa mentalna wojennego $wiata

Bardzo waznym toposem w opisywanym dyskursie okazujg si¢ wyobrazenia na te-
mat przestrzeni geograficznej, administracyjnej Polski i $wiata ogarnietego wojna.
W calej narracji politycznej lat 1939-1945 przewijaja si¢ nacechowane ideologicz-
nie, aksjologicznie wyobrazenia i sady, ktore mozna by zestawi¢ z ,mentalng mapa
$wiata” (Chlebda 2002)%%. Figuratywne i obrazowe myslenie silnie powigzane jest
z aktualizowang w kazdym druku ulotnym wiedzg o $wiecie wojennym, z biezacy-
mi informacjami o dyplomacji politycznej, o terytoriach, na ktérym toczg sie dzia-
tania zbrojne, o podzielonych na strefy okupacyjne regionach Polski. Dynamicz-
na ,geografia wojenno-polityczna” zmienia si¢ i modyfikuje wraz z kalendarium
IT wojny $wiatowej. W schematach mentalnych/wyobrazeniowych na temat Polski
i Swiata ogarnigtego wojng pojawiaja sie nowe nazwy, zmieniajg si¢ konotacje na te-
mat miejsc powszechnie rozpoznawalnych. W nazewnictwie wlasnym utrwalajg si¢
onimy wskazujgce miejsca walki i ludobdjstwa. Zrodlem wielu przesunie¢ seman-
tycznych sg pojawiajace si¢ wyobrazenia na temat przestrzeni geograficznej, ktora
w sytuacji rzeczywistych zmian terytorialnych, militarnych, dyplomatycznych traci
swoj deskryptywny charakter.

Po pierwsze, wraz z kolejnymi fazami wojny znikajg i przesuwaja si¢ administra-
cyjne granice Polski (od podzialu na dwie strefy okupacyjne w 1939 roku po zmia-
ny na froncie wschodnim od 1943/1944 roku). ,,Sprawa polska” w polityce zagra-
nicznej i w ocenie dzialalno$ci dyplomatycznej rzadu — szczegdlnie w momencie
waznych decyzji Wielkiej Trojki (E.D. Roosevelta, W. Churchilla, J. Stalina) — staje
sie jednym z najwazniejszych punktéw spornych catego dyskursu politycznego. Po
drugie, w ulotkach wybrzmiewaja spory o ksztalt przysztego terytorium panstwa
— gléwnie po przekroczeniu przedwojennej wschodniej granicy przez Armie Czer-
wona (styczen 1944 roku), w okresie wyzwalania kraju i wylaniania si¢ przysztych
wladz Polski Ludowej (od lipca 1944 roku)?.

W wieloglosowym dyskursie przeplataja sie liczne onimy, ktore tracg swa funkeje
nominatywna, stajac si¢ kondensatem konotacji, symboli, a nawet znakéw pamieci
— zbiorowej ikonologii (por. Rutkowski, Skowronek 2020; Niewiara 2010, 2020)3°.

24 Tym samym odwoluje sie do koncepcji zaproponowanej przez W. Chlebde, ktéry zauwaza, ze
nazewnictwo geograficzne nie stuzy wylacznie lokalizowaniu (identyfikowaniu) miejsc i obiektow
w rzeczywistej przestrzeni fizycznej i ludzkiej, ale przede wszystkim stanowi ,,zbiér mentalnych repre-
zentacji” wyobrazen o przestrzeni. Jest tym samym ,,skladnikiem kodu kulturowego pozytkowanego
przez wspélnote komunikacyjna danego miejsca i czasu” (Chlebda 2002: 11, 21). Rekonstrukeje ,,pol-
skiej mapy mentalnej” na poziomie aksjologii kognitywnej i w perspektywie diachronicznej, uwzgled-
niajacej tez wiek XX, przedstawila wyczerpujaco A. Niewiara (2010: 94-98).

25 Obszerniej tho historyczne i kampanie propagandowg zwigzang ze zdobywaniem wiadzy przez
radykalne odlamy lewicy i komunistéw opisuje I. Kaminska-Szmaj (2017).

26 Wskazane wlasciwoéci i funkcje nazewnictwa wlasnego na poziomie dyskurséw opisuja K. Sko-
wronek i M. Rutkowski w pracy implikujacej zalozenia onomastycznej analizy dyskursu (OAD). Przy-
wolajmy te ustalenia teoretyczne autoréw koncepcji OAD, ktére odnoszg si¢ do zaproponowanych
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Wraz z doniesieniami gazet konspiracyjnych i propagandy niemieckiej nieznane lub
malo popularne onimy zyskuja konotacyjne znaczenia i profile ideologiczne. Przy-
ktadem moze by¢ nazwa Katy# — od poczatku funkcjonujaca jako rodzaj ideolo-
gemu (por. Zemszal 2008) i znak naglasniania-wyciszania dyskursu. Ot6z nazwa ta
— symbol martyrologii — w obiegu publicznym pojawia si¢ w kwietniu 1943 roku
wraz z doniesieniami na temat odkrycia pod Smolenskiem masowych grobow ofi-
ceréw polskich, zamordowanych przez NKWD w 1940 roku. Od poczatku obcig-
zona zostala konotacjami ideologicznymi i zawtaszczona na uzytek propagandy.
Przede wszystkim stala si¢ figurg krzykliwej kampanii propagandowej Goebbelsa
(kwiecien-czerwiec 1943 roku), a tym samym jednym z no$nikéw wykorzystywa-
nego w mediach nazistowskich stereotypu ,,bolszewika” (por. Krél 2010)”.

W polskim dyskursie politycznym podporzadkowana zostata zas aksjologii zdra-
dzajacej podzial miedzy obozem londynskim a obozem komunistycznym. W uzyciach
propagandowych wiaczano ja w symbolike martyrologii (na przyktad w apredykatyw-
nych zestawieniach Katyn-Oswiecim), a zarazem wpisywano w dychotomiczne kon-
teksty wartosciujace. W piSmiennictwie propagandowym obozu londynskiego wyra-
zala konotacje na temat totalitaryzmu stalinowskiego, w dyskursie komunistycznym
natomiast nazwa Katy# — gléwnie za sprawg publikacji prasowych PPR-u i odezw
przygotowanych na przetomie 1944 i 1945 roku przez Zwigzek Patriotéw Polskich
oraz Krajowa Rade¢ Narodowg — podstawiana byla w zbiory oniméw obrazujacych
wylacznie zbrodnie hitlerowskie?.

przeze mnie rozwazan: ,Nazw wlasnych nie rozpatruje si¢ jako jednostek izolowanych, ale analizuje
sie ich uzycie w konkretnych tekstach w ramach ich kontekstu spofecznego/kulturowego/ideologicz-
nego/historycznego. [...] Nazwy wlasne sg traktowane dyskursywnie — zakladamy, ze sam ich dobér
[...] jest (moze by¢) forma dzialania na poziomie pragmatycznym tekstu — a w konsekwencji — by¢
znakiem pewnych ideologii lub praktyk spoteczno-kulturowych” (Rutkowski, Skowronek 2020: 15).
Dla OAD ,,najistotniejsze jest wigc zalozenie, ze nazwa wlasna uzyta w wypowiedzi predykatywnej ma
potencjalng zdolnos¢ do opisywania i kreowania rzeczywistosci” (Rutkowski, Skowronek 2020: 23).

27 Przykladem niech bedzie niemiecki plakat propagandowy z 1943 roku z hastem ,,Katyn — prze-
stroga Europy” (za: Polona.pl).

28 Analize kontekstéw aksjologicznych i ideologizacji nazwy Katy# w dyskursie konspiracyjnym
oraz w niemieckiej prasie polskojezycznej (czyli w ,,gadzindwkach”) przedstawia szczegdtowo A. Nie-
wiara (2020: 197-214). Przytaczam réwniez fragmenty tekstow pokazujgcych obcigzenie ideologiczne
i konotacyjne wskazanej nazwy. Pierwszy z nich to fragment przemowy Wandy Wasilewskiej do zot-
nierzy I Korpusu Wojska Polskiego (pod dowddztwem gen. Z. Berlinga):

»Wota do nas krew Katynskiego lasu, gtosem nakazujacym. Wzywa nas krew Katynskiego lasu do
zemsty, nieublaganej, bezlitosnej. Stuchajcie tego glosu, Zolnierze naszego Korpusu! Ani na chwile nie
wolno wam zapomniec o strasznej $mierci naszych braci, braci zotnierzy, ktérych pomordowano po
zbdjecku [...] i zerowano na ich martwych cialach, jak zerujg hieny i szakale [...]. Kiedy idziecie na
zachdd, kiedy, bijac sie w piers wroga, przez zaci$nigte zeby moéwicie sobie: za Warszawe, za Wester-
platte, za Kutno, nie zapominajcie dodac i tego: za Katyn!” (fragment przemowy dolaczonej artykutu
W. Wasilewskiej Mord w Katyniu, zamieszczonego w tygodniku Zwigzku Patriotéw Polskich ,Wiado-
moéci Polskie”, 1 lutego 1944 roku).

Drugi fragment — pochodzacy z ,,Biuletynu Informacyjnego” ZWZ/AK — odzwierciedla stano-
wisko ugrupowan Polski Podziemnej w sprawie wykorzystania symboliki Katynia przez propagande
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Podobne modyfikacje semantyczne i nadwyzki konotacyjne dotycza nazwy Zie-
mie Zachodnie — catego kompleksu znaczeniowego z nig powigzanego. Otdz na
skutek doniesien o decyzjach, ktore zapadly po konferencjach pokojowych Wielkiej
Trojki w Moskwie, Teheranie, pojawia si¢ propagandowa koncepcja granicy zachod-
niej na Odrze i Nysie (Ziem Zachodnich, powrotu do Macierzy), lansowana w obozie
dyplomacji antyhitlerowskiej przez Stalina. Pod wptywem doniesien prasowych —
i celowych dziatan propagandowych PPR-u — na przelomie lat 1943 i 1944 zmienia
sie tez w jezyku polityki referencja przedwojennego pojecia Ziem Zachodnich — zwy-
czajowej nazwy uzywanej dotad w dyskursie politycznym, medialnym i potocznym
jako okreslenie Poznanskiego. Ziemie Zachodnie stajg si¢ odtad metonimig projektu
granicy zachodniej na Odrze i Nissie (por. wyrgbac Polsce stupy graniczne na Zacho-
dzie pod Odrg i Nissg; O polskie stupy graniczne na Odrze; Odra — Slgsk — Pomorze
— Pomorze Wschodnie [za: ulotka PPR, koniec 1944 roku]), a zarazem jednym z naj-
wazniejszych sloganéw politycznych, ktérymi postuguje si¢ propaganda PPR-u od
1944 roku.

Warto jednak dodac¢, ze zanim hasto Ziem Zachodnich/Ziem Odzyskanych weszto
do dyskursu politycznego jako jedno z performatywnych haset Polski Ludowej (por.
Kamirnska-Szmaj 2017; Sleziak 2016), od 1943 roku nazwa ta — w sasiedztwie okre-
Slenia Migedzymorze — pojawiata si¢ w publicystyce propagandowej ugrupowan na-
rodowosciowych (szerzyly ja srodowiska ONR-u, skupione wokot ,,Szanca”). W tym
dyskursie, przywolujacym przedwojenne aspiracje ideologiczne radykalnej prawicy
i srodowisk nacjonalistycznych, odwolujacym sie do mitu ,wielkiej Polski”, Ziemie
Zachodnie — jako hasto — odzwierciedlaty bowiem koncepcj¢ nadodrzariskich stu-
pow granicznych Chrobrego i mocarstwowg ideologie budowy Polski dookreslonej
granicami migdzymorza Baltycko-Adriatyckiego bgdz Baltycko-Czarnomorskiego,
czyli wielkiej wspdlnoty narodow (za: ,Zachodnia Straz Graniczna’, luty 1944 roku).

Podobnie nacechowane aksjologicznie wyobrazenia na ,,mapie mentalnej” czasu
wojny dotycza granic wschodnich. W publicystyce rzadowej i antyradzieckiej prze-
wija si¢ implikacja o okupacji rosyjskiej jako ,,czwartym rozbiorze’, a utrate ziem
wschodnich w 1939 roku i plany dotyczace przyszlej granicy wschodniej albo ze-
stawia sie z imperialistyczng polityka Stalina (szczegdlnie od stycznia 1944 roku),
albo scala z utrwalong w ,,§wiezej” pamigci zbiorowej symbolika okupacji rosyjskiej
(1939-1941) i totalitaryzmu sowieckiego. Chodzi migdzy innymi o analogie zawar-
te w okresleniach typu: linia Curzona — linia 3-go rozbioru; porozumienie Faszinter-
nu i Kominternu; Komintern-carat; zdradziecki cios w plecy zadany w 1939 r.; sowie-
cka linia Curzona; Curzon — Ribbentrop — Molotow; widmo Targowicy nad Polskg.
Pojawiajg sie one w publicystyce i ulotkach calego obozu politycznego skupionego

niemiecka i dewaluacji tej nazwy w propagandzie obozu komunistycznego: ,,Hasta swe i metody pracy
PPR zmienia odpowiednio do haset i metod pracy i rzadu sowieckiego. Czy to si¢ tyczy polityki mie-
dzynarodowej, czy tez spraw polskich (Katyn, los Polakéw w Rosji, o ktérych nigdy si¢ nie wspomina,
stosunek do §.p. gen. Sikorskiego, do rzadu i wodza naczelnego, do spraw granic itd.)” (artykul PPR
— sowiecka agentura, ,Biuletyn Informacyjny”, 9 grudnia 1943 roku).
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wokot Krajowej Reprezentacji Politycznej (Rady Jednosci Narodowej). Co ciekawe,

najbardziej wymownie wybrzmiewaja w publikacjach lewicy socjalistycznej (PPS

WRN, Centralny Komitet Ruchu Mas Pracujacych) czy lewicowych formacji woj-

skowych (Gwardia Ludowa, Bataliony Chlopskie). Wskazmy kilka przykladow:
Stwierdzi¢ musimy, ze biegiem faktow Zwigzek Sowiecki zostal wytracony z roli hieny zerujacej
na resztkach spadajacych ze stotu hitlerowskiego mordercy. (Ruch Mas Pracujacych, 24 czerwca
1941 roku)

Pamigtamy dobrze, jak to na spdtke z germanskim barbarzynica batiuszka Stalin rozdwoil ziemie
polskie i potowe z nich zagrabil do siebie. [...] Widzimy juz zaborcza tape wschodniego imperiali-
zmu, siegajacg po nasze ziemie. (Do Zotnierzy Batalionéw Chlopskich!, listopad 1943 roku)

Zwyciestwo Anglii i Standw Zjednoczonych [...] zada cios szatanskim planom niemieckim i spa-
ralizuje imperialistyczne zakusy nasladowcow cara. (Do ludu pracujgcego miast i wsil, PPS WRN,
1 maja 1943 roku)

Zamykajac ten watek rozwazan, podajmy przyktady figuratywnego uzycia innych
oniméw i ich predykacji (por. Rutkowski, Skowronek 2020) jako no$nikéw réznych
metonimii, peryfraz, symboli wpisanych w ,,przestrzen mentalng” badanego dyskur-
su. W zbiorze tym sytuuja si¢ miedzy innymi:

— nazwy i okre$lenia powigzane z aktywnoscig wladz polskich, jej emigracyj-
nych siedzib: Angers — Paryz — Londyn; Anglia; nad Tamizg;

— okreslenia przywotujace obraz polityki zagranicznej koalicji antyhitlerowskiej:
Karta Atlantycka/Karta wolnosci Roosevelta; Kair, Moskwa, Teheran; Stany Zjedno-
czone Wolnych Ludéw Europy, wspdlnota/rodzina Sprzymierzonych;

— nazewnictwo odzwierciedlajace ,,ruchy na mapie dzialan militarnych”™ brater-
ska i sojusznicza Armia Czerwona; potezne ciosy Armii Czerwonej i walczgcego z Nig
ramig w ramig Wojska Polskiego; Armia Czerwona wspdlnie z innymi aliantami; sprzy-
mierzone armie Narodéw Wyzwolonych; armie z Rosji (gen. W. Andersa).

Szczegolnie symbolicznie wybrzmiewaja zanurzone w pamieci zbiorowej i przypo-
minane leksykalne eksponenty ,wspélnoty doswiadczen wojennych”, w tym gtéwnie:

— powiazane z kalendarium wojennym peryfrazy odnoszace si¢ do miejsc wal-
ki i meczenstwa: ‘wrzesien 1939° — hekatomba Zotnierzy polskich pod Kutnems; sa-
motne mestwo Westerplatte; wspaniaty czyn obrony Helu, robotniczej Gdyni; krwawa
taznia Bydgoszczy; bohaterska Warszawa — splywajgca krwig w nieréwnej walce;
‘powstanie warszawskie’ — stolica Polski — nigdy niepokonana Warszawa; ‘powsta-
nie w getcie warszawskim’ — nad Warszawg znéw rozplomienita sig tuna pozaréw;

— ujete w peryfrazy miejsca walki zolnierzy polskich — oddziatéw Polskich Sit
Zbrojnych podleglych Naczelnemu Wodzowi (,,armii Andersa”): daleki Pacyfik, To-
bruk; lodowe skaly Narviku; skrwawione pola Francji; bezwodne piaski Libii; gruzy
Europy, jak i Pierwszego Korpusu Wojska Polskiego, walczacego u boku Armii Czer-
wonej (,oddzialéw Berlinga”): huk dziat spod Lenino; polegli od Lenino po Warszawe.

W ulotkach przywoluje si¢ tez toposy martyrologii, w tym szczegdlnie nazewni-
ctwo obrazujace zbrodnie systemu totalitarnego i okruciefistwo aparatu przemocy.
W zasobie leksykalnym utrwalajg si¢ przede wszystkim:
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— peryfrastyczne okreslenia miejsc, ktére $wiadcza o zbrodniach hitlerowskich,
o ludobojstwie w obozach $mierci: cmentarzyska ofiar Oswigcimia i Majdanka; ko-
mory parowe w Treblince, katownia na Majdanku, Oswiecim, Wawer, Palmiry, Pa-
wiak; gehenna Lubelszczyzny, okrutne tepienie na Ziemiach Zachodnich; wigzienia
calej Polski i gmachy tortur gestapo; mury ghett;

— symbole totalitaryzmu stalinowskiego: tajgi Sybiru i stepy Kazakhstanu [pi-
sownia oryginalnal; Sybir i odlegte stepy azjatyckie, groby masowe pod Smoleriskiem;
Katy# i wiele, wiele wzgorz i Katyniéw rozsianych po moskiewskich ziemiach.

4. Wybrane leksykalne $rodki perswazji w okupacyjnych drukach —
krotka charakterystyka

Wszyscy nadawcy konspiracyjnych wydawnictw politycznych i wojskowych roztacza-
ja wizj¢ wspdlnoty spolecznej dzialajacej wedlug regut i praw panstwa podziemnego.
Zachowania obywatelskie i postawy spoleczne postrzega si¢ w kategoriach ,,stuzby’,
»czynu’, ,kodeksu Polski Podziemnej”, wreszcie ,walki” — prymarnie utozsamianej
z kontestacjg $wiata narzuconego przez wroga, a wtdrnie — z formami protestu/opo-
ru obywatelskiego, takze zbrojnego (por. Kowalewski 2016; Ignatowicz 2011; Majew-
ski 2012; Chrobaczynski 2017). Elementami perswazji, wykorzystywanymi w réznych
celach propagandowych i na uzytek réznych podmiotéw dyskursu polityki, sa powta-
rzalne frazemy, skliszowane formuly leksykalne, zwykle towarzyszace wypowiedziom
dyrektywnym, takze wpisane w hasla propagandowe. Do cz¢sto uzywanych w dru-
kach ulotnych naleza:

— kolokacje z rzeczownikiem walka i czasownikiem walczyc oraz ich substytuty
synonimiczne: walka o wyzwolenie Kraju; o catos¢ i bezpieczeristwo Polski; o chleb
‘z kontyngentami’; o zwycigstwo, wolnosé, niepodlegtos¢, demokracje, dobrobyt, god-
nos¢, niepodleglg Polske, wyzwolenie (Polski/Ojczyzny/narodu); walczyc reka w reke/
do zwyciestwa; wytezaé wszystkie swe sily w walce;

— leksyka ,wspdlnotowa’, wzmacniajgca retoryke MY implicytnego (por. Bral-
czyk 2001): jednolity front + ‘czego’: walki/demokracji/sprzymierzonych; wspolny front
+ walki + cywilnej z wrogiem/z dwoma wrogamis stac w szeregach walczgcych; zasilaé
szeregi Polski Walczgcej; tgczy¢ sie w oddzialy; wystegpowac solidarnie, organizacyjnie
i ideowo; zaciggngc sig pod bojowe sztandary Orta Biatego; stang¢ pod sztandarem mas
pracujgcych;

— stownictwo przywolujace wartosci i powinnosci obywatelskie, spoteczne: skta-
dac cigzkq daning z wolnosci i Zycia; stuzy¢ do kotica dzietu odbudowy Panstwa Pol-
skiego; wysitek w odbudowie Polski/Kraju; wytrwac i zwyciezy¢; nies¢ ofiare; niszczyc
wroga; stuzyc wiernie (+ swojej ojczyznie); wypetniac testament + jakis’;

— zwroty i predykatywne konstrukcje typu czuwajcie, gromadZcie sily, gotujcie
bron; trwajcie i przetrwajcie; czuwajcie i strzezcie sig jawnych i ukrytych wrogow; wy-
trwajmy — zwycigZymy; czas juz niedtugi — cierpliwosci i odwagis; nie idzcie na lep
wrogiej stuzby/ intryg + ‘jakichs.
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Oprocz zarysowanego wczesniej patetycznego stownictwa i emotywne;j fraze-
ologii w tekstach propagandowych — zgodnie z logika wartosciowania dychoto-
micznego — pojawia si¢ wiele inwektyw politycznych. Poniewaz akty obrazania
przeciwnika politycznego, czgsto utozsamianego z wrogiem, zostaly juz dokladnie
opracowane w literaturze przedmiotu poswieconej jezykowi propagandy lat 1939-
1945 (por. Poprawa 2016; Wolinska 1997; Kaminska-Szmaj 2017; Mazur 2011), roz-
wazania zamkne kilkoma przykladami odstaniajacymi ich ekspresywna stylistyke:

Reakcja polska, obcy agenci, fajdakiewicze, Zerujacy na ngdzy mas, bardziej nienawidza ludu pol-

skiego, anizeli zaborcow [...]. Oni to, ich obroncy i stugusy, wzywaja do biernosci i uleglosci wobec

wroga, do walki za$ z Polska Partig Robotniczg [...]. Kazdy uczciwy Polak potepi je jako niemoralne

i szkodliwe dla sprawy polskiej. (Do robotnikéw, chtopéw i inteligencji!, PPR, 1 grudnia 1942 roku)

Jezeli zetkniesz si¢ z agentami niemieckimi czy sowieckimi, tep ich. Jezeli przyjda do Ciebie wystan-

nicy band komunistycznych i przedstawiciele grup samozwanczych (N.P. ,,Miecz i Ptug’, ,Narodo-

we Sily Zbrojne”), nie daj im postuchu, nie pozwdl si¢ werbowa¢, gdyz te grupy dzialaja na rzecz
wroga albo na rzecz wybujalych intereséw partyjnych [...]. Tylko Armia Krajowa [...] ma prawo

werbowa¢ do swych szeregdéw, a Twoim obowigzkiem jest wierna stuzba w tych szeregach dla przy-
szto$ci Rzeczypospolitej. (Mlodziezy Polska!, Kierownictwo Walki Podziemnej, lipiec 1943 roku)

ZOLNIERZE ARMII KRAJOWEJ! Odrzuécie wszelkie podszepty do walk bratobéjczych! Nie daj-
cie zhanbi¢ zbrodnig Kainowg swej czci Zolnierskiej! [...] Nie dajcie si¢ zatruc zarazg faszystowska!
(odezwa Krajowej Rady Narodowej, czerwiec 1944 roku)

Wiszystko to sg tylko maski i macki jednego smoka, jednej stugtowej i stuzadlej hydry, ktéra nam
tu podrzucita Moskwa [0 PPR]. (Obdz Narodowy, odezwa Bracia-rocznical, 1943 rok)

Podsumowanie

Propagandowe druki ulotne okresu II wojny $wiatowej — bez wzgledu na zréznico-
wane ramy ideologiczne, dalekosi¢zne cele polityczne, formacje ideowa ugrupowan
politycznych i instytucji wiadz Polski Podziemnej (na przyktad obdz londynski/oboz
komunistyczny) — pelnity bardzo wazne funkcje komunikacyjne, a przede wszystkim
wypelnialy luke w zyciu podziemnym zarezerwowang dla kultury politycznej, dys-
kursu medialnego i rytualu wtadzy.

Wspolczesnie efemera z lat 1939-1945 sg ciekawym materialem badawczym,
ktéry odstania system propagandowy i aktywno$¢ polityczng, obywatelska Polski
Podziemnej. Wytania si¢ z nich nie tylko obraz stosunkéw politycznych miedzy po-
dzielonymi ugrupowaniami politycznymi, lecz takze sktadana zbiorowemu odbiorcy
deklaracja, ze panstwo istnieje, ale w konspiracji i na emigracji, i odrodzi si¢ po za-
konczeniu dziatan wojennych oraz klesce okupanta. Zakres pismiennictwa ulotnego
oraz podporzadkowane mu formy edycji, doboru czytelnych srodkow stylistycznych,
graficznych, intertekstualna przechodnio$¢ toposéw propagandowych, stow klu-
czy, zbioru podzielanych lub odrzuconych wyobrazen ideologicznych, pokazuje,
ze w rzeczywistoéci totalitarnej ulotki pelnily wazng funkcje wieziotwércza. Dawaly
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czytelnikom nadzieje, ze panstwo si¢ odrodzi, kreslily perspektywe kleski okupanta,
wzmacnialy zbiorowe przekonanie, ze sytuacja w Polsce lezy w kregu zaintereso-
wan panstw i politykéw zjednoczonych we wspolnocie alianckiej i demokratycznej
Commonwealth (za: Bartoszewski 1987), opartej na poszanowaniu wolnosci i suwe-
rennosci terytorialnej. W jednym gronie odbiorcéw ulotki roztaczaly wizje powrotu
do wzorcow ustrojowych i projektéw reformatorskich II RP, w innym — wzmac-
nialy przekonanie, ze wraz z wybijajgcg godzing na dziejow zegarze zrealizuja sie
zapowiadane w ulotkach koncepcje odbudowy panstwa.

Poza aspiracjami propagandowymi, podporzadkowanymi celom politycznym lub
dywersyjno-sabotazowym, druki ulotne byly podstawowym i do$¢ sprawnym kana-
tem przekazu informacji, dewaluujacym jawny i totalitarny dyskurs okupanta, a takze
zrecznym narzedziem uprawiania polityki i sterowania zbiorowymi wyobrazeniami
na jej temat.

Ulotki propagandowe — oprdcz towarzyszacych im wydawnictw akcydensowych,
prasy konspiracyjnej, form logowizualnych postugujacych sie podobnym zbiorem te-
matow, toposow, hasel — mozna tez odczytywac jako znak protestu, a utrwalone
w nich akty pismiennictwa jako znak §wiadomosci obywatelskiej, woli uczestnictwa
i dzialania w podziemnym zyciu spoleczno-politycznym.
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Materiaty zrédlowe

Wszystkie materialy Zrédlowe (druki ulotne oraz prasa konspiracyjna) pochodza ze zbioréw cyfrowych
Biblioteki Narodowej w Warszawie oraz Biblioteki Jagielloniskiej w Krakowie, opublikowanych na por-
talu Polona. pl, https://polona.pl/ (dostep: 19.04.2021).

W ilustracjach 2 i 3 wykorzystano ulotke Polacy! Szdsty juz tydzien trwajg nasze zmagania... ze zbioréw
cyfrowych Biblioteki Narodowej w Warszawie: https://polona.pl/item/polacy-szosty-juz-tydzien-trwaja-
nasze-zmagania-z-okrutnym-wrogiem-w-murach-warszawy,Njk4MDE3Njg/4/#info:metadata
(dostep: 19.04.2021).
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Propaganda leaflets of the Second World War period

as a specific form of political communication as well as
communication between the authorities and the citizens:
Analysis of selected textual, pragmatic and stylistic
phenomena

Summary

The object of consideration and analysis are propaganda leaflets and related forms — as a specific form
of communication between the rulers and the ruled as well as political, social and civic activity in the
underground political discourse of the years 1939-1945. This article describes occupational leaflets as
messages which primarily served political and war propaganda, and secondarily — filled in the sphere
of the old, pre-war public, media and political discourse in the conditions of the totalitarian occupa-
tion order. The analysis avoids a reconstruction of the ideological and axiological background, as well
as the relations between the groupings of the underground political scene. It presents the pamphlets
from the perspective of the linguistic persuasion means contained in them, which are characteristic
of underground political culture of the war and occupation period. The article also reconstructs the
strategies of influencing the recipients inscribed in the textual space and graphic arrangement of the
pamphlets. These are: visualisation and graphization of the text, facilitating quick reading and memo-
rising the content (an important component of reading activity and whispered propaganda in condi-
tions of fear and repression), as well as content condensation on the level of graphically highlighted
slogans and propaganda slogans.

Keywords: ephemera, wartime political discourse, political propaganda, wartime propaganda,
language of political propaganda of the Second World War.
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