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Abstrakt

Artykul przedstawia intertekstualny potencjal hasel i sloganéw politycznych na materiale ze stulecia
polskiego dyskursu politycznego i publicznego. Prezentowane przyklady pochodza z przygotowywa-
nego korpusu polskich haset politycznych z lat 1918-2018, uzupelnionego o reprezentacje najnowsze,
z ostatnich dwéch lat drugiej dekady XXI wieku. Autorka ukazuje przyklady réznych typéw nawigzan
miedzytekstowych, ktorymi postuguja sie tworcy hasel. Sa to: (1) cytaty oraz (2) aluzje — do innych
znanych hasel i skrzydlatych sléw (2a), do znanych tekstow kultury (2b), do rzeczywisto$ci pozaje-
zykowej (2c). Osobng uwage po$wieca znanym od dziesiecioleci formutom, ktére w gromadzonym
zbiorze sg najczestszymi przykladami modyfikacji i powielen.

Stowa kluczowe: intertekstualno$¢, dyskurs polityczny, perswazja, cytat, aluzja.

Upowszechnienie w latach szes¢dziesigtych XX wieku przez Juli¢ Kristeva pojecia
intertextualité ukierunkowalo analize tekstu na praktyke sytuowania go posrdd in-
nych przekazéw, z ktérymi moglyby go wiazac relacje genetyczne, historyczne lub
synchroniczne (Zdunkiewicz-Jedynak 2012: 189). Ryszard Nycz (2000: 82) pisal,
ze intertekstualno$¢ ,,stanowi stlumiony badz jawny wymiar kazdego typu wypo-
wiedzi”, szybko wigc dostrzezono uzytecznos¢ tego terminu nie tylko na gruncie
literatury, lecz takze jezykoznawstwa. Mimo ze definicje intertekstualnosci zostaty
sformutowane stosunkowo niedawno, to samo pojecie, ktére (ujmujac rzecz w du-
zym skrocie) oznacza ,sfere nawigzan i odniesien miedzytekstowych” (STL 2002:
2018; zob. tez ISTL 2019: 243-247), byto znane twércom od czaséw starozytnych'.

! Zagadnienie intertekstualno$ci sprze¢zone jest z tematem stylizacji — o wzajemnym oddzialy-
waniu tych poje¢, w odniesieniu zaréwno do literaturoznawstwa, jak i jezykoznawstwa, pisze Teresa
Skubalanka (2001: 178-208).
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Trzeba bowiem pamigtaé, ze zaden tekst nie wystepuje w catkowitej izolacji
(Lisowska-Magdziarz 2019: 367). Swiadome nawigzania autoréw przekazu do in-
nych tekstow kultury lub spontaniczne skojarzenia odbiorcoéw maja czesto charak-
ter transmedialny, wykraczaja poza obreb jednego medium czy gatunku. Przekazy
rekontekstualizowane szybko moga sta¢ si¢ podstawa kolejnych odniesien, czego
doskonalym przykladem sa memy, blyskawicznie multiplikowane, modyfikowane
i upubliczniane, nadajace kolejnym swym wersjom dodatkowe sensy i interpretacje
(por. np. Gumkowska 2015).

Zaréwno w procesie tworzenia tekstu, jak i dekodowania jego znaczen wlasciwy
sens jest mozliwy do odczytania tylko wtedy, gdy wezmiemy pod uwage szerszy kod
kulturowy, dorazne dos§wiadczenia i tak zwang wspolna baze poznawcza spoteczno-
$ci (Gajda 2010: 20). Nieznajomos¢ kontekstu czy tla kulturowego skutkuje niezro-
zumieniem komunikatu. Wida¢ to szczegdlnie wyraznie w strukturze i wymowie
skrzydlatych stow — w ich wypadku gwarantem fortunnosci jest poprawne zin-
terpretowanie kontekstu, do ktorego si¢ odnosza. Skrzydlatym stowom przypisuje
sie ,wyjatkowy status znakow intertekstualnych” (Poprawa 2010: 111). Formufami,
ktore czesto zostajg uskrzydlone, sa chwytliwe hasta i slogany (Chlebda 2005: 138).

Celem artykutu jest ukazanie, jak duzym potencjatem intertekstualnym charakte-
ryzujq sie hasta i slogany polityczne. W toku prac nad Stownikiem haset politycznych?
zauwazono bowiem, ze wiele formul, ktdre stuzyly wyrazeniu aprobaty lub sprze-
ciwu, zachety do dziatania lub postawy kontestacyjnej, nawigzywalo do powszech-
nie znanych tekstow, mniej lub bardziej czytelnych dla przecigtnego odbiorcy. Czes¢
z nich powiela strukture znanych formul, wpisujac sie w cechy stylistyczne, ktérymi
charakteryzowaly sie hasta-bazy>, a czes¢ jest czytelng aluzjg do innych hasel, moty-
wow, utwordéw czy zdarzen. W hastach i sloganach politycznych wida¢ palete mozli-
wosci, jaka daje intertekstualno$¢ — hasta motywowane mogg sie¢ odnosi¢ do innych
zardwno przez nawigzania w planie tresci, jak i przez pokrewienstwo gatunkowe,
a takze podobienstwa stylistyczne, obejmujace takie aspekty jak cytaty, aluzje czy
presupozycje (zob. Poprawa 2010: 112).

2 Prace nad gromadzeniem materiatu, ktéry w efekcie utworzy Stownik haset politycznych, roz-
poczely sie w 2018 roku. Z oficjalnych przekazow (takich jak przemdwienia, artykuly prasowe, teksty
na drukach ulotnych, audycje radiowe i telewizyjne) ekscerpowane sa formuly, ktore spelniajg kryte-
ria hasta politycznego. Zespot opracowatl wlasng definicje hasta politycznego, ktorej fragment brzmi
nastepujaco: ,,to zwiezla, stylistycznie wyrazista formula stowna, skierowana do masowego odbior-
cy, zawierajaca przekaz nacechowany agitacyjnie lub perswazyjnie, ktérego celem jest propagowanie
okreslonych pogladéw i idei oraz naktanianie do dzialan i postaw zgodnych z wola nadawcy” (Sleziak
2020: 297). Material badawczy zasadniczo obejmuje lata 1918-2018, ale do zbioru wlaczane s réwniez
najnowsze przyklady, obecne w dyskursie politycznym i publicznym po roku 2018.

3 W artykule postuguje sie pojeciem hasto-baza (lub baza), gdy mam na mysli hasto wyjsciowe
bedace odniesieniem dla kolejnych realizacji, motywacja intertekstualng pozniejszych hasel.
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Intertekstualna natura haset politycznych

Zorientowane politycznie hasta i slogany sa przekazami perswazyjnymi, ktérych
celem jest dotarcie do jak najwigkszej grupy odbiorcéw i wplyniecie na ich posta-
we, poglady, zachowanie®. Performatywny charakter hasel, ktére sa eksponowa-
ne w przestrzeni publicznej, wyraza si¢ poprzez bezposrednie wezwanie (zwlaszcza
w wypadku haset-wezwan, wykorzystujacych na przyktad imperatyw) albo oznaj-
mienie (najczesciej przy uogdlniajacych sloganach), bedace na pierwszy rzut oka
subtelniejszym sposobem wplywania na odbiorce, cho¢ tresciowo jest zdecydowa-
nie presupozycyjne. Hasla polityczne — podobnie jak slogany reklamowe — odzna-
czaja sie pewnymi staltymi cechami w zakresie struktury (minimalna objetos¢ leksy-
kalna i cechy formalne ulatwiajace zapamigtywanie i odtwarzanie) oraz znaczenia
(sa lapidarnym ujeciem wigkszych zespoldw tresciowych), sa takze emblematycz-
ne i nazywajg pewien kompleks pojeciowy (Chlebda 2005: 129). Inng cecha haset
politycznych jest ich dorazny i aktualny charakter, dlatego formuly eksponowane
w tekstach uzytkowych (ulotkach i plakatach wyborczych) czy skandowane na wie-
cach i demonstracjach sg zanurzone w aktualnym kontekscie politycznym.

Na intertekstualnos¢ jako typowa ceche tekstow przynaleznych do dyskursu po-
litycznego zwrdcila uwage Irena Kaminska-Szmaj (2005). Opisujac wyrazy obraz-
liwe uzywane w jezyku polityki®, badaczka zauwazyta, ze teksty polemiczne czesto
celowo wykorzystujg inne znane formuly stowne, co ma stuzy¢ zaréwno budowaniu
nowych znaczen, jak i podjeciu gry z odbiorcg. Oglad haset gromadzonych w przy-
gotowywanym zbiorze skfania do refleksji, ze wszelkie sSwiadome modyfikacje inter-
tekstualne w obrebie znanych slogandw, haset, skrzydlatych stow i frazeméw moga
by¢ traktowane jako gra jezykowa w rozumieniu Wittgensteina, przy szczeg6lnym
uwzglednieniu interakcyjnego charakteru komunikacji, w ktérym nadawca i od-
biorca dzielg wiedz¢ i doswiadczenia wspolnego jezykowego obrazu swiata (Wolos
2002: 43; por. Kepa-Figura 2009).

Hasta o cechach intertekstualnych moga by¢ cytatami, ktére wykorzystuja inne
hasta, slogany lub skrzydlate stowa w oryginalnej, niezmienionej formie. Moga tez
nawigzywaé do znanych i rozpoznawalnych formul, popularnych wczesniej, ale
przedstawianych w nowym $wietle i w jakis sposdb zmodyfikowanych (nie mamy
juz wtedy do czynienia z tak zwanym cytatem doslownym). Czestym punktem od-
niesienia sg réwniez, oprocz hasel i skrzydlatych stow, inne teksty kultury. Miarg
popularnosci hasel-cytatéw lub hasel-bazy jest ich rozpoznawalnos¢, powszech-
nos$¢ lub ,,dopasowanie” do sytuacji.

4 Por. m.in. Mosiolek-Kositiska 1996; Kamirska-Szmaj 2001, Kochan 2002, Oz6g 2004.

5> Wsréd analizowanych przez Ireng Kaminiskg-Szmaj formut znalazly sie réowniez uwiklane w rela-
cje miedzytekstowe hasla i slogany, takie jak na przyktad poddawana rozmaitym przerébkom formuta
Proletariusze wszystkich rajow, tqczcie sig czy AK — zapluty karzet reakcji (Kaminska-Szmaj 2005: 12).
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W dalszej czgéci artykulu na wybranych przykladach postaram sie omowic spe-
cyfike poszczegdlnych strategii, zauwazonych na materiale gromadzonym do Stow-
nika haset politycznych®. O doborze cytowanych przyktadéw zdecydowaly do-
strzezone w hastach nawigzania intertekstualne. W artykule rekonstruuje kontekst
uskrzydlania sie poszczegdlnych form jezykowych, nie oceniam natomiast ztozonosci
dyskursywnych, cho¢ material ma niewatpliwie duzy potencjat do analizy z wyko-
rzystaniem narze¢dzi wypracowanych na przyklad przez krytyczng analiz¢ dyskur-
su. Material zbierany do stownika wiaze si¢ z waznymi wydarzeniami politycznymi,
ktére naturalnie staja sie przestrzenia wyjatkowo ,hastotworczg™. S to bowiem
przyklady ekscerpowane z réznych gatunkéw wypowiedzi uczestnikéw sceny po-
litycznej, formulowanych zaréwno przez decydentéw (wladze), jak i rzadzonych
(spoleczenstwo), sa wigc sktadnikami nie tylko przygotowanych wczesniej przemo-
wien, ale tez spontanicznych okrzykéw czy napiséw towarzyszacych demonstracjom
i bedacych przejawem folkloru politycznego. W cytowanym materiale ujawnia si¢
nadreprezentacja haset obywatelskich, eksponowanych w ciggu dwoch ostatnich de-
kad, co pokazuje aktualng popularno$¢ tych gatunkéw — hasta i sloganu — wéréd
stron dyskursu politycznego. Niewykluczone, ze wiaze si¢ to z ogolng popularnoscia
drobnych form komunikacyjnych (Czachur 2020: 26-27), co obserwujemy w dobie
przekazow konkurujacych o przyciagnigcie uwagi odbiorcy zanurzonego w medio-
sferze (zob. Lepa 2010) i dysponujacego niewielka iloscig czasu. Przekaz krétki,
celny, a dodatkowo satysfakcjonujacy w odbiorze, zawierajacy odniesienia mozliwe
do zdekodowania ma szanse zosta¢ zapamietany. Poza tym wielokrotna replikacja
hasta-bazy staje si¢ komentarzem samym w sobie; pokazuje z jednej strony nos-
nos$¢ komunikatu wyjsciowego, z drugiej — potrzebe odniesienia si¢ do wybranego
przyktadu w danym momencie historii. Przedstawiam dalej te hasta, w ktérych
ujawniaja sie wyodrebnione typy intertekstualnosci.

1. Cytaty

Pierwsza wyrdzniong grupe hasel nacechowanych intertekstualnie tworza cytaty
popularnych sloganéw, skrzydlatych stéw badz utwordw, zaczerpnigte w oryginal-
nej formie i wykorzystane w aktualnym kontekscie komunikacyjnym. Cechg cha-
rakterystyczng takiego zabiegu jest stalos¢ tresciowa i formalna zapozyczenia — cy-
tat przywolywany jest doslownie, a tylko nowe tlo powoduje, ze zmienia si¢ profil

© Wszystkie cytowane w artykule przyklady s czescia przygotowywanego w Instytucie Filologii
Polskiej UWr korpusu polskich hasel i sloganéw politycznych (zob. przyp. 2). Korzystam ze zbioru,
ktory jest na biezaco uzupelniany i redagowany przez troje pomystodawcoéw projektu — prof. dr hab.
Irene Kaminska-Szmaj, dr. Marcina Poprawe i mnie. Chciatabym przy tej okazji podzigkowac jeszcze
pani Kindze Michatek, od ktérej otrzymatam wiele przykladéw haset najnowszych, eksponowanych na
demonstracjach w ostatnich latach (migdzy innymi podczas Mlodziezowego Strajku Klimatycznego).
7 Wiecej o specyfice materiatu zob. Sleziak 2020.
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komunikatu. Taki dostowny rodzaj intertekstualnosci nawigzuje przede wszystkim
do tekstow kanonicznych, znanych utworéw literackich i tekstow popkultury, wy-
korzystuje rowniez aforystyczne wypowiedzi znanych osob. Moze kojarzy¢ si¢ z wy-
borem motta, ktore jest mysla przewodnig utworu badz idei. Przykladem tego typu
cytowan s3 nastepujace formuty:

— ROébmy swoje — cytat z piosenki (o tym samym tytule) Wojciecha Mlynar-
skiego z 1982 roku, odbieranej w dwczesnej rzeczywistosci politycznej jako protest
przeciwko wladzy. Cytat stat si¢ hastem przedwyborczym w czerwcu 1989 roku,
powielanym na ulotkach z ideogramem ,,Solidarno$ci”

— Warto by¢ przyzwoitym — cytat z wypowiedzi Wladystawa Bartoszewskiego
(i zarazem tytul jego ksigzki), zamieszczony na jednym z transparentéw ekspono-
wanych podczas protestow Komitetu Obrony Demokracji (dalej: KOD), wyrazaja-
cych sprzeciw wobec zmian w sagdownictwie (2015).

— Wolnos¢ kocham i rozumiem — hasto rozpoznawcze protestéw KOD bylo
fragmentem refrenu piosenki zespotu Chlopcy z Placu Broni, Wolnos¢ kocham i ro-
zumiem (utwor ten byl réwniez czgsto $piewany podczas protestow w obronie pol-
skich sadéw w 2017 roku).

— Tylko koni zal... — haslo o bardzo dostownej wymowie, bedace cytatem
z piosenki Agnieszki Osieckiej i uzytym przez przeciwnikéw zmian kadrowych
w znanej na calym $wiecie hodowli koni w Janowie Podlaskim (2016).

— Gdzie mnie z tymi recoma — haslo na jednym z transparentéow Czarnego
Protestu (2018) to cytat z komedii Juliusza Machulskiego Kilerow dwéch. Formula
na transparencie miata wyrazac sprzeciw wobec ingerowania w sprawy kobiet.

Aby wykorzysta¢ oryginalny tekst, jego wymowa musi by¢ zbiezna z intencjami
adaptujacego cytat nadawcy, czesto w sytuacji, ktérg od oryginatu dziela dziesig-
ciolecia. Jak wida¢ w przytoczonych przykladach, s to cytaty albo o uniwersalne;j
czy symbolicznej wymowie, albo takie, ktore — mimo waskiego znaczenia (przez
specyficzny leksem, na przyklad ko#) — po prostu pasuja do kontekstu.

2. Aluzje

Istotg aluzji jest wywotanie okreslonych skojarzen, co w przypadku haset politycz-
nych, ktére ten zabieg wykorzystuja, sytuuje je w kontekscie innych tekstow kultury.
Aluzje w hastach sg zabiegiem §wiadomym i raczej czytelnym. Moga nawigzywac do:

a) innych znanych hasel i skrzydlatych sléw, nieznacznie modyfikujac strukture
bazy;

b) znanych tekstéw kultury, przywotujac bohatera, sktadnik §wiata przedstawio-
nego czy sposob uksztaltowania wypowiedzi, dajacy sie zidentyfikowac dzieki ce-
chom stylistycznym;

c) rzeczywistosci pozajezykowej, gdy nawiazuje si¢ do postaci, idei, wydarzen
(bedzie to intertekstualno$¢ oparta na najszerszym rozumieniu pojecia ,,tekst”).
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a) Aluzje do innych znanych hasel i skrzydlatych stow

— Nil desperandum! Nie ma powodu do rozpaczy! — pierwsza czgs¢ hasla jest
cytatem z Piesni Horacego. Formula ta, z polskim odpowiednikiem, byla hastem
konczacym odezwe do socjalistow w 1944 roku, wspominajaca generata Wtadysta-
wa Sikorskiego, premiera rzagdu RP na uchodzstwie. Hasto zostalo pod takim tytu-
fem powielone w artykule w czasopismie ,Wolno$¢”, wydawanym przez PPS-WRN.

— Pisarze do piora, studenci do nauki, pasta do zebow! — popularne ironiczne
hasto skandowane przez mlodziez podczas antykomunistycznych happeningéw or-
ganizowanych przez Pomaranczowa Alternatywe we Wroclawiu w drugiej potowie
lat osiemdziesigtych XX wieku. Haslo nawigzuje do sloganu Literaci do piora, stu-
denci do nauki, eksponowanego na transparentach podczas licznych demonstracji
popierajacych dzialania rzadu, organizowanych przez aktyw partyjny od 11 marca
1968 roku (inna wersja hasta w latach szes¢dziesiatych brzmiata Studenci do nauki,
literaci do piora).

— Czlowiek rodzi sig¢ i Zyje wolnym — haslo zamieszczone na murach Stoczni
Gdanskiej podczas strajkéw robotniczych w sierpniu 1980 roku. Cytat Czlowiek ro-
dzi sig wolnym pochodzi z traktatu O umowie spolecznej Jeana-Jacquesa Rousseau,
jest juz jednak na tyle upowszechniony, ze bardziej odpowiednie wydaje sie przypo-
rzadkowanie go do kategorii nawigzan do haset i skrzydlatych stow.

— Demokracja to jest to — haslo przedwyborcze koalicji PZPR i partii sateli-
ckich przed wyborami w czerwcu 1989 roku. Hasto jest modyfikacja sloganu rekla-
mowego coca-coli (coca cola to jest to), ktérego autorka byla Agnieszka Osiecka.
Podobng motywacje ma inne hasto wyborcze, réwniez oparte na znanym sloganie.
W kampanii w 1995 roku Jan Pietrzak promowal sie hastem Pietrzak krzepi, na-
wiazujacym do powszechnie znanej formuly wymyslonej przez Melchiora Wanko-
wicza: Cukier krzepi.

— Demokracja, glupcze! — haslo na transparentach eksponowanych podczas
marszow Komitetu Obrony Demokracji, nawigzujace do znanego sloganu ze zwy-
cigskiej kampanii Billa Clintona z 1992 roku, podczas ktérej gléwnym zagadnie-
niem byty kwestie gospodarcze (It’s the economy, stupid!).

— Lud tego nie kupuje! — haslo z demonstracji KOD przeciwko ustawie medial-
nej w 2016 roku. Hasto jest bezposrednia replika do stow Jacka Kurskiego z 2005 roku:
Ciemny lud to kupi®.

b) Aluzje do znanych tekstéw kultury

— Annuszka rozlata olej — hasto, ktore jest cytatem z Mistrza i Malgorzaty, bylo
eksponowane podczas protestow przeciwko orzeczeniu Trybunatu Konstytucyjne-
go w sprawie aborcji jesienig 2020 roku. To jedno z bardziej hermetycznych i wy-

8 Stowa te odnosily si¢ do wykorzystanego w kampanii PiS motywu ,dziadka z Wehrmachtu”
(zob. Zimny, Nowak 2009: 54-55).
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rafinowanych hasel, mozliwe do zdekodowania tylko dla tych, ktérzy znaja symbo-
liczng wymowe tego stwierdzenia. W powiesci Michaita Buthakowa rozlanie przez
Annuszke oleju wieszczy poczatek tragicznych zdarzen. Haslo na transparentach
jest niemal identyczne z oryginatem?®.

— Kraina weglem i smogiem plyngca — haslo ze Strajku Klimatycznego (2019),
nawigzujace do zwigzku frazeologicznego o proweniencji biblijnej (Kraina mlekiem
i miodem plyngca). W tym przypadku zmodyfikowano sktadniki w $rodku hasta,
pozostawiajac elementy zewnetrzne (kraina; ptyngca) i zachowujac rytm (liczba
sylab pozostata niezmienna, wstawiono rzeczowniki o tym samym paradygmacie
odmiany w narzedniku co wcze$niej, w hasle-bazie).

— Jarku, Jarku, Jarku, zakochaj si¢ — haslo protestow Ogolnopolskiego Strajku
Kobiet w pazdzierniku 2020 roku, adresowane do Jarostawa Kaczynskiego, nawia-
zujace do znanych stéw piosenki Kabaretu Starszych Panéw: Kaziu, zakochaj sig.
Podobne nawigzanie, réwniez w hasle skierowanym do Jarostawa Kaczynskiego,
ma formula Jarek! Nie daruje ci tych nocy!, mniej zartobliwa w wymowie, nawia-
zujaca do ustaw procedowanych nocami w Sejmie. Hasto nawiazuje do piosenki
Beaty Kozidrak Jézek, nie daruje ci tej nocy!, ktéra réwniez ma wymowe polityczng
(pierwotnie, co zdradzita wokalistka w jednym z wywiadéw, w piosence byly stowa
Wojtek, nie daruje ci tej nocy, adresowane do Wojciecha Jaruzelskiego, bedace aluzja
do wprowadzenia stanu wojennego).

— Jest 2016, a nie ,,1984” — haslo z demonstracji KOD nawigzuje do ksiazki
Georgea Orwella, a ttem tego sformutowania byl protest przeciwko ustawie medial-
nej, ktéra wprowadzala wygaszanie mandatéw cztonkéw rad nadzorczych i zarza-
dow Telewizji Polskiej i Polskiego Radia. Hasto jest probg ukazania analogii miedzy
wydarzeniami biezacymi a fabulg dystopii Orwella, przy czym zasadnicza role od-
grywa w tym hasle cudzystow, bez ktorego prawidtowe odczytanie intencji pomy-
stodawcow hasta mogtoby by¢ znacznie utrudnione.

— Czas zaczqg¢ stuchaé dzieci i ryb — hasto z Mlodziezowego Strajku Klima-
tycznego (2019), bedace replika do polskiego porzekadta dzieci i ryby glosu nie
majg'®. Haslo jest wieloznaczne, poniewaz nie tylko nawigzuje do znanego prze-
stania, ale tez ma wymiar dostowny: metonimiczne ryby oznaczaja planete (klimat,
srodowisko), dzieci za$ s3 symbolem strajkéw klimatycznych, w ktorych na calym
$wiecie brala udzial mlodziez (aktywistka Greta Thunberg, od ktdrej dzialan przed
szwedzkim parlamentem rozpoczely sie strajki, miala wowczas 15 lat).

® W jezyku rosyjskim wyrazenie Annywixa yxe pasnuna macno (pol. Annuszka juz rozlata olej)
jest frazeologizmem. Powszechnie uzywane, funkcjonuje w kroétkiej niz oryginal wersji (w ksigzce byto
elementem diuzszego dialogu: Annywixa yice kynuna nodconHeuroe Macno, u He MoavKo Kynuua, Ho
Oaxce u pasnuna — pol. Annuszka juz kupila olej stonecznikowy, i nie dos¢, ze kupita, ale juz go nawet
rozlata — w przekladzie Ireny Lewandowskiej i Witolda Dabrowskiego).

10 Jak podaje Jerzy Bralczyk (2015: 123), przystowie to zostalo odnotowane przez paremiologa
Samuela Adalberga w 1894 roku.
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c) Aluzje do rzeczywistosci pozajezykowej

— Moja broszka! — hasto eksponowane podczas warszawskiego Strajku Kobiet
w 2017 roku, mogace nawigzywa¢ do bizuterii kojarzonej z nieodfgcznym elemen-
tem stroju dwczesnej premier Beaty Szydto. Dodatkowo hasto nawigzuje do popu-
larnego powiedzenia to nie moja broszka ‘to nie mdj interes, a takze do funkcjonuja-
cego w slangu mlodziezowym stowa brocha “zeniski narzad rozrodczy’ (SGM 2003:
27). Replika moja broszka! oddaje intencje protestujacych kobiet i jest synonimiczne
wzgledem innego hasta na transparentach: Moje ciato, moj wybor.

— Nie jestescie Hajto, poniesiecie konsekwencje — jedno z hasel podczas de-
monstracji przeciwko wyrokowi Trybunatu Konstytucyjnego w sprawie aborcji
(pazdziernik 2020 roku). Hasto nawigzuje do afery z udziatem bytego pitkarza i re-
prezentanta Polski Tomasza Hajty, ktory w 2007 roku $miertelnie potracil na pasach
starszg kobiete, lecz kara orzeczona przez sad byla niewspdtmierna do konsekwen-
cji. Pilkarz stat si¢ antybohaterem internetowych memoéw. Do tego wydarzenia na-
wiazuje tez podobne haslo: Wole si¢ spotkac z Tomaszem na pasach niz Zy¢ w tym
kraju.

— PiS mysli, Ze in vitro to pizzeria — to rdwniez jedno z haset podczas demon-
stracji przeciwko wyrokowi Trybunalu Konstytucyjnego w sprawie aborcji (pazdzier-
nik 2020 roku). Wedtug podobnego schematu, opartego na absurdzie i $miesznosci,
zbudowanych jest kilkanascie innych realizacji: PiS gra techno na flecie; PiS lajkuje
swoje posty; PiS robi herbate na wodzie po pierogach. Tego rodzaju hasta, beda-
ce werbalng formg walki migdzy zwasnionymi klubami sportowymi, juz wczesniej
pojawialy si¢ w postaci murali w przestrzeni duzych miast — jako pierwsze w Lo-
dzi. Anonimowi autorzy wypisywali na tédzkich murach nie tylko fragmenty przed
chwila zacytowane (z nazwa klubu zamiast partii), ale tez inne groteskowe warianty:
Widzew mysli, ze jego klub gra w golfa; RTS pije barszcz Sosnowskiego (RTS Widzew
L.6dz SA to nazwa oficjalna); LKS mysli, ze piegi to choroba.

Hasta aluzyjne, wykorzystujace czytelne nawigzanie do innych sloganéw, skrzydla-
tych stéw, utworéw badz sytuacji, odznaczaja si¢ duza frekwencjg zwlaszcza w ostat-
nich latach. Moga przybra¢ posta¢ repliki, antyprzystowia i antysentencji (por.
Koziot-Chrzanowska 2014: 50-52), ironicznego komentarza, ale i dostownego na-
wigzania do tekstow kultury. Cecha hasel aluzyjnych jest to, ze warto$ciowanie, ktdre
z sobg niosa, jest Scisle zwigzane z kontekstem i konotacjami (zob. Puzynina 1992:
111-130). Mozliwo$¢ ich poprawnego zdekodowania moze by¢ ograniczona, zalezna
od zaplecza (pop)kulturowego badz edukacyjnego, ktérym dysponuje odbiorca (ob-
serwator). Zwlaszcza w hastach u schylku drugiej dekady XXI wieku wida¢ zdecydo-
wany zwrot ku popkulturze, czesto niemozliwy do dekontekstualizacji przez osoby
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nieobeznane z popularnymi wsréd najmlodszej grupy utworami. Na podstawie tych
haset mozna ustali¢ intertekstualng baze aktualnych toposéw, do ktérej najczesciej
odwoluja si¢ tworcy transparentéw. S3 to na przyklad!'!: internetowy serial Kuce
z Bronksu (hasla: Nasz rzqgd ma sianko w glowie; Dziunia, jestes pijana wladzg); popu-
larne gry: The Sims (hasta: Gdyby to byly Simsy, zabratbym Kai Godek drabinke; Takiej
patologii nie da sig zrobi¢ nawet w Simsach; Chcesz decydowac o zyciu innych? To kup
sobie, k*rwa, Simsy); Wiedzmin (hasto Nawet w ,WiedZminie” wybierasz, co robisz
z pororicem); ksigzki i komiksy: seria o Iron Manie (hasto Nie za taki swiat zgingt Tony
Stark), seria o Harrym Potterze (hasta: Avada Kedavra PiS; Jaki kraj, taki Voldemort).

Widoczny zwrot ku najnowszym tekstom idzie w parze z odwotaniami glebiej
i dluzej zakorzenionymi w kulturze, wielokrotnie wyzyskiwanymi jako no$niki do-
datkowych tresci na transparentach. Sg to na przyklad dawne filmy i seriale: Jacek
i Agatka (hasto Andrzejek i Beatka. Dobranocka dla Polski), Rozmowy kontrolowane
(hasto rozmowa@kontrolowana.prl), O dwéch takich, co ukradli ksigzyc (hasto na-
wigzujace do flagi UE: Wole 12 gwiazdek niz kradziony ksiezyc; W 1962 r. ukradtes
Ksigzyc — masz gdzie wypier***); Seksmisja (Kopernik tez jest kobietg); fragmenty
Biblii (hasta: Jezu, ufam sobie; Czyricie obie Ziemig KOCHANA; W imig matki i corki
i wolnosci naszej), a takze juz cytowane: z filmu Kileréw dwéch (hasto Gdzie mnie
z tymi recomal!) oraz literatury (hasto Jest 2016, a nie ,,1984”). Szerokie spektrum
motywow, do ktérych nawiazuja hasta na transparentach, jest obrazem uczestnikow
protestéw — 0s6b w réznym wieku, obeznanych zaréwno z utworami kanoniczny-
mi, jak i wspdtczesnymi tekstami kultury, potrafigcych przeksztalci¢ wybrane mo-
tywy w sposdb blyskotliwy i efektowny.

Hasta najbardziej produktywne i najczesciej powielane

Osobng uwage chce poswieci¢ hastom, ktére w dyskursie politycznym i publicznym
sa szczegOlnie czgsto eksploatowane — w réznych kontekstach i rozmaitych prze-
dzialach czasowych. Sg to najczesciej hasta mocno zakorzenione w kulturze, nierzad-
ko pochodzace z tekstéw kanonicznych, nawigzujace do wielkich idei, kojarzace si¢
z waznymi wydarzeniami historycznymi.

W dalszej czesci przedstawiam przykiady hasel-baz czesto wyzyskiwanych, z ich
pdzniejszymi realizacjami (w postaci cytatow) lub modyfikacjami. Wskazane for-
muty nierzadko tworza baze haset ironicznych, przesmiewczych!?, ale tez zupelnie
powaznych nawigzan, zachowujacych projektowany sens hasta wyjsciowego:

— Proletariusze wszystkich krajow, gczcie sie — to haslo po raz pierwszy opub-
likowane w Manifescie komunistycznym (1848). W identycznej formie pojawialo si¢

11 pPodane przyktady pochodza z demonstracji Ogélnopolskiego Strajku Kobiet z pazdziernika
2020 roku.

12 Zabieg ten jest charakterystyczny dla folkloru politycznego (por. Kamirska-Szmaj 2001: 179~
187).
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na szyldach wydawnictw prasowych lewicy socjalistycznej WRN, a takze odlamu
radykalnego RPPS (w 1943 roku), na winiecie pepeesowskiego ,,Robotnika”, wojen-
nego wydania tego tytutu przy Robotniczej Partii Polskich Socjalistow (1944). W la-
tach sze$¢dziesiatych hasto nawigzujace forma do bazy — Katolicy, fgczcie sig — byto
skandowane przez pochdd wiernych popierajacych atakowany przez wladze Episko-
pat, maszerujacych po nabozenstwie ulicami Warszawy (maj 1966 roku). Ironiczna
modyfikacja tej frazy (Proletariusze wszystkich zakladow, tgczcie sig) pojawila si¢ na
bramie Stoczni Gdanskiej im. Lenina podczas strajku w sierpniu 1980 roku. Zo-
stala tez wykorzystana przez twércéw Pomaranczowej Alternatywy, znanej z paro-
dystycznych przeksztalcen — hasto Krasnoludki wszystkich krajow, fgczcie sig! byto
skandowane i wypisywane na murach przez wroctawska mlodziez podczas antyko-
munistycznych happeningéw organizowanych w drugiej polowie lat osiemdziesia-
tych XX wieku. Wspolczes$nie rdwniez obserwuje si¢ popularnos¢ tej formuty, na
przykltad w hasle protestow KOD z 2016 roku: Demokraci wszystkich krajow, tgczcie sie.

— Bég, Honor, Ojczyzna — to napis zamieszczony z inicjatywy generala Kazi-
mierza Sosnkowskiego na sztandarach Wojska Polskiego w 1943 roku. Wcze$niej-
sza wersje, Honor i Ojczyzna, wprowadzata ustawa z 1919 roku. To hasto czesto
obecne w innego typu przekazach, na przykfad jako haslo wyborcze Jana Pietrzaka
w kampanii prezydenckiej 1995 roku, z drobng modyfikacja: B6g — Honor — Praca
— Ojczyzna, a takze czgsto skandowane przez $srodowiska narodowe, uczestniczace
w marszach niepodleglosci organizowanych rokrocznie 11 listopada w Warszawie,
obecne tez na transparentach (w postaci B6g — Honor — Ojczyzna).

— Wolnosé, Rownosé, Braterstwo — ttumaczenie francuskiego hasta Liberté,
Egalité, Fraternité, spopularyzowanego w okresie Wielkiej Rewolucji Francuskiej.
W polskiej przestrzeni ta rozpoznawalna i chwytliwa triada stawala si¢ czestym ele-
mentem publicznych przekazéw. W styczniu 1931 roku nawigzano do niej w ulotce
zawierajacej przeslanie komitetow wyborczych PPS-u: Stajemy przed Wami z na-
szym starym, nigdy nieskazonym sztandarem, na ktérym wypisane sq hasta: WOL-
NOSCI — ROWNOSCI i BRATERSTWA. W 1945 roku formute poddano drobnej
modyfikacji — w odezwie PPS-WRN Do ludnosci Warszawy! pojawito sie hasto Wol-
nosc¢! Rownosc! Niepodleglos¢!. Odniesienia do znanej formuly sa wykorzystywane
réwniez wspolczesnie, na przyktad podczas demonstracji KOD (2016) — Wolnosé,
réwnosc, konstytucja — badz w hastach Manify lub Ogélnopolskiego Strajku Kobiet
— Wolnos¢, réwnosé, 8 marca (w marcu 2020 roku), Liberté! Egalité! Wypierdalajté!
(w pazdzierniku 2020 roku).

— Nigdy wigcej wojny — to haslo powielane, najczesciej bez modyfikacji, w roz-
nych momentach historii. Po raz pierwszy pojawilo si¢ w 1924 roku na plakacie
autorstwa niemieckiej rzezbiarki i rysowniczki Kithe Kollwitz. Plakat przedstawia
mlodego czlowieka z uniesiona reka i bardzo ekspresywnym wyrazem twarzy, obok
grafiki widniejg stowa Nie wieder Krieg'®. W polskim dyskursie oficjalnym poja-

13 Plakat zostal przygotowany na organizowany w Lipsku zjazd mlodziezy socjalistycznej, oko-
licznoéciowy napis Mitteldeutscher Jugendtag, Leipzig 2.-4. August 1924 jest integralng czescia plakatu.

Oblicza Komunikacji 12, 2020
© for this edition by CNS



INTERTEKSTUALNOSC W POLSKICH HASLACH I SLOGANACH POLITYCZNYCH

wilo si¢ kilkukrotnie: w 1934 roku w ulotce PPS-u Do mftodziezy robotniczej!, wy-
drukowanej w dwudziestg rocznice wybuchu I wojny $wiatowej — jako przestanie
i przestroga przed militaryzmem i dazeniem do wojny w panstwach faszystowskich;
w przemowieniu Wladystawa Gomutki na wiecu we Wroctawiu w maju 1946 roku,
powielone w latach szes¢dziesigtych XX wieku w ,,Trybunie Ludu”; ponadto —
w wersji rozszerzonej — umieszczone na plakacie Wiodzimierza Terechowicza, przy-
gotowanym na okoliczno$¢ czterdziestej rocznicy wybuchu II wojny $wiatowej (na
plakacie widnieje wizerunek gofebia i teczy, hasto zamieszczone jest w gornej czgsci
afisza: Nigdy wiecej wojny i faszyzmu 1939-1979).

— Polska dla Polakéw'* — to popularne hasto endecji z lat dwudziestych i trzy-
dziestych XX wieku, gtéwnie skierowane przeciwko Zydom. W latach trzydziestych
bylo obecne na ulotkach i jednodnidéwkach, a pod koniec II RP byto uzywane przez
Oboz Zjednoczenia Narodowego: pojawia si¢ na winiecie jednodniéwki OZN-u
Biuletyn Wyborczy w czasie kampanii samorzagdowej w marcu 1939 roku. Rozbudo-
wana wersja hasla (Polska dla Polakéw! — Omijaj sklepy Zydowskie!) pojawila si¢ na
afiszach podpisanych przez Stronnictwo Narodowe, dystrybuowanych w Radomiu
w 1938 roku. Nawigzujaca do pierwowzoru nieco zmieniona formuta, Chleb w Pol-
sce dla Polakéw!, wienczyta ulotke zachecajaca robotnikéw z Przemysla do udziatu
w pochodach pierwszomajowych, podpisana przez ugrupowanie Robotnicy Polscy
z Pracy Polskiej. Po roku 2000 hasto Polska dla Polakéw! byto sloganem wyborczym
w kampanii prezydenckiej Adama Stomki. To réwniez hasto powszechnie ekspono-
wane przez grupy narodowcow podczas marszéw niepodlegtosci. W 2015 roku or-
ganizacje nacjonalistyczne, Mlodziez Wszechpolska i Obdz Narodowo-Radykalny,
maszerowaly pod hastem Polska dla Polakéw. Polacy dla Polski.

— Nie rzucim ziemi, skgd nasz réd — w okresie objetym analizg stowa Roty ce-
chowaly si¢ duzg produktywnoscia. Haslo to bylo szczegélnie popularne w okresie
glosowan za przynaleznoscig pafistwowa w latach dwudziestych XX wieku, nie tylko
podczas plebiscytu na Gérnym Slasku, ale tez na Warmii i Mazurach. Na wlepkach
Komitetu Plebiscytowego Warmijskiego pojawial si¢ ten cytat na litografii w bar-
wach bialo-czerwonych, przedstawiajacej gest palcow ztozonych do §lubowania. Na
plakacie z okresu plebiscytu na Gérnym Slgsku znalazta si¢ formula nieco bardziej
rozbudowana: Nie damy, by Was gnebit wrog... Tak nam dopoméz Bég!!!. Bylo to
réwniez hasto ulotki wyborczej ChJN, Polki! Do czynu!, podpisanej w imieniu Naro-
dowej Organizacji Kobiet (1922). Transparent z hastem Nie rzucim ziemi, skqd nasz
réd zawieszono na budynku Kasy Oszczgdnosci w Krakowie w kwietniu 1939 roku
w zwigzku z akcjg propagandowa wzywajaca do skladania datkéw na rzecz Pozyczki
Obrony Przeciwlotniczej. W tym samym roku, 15 wrzesnia, hasto znalazlo si¢ na
transparentach niesionych podczas defilady Swieta Wychowania Fizycznego i Przy-
sposobienia Wojskowego, ktéra odbyta si¢ w Toruniu.

4 Jak podaje Jerzy Bralczyk (2015: 356), jest to hasto organizacji Sokot z poczatku XX wieku.
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— My, naréd'®> — produktywna fraza, przez Polakow kojarzona przede wszyst-
kim z pierwszymi slowami przemoéwienia Lecha Walesy w Kongresie USA (w li-
stopadzie 1989 roku). W rzeczywistosci polski polityk i noblista cytowal pierwsze
stowa preambuly Konstytucji Stanéw Zjednoczonych (stad jego stowa: ,,Nikomu na
tej sali nie musze przypominad, skad one pochodzg”). Nawigzujace do bazy hasto
My, obywatele czgsto pojawialo sie na transparentach cztonkéw i sympatykéw KOD.

R

Przywolane w tym punkcie formuly tworza swoisty kanon hasel czesto powiela-
nych w réznych momentach historii, dopasowywanych do kontekstu, ulegajacych
tworczym przeobrazeniom. Niektore z nich, przez wpisany w nie patos i skojarzenie
z wielkimi momentami w historii, mogg uwzniosla¢ biezace wydarzenia (Bég, Ho-
not, Ojczyzna), cze$¢ jest nosnikiem postaw ideologicznych (Polska dla Polakéw),
inne z kolei stajg si¢ kanwg ironicznych nawigzan i kontrméwienia (Proletariusze
wszystkich krajow, tgczcie sig). Zlozonosé¢ intertekstualnej mapy, ktéra rysuja naj-
bardziej kanoniczne i najczesciej wyzyskiwane formuly, daje si¢ zbada¢ w ogladzie
diachronicznym, uwzgledniajacym reprezentacje hastowe z réznych okreséw.

Whnioski

Celem obserwacji, ktdrej efektem jest ten artykul, bylo ukazanie potencjatu inter-
tekstualnego haset politycznych. Usystematyzowanie sposobdw, w jaki hasta moga
do siebie nawigzywa¢, pozwolifo dodatkowo na wyznaczenie $ciezek motywacji in-
tertekstualnych. Skojarzenie z ,,motywacja stowotwdrcza” nie jest tutaj przypadkowe.
Nowo tworzone hasta polityczne sa zanurzone w kontekscie komunikacyjnym, cze-
sto wykraczajg poza sytuacje dorazng i aktualna, z ktorej powodu zostaly sformuto-
wane, i nawiazuja do wypowiedzi, sytuacji, utworéw znanych pomystodawcom hasta
— hasta s3 woéwczas motywowane formalnie lub tresciowo (podobnie jak derywaty
stowotworcze wystepuja ,,w sieci wspdlzaleznosci semantycznych i kontekstowych
jednostki wypowiedzi” — Waszakowa 2009: 53).

Natura hasel i sloganéw jest niezwykle produktywna i ma duzy potencjat inter-
tekstualny. Wielokrotnie, gdy styszymy celny i chwytliwy slogan, czujemy satysfak-
cje z mozliwosci jego rozszyfrowania. Dekodowanie znaczen nie jest tatwe (czasem
jest nawet niemozliwe), gdy nie dysponujemy wiedza z zakresu, ktorego dotyczy
hasto. W hasta tego typu celowali uczestnicy demonstracji w Ogélnopolskim Straj-
ku Kobiet jesienig 2020 roku. Hasto Avada Kedavra PiS okaze si¢ niezrozumiale dla

15 Jako hasto-baze podaje ja bez przecinka, tak jak widnieje w zapisie oryginalu mowy w zbiorze
Wielkie mowy historii (Zawadzki 2006: 280-284).
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kogo$, kto nie zna ksigzek o Harrym Potterze, z kolei hasto Godek nie odréznia signi-
fiant od signifié bedzie czytelne przede wszystkim dla waskiej grupy filologéw. Pro-
testy, strajki, happeningi i demonstracje, na ktérych eksponowane sg podlegajace
intertekstualnym przeobrazeniom hasta i slogany, staja sie przestrzenia rekonteks-
tualizacji nie tylko miedzyhastowych (miedzywyrazowych), lecz takze transmedial-
nych, w ktorych przenikaja si¢ symbole, gatunki i style. Przykladem sg przemarsze
kobiet ubranych w dlugie czerwone peleryny i biate czepki, stroje nawigzujace do
powiesci Margaret Atwood Opowies¢ podrecznej. Podobny szeroko intertekstualny
wymiar majg symbole kobiecych strajkéw: czarne parasolki czy druciany wieszak.

Cho¢ w gromadzonym zbiorze haset politycznych sg przyklady uzy¢ interteks-
tualnych przekazoéw z réznych okreséw, wyraznie wida¢, ze wydarzenia drugiej de-
kady XXI wieku zintensyfikowaly publiczne protesty i demonstracje, ktore z kolei
przerodzily si¢ w agende niezwykle hastotworcza. Popularnoé¢ tej formy komuni-
kowania nastrojow spotecznych i wielos¢ srodkéw wyrazu w ostatnich miesigcach
roku 2020 zakrawa na fenomen, ktéry w literaturze przedmiotu z pewnoscia docze-
ka si¢ wieloaspektowych interpretacji. Do precyzyjnej analizy sloganéw na trans-
parentach uczestnikow Strajku Klimatycznego czy Ogoélnopolskiego Strajku Kobiet
niezbedne bedzie spojrzenie interdyscyplinarne, a takze wykorzystanie metody ana-
lizy multimodalne;.

Zebrane do badan przyklady, ktérych skromna czg¢$¢ prezentuje w tym artykule,
nie byly jeszcze analizowane za pomocg narzedzi statystycznych (trwaja obecnie
ostatnie prace nad przygotowaniem korpusu Stownika haset politycznych), jednak
juz na etapie gromadzenia materialu uwidocznily si¢ dwie réwnolegle tendencje:
(1) czeste nawigzania do utworéw kanonicznych (znanych dziet literackich, piose-
nek) przy jednoczesnej (2) popularnosci, zwlaszcza w ostatnich latach, haset zawie-
rajacych motywy nawigzujace do gier, filméw czy codziennych czynnosci, w nie-
ktorych przypadkach znane wzglednie nieduzej grupie odbiorcéw. Przedstawione
przyktady ujawniajg jeszcze trzecia ceche hasel intertekstualnych, a mianowicie ich
(3) produktywnos¢. Niektore hasta powielane sg od dziesiecioleci, czy to w formie
cytatu, czy przedmiotu aluzji. Olivier Reboul (1980: 309) pisal, Ze miara dobrego
sloganu jest pozbawienie przeciwnikéw szansy na replike, nie zawsze jednak auto-
rom udaje si¢ przewidzie¢ dalsze losy ujetej w kilka stéw idei. Poza tym nieustannie
przenikajg sie¢ dwie najbardziej hastotwodrcze sfery zycia, czyli reklama i polityka,
dostarczajac sobie wzajemnych inspiracji.
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Intertextuality in Polish political slogans
and political catchwords

Summary

The paper discusses the intertextual potential of political catchwords and political slogans, according
to the collection of this kind of textual formulas present in the Polish political and public discourse
between the years 1918-2018. All the examples presented come from the collection of Polish political
catchwords (slogans) from the years 1918-2018 compiled at Wroctaw University, completed with con-
temporary examples from the last two years. Basing on Polish political catchwords, the author presents
examples of different intertextual types. There are two types of intertextuality depicted: (1) citations and
(2) allusions to other popular catchwords and catchphrases (2.a), to famous cultural texts (2.b), and to
reality and widespread occurrences (2.c). Besides, the author’s attention focuses on well-known formu-
las which seem to be the most transformable and replicable throughout history (according to the project
of A Dictionary of Polish Political Catchwords).

Keywords: intertextuality, political discourse, persuasion, citation, allusion.
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