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Abstrakt

Artykul traktuje o perswazji aksjologicznej przejawiajacej si¢ w tytulach krotkich materialéw publiko-
wanych przez katolickich tradycjonalistow w serwisie internetowym YouTube. Perswazja aksjologicz-
na realizuje si¢ w nich za posrednictwem argumentacji aksjologicznej oraz srodkéw pozaargumenta-
cyjnych — operatoréw leksykalnych, form kolektywnych, pytan retorycznych, a takze srodkéw poli-
graficznych. Tekst ukazuje rowniez wartosci i antywarto$ci przejawiajgce sie w omawianym materiale.
Ponadto autorka podejmuje probe wskazania, kto jest potencjalnym adresatem konkretnego tytutu
i w jaki sposéb moze on wplyna¢ na dana grupe adresatow.

Stowa kluczowe: dyskurs religijny, perswazja, aksjologia, katoliccy tradycjonalisci, YouTube.

1. Uwagi wstepne
1.1. Przedmiot artykutu

Przedmiotem artykulu jest charakterystyka sposobow realizacji perswazji aksjo-
logicznej w tytutach krétkich materialéw dzwigekowych i dzwigkowo-wizualnych
publikowanych w serwisie internetowym YouTube. Autorami wspomnianych ma-
terialow sa tworcy zwiazani ze srodowiskiem tak zwanych katolickich tradycjona-
listow.

Analizie poddaje tytuly materialéw opublikowanych do wrzes$nia 2022 roku na
pieciu kanatach — cztery z nich s3 prowadzone przez osoby swieckie: Dawid Mysior
TV [DM] (69,7 tys. subskrybentéw), Okiem Tradycjonalisty [OT] (3,77 tys. sub-
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skrybentéw), Apologeticum TV [ApTV] (12,8 tys. subskrybentéw) i Trudno By¢
Katolikiem! [TBK] (61 tys. subskrybentéw), jeden za§ — Szkoly Akwinaty [SzA]
(33,5 tys. subskrybentéw) — przez duchownego.

1.2. Charakterystyka wspolczesnego tradycjonalizmu katolickiego

Wspolczesny tradycjonalizm katolicki to do§¢ zréznicowany wewnetrznie? nurt
sprzeciwiajacy sie postanowieniom Soboru Watykanskiego II (1962-1965) zdaja-
cym si¢ nie do pogodzenia z katolickg Tradycja sensu proprio oraz tym decyzjom
Soboru, ktére odnoszg si¢ do kwestii zwigzanych z Tradycjg, a moga by¢ uwazane
za niejasne i wieloznaczne. Tradycjonalizm stawia tez opo6r tendencjom progresi-
stowskim i neomodernistycznym, w szczegélnosci zas — religijnemu naturalizmo-
wi oraz ekumenizmowi®. Charakterystyczna dla omawianego nurtu jest wiernosé
klasycznemu rytowi rzymskiemu®. Polega ona na odrzuceniu badz utrzymywaniu
postawy pelnej rezerwy w stosunku do tak zwanej nowej mszy, okreslanej nie jako
ofiara, jak to formulowal Sobdr Trydencki (1545-1563)°, lecz jako ,pamiatka”
Wieczerzy Panskiej, sprawowanej ,twarza do ludu’, w jezykach narodowych (Bar-
tyzel 2018: 18-19; Krawcewicz 2012: 65). Do tradycjonalizmu katolickiego mozna
zaliczy¢ na gruncie polskim miedzy innymi Bractwo Kaptanskie $w. Piotra, istnie-
jace od konca lat osiemdziesigtych XX wieku, czy Bractwo Kaplanskie $w. Piusa X6
zalozone na poczatku lat dziewiecdziesigtych, a takze duszpasterstwa skupione
wokot liturgii rzymskiej sprzed reformy (na przyklad we Wroctawiu, dziatajace
od 1999 roku, i w Bialymstoku — od roku 2013) (Krawcewicz 2012: 67). Dyna-
miczny rozwdj tych grup nastapil po ogloszeniu w 2007 roku przez papieza Bene-
dykta XVI dokumentu Summorum Pontificum’, znoszacy ograniczenia w zakresie
sprawowania tradycyjnej mszy $wietej. Ponadto tradycjonalizm katolicki w Polsce
jest elementem konstytuujagcym ruch monarchistyczny (por. Korzondkowski 2015:
193-216). Orientacja tradycjonalistyczna znamionuje tez polski nacjonalizm (por.
Kizwalter 2006: 147).

! Niektére filmy tam prezentowane to wypowiedzi duchownych.

2 Owo zréznicowanie charakteryzuja W. Jakubowski oraz K. Jajecznik (2008).

3 Wedtug tradycjonalistéw ekumenizm zaprzecza zasadzie jedynozbawczosci Koéciota katoli-
ckiego. Na temat postrzegania ekumenizmu przez tradycjonalistow katolickich pisze migdzy innymi
M. Sktadanowski (2018).

4 W 2021 r. papiez Franciszek wydat jednak dokument — Traditionis custodes, w ktérym ograni-
czyl mozliwo$¢ sprawowania mszy swietej przedsoborowej.

5> Mszal zawierajacy zasady odprawiania tej mszy zostal opublikowany po Soborze Trydenckim
w 1570 r., dlatego nazywa si¢ ja takze msza trydencka (Tyburowski 2009: 74).

© Na temat Bractwa Kaptaniskiego $w. Piusa X pisze M. Karas (2008).

7 Tego listu papieskiego dotyczy tekst K. Tyburowskiego (2009).
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1.3. Sytuacja komunikacyjna w omawianym materiale

Kazdy z uwzglednianych portali ma na celu ukazywanie modernistycznych btedow
Kosciota z punktu widzenia jego Tradycji, a takze — komentowanie wydarzen, kto-
re dotycza Kosciota katolickiego. Prowadzacy kanaly, z wyjatkiem Dawida Mysio-
ra, szczegdlny nacisk ktadg na warto$¢ mszy trydenckiej. Tlumacza, jak zgodnie
z Tradycja katolicka przezywac poszczegdlne elementy katolicyzmu. Ponadto portal
Dawid Mysior TV komentuje wydarzenia zachodzgce w przestrzeni publicznej oraz
sugeruje odbiorcom, jak wyksztalca¢ dobre nawyki.

Wydaje sie, ze kanaly sg adresowane do 0séb czynnych w dyskursie katolickim
— zaréwno tradycjonalistow, jak i nietradycjonalistow. Cel nadawcéw to zatem
umocnienie tradycjonalistow w ich pogladach i przekonanie pozostatych katolikow
do tradycjonalizmu.

Mechanizm tworzenia wspolnoty prawdopodobnie opiera si¢ tutaj na opisywa-
nym przez Stanistawa Baranczaka mechanizmie wspdlnoty $wiata i jezyka. Opisy-
wany przez badacza mechanizm polega na stosowaniu jezyka wspoélnego nadaw-
cy i odbiorcys. Wedlug Baranczaka umozliwia to ,petnie porozumienia”. ,Nasza
wspolnote” buduje si¢ tez, przeciwstawiajac ja wspolnocie ,,onych” Taki sposob jezy-
kowego przedstawiania $wiata prowadzi do ,,prymitywnego czarno-bialego przeciw-
stawiania wartosci »naszych, czyli pozytywnych« i »obcych, czyli negatywnych«”
(Baranczak 1983: 34)°.

1.4. Perswazja aksjologiczna

1.4.1. Pojecie perswazji

Definicje pojecia perswazji w badaniach lingwistycznych nawiazuja do tradycji re-
torycznej badz do teorii funkgji jezykowych oraz do teorii aktow mowy. Klasyczna
teoria retoryczna okresla perswazje jako wplywanie na przekonania odbiorcy za
pomoca mowy oraz oddziatywanie na jego rozum, wole i emocje (Kaminska-Szmaj
2004: 20). Renata Grzegorczykowa w pracy poswieconej teorii funkeji jezykowych
pisze z kolei, ze perswazja to wplyniecie w pewien sposéb na odbiorce, przede
wszystkim na jego stan mentalny przez rady i innego typu wypowiedzi, szczegélnie
te wartos$ciujace (Grzegorczykowa 1991: 24). Dorota Zdunkiewicz-Jedynak za$ pod-
kresla, ze zjawisko perswazji ,jest typem aktow mowy w obrebie wypowiedzi, ktdre
majg na celu wywolac¢ jaki$ skutek w odbiorcy” (Zdunkiewicz-Jedynak 1996: 15).
W pracach powstalych pod koniec lat siedemdziesigtych i pdzniej jezykoznawcy

8 Kwestie stosowania jezyka wspolnego nadawcy i odbiorcy poruszali takze: Arystoteles (Douglas
1977: 206), K. Burke (Mielczarski 2020: 30) czy J. Wasilewski (Wasilewski 2012: 11).

9 Charakterystyki tych mechanizméw w omawianym materiale jezykowym dokonuje w artykule
Strategie perswazyjne w tytutach materiatéw publikowanych przez katolickich twércéw internetowych na
platformie YouTube (w druku).
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utozsamiajg perswazje z manipulacja, przyjmujac, ze wypowiedzi perswazyjne sa
z natury ukryte (por. Baranczak 1975: 49; Galasinski 1992: 27). Inne ujecia perswa-
zji mowig jednak o tym, iz stanowi ona wywarcie wplywu niezawierajace elementow
przymusu (Grzegorczykowa 1991: 23; Pisarek 2003: 15; Laskowska 2007: 93; Lewin-
ski 2001: 284). Kolejny podzial w klasyfikacji perswazji faczy si¢ z oddzieleniem
propagowania (oddzialywanie na stan mentalny i postawe) od agitacji (wptyw na
dzialanie) (Laskowska 2007: 46-47; Korolko 1998: 34-35). Jerzy Bralczyk czy Beata
Mikotajczyk za perswazje uznaja z kolei jedynie wywieranie wplywu na stan men-
talny i postawe odbiorcy, nie za§ — na jego czyny (Bralczyk 2007: 78; Mikotajczyk
2007: 68). Perswazja jest ponadto rozpatrywana jako mozliwa posta¢ naklaniajacej
(impresywnej) funkeji jezyka (Grzegorczykowa 1991: 23; Mikotajczyk 2007: 68).

1.4.2. Pojecie identyfikacji

Pojeciem, ktdre nalezaloby tu przywolaé, jest identyfikacja. Mozna bowiem przy-
jac, ze perswazja sprowadza sie do identyfikacji. Owo pojecie wprowadzil Kenneth
Burke. Wedlug badacza stuchacz jest w takim stopniu przekonany, w jakim moéwca
potrafi stosowac jego jezyk: mowe, gest, tonacje, styl, wyobrazenia, postawy i idee
— w ten sposéb identyfikujac si¢ z odbiorcg (Burke 1977: 225). Burke wskazuje
co najmniej trzy rodzaje proceséw lub stanéw wykorzystywanych podczas identy-
fikacji: proces nazywania czego$ lub kogo$ ze wzgledu na szczegdlne wiasciwosci
danego obiektu, proces wigzania si¢ z osoba, grupa czy idea lub oddalania si¢ od
nich sugerujacy, ze sa one bliskie lub dalekie wyznawanym warto$ciom, oraz kon-
substancjalnos¢, czyli tozsamos$¢ pod wzgledem istoty z kims$ lub czyms. To wasnie
dzigki procesowi utozsamienia si¢ jednostka potrafi przekona¢ innych lub siebie,
ze podzielaja wspolne poglady i wartosci, ktore sg wazne w danej sytuacji. W ten
sposob réwniez odbiorcy mogg utozsamic sie z interesami reprezentowanymi przez
nadawce (Burke 1977: 228).

1.4.3. Cechy perswazji aksjologicznej

Mozna przyjaé, ze funkcja tytulu materialu publikowanego na YouTubie jest przede
wszystkim pozyskanie uwagi odbiorcy!’. Wydaje sie jednak, ze perswazja w oma-
wianym materiale zyskuje takze inny wymiar. W tekstach publicystycznych perswa-
zja ma bowiem charakter aksjologiczny (Habrajska 2018: 39), a zatem w tytulach
prawdopodobnie réwniez obserwujemy tego typu perswazje.

Perswazja aksjologiczna to dzialanie jezykowe stuzace temu, by odbiorca po-
dzielit sad aksjologiczny nadawcy i/lub doznat pozadanego przez nadawce uczucia
(Laskowska 2008: 219-220). Manifestuje si¢ ona jako dazenie nadawcy do: zmia-
ny hierarchii wartosci odbiorcy, modyfikacji sposobu warto$ciowania konkretne-
go obiektu przez odbiorce w ramach tego samego systemu wartosci, wzmacniania
lub oslabiania przezywania wartosci, a takze — bezpo$redniego wyzwalania przezy¢

10 Na ten temat zob. ibidem.
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odbiorcy, pozytywnych badz negatywnych. Zmiana sposobu warto$ciowania obiek-
tu polega na zacheceniu adresata do zaliczenia danego obiektu do konkretnego
typu wartosci, na przyklad do wartosci perfekcjonistycznych. Jak pisze Laskowska,
cel perswazyjny takiego zabiegu mozna przedstawi¢, uzywajac formuly ,,Przyjmij,
ze P jest dobre/zte pod wzgledem wartosci W”. Z kolei w przypadku dazenia do
wzmacniania lub oslabiania przezywania wartosci nadawca zaklada, ze odbiorca
podziela jego sad aksjologiczny. Zdaniem nadawcy odbiorca nie przywiazuje jed-
nak do owego komunikatu wystarczajacej wagi emocjonalnej lub tez przeciwnie —
ktadzie zbyt duzy nacisk na konkretng warto$¢. Nadawca stara si¢ zatem wzmacnia¢
albo ostabia¢ dane przezycie — pozytywne badz negatywne. Perswazja aksjologicz-
na, z wyjatkiem pierwszego typu, moze zaistnie¢ jedynie wtedy, gdy odbiorca po-
dziela system wartosci nadawcy (Laskowska 2008: 223-224).

Akty mowy skladajace si¢ na analizowany materiat przyjmuja funkcje wartos-
ciujaco-emotywna (por. Laskowska 2009: 55) zwang tez emotywno-oceniajacg (por.
Awdiejew 2004a: 115). W wypadku funkcji wartosciujaco-emotywnej forma ekspre-
sji nadawcy jest wyrazanie przekonan (sagdow) wartosciujacych i emocji (Laskowska
2009: 55). Ze wzgledu na charakter omawianego materialu nalezaloby wspomnie¢,
ze funkcja wartosciujaco-emotywna moze taczy¢ sie z funkcja dziatania. Funkcje
dzialania realizuje si¢ przez stosowanie strategii behawioralnych, na przyktad na-
kianianie partnera, by podjal okreslone czynnosci lub przyjat stanowisko gotowo-
$ci wobec dzialania zaproponowanego przez nadawce (Laskowska 2009: 56). Do
tego rodzaju strategii przeznaczone sa werbalne dzialania naktaniajace, to jest pros-
ba, zadanie, proponowanie, obietnica, rada czy ostrzezenie. Stosowanie strategii
behawioralnych czgsto wigze si¢ z pojeciem agitacji (Awdiejew, Habrajska 2009: 14).

1.4.4. Sposoby realizacji perswazji aksjologiczne;j'!

Perswazja aksjologiczna dokonuje si¢ z uzyciem tak zwanej argumentacji aksjolo-
gicznej (Laskowska 2008: 220) czy tez — srodkéw pozaargumentacyjnych, systemo-
wych (por. Awdiejew 2004b: 71-80; Laskowska 2009: 60-61).

Argumentacja aksjologiczna zwykle ma posta¢ mieszang — biora w niej udzial
zardwno uogodlnione oraz szczegdtowe sady aksjologiczne, jak i sady asertywne. Gra-
nica miedzy sadami asertywnymi a wartosciujagcymi moze sie okaza¢ trudna do wy-
znaczenia. W jezyku wystepuja bowiem leksemy, ktére standardowo wartosciuja,
oraz wartos$ciujgce tylko w okreslonym kontekscie. W niektérych przypadkach na-
dawca zawiera ocen¢ w implikaturze (Laskowska 2009: 57-58). Charakterystyczne
jest jednak to, ze podczas gdy silg sadow asertywnych jest ich zblizenie do prawdy
lub falszu, site sadoéw aksjologicznych mierzy sie stopniem przekonania o stusznosci
danego sadu (Awdiejew 2008: 130). Sad wartosciujacy moze by¢ zatem stuszny lub
niestuszny, a za kryterium takiej kwalifikacji uznaje si¢ system wartosci przyjety

1 Wartosci s3 centralnym tematem badan rozwijajacej sie w ostatnich latach aksjolingwistyki. Na
temat wartosci w jezyku wypowiadali si¢ migdzy innymi: Jerzy Bartminski (1991), Jadwiga Puzynina
(1991), Anna Wierzbicka (1985), Michael Fleischer (1995) czy Walery Pisarek (2002).
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przez nadawce wypowiedzi (Laskowska 2009: 57). Ogdlne sady aksjologiczne war-
tosciujg obiekty rzeczywisto$ci przez przypisanie im wartosci w sposéb akceptowal-
ny lub przynajmniej znany przez dang grupe spoteczng (Habrajska 2018: 39). Zasad-
ne wydaje sie wiec nazwanie ich produktem jej kultury (Awdiejew 2008: 130), a do
ich interpretacji potrzeba wiedzy dyskursywnej (Habrajska 2018: 40). W gramatyce
komunikacyjnej uogélnione sady aksjologiczne to zbioér powszechnie przyjetych/
znanych opinii (stereotypow), tworzacych specyficzng klase standardéw seman-
tycznych. Tworza one wzglednie uporzadkowang grupe sadéw warto$ciujacych,
ktére mozna nazwac ideologia. Sady aksjologiczne to baza argumentacji aksjolo-
gicznej. Argumentami uogolnionych sadow aksjologicznych sa kulturowe obiekty
ogolne, szczegdtowych za§ — indywidua, czyli realnie istniejace obiekty rzeczy-
wistosci (Awdiejew 2008: 130-131). Wedlug Aleksego Awdiejewa argumentacja
aksjologiczna ma nastgpujace etapy: wprowadzenie ogdlnej bazy aksjologicznej
pelnigcej funkcje ogdlnej reguty wnioskowania, prezentacja sadu kwalifikujacego
(odniesienie lub nieodniesienie obiektu indywidualnego do klasy zaznaczonej przez
obiekt uniwersalny), przeniesienie wartosci wlasciwej obiektowi uniwersalnemu
na obiekt indywidualny i wreszcie — konkluzja (Awdiejew 2008: 132). Nalezy tez
wspomnie¢ o konieczno$ci oddzielenia tak zwanej ramy perswazyjnej od perswazji
wlasciwej utozsamianej z argumentacja aksjologiczng. Argumentacje aksjologiczna
obudowuje bowiem wlasnie rama perswazyjna, ktérg tworza rézne elementy przy-
gotowujace, podtrzymujace i wzmacniajace perswazje, nieodnoszace sie jednak do
argumentacji merytorycznej (Awdiejew 2008: 134). Rama perswazyjna obejmuje
kreowanie wizerunku nadawcy i odbiorcy, zwiazku i zaufania miedzy nimi (Awdie-
jew, Habrajska 2009: 26). W niniejszym artykule wskazuje zatem réwniez na obec-
no$¢ elementdéw ramy perswazyjnej.

Pod pojeciem srodkéw systemowych Awdiejew rozumie miedzy innymi tak zwa-
ne operatory wzmocnienia funkcji pragmatycznych. Zastosowanie dodatkowych
operatorow — w postaci leksemoéw i frazeméw dotyczy miedzy innymi wyrazenia
pewnosci, prosby czy rady (na przyklad ,,méw, co chcesz...”). Badacz pisze takze
o operatorach wywolujacych efekt obserwatora (jak ,wyobraz sobie”), blokujacych
weryfikacje (miedzy innymi ,,przeciez”) oraz zmieniajacych hierarchie ukladu in-
formacyjnego (na przyklad inwersja) (Awdiejew 2004b).

1.5. Sposoby warto$ciowania

Samo warto$ciowanie dokonuje sie z kolei za pomoca réznorodnych srodkéw. Sg to
srodki leksykalne i frazeologiczne: nazwy cech, nacechowane nazwy obiektéw, na-
zwy z wpisanym w strukture semantyczng wartosciowaniem, nazwy uczu¢ impliku-
jace wartosciowanie, czyste wyrazanie emocji oraz frazemy, a takze morfologiczne:
stowotworcze (na przyklad zdrobnienia) i fleksyjne (liczba mnoga deprecjatywna),
sktadniowe (schematy pytan wartosciujacych) oraz tekstowe (zawierajg wartoscio-
wanie w implikaturze) (Laskowska 2009: 60-61).
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1.6. Tytuly jako przedmiot badan

Przedmiot badan stanowia tytuly. Stanistaw Gajda zalicza je do ideoniméw, czyli
nazw wytworéw kultury, oznaczajacych tylko jeden obiekt we wszechswiecie (Gaj-
da 1985: 142). Wedlug Walerego Pisarka tytuly to swoiste nazwy wlasne nie tylko
oznaczajace indywidua, lecz takze informujace o danym utworze (Pisarek 1967:
25). Tworza one zatem metatekstowa wypowiedz o tekscie (Gajda 1987: 83; Du-
szak 1998: 128). Gajda wyrdznia nastepujace funkcje tytutu jako metawypowiedzi:
nominatywna, deskryptywna i pragmatyczna. Funkcja nominatywna polega na na-
zywaniu indywidualnego tekstu, funkcja deskryptywna dotyczy przekazania infor-
macji o tekscie, funkcja pragmatyczna jest natomiast zwigzana z oddzialywaniem
na odbiorce, z tym, czy tekst zostanie przez niego przeczytany (Gajda 1987: 83-85).
O tytulach tekstow prasowych pisze migdzy innymi Edyta Paluszynska. Zaznacza
ona, ze funkcja nagléwkal!? jest wpisana w specyfike dyskursu medialnego, sie¢ rela-
cji miedzy nadawcg a odbiorca o charakterze instytucjonalnym (Patuszynska 2016:
104). Badaczka wskazuje na roéznice miedzy tytulami z lat szes¢dziesigtych XX wie-
ku, z konca lat dziewiecdziesigtych a tytulami wspotczesnymi (z lat 2015 i 2016).
Wedtug niej tytuly z lat szes¢dziesigtych przyjmowaly gléwnie posta¢ wypowiedzen
niezdaniowych, zawiadomient mianownikowych, te za$ z lat dziewig¢dziesiatych czy
wspolczesne sg zaréwno zdaniami, jak i wypowiedzeniami niezdaniowymi. Co wie-
cej, w ostatnim dwudziestoleciu mozna zaobserwowaé ekspansje¢ naglowkow eks-
presywnych we wszystkich przekazach prasowych. W nagléwkach ekspresja ocen,
emocji czy wolicji jest jawna. Rozszerzyly sie tez repertuar i liczebno$¢ srodkow,
ktore nie tylko wskazuja odbiorcg, ale i kreuja wspdlnote z nim, umozliwiajg bez-
posredni zwrot do niego, apel, prosbe, ostrzezenie, upomnienie. W tytutach praso-
wych ostatniego dwudziestolecia zamiast nagtéwkow o schemacie: ,,Do + odbiorca
komunikatu” pojawia si¢ wigcej zwrotéow do odbiorcy w formie wolacza. W celu
nawigzania kontaktu z odbiorcg wykorzystane zostaja czasowniki w trybie rozka-
zujacym i odpowiednie kategorie osoby w trybie oznajmujacym (2 os. L. poj.il. mn.
oraz 1 os. l. mn.). Obecnie obserwuje si¢ tez wzrost tabloidyzacji przekazu w tytu-
tach oraz figuratywno$¢ jezyka (Paluszynska 2016: 106-113). Wspolczesne tytuly
prasowe czesto zawierajg takze elementy gry z czytelnikiem lub tekstem (por. Woj-
tak 2004: 23).

1.7. Cele artykutu

W niniejszym artykule podejmuje¢ probe okredlenia, ktéry typ perswazji aksjolo-
gicznej moze dotyczy¢ konkretnego tytutu przy zalozeniu, ze osoba podatng na owa
perswazje jest czlowiek nalezacy do uniwersum dyskursu tradycjonalistow. Za Ja-

12 Definicje nagléwka badaczka przyjmuje za W. Pisarkiem, ktéry okresla go jako wydrukowany

tytut (wraz z ewentualnymi nadtytutami i podtytutami) wypowiedzi, dziatu lub rubryki w czasopismie
(Pisarek 1967: 4).
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ning Labochg przyjmuje, Ze dyskurs'® to norma i strategia zastosowana w procesie
tworzenia tekstu i wypowiedzi'4. Podstawg tej strategii s3 normy spoteczne i kul-
turowe. Uniwersum dyskursu zas tworzy przestrzen dzialania i rozumienia norm
oraz strategii dyskursywnych (Labocha 2008: 60-61). Rozwazam tez, czy katolik
niebedacy tradycjonalista, majac stycznosc z analizowanymi tytutami, moze stac si¢
obiektem pewnej formy perswazji aksjologicznej, ktorej rezultatem ma by¢ zmia-
na hierarchii warto$ci odbiorcy. Cel artykutu to takze identyfikacja mechanizmow
obecnych w uwzglednionym materiale jezykowym, dzieki ktorym ma miejsce per-
swazja aksjologiczna — wykrycie, czy w konkretnych tytulach mozna zaobserwo-
wa¢ znamiona argumentacji aksjologicznej lub tez pewne $rodki pozaargumenta-
cyjne mogace stuzy¢ omawianemu typowi perswazji. Istotnym elementem analizy
jest stwierdzenie, o jakich wartosciach i antywartosciach méwi si¢ w rozwazanym
materiale. Do analizy wlaczam, zgodnie z klasyfikacja Jerzego Bartminskiego, war-
tosci w rozumieniu potocznym (Bartminski 1991: 202-203).

Omawiajac material jezykowy, przyjmuje (nieostry) podzial na stownictwo defi-
nicyjnie i konotacyjnie wartosciujace. Za Jadwiga Puzyning uznaje, ze we wszystkich
okresleniach opisowo-oceniajacych, poza wyraznie nacechowanymi intensywnos-
cig czy emocjonalnoscig, mamy do czynienia z mniej lub bardziej ustabilizowanymi
kulturowo konotacjami wartosciujagcymi (Puzynina 1991: 134).

2. Analiza materiatu jezykowego
2.1. Argumentacja aksjologiczna
2.1.1. Uzycie leksemdw zwigzanych z religia

W analizowanym materiale no$nikami wartosci s3 leksemy z pola semantycznego
religii. W badanych tytutach wystepuje leksem faska przyjmujacy pozytywna kono-
tacje w badanym uniwersum dyskursu (,,Krzyz, choroba jest faska’, TBK) oraz sfor-

13 Refleksje o charakterze lingwistycznym na temat dyskursu podejmowali w ramach tak zwanej
szkoly anglosaskiej migdzy innymi D. Schiffrin, M. Stubbs, J. Morgan i M. Sellner. Szkota ta zaczeta
sie rozwija¢ na przelomie lat szes¢dziesiatych i siedemdziesigtych XX w. (Duszak 1998: 17-18). Do
przedstawicieli szkoly francuskiej, ktorej poczatki datujemy na lata siedemdziesigte XX w., zaliczamy
z kolei L. Guespina, P. Charaudeau czy D. Maingueneau. Na jej rozw6j wplyw mialy pisma M. Bachti-
na, E. Benveniste’a, O. Ducrota (Grzmil-Tylutki 2010: 127-202). Na gruncie jezykoznawstwa badacze
dyskursu to, oprocz J. Labochy, miedzy innymi: A. Duszak (1998), H. Grzmil-Tylutki (2007), B. Witosz
(2009) czy M. Wojtak (2011).

4 Wedtug J. Labochy wypowiedz méwiona to jezykowy przemijajacy element aktu mowy, nie-
rozerwalnie z tym aktem zwigzany. Wypowiedz pisang za§ mozna utozsamia¢ z tekstem ujmowanym
w aspekcie komunikacyjnym. Tekst natomiast definiuje badaczka jako zapis wypowiedzi, ktdry zostat
poddany zabiegom redakcyjnym i edytorskim, a zatem byt oderwany od aktu mowy. Co istotne, J. La-
bocha uwaza tekst za majaca znaczenie calo$§¢ komunikacyjna (2008: 45-47).
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mutowania o konotacjach negatywnych: sekta (,,Sekta pentekostalna w Kosciele” czy
~>UWAGA! Pentekostalna sekta w Kosciele katolickim”, TBK), herezja (,,Zapomnia-
ny obronca herezji protestanckiej!”, ApTV; ,,Protestancka herezja i jak si¢ przed nig
bronic¢?”, OT) czy zwiedzenie (,Muzyka uwielbienia fundamentem charyzmatycz-
nego zwiedzenia’, TBK). Do omawianej grupy mozna zaliczy¢ réwniez przestarzate
sformulowanie luter o nacechowaniu pogardliwym (,,Luter w Watykanie” oraz ,,Czy
biskupi zrobig z nas lutréw? Czyli abp Ry i protestanci’, SzA), a ponadto definicyj-
nie negatywnie wartosciujacy leksem diabet (,,Za Heglem stoi sam diabel”, ApTV).

Wydaje sie, ze zgodnie z koncepcja Awdiejewa argumentacja aksjologiczna za-
warta w tytule ,,Krzyz, choroba jest taskg” ma nastepujace etapy: 1. baza aksjolo-
giczna: ,laska to dar od Boga, a wigc najlepsze, co mozna otrzymac’, 2. prezentacja
sadu kwalifikacyjnego: ,cierpienie, choroba jest faska”; 3. przeniesienie wartosci
na obiekt indywidualny i konkluzja: ,cierpienie, choroba to najlepsze, co mozna
otrzymac”. W tytulach ,Sekta pentekostalna w Kosciele”/ ,UWAGA! Pentekostalna
sekta w Kosciele katolickim”, ,,Zapomniany obronca herezji protestanckiej!”, ,,Pro-
testancka herezja i jak si¢ przed nig broni¢?”, a takze ,Muzyka uwielbienia funda-
mentem charyzmatycznego zwiedzenia” baz¢ aksjologiczng tworzy z kolei sformu-
fowanie: ,,sekta/herezja/zwiedzenie to co$ zagrazajacego wierze, nieprawdziwego”.
Odnoszac pentekostalizm/protestantyzm/charyzmatyzm do owego sformufowania,
otrzymujemy sady kwalifikacyjne: ,,pentekostalizm to sekta’, ,protestantyzm to he-
rezja’, ,charyzmatyzm to zwiedzenie”. Przeniesienie za§ wartosci na obiekt indy-
widualny prowadzi do konkluzji: ,,pentekostalizm/protestantyzm/charyzmatyzm to
co$ zagrazajacego wierze, nieprawdziwego”. Co wiecej, w jednym ze wspomnianych
tytutéw negatywnie warto$ciowana jest rowniez tak zwana muzyka uwielbienial®,
postrzegana przez tradycjonalistow jako podstawa wypaczen wiary katolickiej. Ty-
tul ,,Luter w Watykanie” zawiera natomiast negatywnie nacechowany emocjonalnie
leksem luter, uzyty tu w znaczeniu ‘protestant, heretyk’ Presuponuje zatem tres¢ ‘pa-
piez w swoim postepowaniu kieruje sie doktryng protestancka, heretycka. Podobna
wymowe ma tytul ,,Czy biskupi zrobig z nas lutréw?”. Sformutowanie ,,Za Heglem
stoi sam diabel” uwypukla natomiast opinie tradycjonalistow o diabelskim pocho-
dzeniu heglizmu, jego wrogosci wobec wiary katolickiej. Ow system filozoficzny jest
wigc przez nich postrzegany w skrajnie negatywny sposob.

Tylko jeden spo$réd wspomnianych lekseméw — taska wskazuje na wartosci
pozytywne, ktérymi okazujg si¢ dla uwzglednianej spofecznosci cierpienie i cho-
roby. Pozostale komunikuja o uznawanych przez nig antywartosciach: protestanty-
zmie, pentekostalizmie, charyzmatyzmie, muzyce uwielbieniowej oraz heglizmie.

15 Muzyka uwielbienia jest nieodlacznie zwiazana z duchowoscia zielonoswigtkowa. Owa du-
chowo$¢ ma charakter przezyciowy, mistyczny. Wierni uwazaja, ze przez wychwalanie Boga zyskuja
bezposéredni kontakt z Nim, co moze owocowaé nawet doswiadczeniem ekstazy (Migda 2013: 187,
303). Tradycjonalisci odzegnujg si¢ natomiast od pogladu, zgodnie z ktérym przezycia mistyczne sa
powszechnie dostepne.
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Tytut ,,Krzyz, choroba jest taskg” ma potencjat, by zache¢ca¢ do zmiany hierarchii
warto$ci lub tez — do wigkszego doceniania wskazanych wartosci, do wzmocnienia
ich przezywania. Odniesienie sformulowan sekta, herezja i zwiedzenie odpowiednio
do pentekostalizmu, protestantyzmu i charyzmatyzmu wyzwala w odbiorcach ne-
gatywne uczucia wzgledem owych pradéw. Dla osoby spoza uniwersum dyskursu
tradycjonalistow, ktora zetknetaby sie z tymi tytutami, prawdopodobnie tworzyltyby
one swoistg baze perswazji aksjologicznej prowadzacej do zmiany hierarchii warto-
$ci. Wydaje si¢, ze mechanizmy odnoszace si¢ do tytuléw traktujacych o penteko-
stalizmie, protestantyzmie i charyzmatyzmie dotycza tez tytulow ,,Luter w Watyka-
nie” oraz ,,Za Heglem stoi sam diabel”.

Uzycie omowionych nacechowanych negatywnie lekseméw z pola semantyczne-
go religii, a wiec obszaru tematycznego dobrze znanego odbiorcy, ma zapewne na
celu dobitne uswiadomienie mu, jak wielkim zagrozeniem wiary tradycjonalisty s3
wspomniane prady.

2.1.2. Uzycie lekseméw zwigzanych z zagrozeniem i bezpieczenstwem

W zebranym materiale pojawiajg si¢ ponadto tytuly zawierajace leksemy zwigzane
z zagrozeniem i bezpieczenstwem.

Mamy tu do czynienia z negatywnie nacechowanymi sformutowaniami — za-
grozenie (,Homopropaganda zagrozeniem cywilizacyjnym!”, ApTV; ,Black Metal
jest zagrozeniem dla zbawienia duszy”; ,,Nowa Msza jest zagrozeniem dla wiary?”1®,
TBK), terror (,,Terror wspolczesnych wolnosci!”, ApTV) oraz zapora (,Msza Try-
dencka zaporg przeciw wszelkim herezjom”, TBK). Pojawia si¢ takze czasownik bro-
nic sig (,,Protestancka herezja i jak sie przed nig broni¢?”, OT). Leksem o pozytywnej
konotacji, ktory wystepuje w analizowanym materiale, to bezpieczeristwo (,,Najwaz-
niejsze jest bezpieczenstwo Najswietszego Sakramentu”, TBK). Do leksemdw zwig-
zanych z zagrozeniem mozna zaliczy¢ takze te laczace si¢ z destrukcja. W analizo-
wanym materiale wystepuja zatem leksemy o konotacjach negatywnych: czasowniki
niszczy¢ (,Charyzmatycy niszcza wiare katolikow!”, ApTV) i popsuc (,,Jak moderni-
$ci popsuli spowiedz?”, SzA) czy imiestow zatruty (,Zatrute zrédta RUCHU CHA-
RYZMATYCZNEGO”, ApTV). W zebranym materiale wystepuje rowniez nalezace
do wysokiego stylu sformulowanie uderzac (,W co uderza Komunia na reke?”, TBK)
oraz rzeczownik mfot w uzyciu potocznym (,,Mlot na modernizm’, SzA).

Leksem terror ma bardziej pejoratywna konotacje niz zagrozenie. Konotacja
emocjonalna obu leksemoéw to z kolei uczucie strachu. Uleganie temu, co jest pod-
miotem owego zagrozenia czy terroru, powinno zatem budzi¢ strach w odbiorcy
ze wzgledu na ryzyko poniesienia strat — cywilizacyjnych czy duchowych. Wyda-
je sie, ze leksem terror podkresla przemoc i okrucienstwo, z jakimi oddziatuja na

16 Zwazywszy na stosunek tradycjonalistéw do mszy posoborowej, uznaje, ze tytul ten ma forme
pytania retorycznego.
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nas wspotczesne wolnosci. Zestawienie pozytywnie nacechowanego leksemu wolnos¢
z leksemem terror tworzy paradoks, ktéory ma zapewne uwrazliwi¢ odbiorce na to,
ze za pozornym dobrem kryje si¢ zlo.

Cho¢ stawianie oporu temu, co zagraza czystosci wiary katolickiej, jest przez tra-
dycjonalistéw uznawane za wartos¢, a wiec czasownik bronic si¢ przyjmuje w uni-
wersum omawianego dyskursu pozytywna konotacje, to jednak uzycie go w tytule
»Protestancka herezja i jak si¢ przed nig broni¢?” raczej uwypukla inny element
— pewien szczeg6lny komponent semantyki tego czasownika. Znaczenie czasow-
nika bronic si¢ obejmuje bowiem wystapienie zagrozenia, za ktére zostal uznany
protestantyzm. Bazg aksjologiczng jest tu zatem stwierdzenie: ,,Bronimy sie przed
czyms§ ztym’, sad kwalifikacyjny to ,, Irzeba broni¢ si¢ przed protestantyzmem”, prze-
niesienie za$ warto$ci na obiekt indywidualny i konkluzja to: ,,Protestantyzm to co$
zlego”. Rzeczownik zapora zostal z kolei uzyty w tytule ,Msza Trydencka zapora
przeciw wszelkim herezjom”, by uwydatni¢ znaczenie tej mszy. Ponadto zapora to
ochrona przed niebezpiecznym czynnikiem, a wiec leksem ten ma pozytywna ko-
notacje. Wystepuje tu ponadto zaimek ,wszelki’, ktory dodatkowo podkresla, jak
wielka warto$cia jest msza trydencka.

Do czasownikow o negatywnych konotacjach — niszczyc czy popsucé wystepu-
jacych w tytutach ,Charyzmatycy niszczg wiare katolikow!” oraz ,Jak modernisci
popsuli spowiedz?” odnosi si¢ natomiast baza aksjologiczna ,,ten, kto niszczy/psuje,
jest zty”. Wedlug przytoczonych tytuléw tymi, ktérzy niszcza i psuja, sa charyzma-
tycy i modernis$ci. Mozna takze zauwazy¢, ze przedmiot owej destrukcyjnej dziatal-
nosci tworzy to, co jest postrzegane przez tradycjonalistow jako wartos¢ — wiara
katolicka czy spowiedz.

Za definicyjnie negatywnie wartosciujagcy mozna uzna¢ czasownik zatrué. W ty-
tule ,,Zatrute zrédta ruchu charyzmatycznego” podkresla sie to, ze u podstaw cha-
ryzmatyzmu lezy nieprawdziwa nauka. Owo sformulowanie to ostrzezenie przed
negatywnym wplywem wspomnianego pradu na wiare tradycjonalistow. Uzycie lek-
semu, ktorego derywatem jest rzeczownik trucizna oznaczajacy substancje $mier-
cionos$na, z pewnoscia poteguje efekt ostrzegania. Tytul ,W co uderza Komunia
na reke” zawiera z kolei czasownik uderzaé o negatywnej konotacji. Zastosowanie
tego leksemu prawdopodobnie ma wskazywac na wielka destrukcyjno$¢ sytuacji, do
ktorej odnosi sie tytul. Rzeczownik mfot w sformulowaniu ,,Mlot na modernizm”
mozna uznac za wartosciujacy definicyjnie. Uwydatnia sie tutaj po raz kolejny po-
strzeganie modernizmu jako antywartosci, ale réwniez pewna warto§¢ — obrona
wiary katolickiej.

Wartosci przejawiajace sie w tej grupie tytulow to zatem Najswietszy Sakrament
oraz msza trydencka, tradycyjna wiara katolicka i stawanie w jej obronie, miode
pokolenie oraz spowiedz, antywartos$ci zas to: popieranie zachowan homoseksual-
nych, black metal jako konwencja artystyczna, nowa msza, protestantyzm, dziala-
nia majace by¢ wyrazem wolnosci, stojace jednak w sprzecznosci z prawem bozym,
charyzmatyzm, modernizm oraz udzielanie komunii na reke.
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Wydaje si¢, ze mechanizm perswazji aksjologicznej zastosowany w przytoczo-
nych tytutach wskazujgcych na wartosci negatywne opiera si¢ na wywotaniu poczu-
cia zagrozenia u odbiorcy. Ze wzgledu na wspomniany efekt oburzenia, ktérym jest
gwaltowne uczucie, mozna przypusci¢, ze dazenie nadawcy to wzmocnienie prze-
zywania wartosci (wiara katolicka, spowiedz) przez odbiorce. Przypuszczalnie na-
dawca pragnie tez wywola¢ w adresacie oburzenie wzgledem tego, co tradycjonalisci
uwazaja za antywartos$¢ (charyzmatyzm, modernizm, komunia na reke). Ewentualna
zmiana sposobu warto$ciowania prawdopodobnie dotyczy odbiorcéw niepostrze-
gajacych tych antywartosci jako zagrozenie. Tytul ,,Msza Trydencka zaporg przeciw
wszelkim herezjom” zacheca do wzmocnienia przezywania wartosci, ktdorg jest msza
trydencka, ze wzgledu na jej niezawodnos¢. Sformulowanie ,,Najwazniejsze jest bez-
pieczenstwo Najswietszego Sakramentu” ma natomiast potencjal, by pobudzi¢ od-
biorcéw do zmiany sposobu warto$ciowania Najswietszego Sakramentu — uznania
go za wartos¢, ktorej powinno si¢ strzec. Wydaje sie, ze to komunikat skierowany
do katolikéw spoza uniwersum dyskursu tradycjonalistow. Wspomniane tytuty mo-
ga rowniez pobudzi¢ tradycjonalistow do dokonania zmian w hierarchii wartosci.

2.1.3. Zestawianie warto$ci z antywartoscia lub tym, co ma mniejszg wartos¢

W niektérych przypadkach perswazja aksjologiczna dokonuje sie dzieki zestawie-
niu konkretnej warto$ci z antywartoscig lub z tym, co ma mniejszg wartos¢. Msza
tradycyjna jest zatem zestawiana z systemami filozoficznymi (,Wszystkie systemy
filozoficzne mijajg jak cienie, a Msza po staremu si¢ odprawia’, TBK), a takze z msza
posoborowa (,NOWA MSZA nie da Ci tego, co MSZA TRYDENCKA [...]", OT).
Mozna by przedstawi¢ nastepujace etapy podwdjnej tu argumentacji aksjologicznej
dla pierwszego z tytultéw: 1. baza aksjologiczna: ,,To, co przemija nie ma warto$ci”/
»10, co nie przemija ma warto$¢”; 2. sad kwalifikacyjny: ,,Systemy filozoficzne prze-
mijajg’/ ,Msza trydencka nie przemija’; 3. przeniesienie wartosci na obiekt indy-
widualny i konkluzja: ,,Systemy filozoficzne nie majg wartosci”/ ,Msza trydencka
ma warto$¢”. Wydaje sie, ze dla drugiego tytulu etapy argumentacji aksjologicznej
przedstawiajg sie w nastepujacy sposob: 1. ,Wartos¢ danego obiektu wzrasta wraz
z liczbg korzysci duchowych, ktére przynosi’; 2. ,Msza trydencka przynosi wiecej
korzysci duchowych niz Nowa Msza”; 3. ,,Msza trydencka ma wigkszg wartos¢ niz
nowa msza’.

Zestawienie moze tez pomdc w uwypukleniu konkretnej antywartosci, na przy-
kfad feminizmu — w jednym z tytutéw zostat on zestawiony z wirusem (,,Feminizm
— zaraza gorsza niz najbardziej zjadliwy wiru$”, TBK). Tu argumentacja aksjolo-
giczna moze przedstawiac sie w nastepujacy sposob: 1. ,Wirus to cos ztego, destruk-
cyjnego’; 2. ,Feminizm jest gorszy niz wirus”; 3. ,,Feminizm jest zty, destrukcyjny”.

Prawdopodobnie tytul ,NOWA MSZA nie da Ci tego, co MSZA TRYDENCKA
[...]” nadawca kieruje do katolikow niebedgcych tradycjonalistami. Pozostate zas
moga by¢ adresowane zaréwno do nich, jak i do tradycjonalistow. Dla nietrady-
cjonalistow prawdopodobnie s3 one swoistym wstepem do perswazji aksjologicz-
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nej majacej na celu doprowadzenie do zmiany hierarchii wartosci. Z kolei tytut
~Wszystkie systemy filozoficzne mijaja...” moze by¢ zacheta do wzmocnienia prze-
zywanej wartosci, ktorg jest msza trydencka. Tytul ,,Feminizm — zaraza gorsza niz
najbardziej zjadliwy wiru$” natomiast, przez nagromadzenie negatywnie nacecho-
wanych leksemdw, przyczynia si¢ zapewne do wyzwolenia w odbiorcy negatywnych
emocji wzgledem tytulowego pradu.

2.2. Srodki pozaargumentacyjne

2.2.1. Operatory leksykalne

Pewien typ perswazji na poziomie leksykalnym to perswazja, ktéra dokonuje si¢
za pomocg tak zwanych operatoréw leksykalnych. W nawigzaniu do tekstu Aw-
diejewa traktujacego o systemowych $rodkach perswazji (2004) mozna zalozy¢, ze
operatorami perswazji w tytutach ,,PILNE! Odebrali nam Msze Swieta! Co robié?”
(ApTV); ,PILNE! Papiez ogranicza nam dostep do Mszy Trydenckiej” (TBK) czy
tez ,UWAGA! Pentekostalna sekta w Kosciele katolickim” (TBK) s3 wlasnie opera-
tory leksykalne — ,pilne” oraz ,uwaga”. Nalezaloby doda¢, ze leksemy te nie tylko
s3 operatorami perswazji, lecz takze konstytuuja funkcje pragmatyczne wypowie-
dzi — prosbe¢/zadanie oraz ostrzezenie. Ponadto wybrane tytuly zawierajg ekskla-
macje zachgcajace do zwrdcenia szczegdlnej uwagi na dang tres¢. Nadawca apeluje
tu o walke o wartosci i wystrzeganie si¢ antywartosci. Wymienione tytuly mozna
zatem uznac za prosbe/zadanie skierowane do tradycjonalistow (tytuly ze sformuto-
waniem ,,pilne”) oraz ostrzezenie (tytul ze sformulowaniem ,,uwaga”) — jego adre-
satami moga by¢ takze nietradycjonalisci.

Wydaje sie, ze owe zabiegi maja zach¢ca¢ odbiorce do wzmocnienia przezywania
wymienionej wartosci i antywartosci.

2.2.2. Uzywanie form kolektywnych

Jednym z mechanizméw dyskursu o charakterze perswazyjnym jest mechanizm
wspdlnoty $wiata i jezykal”. Kolejny zabieg, za pomocg ktérego przebiega perswa-
zja aksjologiczna na plaszczyznie strukturalnej, to zatem uzywanie form kolektyw-
nych w trybie rozkazujagcym. W analizowanym materiale wystepuja sformulowa-
nia: ,Ratujmy nasz Kosciol, zaczynajac od siebie” (TBK) oraz ,Ratujmy Kosciot
[...]” (DM). Do tej grupy mozna takze zaliczy¢ tytuly ,,PILNE! Odebrali nam Msze
Swietg! Co robi¢?” (ApTV) oraz ,,PILNE! Papiez ogranicza nam dostep do Mszy
Trydenckiej” (TBK).

W tego typu tytutach prawdopodobnie przejawia si¢ wspomniana rama perswa-
zyjna. Kreowanie wigzi nadawcy z adresatem zachodzi tu przez identyfikacje. Wy-
daje sie ponadto, ze pewien wstep do perswazji aksjologicznej przejawia si¢ tutaj

17 Jak juz wspomniano, termin ten stworzyt Baraiiczak (Baraficzak 1983: 33-36).
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dzieki warto$ciowaniu sktadniowemu. Laskowska ogranicza je co prawda do pytan
wartosciujacych (Laskowska 2009: 61), ale zjawisko to mozna by poszerzy¢ o sto-
sowanie form kolektywnych wlaczajacych nadawce czy zaimka integrujacego ,,my”.
Formy kolektywne w wypowiedzi o charakterze publicystycznym czgsto wskazu-
ja bowiem na to, ze obiekt wspdlnego dzialania stanowi wartos¢ lub antywartos¢
w konkretnym uniwersum dyskursu.

Wartosci przejawiajace si¢ w przytoczonych tytutach to Koscidt katolicki oraz
wspieranie kaptanéw czy tez samo kaptanstwo, a takze msza trydencka.

Wartosciujagco-emotywna funkcja wypowiedzi taczy sie tutaj z funkcja dziatania,
ktora realizuje sie przez naktanianie odbiorcéw do ratowania Kosciofa.

2.2.3. Stosowanie pytan retorycznych

W omawianym materiale wystepuja sformufowania, ktére w uniwersum dyskursu
tradycjonalistow moga by¢ uwazane za pytania retoryczne, por. np.: ,,Czy postuszna
zona to juz niewolnica? — o postuszenstwie zony po katolicku” (OT), ,,Czy decyzje
Papieza Franciszka sa nieomylne i czy nalezy ich zawsze stucha¢?” (TBK), ,,Czy ruch
charyzmatyczny jest niekatolicki?” (ApTV), a takze ,Nowa Msza jest zagrozeniem
dla wiary?” (TBK).

Mozna przypuszczaé, ze dla niektorych odbiorcow to, ze nadawca podaje kon-
kretne przekonania w watpliwos¢, jest rodzajem przyzwolenia, by p6js¢ w jego Sla-
dy, a nastepnie wprowadzi¢ zmiany w obszarze warto$ciowania. Ponadto pytania
retoryczne mogg by¢ forma wstepu do niektorych rodzajow perswazji aksjologicz-
nej polegajacych na: dazeniu nadawcy do modyfikacji hierarchii wartosci odbiorcy
przez uznanie kwestii postuszenstwa zony wzgledem meza za warto$¢, ruchu cha-
ryzmatycznego za$ — za antywarto$¢, a takze do zmiany sposobu warto$ciowania
decyzji papieza przez dopuszczenie ich omylno$ci oraz mszy posoborowej przez
uznanie jej za zagrazajaca wierze.

2.2.4. Perswazja aksjologiczna na plaszczyznie poligraficznej

Uwzgledniany material zawiera tez elementy tak zwanej retorycznej poligrafii (Kaj-
toch 2016: 216).

W niektorych tytutach na kanale Trudno By¢ Katolikiem wybrane litery zostaly
zastgpione symbolami walut, por. ,Feminizm — zaraza gorsza niz najbardziej zjad-
liwy wiru$” czy ,,7-latki zmieniaja pt€C”. Jest to graficzne wyrazenie przekonania,
zgodnie z ktérym za feminizmem i kwestig zmiany plci przez dzieci stoi chec zysku.
Jest to argument na rzecz uznania ich za antywartosci. Za baze¢ aksjologiczna mozna
zatem w tym przypadku uzna¢ stwierdzenie: ,Che¢ zysku jest czyms$ ztym”, prezen-
tacja sadu aksjologicznego to: ,Za feminizmem i zmiang plci przez dzieci stoi che¢
zysku”, a przeniesienie warto$ci na obiekt indywidualny i konkluzja: ,,Feminizm
i zmiana plci przez dzieci to co$ zlego”.

Oblicza Komunikacji 14, 2022
© for this edition by CNS



PERSWAZJA AKSJOLOGICZNA W TYTULACH MATERIALOW PUBLIKOWANYCH W SERWISIE INTERNETOWYM YOUTUBE

Omawiany zabieg to zatem pewnego rodzaju uwypuklenie ukrytego sensu wy-
mienionych antywartosci, element gry z odbiorcg. Mozna go uznac za niejako dru-
gorzedny wobec przekazywanego komunikatu. Perswazja aksjologiczna wzgledem
odbiorcéw nalezacych do uniwersum dyskursu tradycjonalistow prawdopodobnie
zachodzi wigc przez przytoczenie wspomnianego argumentu, a takze dzieki podkre-
sleniu swoistej wspdlnoty migdzy nadawca i odbiorcg wynikajacej z wiedzy o owym
ukrytym wymiarze. To poczucie wspolnoty moze utwierdzi¢ odbiorce w przezywa-
niu wspomnianych antywartosci.

Ponadto cze$¢ wyrazoéw nazywajacych wartosci i antywartosci zapisano duzy-
mi literami, por. ,,Zapomniana POKUTA. Dla Kogo? Jak? [...]” (DM) czy ,NOWA
MSZA nie da Ci tego, co MSZA TRYDENCKA [...]” (OT). Zgodnie z netykieta
pisanie wielkimi literami oznacza krzyk. Perswazja polega tutaj zatem na uwypu-
kleniu pewnych tresci.

Tytuly ,,Feminizm — zaraza gorsza niz najbardziej zjadliwy wiru$” czy ,,7-latki
zmieniajg pt€¢” dla odbiorcéw nalezacych do uniwersum dyskursu tradycjonali-
stow prawdopodobnie sg wstepem do perswazji dazacej do wzmacniania przezywa-
nia wspomnianych antywartosci.

Wydaje sig, ze tytul ,,Zapomniana POKUTA [...] ma na celu doprowadzenie do
zmiany sposobu wartosciowania lub wzmocni¢ przezywanie wartosci. Pewnych od-
biorcéw pochodzacych spoza uniwersum dyskursu tradycjonalistéw moze z kolei
zacheca¢ nawet do zmiany hierarchii wartosci.

Whioski

Przedstawione rozwazania prowadza do kilku wnioskdw.

1. Perswazja aksjologiczna przejawia si¢ w tekscie za posrednictwem argumen-
tacji aksjologicznej oraz srodkéw pozaargumentacyjnych — operatoréw leksykal-
nych, form kolektywnych, pytan retorycznych, a takze srodkéw poligraficznych. Ar-
gumentacje aksjologiczng najczesciej mozna odnies¢ do tytuléw, w ktérych nosniki
wartosci to leksemy zwigzane z religia czy zagrozeniem i bezpieczenstwem, ale wy-
stepuje tez w wypadku zestawien wartosci z antywartoscig lub tym, co ma mniejsza
warto$¢. W nielicznych tytulach zauwazalna jest tak zwana rama perswazyjna.

2. Wartosci, ktdre przejawiajg sie w badanym materiale, mozna podzieli¢ na kilka
grup. Sa to:

a) grupy spoleczne: kaptanstwo, mtode pokolenie;

b) wydarzenia Zyciowe: cierpienie, choroby;

c) postawy: postuszenstwo zon wzgledem mezéw, stawanie w obronie wiary ka-
tolickiej, wspieranie kaplandw;

d) praktyki religijne: pokuta;

e) formy kultu: msza trydencka;

t) obiekty kultu: Najswietszy Sakrament;
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g) wyznania: tradycyjna wiara katolicka;

h) instytucje: Kos$ciot katolicki;

i) dzialanie Boga: faska Boza.

Antywartosci za$ to:

a) wyznania: protestantyzm;

b) ruchy wyznaniowe: charyzmatyzm, pentekostalizm;

¢) ruchy spoteczne: feminizm;

d) prady filozoficzne: heglizm, modernizm i inne systemy filozoficzne;

e) nurty $wiatopogladowe: duma LGBT;

f) postawy: popieranie zachowan homoseksualnych; dzialania majace by¢ wyra-
zem wolnosci, a stojace w sprzecznosci z prawem bozym;

g) formy kultu: nowa msza, muzyka uwielbieniowa; udzielanie komunii na reke;

h) konwencje artystyczne: black metal;

i) tendencje w spoleczenstwie: zmiana plci przez dzieci.

3. Prawie wszystkie sposrod wymienionych tytulow wydaja si¢ adresowane za-
réwno do tradycjonalistow, jak i nietradycjonalistow. Dlatego tez wigkszos$¢ z nich
ma rowniez potencjal, by wplywac na zmiang hierarchii wartosci. Czegsty cel tytutéw
to prawdopodobnie wzmocnienie przezywania — cze$ciej wartosci, jednak w cze-
$ci przypadkow takze antywartosci. Niektore tytuly by¢ moze powoduja w odbiorcy
wyzwalanie negatywnych uczu¢ wobec konkretnych wartosci — niecheci, poczucia
zagrozenia czy oburzenia. Istnieje grupa tytuléw pobudzajacych do zmiany sposo-
bu wartosciowania. Nieliczne tytuly moga stanowi¢ motywacje¢ do dzialania.
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Axiological persuasion manifested in the titles
of materials published by Catholic traditionalists on YouTube

Summary

The article discusses the so-called axiological persuasion manifested in the titles of short materials
published by Catholic traditionalists on YouTube. Axiological persuasion in a text is carried out by
both axiological argumentation and extra-argumentative means — lexical operators, colective forms,
rhetorical questions, as well as polygraphic means. The article also shows values and anti-values mani-
fested in the discussed material. Moreover, the author makes an effort to show who becomes the po-
tencial addressee of the specific title and in what way it can affect a given group of addressees.

Keywords: religious discourse, persuasion, axiology, catholic traditionalists, YouTube.
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