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Five o’'clock przy pielegnowanym winie.
Analiza jezykowa i zrodtowa pomorskich

drukdw ulotnych z lat 1845-13848
dotyczgcych gastronomii

Abstrakt

Po wojnie odradzajaca si¢ gastronomia wykorzystywata do kontaktu z klientami gléwnie akcydensy.
Stosowano na nich réznorodne $rodki perswazji jezykowej, graficznej i typograficznej. Artykul ma
na celu przedstawienie wynikow analizy jezykowej i zrodlowej powojennych afiszy, ulotek i zapro-
szen zwigzanych z gastronomig i rozrywka. Badaniu poddano sposéb przedstawiania miejsca, czasu,
nadawcy oraz najchetniej wykorzystywane leksemy wplywajace na perswazyjnos¢ odbioru komuni-
katow. Z analizy wynika, Ze autorzy drukéw nie tylko korzystali z przedwojennego do$wiadczenia,
ale tez poszukiwali nowych sposobéw wplywania na odbiorce. W 1947 roku wladze rozpoczely akcje
likwidacji inicjatywy prywatnej. Reklame zastapila oficjalna propaganda.

Stowa kluczowe: druki ulotne, afisze, ulotki, zaproszenia, reklama, propaganda, gastronomia, re-
stauracje, Gdansk, Pomorze

Wprowadzenie

Pod koniec 1945 roku w Gdatisku istnialo 160 restauracji i kawiarni! — otwiera-
no je posrod gruzéw miasta w ocalatych kamienicach. Dwa lata pdzniej wladze
rozpoczely bitwe o handel i podjety wiele innych dziatan, ktére mialy na celu li-
kwidacje prywatnych inicjatyw. Wigkszo$¢ lokali zamknieto, a nieliczne przejeto
panstwo. Przez te krétkie dwa lata dziatalno$ci grano w nich jazz, odbywaly sie dan-
cingi, kuchnia byla wyborowa, a bufet — obficie zaopatrzony. Jednym z nielicznych
$wiadectw istnienia tych restauracji sa druki ulotne.

! Liczba ta pojawia si¢ we wspomnieniach Tadeusza Daniszewskiego, ktéry od 1945 roku kierowal
biurem zarzadzajacym ocalalymi budynkami. Por. Panasiuk 2000: 13-15.
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W artykule przedstawiam specyfike zrodet efemerycznych, stawiajac sobie za cel
scharakteryzowanie jezykowego ksztaltu afiszy, ulotek, zaproszen dotyczacych po-
morskich lokali gastronomicznych i rozrywkowych w latach 1945-1948. Przyjefam
perspektywe teorii aktéw mowy Austina i Searle’a, wykorzystatam réwniez metode
deixis. Przyjmuje za Bozeng Lenartowicz, ze ,,deixis to sposob, w jaki jezyk koduje
cechy kontekstu, czyli najbardziej oczywisty i bezposredni zwigzek struktury jezyka
z kontekstem wypowiedzi (uzycie zaimkéw osobowych, czaséw, niektérych przy-
stowkow itd. zwanych terminami deiktycznymi)” (Lenartowicz 1991: 198-199).

Wykorzystany w artykule korpus drukéw ulotnych pochodzi z PAN Biblioteki
Gdanskiej. W 1946 roku Ksiaznicy przyznano egzemplarz obowiazkowy, dzieki cze-
mu ze wszystkich drukarni pod zarzadem panstwowym zaczety naptywac materiaty
do dzi$ w niej przechowywane. Sposréd kilkudziesi¢ciu drukéw o omawianej w ar-
tykule tematyce wigkszo$¢ pochodzi z Gdanska i Sopotu, pozostale — z mniejszych
o$rodkéw na Pomorzu: Elblaga, Gdyni, Stupska, Jastarni, Leborka itp. Zaledwie kil-
ka datowanych jest na 1945 rok, pozostate sg z lat 1946-1948.

Zagadnienie jezykowego ksztaltu powojennych drukéw ulotnych nie doczekato
sie do tej pory obszernej literatury przedmiotu. Jedng z nielicznych autorek anali-
zujacych powojenne dolnoslaskie druki ulotne jest Marta Sleziak (2016). Ulotkami
wyborczymi zajmowal si¢ miedzy innymi Grzegorz Majewski (2015), a gastrono-
mie¢ wroclawska w latach 1945-1956 opisywal w swej pracy Romuald M. Luczynski
(2018). Cytowany nizej Krzysztof Kosinski, poza kilkoma wzmiankami dotyczacy-
mi lat czterdziestych XX wieku, swa Historig pijatistwa w czasach PRL zaczyna od
lat piec¢dziesigtych. Z kolei w opracowaniu dotyczacym karczm Bohdan Baranowski
(1979) poswiecit omawianej w artykule cezurze jeden akapit.

1. Afisz i ulotka jako najwazniejsze medium
W powojennej rzeczywistosci

Afisze i ulotki to najstarsze i od wiekoéw najbardziej powszechne typy drukéw ulot-
nych. Jak podaje Podreczny stownik bibliotekarza, afisz to druk jednostronny, zazwy-
czaj duzego formatu, o charakterze urzedowym, informacyjnym, propagandowo-
-reklamowym, przeznaczony do wywieszenia w miejscach publicznych (PSB 2011:
15). Wielka zaletg obydwu typéw dokumentdw jest ich niska cena i masowosc¢.
Efemery? sa odzwierciedleniem zycia odradzajgcego sie na Wybrzezu po szesciu
latach okupacji hitlerowskiej. Istotne jest rowniez to, ze w zgruzowanym miescie ten
typ drukow byt dla wiekszosci mieszkancdw najwazniejszym z mediéw. To z placht

2 Do nazwania tego typu obiektéw stosuje sic w polskiej nauce rézne nazewnictwo: dokumen-
ty zycia spolecznego, druki ulotne, materialy niekonwencjonalne, materiaty nieksigzkowe itp. (zob.
Firlej-Buzon 2002). W krajach anglosaskich przyjat sie termin ephemera (Rickards 2001), ktérego sto-
sowanie na gruncie polskich badari wydaje si¢ naturalne i poreczne terminologicznie (zob. Sleziak,
Olszewska 2000: 183-185; por. takze Wstep do tego tomu).
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rozklejanych na stupach i murach, z niewielkich kartek rozdawanych na ulicach
czerpano informacje o wydarzeniach politycznych, sportowych, otwarciu lokali,
koncertach, dancingach itp.3

Najwczesniejszym sposrod wybranych do analizy materiatéw jest afisz pocho-
dzacy z pazdziernika 1945 roku?. Jak na wielu pierwszych powojennych dokumen-
tach, tekst nie zawiera polskich znakéw diakrytycznych. Druk odbywat si¢ na po-
niemieckich maszynach, ktére dopiero nalezalo dostosowa¢ do jezyka polskiego.
Afisz informuje o ,,nocy jazzu” w lokalu Cyganeria, ktéry miedcit sie w dzielnicy
Wrzeszcz, przy ulicy Sobotki 15. Podana jest data koncertu ,,28.X.45” oraz rama
czasowa imprezy: ,0od godz. 20 do rana”. Informacja, Ze zabawa odbywala si¢ do
rana, pojawia si¢ na wielu drukach. W pierwszych latach powojennych nie istniat
transport publiczny, wiec nie byto mozliwosci powrotu w nocy (a do tego bylo to
niebezpieczne). Zdarzalo sig, ze organizatorzy wydarzen zapewniali komunikacje,
o czym réwniez informowano na akcydensach, na przyklad ,,Samochody firmowe
dla przewozenia gosci odejda: z Wrzeszcza (przy Dyrekcji M.Z.K.G. rég Jaskowej
Doliny od godz. 20.30-21-¢j)”.

Dom Zdrojowy w Oliwie-_Jelitkowie

~SYRENA"

Cal¢| N | Bor |

W niedzielg i Swigta

Fivé ~'clock

CODZIENNIE

DANCING

Orkiestra doborowa

Znakomlita kuchnia
czynna cata noc

Dojazd na miejsce
tramwajem Nr 4

Otwarcie dnia 5 czerwca 1948 roku

Drukarnia PPR w Gdansku — W-12453

Rycina 1. Afisz informujacy o otwarciu Domu Zdrojowego w Oliwie-Jelitkowie ,,Syrena” dnia 5 czerwca
1948 roku (oryginat w zbiorach PAN Biblioteki Gdanskiej).

3 Wszystkie cytowane w dalszej czeéci artykutu ekscerpty zapisano jak na oryginalnych akcyden-
sach, zachowujac wielkie litery i bledy.
4 Za dzien zdobycia Gdanska przyjmuje sie 28 marca 1945 roku.
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Dodatkowsa zacheta dla odbiorcy tego druku jest slogan reklamowy: ,, Atrakcje
— Humor — Taniec”. Jak zauwaza Kazimierz Oz6g (2004: 197), potrdjne uklady
»sugeruja pelnie, jednos¢, calosciowe ujecie jakiego$ elementu rzeczywistosci” i sg
mocno ugruntowane w tradycji retorycznej. Na omawianym druku prezentujg si¢
symetrycznie w rownych odstepach. Calo$¢ dopelnia informacja o cenie wstepu:
»50 zI. dla Pan wolny”.

2. Nazwy lokali gastronomicznych

Interesujacy jest fakt, ze w analizowanym okresie prawie Zaden z lokali nie oglasza
sie jako ,restauracja’. Na afiszach pojawia si¢ (ponownie) potrojny uktad: ,Restau-
racja — Kawiarnia — Dancing”; ,,Restauracja — Dancing — Cafe Club’; ,Café —
Bar — Restauracja’; ,,Restauracja — Kawiarnia — Coctail Bar”. Lokale znajdujace
sie nad samym morzem w Sopocie czy Brzeznie (dzielnica Gdanska) reklamuja sie
jako ,Hotel — Restauracja” albo odwrotnie ,,Restauracja — Hotel”. Inne podwdjne
polaczenia to: ,Restauracja — Dancing’, ,Kawiarnia — Restauracja’, ,Restauracja
— Cukiernia’, ,Bar — Paszteciarnia”; czy tez po prostu ,,Bar, Cafe-Bar”, ,,lokal re-
stauracyjny”. Wskazane leksemy zazwyczaj sa wyttuszczone i zapisane duzg czcion-
ka. Dla odbiorcy s3 one czytelne w pierwszej kolejnosci i tatwe do odkodowania.
Nie musi wezytywac sie w szczegoly afisza, by wiedzie¢, jaka oferte dany lokal pro-
ponowal. Zwracajg uwage powtarzajace sie sfowa angielskiego i francuskiego po-
chodzenia. Definiujg one nie tylko oferte lokali, ich zadaniem jest nada¢ im elegan-
cji; sa kontynuacja przedwojennego jezyka reklamy, ktory wkrotce zniknie.

Na uwage zastuguja nazwy wlasne omawianych lokali: ,Cyganeria’, ,Tara-
sy, »Nadmorski”, ,,Cafe Club’, ,Bungalow”, ,,Casino’, ,Dom Zdrojowy”, ,,Syrena’,
»0aza’, ,, Albatros”, ,Riviera”, ,San Francisko”, ,Dariusz”, ,Europejska’, ,,Morskie
Oko”, ,,Bristol” lub ,,Brystol”, ,Tiwoli” lub ,,Tivoli” (na réznych afiszach), ,Warsza-
wianka’, ,,Europa’, ,,Polonia’, ,,Gastronom”, ,Casino’, ,Pod Grunwaldem”, ,Lido’,
»Habanera’, ,Mascotte”, ,Lwowskie piekietko”. ,,Europejska’, ,,Bristol” i ,,Polonia”
prawdopodobnie nawigzujg do trzech najbardziej ekskluzywnych hoteli-restaura-
cji przedwojennej Warszawy. Niektore, jak ,Lido”, ,,Habanera”, ,Tivoli’, ,Bunga-
low”, ,Mascotte”, ,Oaza’, ,San Francisko”, majg si¢ kojarzy¢ z podrézami i egzotyka,
co nie dziwi w miastach portowych — podobnie jak onimy kojarzone z morzem:
»Nadmorski’, ,,Syrena’, ,, Albatros”, ,,Morskie Oko”. Zaledwie raz pojawia si¢ nazwa
pochodzaca od meskiego imienia wlasnego, a raz — tak zwana nazwa pamigtkowa’
— ,Pod Grunwaldem”. Sopockie ,,Casino” jest prawdopodobnie prébg nawigzania
do stynnego przedwojennego kasyna Kasino-Hotel, pdzniejszego Grand Hotelu.
Wsréd wymienionych wyréznia sie lokal ,,Lwowskie piekietko” — by¢ moze wilas-
cicielem stupskiego lokalu byl przesiedleniec z utraconego na rzecz ZSRR Lwowa,

> Wiecej o typach nazw gdanskich lokali gastronomicznych — zob. Breza 1988: 115-123.
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szczegolnie ze wirdd nowych mieszkancéw miasta ludnos¢ bytych Kreséw stano-
wita spory odsetek (Romanow 2005: 285).

W calym kraju wigkszos¢ restauracji zlikwidowano w ramach ,,bitwy o handel”
miedzy 1946 a 1949 rokiem, co mialo swoje konsekwencje:

Odtad cala dziatalnos¢ handlowa i ustugowa znalazla si¢ w rekach rozbudowanej sieci panstwowej,

miejskiej lub tzw. spotdzielczej, w istocie kontrolowanej przez panstwo. Rzadkimi okazami nazew-

niczymi byly nazwy niektérych kawiarni, cukierni lub restauracji, zwlaszcza tych, ktore miaty swe
lokale w turystycznych centrach miast (Rzetelska-Feleszko 2006: 150).

W miejsce egzotycznych, obcojezycznych, kojarzacych sie z luksusem nazw po-
jawig si¢ bardziej swojskie, migedzy innymi ,,Bar Stoczniowy”, ,,Pionier”, ,,Pod Gdan-
skim Zurawiem’, ,,Staromiejska’, ,,Zakaska”, ,,Pod Mewg”, ,,Pod Halg™®.

3. ,Otwarcie” synonimem powrotu do normalnosci

Tre$¢ analizowanych drukéw mozna podzieli¢ na kilka rodzajéw. Pierwszy infor-
muje, reklamuje otwarcie lokali. Autorzy korzystaja z wielu srodkéw jezykowych
i graficznych, by zacheci¢ do udzialu w imprezach inauguracyjnych. Otwarcie ,,Ta-
rasOw” nazwane zostalo ,,sensacja letniego sezonu w Sopocie!”. Cztery dni pdzniej
rozpoczecie dziatalnosci ,,Bungalowa” okreslono ,,sensacja Wybrzeza”. Stowo ,,sen-
sacja’ niesie ze sobg duzy tadunek emocjonalny; kojarzy si¢ z wielkim wydarze-
niem, czym$ niezwyklym i spektakularnym’. Poza nazwa lokalu najwazniejszy dla
odbiorcy jest termin, godzina otwarcia lokalu. Informacja temporalna podana jest
w bardzo rézny sposdb, zazwyczaj bez uzycia czasownikow:

we wtorek, dnia 2 lipca br. / o godzinie 5-tej po potudniu / w dniu 7 kwietnia 1947 r. o godz. 18

/ sobota 7 czerwca 47 / 6 lipca 1946 1. / 15 listopada / sobota 12 czerwca 1948 r. / dnia 5 czerwca
1948 roku / od 1-go sierpnia 1946 r. codziennie.

Tylko w dwdch przywotanych przyktadach mamy podang godzineg; w dwoch tez
zostal doprecyzowany dzien tygodnia, co zawsze jest pomocne dla odbiorcy. Tylko
w jednym brakuje roku. Taki minimalizm pozwala nadawcy powiekszy¢ i wyttusci¢
te czes¢ komunikatu na afiszu, a tym samym bardziej zwraca uwage czytajacego.

Waznym okresleniem temporalnym jest idacy w parze z datg rzeczownik ,,ot-
warcie” — na kazdym afiszu podkreslony, wytluszczony czy tez zapisany powigk-
szong czcionka stanowi cezure czasowq jako pewien poczatek i ma duzy fadunek
perswazyjny. Otwarcie czegos$ kojarzy sie z nowoscia, a w warunkach powojennych
bylo takze synonimem powrotu do Zycia, do normalnosci. Do innych informacji
temporalnych naleza podane godziny zamkniecia lokalu i innych atrakeji:

— Od 5-tej do 7-¢f PODWIECZORKI TANECZNE,
— Od 9-tej do 1-ej DANCINGI WIECZORNE,

6 Por. Spis telefonéw Gdarskiego Okregu Poczty i Telekomunikacji 1949, 1950, 1951.
7 Por. hasto ,,sensacja” w Wielkim stowniku jezyka polskiego PWN (WSJP 2018: 331).
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— Five oclock od 17-19-tej,
— Lokal czynny do godz. 24,
— Poczatek o godz. 21-tej — w soboty i niedziele o godz. 20-tej,

— W niedzielg i $wieta Five oclock,

— Znakomita kuchnia czynna calg noc.

Tres¢ uzupelniajg informacje o dodatkowych zabawach i zespotach muzycznych,
ktore graly we wspomnianych lokalach. Tym samym afisze staja si¢ cennym, czgsto
jedynym zrédlem o poczatkach powojennego jazzu na Wybrzezu i zyciu rozrywko-
wym 6wczesnego spoleczenstwa. Ponizsze fragmenty dostarczajg wielu szczegotow
na temat oferty kulturalnej analizowanego okresu:

— najstynniejszy zespot jazzowy Charles-Bovery,

— otwarcie lokalu polaczone z tradycyjnym dyngusem, na program przewiduja si¢ atrakcje z na-

grodami,

— codziennie koncerty znakomitego zespolu Nord All Kresa. Przy mikrofonie $piewa Nor All

Kress, ktory wrocit niedawno z zagranicy,

— atrakcja lokalu beda wystepy $wiatowej stawy duetu Niewegtowskich znanej tancerki akroba-

tycznej Maliny Michalskiej oraz 10 Aséw Jazzu,

— codziennie koncertuje po powrocie z zagranicy orkiestra Braci Lopatowskich znana z Radia

Polskiego i plyt gramofonowych,

— wystepuje goscinnie krél rytmu i melodii Kazimierz Turewicz wraz ze swoim zespolem solistow

w Sving and BOOGIE WOOGIE PARTY. Przy mikrofonie — EDDY GROCHOWSKI.

Jak wida¢, rowniez tym komunikatom nadawcy staraja si¢ nada¢ wigkszy fadunek
perswazyjny poprzez zastosowanie przymiotnikéw ,,najstynniejszy” i ,,znakomity”
w odniesieniu do zespoldéw. Chetnie podkreslaja fakt, ze muzycy wrocili z zagranicy,
tak jakby wystawialo im to szczegdlny certyfikat jakosci. W tym kontekscie zwraca
réwniez uwage sformulowanie ,,Asy Jazzu”. Jak wiadomo, as w talii zazwyczaj prze-
bija wszystkie inne karty, a wigc stosujac to okreslenie, nadawca przypisuje wyjatko-
we cechy przedstawianemu zespotowi muzycznemu.

4. Akty mowy

Kolejny rodzaj drukéw reklamuje istniejace juz lokale lub organizowane przez nie
zabawy, imprezy z okazji karnawalu, $wiat panstwowych, imienin czy innych oko-
liczno$ci. Teksty na tego typu efemerach sg realizacjami aktéw mowy®:

Reklama jako makroakt jest zlozonym dzialaniem jezykowym, ktorego celem jest naklonienie po-
tencjalnego klienta do nabycia produktu lub skorzystania z ustug, co pozwala na stwierdzenie, iz
dominujaca role odgrywa funkcja perswazyjna, naklaniajaca odbiorce przekazu do okreslonych
zachowan rynkowych. Tekst reklamowy jako makroakt sklada si¢ zwykle z podporzadkowanych
mu aktéw mowy. Moga to by¢ fakultatywnie wystepujace akty prosby, naktaniania, zadania, stwier-
dzenia (konstatacji), prezentacji, chwalenia, proponowania, rady, obietnicy i gwarancji oraz akty
konwencjonalne (Radziszewska 2015: 51).

8 Syntetyczne i interdyscyplinarne ujecie rozwoju teorii aktéw mowy w najnowszych opracowa-
niach przedstawil na famach ,,Oblicz Komunikacji” Kamil Wabnic (2022).
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Akty mowy, ktérych realizacja sa zaproszenia na atrakcje organizowane w lo-
kalach Wolnego Miasta Gdanska, majg zazwyczaj charakter posredni. Jak zauwaza
Stanistaw Baranczak:

kultura masowa dawno juz odkryla prawde, ze odbiorca w gruncie rzeczy nie lubi zdawac sobie

sprawy z tego, iz jest obiektem manipulacji: perswazja jest wiec skuteczniejsza niz bezposredni
rozkaz czy nacisk i tym skuteczniejsza, im bardziej ukryta (Baranczak 2017: 485).

Najczesciej wystepujacym aktem illokucyjnym jest prosba wyrazona czasowni-
kiem ,,zapraszac™:

— Nadmorski [...] zaprasza,

— Europejski Gdansk [...] zaprasza,

— Bristol [...] zaprasza Caly Piekny Swiat,

— Liga Morska [...] urzadza [...] Jozefinki, na ktdre zaprasza czlonkéw Ligi Morskiej i Sympatykow,

— Hufiec Harcerzy Gdansk-Srédmiescie zaprasza,

— uprzejmie zaprasza Dyrekgja,

— zapraszamy na Sylwestra,

— Liga dla Dzieci [...] zaprasza,

— zaprasza Gospodarz,

— prosze przyjdz i zabaw sie!

Ostatni ekscerpt jest jedynym przykladem, gdzie nadawca zwraca si¢ na afiszu
bezposrednio do kazdego indywidualnego odbiorcy. Teksty na tych drukach prze-
znaczone byty dla odbiorcy masowego, stad zazwyczaj bezosobowe, pozbawione
dopelnienia ,zaprasza” Tu uzyto trybu rozkazujacego, ktory tagodzi czasownik
»prosze’. ,I'y — uderza bezposrednio w nas, pobudza, wyréznia, rozpoznaje w tlu-
mie. Sugeruje obecnos¢ kogos, kto moze do nas powiedzie¢ ty — wigc jest blisko
i jest z nami zaprzyjazniony” (Skowronek 1993: 27).

Charakter indywidualny cechuje zaproszenia — kierowane do konkretnej oso-
by majg wykropkowane miejsce na wpisanie nazwiska. Prawie zawsze zawieraja
formule grzecznosciowa: ,ma zaszczyt zaprosi¢...”. Na jednym z zaproszen autor
chcial, by powstal akronim CPN (Centrala Produktéw Naftowych), i uzyskal dos¢
dziwaczny efekt jezykowy:

Ceremonialnie

Prosimy
Na

W kilku przypadkach prosba-zaproszenie wyrazane jest w sposob niebezposredni:

— Hotel Nadmorski [...] uprzejmie zawiadamia,
— Cyganeria anonsuje Rewi¢ Mdd,

— Sekcja Kulturalno-Oéwiatowa [...] urzadza,

— Zwiazek Mlodziezy Wiejskiej Wici [...] urzadza,
— Liga Kobiet urzadza,

— Bungalow [...] prezentuje.
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CEREMONIALNIE

- Prosimy
Samochody firmowe dla
przewozenia gosci odejda:
Na

z Wrzeszcza (przy Dyrekcji M. Z. K. G. rog

UWAGA:

Jaskowe] Doliny od godz, 20,30 — 2i-8))

z @dyni (przy stacji benzynowe] C, P. N.

ul. Swigtojanska 58 od godz, 20,80 — 2i-e))

z Sopot (ul. Rokossowskiego od g. 20,80 -21)

LUTY

15

SOBOTA

D.p. Z. P.TwG. 163 11147 500 W-04695

Rycina 2. Zaproszenie na zabawe w sali strzelnicy obok Opery Les$nej 15.02.1947 roku (okfadka).
Oryginal w zbiorach PAN Biblioteki Gdanskiej, sygn. 6350/23.

KOIM[][’J[“]ET ORGANIZACYINY PRACOWNIKOW

CENTRALI PRODUKTOW NAFTOWY C H
ODDZIAN MORSIKI GIDA N S IK

MAN ZASZCZYT ZAPROSIC

N A

LJOSTATIKI KARNAWAEEOW ES

IKTORE URZAIDZA W SALL STIRZIELNICY
OBOK ,»QOPERY LESNIEJ® W SOPOCILE
DNIA 145 LUTEGO 1947 R @ GOIDZo 24T

PROTEKTORAT EASIKAWIE IPRZY JAC RACZYILL OlF. OlH.$

BILITEIK IPTOTIR ~ D¥REETOR ODDZIAXT

IPENCZEIR IKRAZIMIEIRZ ~| VICE-DYREKLOR

WAGNER JOZEEA ~ KIEROWNIK BIURA FEREONALNEGO
SAGCIN A NIDRZIE.J ~| SZEF WYDZIALT FINANSG WY

W PROGRAMIE WIELE MIEYCH NIESPODZIANEIK
STOLIKI DO BRIDGE'A (bez kart) STROU ,UNRRA"
WBTEP S8CISLE ZA ZAPROSZENIAMI 150,— 2t
Pracownloy C. P. N. Oddz. M-ki za okazaniem legitymacii zi 100,~ zt

Rycina 3. Zaproszenie na zabawe w sali strzelnicy obok Opery Le$nej 15.02.1947 roku (strona we-
wnetrzna). Oryginal w zbiorach PAN Biblioteki Gdanskiej, sygn. 6350/23.
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Afisze i ulotki pozwalajg autorom na swobode¢ w zakresie doboru srodkéow jezy-
kowych i typograficznych. Niektére przybieraja bardzo oryginalne formy. Ponizej
nadawca zadaje pytania, na ktére sam udziela odpowiedzi, sugerujac odbiorcy wy-
bor rozrywki.

ZABI SKOK? — SKAD?

Z SOPOTU??

— DO GDYNI!

DLACZEGO? POCO?

DO RIVIERY

POSELUCHAC SATYRY POLITYCZNE] PIOSENKI HUMORU
i ZOBACZYC...

Innym razem zache¢ca poprzez zabawne rymowanki:

Gdy po pracy cigzka gtowa —
Jedz na plaze do Jelitkowa!
Znajdziesz cudny kwiat do boku
I potanczysz w Morskim Oku!

Uwagal!! Czy Ty wiesz?

gdzie najlepiej sie wyspisz i najsmaczniej zjesz?
W Hotelu-Restauracji ,Polonia” [...]

Tam wiedenskie zjesz $niadanie

tam obiady smaczne, tanie

i kolacje tam dostaniesz

i to wszystko bardzo tanio,

a w ogrodzie co wieczoru

dancing w $wietle reflektoréw

gra ,Jazz” z ,,Krolewskiego Dworu”.

Typowy dla reklamy jest akt chwalenia sie. Przypisywanie sobie zalet, podkre-
slanie ich to jedna z technik ingracjacyjnych, co oznacza wkupywanie si¢ w czyjes
taski, zaskarbianie sobie czyjej$ przychylnosci (Galasinski 1992: 30). W podanych
nizej przykladach restauracje zachwalajg przede wszystkim swoje ustugi. Jako pod-
stawowe narzedzie perswazji autorzy stosuja warto$ciujace przymiotniki we wszyst-
kich stopniach:

— najstynniejszy zespot jazzowy,

— wy$mienite potrawy,

— najpigkniejszy w SOPOCIE widok na morze,
— najwytworniejszy lokal,

— wyborowa kuchnia,

— pielegnowane wina,

— na najpiekniejszej plazy Wybrzeza,

— orkiestra doborowa,

— znakomita kuchnia,

— pierwszorzedna kuchnia,

— bufet obficie zaopatrzony,

— mily bar coctailowy,

— doskonata kuchnia! Doborowe trunki!
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Jak wida¢, poza standardowymi leksemami, w szczegdlnosci tymi dotyczacymi
kuchni i orkiestry, ktére powtarzaja si¢ bardzo czesto, nie brak nietypowych propo-
zycji, jak ,,pielegnowane wina”. Akty chwalenia si¢ mogg przybiera¢ réwniez formy
bardziej rozbudowanych asercji:

— Kto pamieta zeszloroczny Bal gafganiarzy u nas
Ten z cala grupa przybedzie bawic si¢ u Budowlanych!

— Otwarcie patacu dancingowego Bungalow [...], ktéry zgromadzi zapewne wszystkich znawcow
tego rodzaju imprez tymbardziej, ze jak twierdzg wtajemniczeni. ..

— Kuchnia dla smakoszéw.

Odbiorca, bez wzgledu na to, czy uczestniczyl w balu rok wcze$niej, czy nie,
odkoduje, ze wedlug nadawcy bal byl na tyle udany, zZe warto na niego pojsc.
W drugim przypadku ,celem aktu chwalenia sig¢ [...] jest nie tylko wytworzenie
u Odbiorcy podziwu, ale takze — posrednio — sprowokowanie go do dzialania”
(Skowronek 1993: 31). Autor nazywa klub ,palacem dancingowym’, co mozna
interpretowa¢ na dwa sposoby: bawi si¢ w nim klasa wyzsza (co raczej watpliwe
w powojennych warunkach) lub nadawca umieszcza swoj przybytek w swoistej
»arystokracji” lokali, sadzi, ze jest czyms$ lepszym niz tylko zwyklym dancingiem.
Ponadto dodaje, ze ,zgromadzi znawcéw”, cho¢ pozostawia sobie furtke, umiesz-
czajac partykule ,,zapewne”. Czyli, jesli uwazasz si¢ za ,,znawcg” imprez, musisz by¢
na otwarciu Bungalowu. Podobnie w ostatnim przypadku — jesli uwazasz si¢ za
smakosza, nasza kuchnia cie zadowoli.

Specyficznym i czesto pojawiajacym sie w tresci afiszy okresleniem jest przy-
miotnik ,warszawski”. Podobnie jak wspomniane wyzej rézne obcojezyczne stowa,
byt on synonimem przedwojennego sznytu, elegancji, gwarancja jakosci:

— fenomenalny warszawski zespdl jazzowy,

— znakomity baryton warszawski,

— znakomita orkiestra 10 Aséw Jazzu pod dyrekcja ulubienca publicznosci warszawskiej,

— kuchnia warszawska,
— poleca smaczng kuchnie warszawska.

Powojenna rzeczywisto$¢ to powszechna i skrajna bieda, $wiat permanentnych
niedoboréw zywnosci, opatu i 0dzieiy9, nie moze zatem dziwié, ze aktem chwale-
nia, zachety ze strony nadawcy jest podkreslanie zalet taniego bufetu, cen, zapisy
o stroju, a nawet sygnalizowanie, ze lokal bedzie ogrzany:

— wstep wolny,

— bufet obficie zaopatrzony, ceny normalne,
— ceny przystepne,

— bufet obfity — ceny przystepne,

— sala ogrzana,

— sale dobrze ogrzane,

— bufet tani obficie zaopatrzony,

9 Wiecej na ten temat miedzy innymi w monografii Marcina Zaremby (2012).
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— bufet na miejscu, ceny przystepne,

— stréj UNRA!,

— bufet tani i obfity,

— stroje dowolne,

— ceny niskie,

— bufet obfity i tani we wlasnym zarzadzie,
— ceny bardzo niskie.

9. Nadawcy drukow

Zabawy w lokalach organizowane réwniez byly przez rézne podmioty zwigzane
z wladzami panstwowymi, organizacjami, partiami politycznymi itp. Imprezy te,
poza charakterem wylgcznie rozrywkowym, czesto mialy wymiar propagandowy.
Tance, festyny na $wiezym powietrzu stawaly si¢ pretekstem do wygloszenia prze-
mowienia. Spoleczenstwo spragnione rozrywki po latach hitlerowskiego koszmaru
chetnie brato udzial w zabawach, szczegélnie ze byly one réwniez okazja, aby kupi¢
jedzenie czy si¢ ogrzac.
Z afiszy dowiadujemy si¢, jakie podmioty organizowaly zabawy:

— Sekcja Kulturalno-O$wiatowa Grodzkiego Komitetu PPS w Sopocie,
— Zarzad Obw. Ligi Morskiej w Sopocie,

— Liga Morska Zarzad Obwodu Gdanskiego,

— Zwigzek Mlodziezy Wiejskiej Wici — Gdansk Pohulanka,

— Sekcja Kulturalno-Oswiatowa przy G.K.P.P.S. w Gdansku,

— Cech Mistrzéw Szewskich i Pokrewnych Zawodéw w Gdansku,

— Cech Fryzjeréw w Gdansku,

— Liga Kobiet,

— Liga dla Dzieci,

— Komitet Organizacyjny Pracownikéw Centrali Produktéw Naftowych Odzial Morski Gdansk,
— Hufiec Harcerzy Gdansk-Srédmiescie,

— Panstwowa Szkota Pracy Spolecznej w Gdansku-Wrzeszczu,

— Rodzina Milicji Obywatelskiej przy I Komisariacie, Gdansk-Orunia,
— Polski Czerwony Krzyz,

— Stronnictwo Ludowe,

— Koto Przyjaciét Harcerstwa w Sopocie.

Mamy do czynienia z olbrzymia réznorodnoscia organizacji — od ogélnopolskich
po dzielnicowe. Odradzaly si¢ te istniejgce jeszcze przed wojng oraz powstawaty nowe,
zazwyczaj pod auspicjami wiadz komunistycznych, ktorych celem byla mozliwos¢
ksztaltowania pozadanych postaw oraz kontrola spoteczenstwa'!. Na nielicznych dru-
kach znajdziemy réwniez informacje, na co organizatorzy przeznaczali dochdd:

10 Powinno by¢ UNRRA, akronim od United Nations Relief and Rehabilitation Administration.
Byla to organizacja miedzynarodowa, ktéra miata za zadanie pomaga¢ krajom po zakorniczeniu drugiej
wojny $wiatowej. Z pomocy UNRRA do Polski trafialy miedzy innymi leki, maszyny rolnicze, odziez.

11 Wiecej na temat wykorzystania imprez masowych przez wladze pisat Andrzej Krawczyk (1994).
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— calkowity dochdd przeznaczony na Lige Morska,

— dochéd przeznaczony na cele kulturalno-o$wiatowe,

— dochéd przeznaczony na odbudowe Domu Partyjnego w Siedlicach,

— dochéd przeznaczony na ufundowanie sztandaru,

— dochdd przeznaczony na ufundowanie sztandaru cechowego,

— caly dochdd przeznaczony na sierociniec,

— dochdd z zabawy przeznaczony na ,Mikotajka” dla najbiedniejszych dzieci,

— calkowity czysty zysk przeznaczony na cele Sekcji Kult-Oswiatow,

— calkowity dochdd przeznaczony na urzadzanie swietlicy centralnej w Domu Zwigzkowym Ro-
botnikéw i Pracownikéw Budowlanych.

Jak wida¢, wyznaczano cele od ogdlnych po bardzo konkretne. Perswazyjnosé¢

wzmacniajg przymiotniki ,,catkowity”, ,caly” utwierdzajace darczyncoéw, ze pienia-
dze nie zostang przeznaczone na inne cele.

Podsumowanie

Jak wspomniatam na poczatku, po wojnie nastgpit gwaltowny rozwdj prywatnej
gastronomii; oczywiscie jakos$¢ uslug czesto pozostawiata wiele do zyczenia. Wraz
z bitwa o handel panstwo likwidowalo restauracje prywatne, a dzialajace — podpo-
rzadkowano Centrali. Dla poréwnania w 1938 roku w Polsce dziatalo 38 tys. rdz-
nych lokali gastronomicznych, a pod koniec lat piecdziesigtych — 8865 (Kosinski
2008: 403). 19 lipca 1946 roku w ,,Dzienniku Baltyckim” ukazal si¢ artykul pod
tytutem 50 proc. restauracji ulegnie likwidacji. Uznano je za element pasozytniczy,
zwlaszcza knajpy na terenach portowych, ktére — wedlug wtadz — demoralizowaty
spoleczenstwo i sprowadzaly mtode kobiety na droge prostytucji. Zamknieto Tivoli,
a w to miejsce otwarto stolowke dla studentéw Akademii Lekarskiej w Gdansku;
Brystol zamienit si¢ w Panstwowg Szkote Pracy Spotecznej, a Polonia — w Dom
Kultury Robotniczej. Tego rowniez mozemy dowiedzie¢ si¢ z afiszy, na ktérych do-
pisano: ,dawna Tivoli’, ,w d. Brystolu”, ,,d. Polonia”

Aby w pelni oceni¢ sile illokucyjng omawianych drukéw, nalezy przyjrze¢ sie
wszystkim $rodkom jezykowym, pozajezykowym i stylistycznym. Zwlaszcza ze czes¢
tekstow, co rdwniez wymusza niewielka powierzchnia, ogranicza si¢ do kilku, kil-
kunastu stéow. W wielu przypadkach nadawcy bawig si¢ stowem i stosujg oryginalne
i sugestywne rozwigzania typograficzne. Jak zauwaza Piotr Rypson, kody wizual-
ne uksztaltowane w dwudziestoleciu miedzywojennym $cieraja si¢ w tym okresie
z agresywng propagandg komunistyczng (Rypson 2011: 388). W kolejnych latach
jezyk i typografia niemalze calkowicie zaprzegniete zostajg w stuzbe panstwa repre-
zentowanego przez odpowiedni urzad!2.

12 We wrzeéniu 1944 powotano Resort Informacji i Propagandy przeksztatcony w Ministerstwo
Informacji i Propagandy.
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Five o'clock with cherished wine:
Linguistic and source analysis of Pomeranian leaflets
from 1945-1948 from the food service industry

Summary

In the aftermath of the Second World War the re-emerging food service industry relied on leaflets
and other ephemeral prints to reach out to its clients. They utilized various linguistic, graphical and
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typographic means of persuasion. The article presents the results a liguistic and source-based analysis
of the postwar leaflets, posters and invitations used in the food service and entertainment industries.
The research encompassed the ways of depicting space, time, the sender and the most frequently uti-
lized lexemes that impacted on the persasiveness of the messages. The analysis shows that the manu-
facturers of the prints did not rely solely on their pre-war experience in the field, but also strived for
new ways of attracting their recipients. In 1947 the authorities began to shut down private ownership,
and thus advertising was replaced with propaganda.

Keywords: leaflets, posters, advertisement, propaganda, restaurants, Gdansk, Pomerania



