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Abstrakt

Celem artykulu jest zaprezentowanie codziennosci w przekazie obrazowo-tekstowym etykiet prze-
mystu spozywczego. Podstawowym materiatem badawczym jest kolekeja etykiet producentéw z To-
runia i regionu z czaséw II RP zgromadzona w Gabinecie Dokumentéw Zycia Spotecznego Biblioteki
Uniwersyteckiej w Toruniu. Analizie opisowej poddane zostaly etykiety 12 producentéw z dziewieciu
miast obecnego wojewddztwa kujawsko-pomorskiego. W II RP region ten obejmowat dwa wojewodz-
twa: pomorskie ze stolica w Toruniu (Bydgoszcz od 1938 roku, Chelmno, Chojnice, Grudziadz, Se-
polno Krajenskie, Toruri, Wabrzezno) oraz poznaniskie (Bydgoszcz do 1938, Inowroctaw, Znin). Ety-
kiety opowiadaja histori¢ o ludziach z czaséw II RP. Stanowia bogaty material ikonograficzny, ktory
uwaznemu odbiorcy dostarcza wielu mozliwosci interpretacyjnych. W badaniach dokumentacyjnych
informacje zawarte w warstwie tekstowej etykiet moga postuzy¢ jako zroédto komplementarne dla ma-
terialéw archiwalnych i prasowych.

Slowa kluczowe: etykiety z opakowan, etykiety piwne, etykiety win, reklama handlowa, grafika
uzytkowa, druki ulotne, zbiory biblioteczne, Biblioteka Uniwersytecka w Toruniu

Wstep

Wydarzenia zycia codziennego, perspektywy i postawy tak zwanych zwyktych ludzi,
poddane szczegdtowym analizom, moga stanowi¢ klucz do poznania przesztosci.
Tendencje badawcze w zakresie nauk spoteczno-humanistycznych $§wiadcza o rosna-
cym zainteresowaniu materiatami zwigzanymi z zyciem codziennym. Przedmiotem
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opisu w tym artykule jest kolekcja etykiet producentéw z Torunia i regionu z czaséw
IT RP zgromadzona w Gabinecie Dokumentéw Zycia Spotecznego Biblioteki Uni-
wersyteckiej w Toruniu (dalej: Gabinet DZS BUT). Analizie opisowej i krytycznej
poddane zostaly réwniez liczne zrédta biblioteczne, archiwalne i internetowe oraz
opracowania naukowe z zakresu nauk humanistyczno-spolecznych. Jest to temat
o tyle szczegélny, ze kolekcje tego typu drukéw ulotnych w polskich zbiorach bi-
bliotecznych, archiwalnych i muzealnych nalezg do rzadkosci. Z tego tez wzgledu
etykiety wytworzone w czasach II RP nie byly przedmiotem szczegdtowego opisu
w opracowaniach naukowych ani nie doczekaly sie ujecia syntetycznego!. Etykiety
piwne stanowig skromny materiat ilustracyjny w opracowaniach monograficznych
dotyczacych historii piwa (Szymanski 2018). Etykiety z opakowan postuzyty jako ma-
terial zrodlowy w badaniach lingwistycznych reklamy handlowej (Patka 2019: 350).

Powstale w dwudziestoleciu migdzywojennym etykiety stanowig wielowymiaro-
wy zapis rzeczywistosci dnia codziennego tamtych czaséw. Sg one przykfadem ko-
munikatu multimodalnego wykorzystujacego dwa rézne systemy semiotyczne: tekst
i obraz. W komunikacie etykiet dominuje warstwa wizualna o funkcji perswazyj-
nej, oddziatujaca na sfere emocjonalng odbiorcy. Wizualno$¢ komunikowana jest
poprzez typografie tekstu i kompozycje obrazu. Powigzania kontekstowe zaréwno
w warstwie obrazowej, tekstowej, jak i funkcjonalnej etykiet s tak wieloaspektowe,
ze struktura krysztalu wydaje si¢ przy nich konstrukcja prosta. Z tego wzgledu ety-
kiety majg ogromny potencjal badawczy. Ich wielowymiarowos¢ tresciowo-formalna
i funkcjonalna wymaga interdyscyplinarnego podejscia i perspektyw obejmujacych
jezykoznawstwo, design, historie sztuki (ikonografie i ikonologie), marketing, ko-
munikacje. Niektore z tych dyscyplin okreslity wspdlna perspektywe badawcza,
a mianowicie — relacje tekstu z innymi wspotwystepujacymi systemami semiotycz-
nymi, przede wszystkim systemem wizualnym (Poprawa 2020: 203).

Celem niniejszego artykulu o charakterze informacyjno-faktograficznym i opi-
sowym jest zaprezentowanie codziennosci w przekazie obrazowo-tekstowym etykiet
i tym samym interesujacego materiatu zrédlowego, ktéry moze zosta¢ wykorzystany
w przysztoéci do szczegotowej analizy multimodalnej?. W artykule zaprezentowano
przeglad literatury dotyczacej dziedzictwa zycia codziennego regionu kujawsko-po-
morskiego. Definicje etykiet wskazane zostaly na podstawie literatury krajowej, za-
granicznej i aktéw prawnych. Szczegétowemu opisowi zostat poddany korpus etykiet
12 producentéw z dziewigciu miast regionu kujawsko-pomorskiego, pochodzacy

! Przedmiotem badar socjologicznych byly etykiety tanich win dostepne w sklepach monopolo-
wych Torunia z poczatku XXI wieku, zob. Dmochowska 2003.

2 W ostatnich latach powstato wiele prac prezentujacych zaréwno zalozenia analizy multimodal-
nej, jak i efekty badan nad multimodalnoscia komunikatu tekstowo-obrazowego (zob. Bolek 2018;
Bucher 2015; Czachur 2020; Forceville 2007; Iedema 2013: 197-227; Kress 2013: 229-257; Mackiewicz
2016: 18-27; Makowska 2013; Poprawa 2020a: 203-230; 2020b: 175-201; Skowronek 2013; Slawska
2020: 203-218; Szczesna 2007; Witosz 2012; Jewitt, Bezemer, O’'Halloran 2016; Bateman, Wildfeuer,
Hiippala 2017).
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ze zbioréw Gabinetu DZS BUT. W czesci opisowej korpusu podjeto probe ukazania
codziennosci w przekazie tekstowo-obrazowym w kontekscie spolecznym i kultu-

rowym.

1. Dziedzictwo zycia codziennego w badaniach

Problematyka kultury zycia codziennego Pomorza w okresie II RP byla omawia-
na z réznych perspektyw. Tomasz Laszkiewicz stworzyl monograficzny opis co-
dziennosci ziemianstwa pomorskiego (Laszkiewicz 2013). W opracowaniach zbio-
rowych pod redakcjg Jozefa Borzyszkowskiego omodwione zostaly losy rodzin
pomorskich oraz zycie codzienne na Kaszubach i Pomorzu (Borzyszkowski 1999;
2002). Na uwage zastuguje rdwniez praca zbiorowa pod redakcja Andrzeja Roma-
nowa omawiajaca aspekty zycia codziennego mniejszych miast Pomorza Nadwi-
slanskiego z perspektywy gospodarczo-spolecznej (Romanow 2003). Przemystaw
Olstowski, Tomasz Laszkiewicz, Tomasz Krzeminski sg autorami rozdzialéw w Hi-
storii Pomorza poswieconych uwarunkowaniom, ktére mialy wpltyw na codzien-
no$¢ mieszkancow pomorskich miast i wsi (Olstowski, Laszkiewicz, Krzeminski
2018: 318-350). Muzeum Etnograficzne w Toruniu podjelo probe rozwiklania ta-
jemnic codziennosci od Kujaw do Baltyku na wystawie prezentowanej w 2010 roku
(Czachowski, Lopatynska 2010).

Katarzyna Kluczwajd w licznych popularyzatorskich publikacjach o historii To-
runia réwniez porusza kwestie dnia codziennego. Autorka prezentuje reklame han-
dlowg, w tym etykiety, do zilustrowania dzialalnosci firm torunskich (Kluczwajd
2011;2013; 2018). Natomiast w cytowanych wczesniej opracowaniach bardzo rzad-
ko wystepuja etykiety jako material Zrodtowy, nie sa one rdwniez materiatem ilu-
stracyjnym w opracowaniach dotyczacych historii gospodarki i przemystu regionu
(Bieganski 2013; Kuras 1984; Przybyszewski 1994; Wierzcholski, Olstowski 2015)
czy tez monografiach miast pomorskich (Biskup 1982; 1999; 2006; Janicki 2013;
Mikulski 2005; Ostrowski 2010). Sporadyczno$¢ wystepowania etykiet w opraco-
waniach naukowych jest uzasadniona tym, ze kolekcje tego typu grafiki uzytkowe;j
w polskich zbiorach instytucjonalnych nalezg do rzadkosci. Ten stan rzeczy ma wiele
uwarunkowan. Po pierwsze, powodem jest spustoszenie dziedzictwa kulturowego,
ktorego Polska doswiadczyla w XX wieku. Po drugie, w bibliotekach, muzeach i ar-
chiwach brakuje systematycznego gromadzenia tego typu materiatéw. Po trzecie,
etykiety sa podatne na zniszczenia, majg krotkotrwate przeznaczenie, po zuzyciu
produktu sg wyrzucane. Co wigcej, etykiety jako forma reklamy handlowej nie sta-
nowig dla historyka wiarygodnego zrodta ze wzgledu na trudnosci w analizie i inter-
pretacji komunikatow (Janiak-Jasinska 2011: 853). Te ostatnie, w przypadku etykiet,
majg charakter jezykowo-ikoniczny, skladajq sie z tekstu i obrazu, co utrudnia anali-
ze krytyczng i zastosowanie metody poréwnawczej (Kula 1963: 152).
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2. Definicje etykiet

Zaréwno w literaturze przedmiotu, jak i w aktach legislacyjnych terminy ,.etykieta”
i ,nalepka” wystepuja zamiennie. Etykieta jest swego rodzaju konglomeratem formy,
tresci i funkcji, dlatego tez, w zaleznosci od perspektywy badawczej, moze stanowic¢
forme reklamy handlowej, grafiki uzytkowej, druku ulotnego. Nalepka — jako jed-
na z licznych form grafiki reklamowej — byla réwniez w okresie miedzywojennym
elementem kultury masowej, kultury dnia codziennego. Autor poradnika dla pro-
jektujacych etykiety z czaséw II RP uwazal, ze:

jest rzeczg zbyteczng podkresla¢ znaczenie oraz role, jakg odgrywaja nalepki w nowoczesnem wspét-

zawodnictwie o rynki zbytu. Bez umiejetnie i starannie opracowanej nalepki nie ma powodzenia
(Tilgner 1935: 5)3.

W czasach II RP drukéw reklamowych byto mnoéstwo: plakaty, ulotki, foldery
i katalogi, prospekty, broszury, cenniki, blankiety (dzisiaj paragony; wczesniej byly
wydrukami z firmowymi nagléwkami przeznaczonymi do wypelnienia), druki firmo-
we, nalepki na szyby, papiery do zawijania, pocztéwki, znaczki pocztowe (Zakrzewski
1942: 67-71). Druki nie byly jedynym $rodkiem reklamy mig¢dzywojennej, nalezaly
do nich urzadzenia reklamowe, na przyklad wyposazenia browaréw, takie jak termo-
metry, wagi, lustra firmowe, reklama kinowa, $wietlna, reklama zywa (ludzie, zwierze-
ta), imprezy pokazowe, reklama radiowa i filmowa oraz uliczna — szyldy, wywieszki
(Zakrzewski 1942: 81-91). Wedtug Piotra Rypsona rézne sfery zycia codziennego
mieszkancow polskich miast definiowane byty poprzez reklamy (Rypson 2011: 170).

Probe definicji i opisania etykiet w czasach II RP podejmowali specjalisci od
reklamy, projektanci, pedagodzy i publicysci, ktorzy na famach czasopisma ,,Rzeczy
Piekne” oraz na kartach poradnikow przekonywali czytelnikow, ze projekty grafiki
uzytkowej sa dzietami sztuki: ,,Nie wstydzimy si¢ powiedzie¢, ze reklama jest sztuka
i to sztuka zupelnie powazng” (Homolacs 1927: 82). Do grona tych autoréw nalezeli:
Karol Homolacs, Stanistaw Zenon Zakrzewski, Marian Ziotkowski, J.I. Teichman,
Damazy Jerzy Tilgner, Stanistaw Machniewicz. Na podstawie ich publikacji wyod-
rebni¢ mozna pig¢ kategorii funkgji, jakie petnity etykiety:

1) Funkcja praktyczno-reklamowa: ,,Nalepki s3 masowym rodzajem druku re-
klamowego; stanowig element opakowania. Staranne wykonanie graficzne decyduje
o poznaniu artykulu przez szerokie masy konsumentéw” (Zakrzewski 1942: 71).

2) Funkcja informacyjna: ,,Napisy na nalepce winny wyraznie i uczciwie okre-
$la¢: nazwe zawarto$ci, nazwe wytworcy i miejsce wytwarzania towaru, ilos$¢ zawar-
tosci w jednostkach wagowych lub liczbowych” (Tilgner 1935: 34-35).

3) Funkcja zdobnicza — ,Warto$¢ reklamowa etykiety polega na estetycznym
wygladzie oraz na harmonii ksztaltu, barwy i pisma, a warunki te musza by¢ do-
stosowane do wilasciwosci towaru” (Teichmann, Zakrzewski 1937: 219). ,,Swoiste

3 Utworzona zostala specjalna Poradnia Nalepek przy Izbie Urzedujacej Zwiazku Izb Przemysto-
wo-Handlowych R.P. w Warszawie przy ul. Wiejskiej 10 (zob. Tilgner 1935: 5).
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pierwiastki estetyczne to jasno$¢ koncepcji i prostota, dekoracyjne ujecie, wielobar-
wno$¢ i zarazem zharmonizowanie kontrastowych koloréw” (Homolacs 1927: 82).

4) Funkcja edukacyjna i spoteczna — ,,Przez estetyczne opakowanie towaru
uczymy poniekad patrze¢ na sztuke szerokie masy, wyrobienie poczucia pigkna
w szerszych sferach jest podlozem do zrozumienia sztuki tzw. czystej” (Zidtkow-
ski 1927: 33-34).

5) Funkcja perswazyjna — ,Wartos¢ reklamowga etykiety zwickszy¢ moze tekst
wskazujacy na korzysci plynace z kupna towaru” (Teichmann, Zakrzewski 1937: 219).

Termin ,etykieta” (ang. label) jest obecnie uzywany gléwnie w odniesieniu do
kawatka papieru, karty, plastiku, metalu lub innego materiatu, ktory jest dotaczo-
ny do przedmiotu lub produktu, identyfikuje jego zawartos$¢, charakter, wlasnos¢,
przeznaczenie lub inne cechy. Najczesciej dotyczy identyfikacji produktow w butel-
kach, stoikach, puszkach i pudetkach, nazwy marek odziezowych oraz naklejki lub
przywieszki przyczepionej do bagazu (Rickards 2001: 189)*. Encyklopedia efemer
zawiera réwniez krotki zarys historii etykiety piwnej i korkowe;:

Etykieta piwna (beerlabel) — drukowana, papierowa pojawila si¢ na poczatku lat 40. XIX wieku.

Na o0gdt okragla, czasami kwadratowa lub w ksztalcie rombu, rzadko mierzaca wiecej niz 6-7 cm,

drukowana w jednym kolorze na bialym papierze. Mata okragla etykieta zostala pdzniej zasta-

piona wigkszg owalng, ale mniejsza okragta byta uzywana w lokalnych browarach na niektérych
obszarach do lat 30. XX wieku [fot. 1] (Rickards 2001: 44).

Etykieta korkowa (stopper label) — pasek papieru zakrywajacy zamkniecie jako zabezpieczenie przed
nieautoryzowanym otwarciem. Zaczeto ja stosowac wraz z pojawieniem sie zakretki w 1879 r. [fot. 2]
(Rickards 2001: 45).

Fotografia 1. Etykieta piwna, Browar E. Lux,
Sepdlno Krajeniskie, ze zbioréw Gabinetu DZS
BUT, sygn. XI A.

4 W literaturze anglojezycznej stowo label (etykieta, przywieszka) stosowane byto do okre$lenia
sznurkow, tasiemek, wstazek, paskow papieru lub pergaminu, za pomaca ktérych przymocowywane
byty pieczecie do $redniowiecznych dokumentdw, zob. Rickards 2001: 189.
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PéIEDFGA ':g“o.‘rug"aﬁu" 2 Fotografia 2. Etykieta korkowa, Bro-

war Pomorski Jézefa Chronowskie-
go, Podgorz-Torun, ze zbioréw Ga-
binetu DZS BUT, sygn. XI A.

Istnieje réwniez definicja w jezyku polskim majaca zastosowanie we wspolczes-
nych regulacjach prawnych w zakresie znakowania zywnosci:
Etykieta oznacza jakakolwiek metke, znak firmowy, znak handlowy, ilustracj¢ lub inny opis pisany,

drukowany, tloczony, odbity lub w inny sposéb naniesiony na opakowanie (naklejka) lub pojem-
nik z produktem (Satata 2015: 10).

3. Etykiety z miast regionu kujawsko-pomorskiego
ze zbioréw Gabinetu DZS BUT i ich wytwaorcy

Podstawowym materiatem opisywanym w tym artykule jest kolekcja etykiet przemy-
stu spozywczego z czaséw 11 RP zgromadzona w Gabinecie DZS BUT. Instytucjonal-
ne zasoby etykiet w Polsce s3 skromne®. Wazne wéréd nich miejsce zajmuje kolekcja,
ktora trafita do BUT zgodnie z wytyczonymi kierunkami gromadzenia Gabinetu
DZS®. Znaczaco duzy jest zespdl dotyczacy Torunia i regionu. Kolekcje etykiet po-
zyskano do zbioréw Gabinetu DZS BUT w drodze zakupu w latach 2001 i 2003 od
prywatnych oséb, miedzy innymi Tadeusza Zakrzewskiego (1922-2014), znanego
torunianina, kolekcjonera dzs-6w, badacza dziejow Torunia, bibliofila (Jedrzynski
2019: 263). Obecnie kolekcja liczy okolo 60 obiektéw, ktore reprezentuja producen-
tow z regionu kujawsko-pomorskiego, wielkopolskiego i Pomorza Gdanskiego”.

W tym miejscu mozna zadac pytanie: skad kolekcjonerzy pozyskiwali etykiety,
skoro na obiektach kolekeji Gabinetu DZS BUT nie ma $ladow zniszczen, ktore by
wskazywaly na proby odklejenia z butelki czy opakowania? Prawdopodobnie od
wytworcow opakowan lub bezposrednio producentéw towaréw. Mogly to by¢ na

> Archiwum Narodowe w Krakowie dysponuje witrynami internetowymi prezentujacymi doku-
mentacje zwigzang z produkgja, handlem, reklamg i konsumpcja piwa. Zob. Piwo z pétek archiwalnych,
https://ank.gov.pl/piwo/index.html [dostep: 17.11.2022]; réwniez Archiwum Panstwowe w Radomiu
prezentuje kolekcje etykiet zatytutowang Piwne archiwalia na ochtode.

6 7 przeprowadzonych kwerend w instytucjach torunskich i polskich bibliotekach uniwersyteckich
wynika, ze kolekcja Gabinetu DZS BUT jest unikatowa.

7 Niezwykle interesujace sa kolekcje prywatne, obecnie réwniez dostepne online dzieki portalom
kolekcjonerskim i sprzedazowym oraz mediom spoleczno$ciowym. Zob. Polskie etykiety piwne do
1945 r., http://www.polbeerlabels.pl/; Birofilistyka — gielda, wymiana kontakty, nowosci, https://www.
facebook.com/groups/821531511306086; Sktady i rozlewnie piwa, https://www.facebook.com/Sklady
RozlewniePiwa/ [dostep: 24.11.2022].
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przyklad probne wydruki z bledami, literéwkami, jak w przypadku etykiety browa-
ru chojnickiego Aleksandra Sixa (fot. 22): na etykiecie jest napis ,,odciag browaru”,
a powinno by¢: obciag browaru, czyli rozlewnia, tak jak na etykiecie wytwdrni
win Wibol z Wabrzezna: ,,Oryginalny obciag wytworni” (fot. 23). Wytwoércami
etykiet byty zaktady graficzne i drukarnie. Specjalistow dla przemystu poligraficz-
nego i projektowania graficznego ksztalcity katedry grafiki uzytkowej politechnik
i akademii sztuk pieknych, ale réwniez szkoly artystyczne na poziomie $rednim.
W regonie byty dwie szkoty tego typu: bydgoska Panstwowa Szkota Przemystu Ar-
tystycznego ksztalcila technikéw i pracownikéw przemystu graficznego, a w Gru-
dziagdzu funkcjonowala prywatna szkota artystyczna Wactawa Szczeblewskiego
— Pomorska Szkota Sztuk Pigknych. W wiekszych miastach regionu, Toruniu,
Grudzigdzu i Bydgoszczy, dzialaly zaktady graficzne i drukarnie, ktére specjali-
zowaly si¢ w etykietach i opakowaniach dla przemystu spozywczego. W Toruniu
wyklady i warsztaty dla litograféw i drukarzy prowadzili arty$ci zwigzani z Konfra-
ternig Torunska (Betkot 1982: 72-73).

Omowione zostang etykiety 12 producentéw: stodyczy, octu, wody mineralnej,
wody sodowej, lemoniady, kwasu i soku owocowego, nektaru i napoju owocowego,
piwa, wina. Firmy te reprezentowaly dziewig¢ miast obecnego regionu kujawsko-
-pomorskiego:

1. Bydgoszcz: Stanistaw Kaczmarek, rozlewnia octu, Dworcowa 98.

2. Chelmno: Maria Kaminska, rozlewnia piwa, wytwoérnia wéd mineralnych,
Rynek 5; Jozef Kasztelan, wytwornia sokéw owocowych, handel towarem kolonial-
nym, restauracja, Dworcowa 24.

3. Chojnice: Aleksander Six, browar, Angowicka 26.

4. Grudzigdz: Fabryka cukréw i czekolady ,,UFA”, Rynek 6.

5. Inowroctaw: Leon Drewa, fabryka wod mineralnych, Torunska 2; Bracia Ra-
deccy, Fabryka octu winnego i spirytusowego, destylarnia.

6. Sepdlno Krajenskie: Emil Lux, browar, Rynek 21.

7. Torun: Browar Pomorski Jozefa Chronowskiego, piwa, lemoniady, Poznan-
ska 56/58.

8. Wabrzezno: Bolestaw Lewandowski, restauracja, wytwoérnia win ,Wibol”, Ry-
nek 4.

9. Znin: Zygmunt Zgorzelewicz, browar, Mickiewicza 27.

W okresie II RP miasta te nalezaly do dwoch wojewodztw:

— pomorskiego — ze stolica w Toruniu i miastami: Bydgoszcza (od 1938 ro-
ku), Chetmnem, Chojnicami, Grudzigdzem, S¢pdlnem Krajenskim, Toruniem,
Wabrzeznem;

— poznariskiego — z Bydgoszcza (do 1938), Inowroctawiem, Zninem. Miasta te
przed odzyskaniem niepodlegtosci znajdowaly sie¢ w granicach zaboru pruskiego,
co warunkowalo codziennos¢ ich mieszkancéw.
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4. Codziennosc¢ w przekazie tekstowo-obrazowym etykiet
4.1. Codzienno$¢ w geometrycznym uproszczeniu

Na sztuke reklamy, do ktérej zalicza si¢ rowniez etykiety (Machniewicz 1934: 372;
Zakrzewski 1942: 19), wywieraly wplyw tendencje i kierunki panujace w sztuce
IT RP. Nie mozna wskaza¢ tu pojedynczego wplywu, poniewaz style i inspiracje
przenikajg si¢ wzajemnie. Etykiety producentéw mniejszych osrodkéw nawigzu-
ja do stylistyki przelomu wiekéw XIX i XX. Kompozycja etykiety wabrzeskiego
producenta win Bolestawa Lewandowskiego sktada si¢ z kilku elementéw: winiety
przedstawiajacej wnetrze budynku wytworni wina; liternictwa, jakim zapisano na-
zwe i miejsce firmy; nazwy produktu, secesyjnego ornamentu oraz znaku firmowe-
go, logotypu w formie pieczeci lakowej z nazwa i miejscem firmy w $rodku (fot. 3).
Zaréwno wnetrze wytworni, jak i sznur beczek tworzacy ozdobng bordiure oraz
ornament stanowigcy ozdobe kompozycji literniczej przedstawione zostaly line-
arnie, plaszczyznowo, w geometrycznym uproszczeniu. Rowniez subtelna pastelo-
wa kolorystyka wskazuje na nawigzania do stylistyki secesji. Na wiekszosci etykiet
pojawiaja sie widoczne odwolania do estetyki kubizmu. Uproszczone, syntetyczne
ujecie postaci, przedmiotéw, krajobrazu (fot. 4-6), nasycone kolory w kontrasto-
wym zestawieniu oraz rytm geometrycznych ksztaltow i linii daje efekt dekora-
cyjny (fot. 7). W niektdérych przedstawieniach zastosowana jest diagonalna kom-
pozycja, ktéra wprowadza dynamike (fot. 8). Na ikonografi¢ etykiet sktadajg si¢
przedstawienia owocow, naczyn, w ktérych serwowane sa napoje, pigknych kobiet,
szczgsliwych dzieci, eleganckich lub silnych mezczyzn (fot. 5, 10-16, 21, 8). W cza-
sach IT RP ide¢ estetyzacji zycia codziennego propagowali: Iwowski pedagog, pub-
licysta i estetyk Stanistaw Machniewicz (1886-1943)8, reprezentanci $rodowiska
krakowskiego Marian Ziétkowski i Karol Homolacs’. Réwniez wyktadowcy war-
szawskiej Akademii Sztuk Pieknych glosili hasta: ,,sztuka dla ogdtu”, ,sztuki wsze-
dzie i dla wszystkich” (Gola 2012: 339). Otaczajaca cztowieka rzeczywisto$¢ w nie-
podlegtej ojczyznie miata by¢ pigkna; dbano bardzo o estetyke przestrzeni publicznej
miast. W Grudziadzu organizowano ,,dni propagandy estetyki miasta” (,,Dziennik
Bydgoski” 1937: 8).

8 Stanistaw Jacek Machniewicz (1886-1943), publicysta, pedagog, stworzyl system rozumienia
i umiejetnego postrzegania sztuki, ktory pozwala postrzegal otaczajaca cztowieka realnos¢ jako iko-
nosfere, ktdra tworza zaréwno tak zwane sztuki wysokie, jak i uzytkowe. Sztuka sa bowiem wyekspo-
nowane w muzeach i galeriach przedmioty, ale takze codzienno$¢ w swoim wymiarze materialnym,
zob. Kochaniec 2017.

9 Zaréwno M. Zidtkowski, jak i K. Homolacks publikowali na tamach pisma ,Rzeczy Piekne”,
organu Muzeum Przemystowego im. dr. A. Baranieckiego w Krakowie.
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Fotografia 3. Etykieta ,Midd Staropolski Kopowiec”, Wytwornia win ,Wibol” — Bolestaw Lewan-
dowski, Wabrzezno, ze zbioréw Gabinetu DZS BUT, sygn. XI A.

Fotografia 4. Etykieta napoju orzezwiajacego ,,Nektar”, Fabryka wéd mineralnych — Leon Drewa,
Inowroctaw, ze zbioréw Gabinetu DZS BUT, sygn. XI A.
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Fotografia 5. Etykieta lemoniady ,,Cytrynowej", Wytwérnia wéd mineralnych — Maria Kaminska,
Chelmno, ze zbioréw Gabinetu DZS BUT, sygn. XI A.

KAMINSKA

MAJITARSZAWNTW WOD MINERAL
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)

Fotografia 6. Etykieta wody mineralnej ,Nektar Gorski’, Wytwornia wéd mineralnych — Maria Ka-
minska, Chelmno, ze zbioréw Gabinetu DZS BUT, sygn. XI A.
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Fotografia 7. Etykieta lemoniady, Browar Pomorski Jézefa Chronowskiego, Podgérz—-Torun, ze zbio-
réw Gabinetu DZS BUT, sygn. XI A.
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Fotografia 8. Etykieta lemoniady, Browar Pomorski Jézefa Chronowskiego, Podgérz—-Torun, ze zbio-
réw Gabinetu DZS BUT, sygn. XI A.
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Fotografia 9. Etykieta soku wisniowego, Wytwornia sokéw owocowych — Jozef Kasztelan, Chelmno,
ze zbioréw Gabinetu DZS BUT, sygn. XI A.
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Fotografia 10. Etykieta napoju orzezwiajacego ,Hawajka’, Browar Pomorski Jozefa Chronowskiego,
Podgérz-Torun, ze zbioréw Gabinetu DZS BUT, sygn. XI A.
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Fotografia 11. Etykieta wody stolowej ,,Zakopianka’, Fabryka wéd mineralnych — Leon Drewa, Ino-
wroctaw, ze zbioréw Gabinetu DZS BUT, sygn. XI A.

4.2. Kobieta, ocet, piwo i woda

Na etykietach producentéw napojow orzezwiajacych, piwa, octu widnieje wyide-
alizowany wizerunek przedstawicielki plci pigknej: kobieca w ubiorze, spojrzeniu,
usmiechu, a nawet otoczeniu. Pigkna, samodzielna, gospodarna, uwodzicielska,
utozsamiajaca sie z tradycjami, opiekunka ogniska domowego (fot. 11-14). Taki
stereotyp kobiety w czasach II RP byl rozpowszechniany w reklamie, poradnikach,
magazynach kobiecych, literaturze i filmie (Zawadzki 2007: 17). To, ze na etykietach
producentéw octu z Bydgoszczy i Inowroctawia (fot. 12-13) kobieta przedstawio-
na jest przy pracy w kuchni, nie jest przypadkiem, bo jak twierdzita Maria Disslo-
wa, dyrektorka Szkoly Gospodarstwa Domowego we Lwowie, autorka cenionych
w dwudziestoleciu ksigzek kucharskich, ,,gotowaé tanio, smacznie i higienicznie”
powinna kazda bez wyjatku kobieta. ,Rzady gospodarstwa domowego sprawuje
wciaz niepodzielnie kobieta, ktdra musi umitowac gospodarstwo i ognisko domowe
i nauczy¢ si¢ w nim rzadzi¢” (Disslowa 1931: 4). Po zakonczeniu pierwszej wojny
$wiatowej, w 1918 roku dokonaly si¢ na $wiecie zmiany, ktére objely takze wigk-
szo$¢ dziedzin zycia w odradzajacej sie IT RP. Czgécig kobiecego wyksztalcenia byta
wiedza o prowadzeniu domu. Wraz z odzyskaniem przez Polske niepodlegtosci ko-
biety uzyskaly prawa obywatelskie zréwnujace je z mezczyznami, otrzymaty takze
mozliwos¢ kariery zawodowe;.
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Fotografia 12. Etykieta octu, Fabryka octu winnego i spirytusowego — Bracia Radeccy, Inowroctaw, ze
zbioréw Gabinetu DZS BUT, sygn. XI A.
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Fotografia 13. Etykieta octu, Rozlewnia octu — Stanistaw Kaczmarek, Bydgoszcz, ze zbioréw Gabinetu
DZS BUT, sygn. XI A.
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Fotografia 14. Etykieta piwna, Browar Pomorski Jozefa Chronowskiego, Podgérz-Torun, ze zbioréw
Gabinetu DZS BUT, sygn. XI A.

4.3. Dzieci, stodycze i piwo

Produkty grudziadzkiej fabryki stodyczy Ufa mialy jasno okreslonych adresatow —
byly to grzeczne dzieci (fot. 15). W przypadku tej etykiety zaréwno warstwa teksto-
wa, jak i obrazowa zostaly zbudowane przez stereotypy na temat wychowania. Sto-
dycze sg produktem dajacym satysfakcje i dlatego postuzyly jako nagroda, jak glosi
hasto, ,,dla grzecznych dzieci”. Motyw dzieci i bociana na face moze komunikowaé
spotkanie ze sprawcg ich pojawienia si¢ na $wiecie. Wedlug przekazu tekstowego
zninskiego browaru Zygmunta Zgorzelewicza docelowymi odbiorcami sg chorzy,
rekonwalescenci, matokrwisci, i matki karmiace (fot. 16). W dwudziestoleciu wi-
zerunek dziecka reklamujgcego piwo nie byl niczym niestosownym, piwo bylo bo-
wiem wowczas o wiele stabsze, mialo od 2,5% do 4,5% zawarto$ci alkoholu i nie
bylo uwazane za napdj alkoholowy, na przyktad w menu restauracji znajdowato si¢
w sekcji napoje, nie alkohole!®. Co wiecej, wedlug badan z czaséw II RP ksiedza

10 Ustawa z 23 kwietnia 1920 roku o ograniczeniach w sprzedazy napojow alkoholowych do-
tyczyta trunkéw o zawartoéci powyzej 2,5% alkoholu (Dz.U. z 1920 r. Nr 37, poz. 210.), w kolejnej
dekadzie zliberalizowano ograniczenia do napojow powyzej 4,5% alkoholu — ustawa z dnia 21 marca
1931 roku o ograniczeniu w sprzedazy, podawaniu i spozyciu napojow alkoholowych (Dz.U. z 1931 r.
Nr 51, poz. 423).
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Michata Sopocki 100% siedmiolatkéw znalo smak alkoholu (Sopoc¢ko 1949: 22).
Wowczas uwazano, ze piwo jest zdrowsze od wody i odzywcze (Kiwerski 1939:
9-11; Morawski 1939: 2-5), a cukier bezwarunkowo krzepi, jak w stynnym sloga-
nie reklamowym Melchiora Wankowicza. Wyznacznikiem wartosci odzywczej byta
liczba kalorii: im wigcej, tym zdrowiej.

FABRYKA
CUKROWiCZEKOLADY

+«UFA"

GRUDZIADZ

Fotografia 15. Etykieta z opakowania, Fabryka cukrow i czekolady ,,UFA’, Grudziadz, ze zbioréw Ga-
binetu DZS BUT, sygn. XI A.

4.4. Regionalizmy

Lokalny patriotyzm etykiet daje o sobie zna¢ zaréwno w warstwie tekstowej, jak
i obrazowej. W nazwach producentéw i produktéw oraz informacjach dotyczacych
miejsca dziatania firm znajdujemy bezposrednie wskazania regionu. W warstwie
obrazowej lokalno$¢ odczyta¢ mozna w zastosowanych motywach kulturowych:
kolorach i symbolach.
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Fotografia 16. Etykieta piwna, Browar parowy — Zygmunt Zgorzelewicz, Znin, ze zbioréw Gabinetu
DZS BUT, sygn. XI A.

Regionalizm pomorski wystepuje w nazwie Browar Pomorski Jozefa Chronow-
skiego Podgérz-Torun. Dotyczy to réwniez marek piw tego browaru: ,,Smietanka
Pomorska” i ,Karamel Pomorski” (fot. 17, 14). Natomiast do nazwy miejscowo-
$ci nawiazuja: ,,Podgoérskie Jasne” i ,Lemoniada Podgoérzanka” (fot. 18-19). Bro-
war Chronowskiego postugiwal sie logo na etykietach (fot. 2, 19); byt to motyw
gryfa (symbol Pomorza) opierajacego tape o beczke. Jako mityczne zwierze z cia-
tem Iwa oraz glowg i skrzydlami orta symbolizowal miedzy innymi szybkos¢, sile,
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walecznoéé, odwage i wytrwatos¢!l. Te cechy idealnie charakteryzuja biegacza
przedstawionego na etykiecie ,,Lemoniady Sportowej’, kolejnego produktu Browaru
Pomorskiego (fot. 8). Etykieta piwa petnego ,,Karamel Pomorski” przedstawia piekna
energiczng kobiete w stroju ludowym trzymajaca w podniesionej dloni kufel piwa,
a w drugiej — butelke (fot. 14). Kolorystyka etykiety: czerwony, bialy, czarny, z6ity
(karmelowy albo zloty), nawigzywa¢ moze do barw herbu wojewddztwa pomorskie-
go. Powstaje pytanie, czy ten zestaw koloréw moze by¢ motywem kulturowym, roz-
poznawalnym przez nabywcéw z wojewddztwa pomorskiego? Brak wystarczajacej

ilosci materiatu poréwnawczego powoduje trudnosci w interpretacji komunikatu.

Fotografia 17. Etykieta piwna, Browar Pomorski Jozefa Chronowskiego, Podgérz-Torun, ze zbiorow
Gabinetu DZS BUT, sygn. XI A.

Regionalizm kujawski w etykietach inowroctawskiej wytwoérni wod mineralnych
Leona Drewy przejawia si¢ w informacji tekstowej: ,,Najstarsza fabryka wod mine-
ralnych na Kujawach, rok zal. 1907” (fot. 4). Natomiast komunikat wizualny moze
odwolywac sie do tozsamosci regionalnej poprzez zastosowanie koloréw: czerwo-
nego, niebieskiego i bialego, ktdre sg charakterystyczne dla kujawskiego stroju ludo-
wego. Tego typu zalozenie nie ma potwierdzenia w materiatach zZrédlowych.

! Pierwsze wzmianki o poslugiwaniu sie tym symbolem heraldycznym pochodza z poczatku
XIII wieku i wigza si¢ z zachodniopomorska dynastig ksiazat zwanych Gryfitami. Przez stulecia znak
gryfa przeniknat do herbéw samorzadéw w catym regionie.
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1

Fotografia 18. Etykieta lemoniady ,,Podgérzanka’, Browar Pomorski Jozefa Chronowskiego, Podgérz-
Torun, ze zbioréw Gabinetu DZS BUT, sygn. XI A.
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Fotografia 19. Etykieta piwna, Browar Pomorski Jozefa Chronowskiego, Podgorz-Torun, ze zbioréw
Gabinetu DZS BUT, sygn. XI A.
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4.5. Egzotyka

Etykiety trzech produktéw: lemoniady ,,Murzynek Tom” z wytworni wod mineral-
nych Marii Kaminskiej z Chetmna (fot. 20), cytrynady ,,Krysztalki” z Browaru Po-
morskiego Jozefa Chronowskiego z Torunia (fot. 21) i ,,Nektaru” z fabryki wod mine-
ralnych Leona Drewy z Inowroclawia (fot. 4), przedstawiajg wizerunki czarnoskérych
kelneréw serwujacych orzezwiajace napoje. Przedstawiciele zamorskich ladéw i kul-
tury pozaeuropejskiej moga uosabiac te przyszle ludy polskich kolonii, o ktérych tak
marzyla czes¢ spoleczenstwa polskiego. Marzenia te rozbudzala Liga Morska i Ko-
lonialna, ktéra propagowata ekspansje kolonialng w Afryce i poprzez swa dziafal-
no$¢ naukowo-oswiatowa popularyzowata kultury pozaeuropejskie, w tym réwniez
wizerunek osoby czarnoskdrej, tak popularny w reklamie II RP. Nazwa lemoniady
»Murzynek Tom” moze by¢ motywem zaczerpnigtym z literatury, z bardzo popular-
nej powiesci Chata wuja Toma Harriet Beecher Stowe. Zwyczaj malowania twarzy na
czarno, tak zwany black face, pochodzi z USA — biali malujacy sobie twarze na czar-
no mieli bawi¢, stad ich obecnos¢ w polskiej reklamie, filmach, teatrach i kabaretach.

v Przqqolowana
| na filkrowanej

wad zue

JRZYNEK-TOM

S 005 R

Fotografia 20. Etykieta lemoniady ,,Murzynek Tom’, Wytwornia wod mineralnych — Maria Kaminska,
Chetmno, ze zbioréw Gabinetu DZS BUT, sygn. XI A.
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Fotografia 21. Etykieta sztucznej cytrynady ,,Krysztatka’, Browar Pomorski Jozefa Chronowskiego,
Podgérz-Torun, ze zbioréw Gabinetu DZS BUT, sygn. XI A.

ODCIAG BROWARY

i FABRYKA LIMONIADY
CHOJNICE (POMORZE) 15, 210
Pojemn. 0.3 Lir.

Fotografia 22. Etykieta piwna, Browar — Aleksander Six, Chojnice, ze zbioréw Gabinetu DZS BUT,
sygn. XI A.
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Fotografia 23. Etykieta wina, Wytwodrnia win ,Wibol” — Bolestaw Lewandowski, Wabrzezno, ze zbio-
réw Gabinetu DZS BUT, sygn. XI A.

4.6. Uwarunkowania prawne przekazu tekstowego etykiet

Na etykiecie wytworni wéd mineralnych Mari Kaminskiej z Chetmna, u dotu, na
marginesie widzimy napis: ,,Nasladownictwo bedzie sadownie $cigane” (fot. 20). Usta-
wa o ochronie wynalazkéw, wzoréw i znakéw towarowych z dnia 5 lutego 1924 ro-
ku dawata mozliwo$¢ zastrzezenia wzoru, kolorow, grafiki, stéw nawet czcionki
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(Dz.U. z 1924 . Nr 31, poz. 306). Natomiast ustawa z dnia 16 pazdziernika 1931 ro-
ku o opodatkowaniu piwa (Dz.U. z 1931 r. Nr 113, poz. 886) regulowala informacje
dotyczace nazwy firmy i siedziby, nazwy i rodzaju piwa, pojemnosci, zawartosci al-
koholu oraz cukru (fot. 1, 14, 16, 19).

Podsumowanie

Zaprezentowane etykiety stanowia bogaty material ikonograficzny, ktéry uwazne-
mu obserwatorowi dostarcza wielu mozliwosci interpretacyjnych. Te wielobarwne
litografie opowiadajg fragmentarycznie historie o ludziach z czaséw II RP, o tym,
co warunkowalo ich codzienno$¢, jakim postugiwali sie jezykiem, co jedli i pili,
jakie mieli przekonania w kwestii zdrowia, roli kobiety czy wychowania dzieci.
Takze o tym, co dawalo im niesamowitg energie do dzialania, o ich marzeniach
i ambicjach bedacych czesto ponad miare mozliwosci, jakie dawala im uwarun-
kowana politycznie i gospodarczo rzeczywistos¢. Historia utrwalona w wielobar-
wnych przedstawieniach etykiet obecnie stanowi swego rodzaju ikonosfere z wyko-
rzystaniem kodow wizualnych tamtych czaséw. To wlasnie ,w latach dwudziestych
i trzydziestych ksztaltowal sie jezyk nowoczesnej komunikacji wizualnej, wspoltwo-
rzac poczucie wspodlnoty kulturowej i tozsamosci spoleczenstwa” (Rypson 2011: 8).
Etykiety pelnily funkcje informacyjna i perswazyjng, a dzieki przekazowi obrazo-
wo-tekstowemu utrwalaly w pamieci konsumentéw marke. Motyw gryfa z opartg
o beczke fapa kojarzyt si¢ z Browarem Pomorskim J6zefa Chronowskiego (fot. 2, 7).
Motywy ikonograficzne tej unikatowej kolekcji moga by¢ brakujacymi elementami
w odtwarzaniu obrazu codzienno$ci czasow II RP. W badaniach dokumentacyjnych
informacje tekstowe etykiet moga postuzy¢ jako zrédlo komplementarne dla mate-
rialéw archiwalnych i prasowych.
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The discreet charm of everyday life:

Commercial labels of the food manufacturers

in Torun and the region from the interwar period

(based on the collection of the University Library in Torun)

Summary

This article presents everyday life in the pictorial and textual messages inscribed in commercial labels
from the food industry. The basic research material consists of the collection of labels used by the food
producers from Torun and the region in the interwar period, collected in the Department of Social Life
Documents of the University Library in Torun. Labels of 12 producers from nine towns of the present
Kuyavian-Pomeranian Voivodeship were subjected to a descriptive analysis. In the Second Polish Re-
public, this region included two voivodeships: the Pomeranian Voivodeship with its capital in Torun
(Bydgoszcz since 1938, Chelmno, Chojnice, Grudziadz, S¢pdlno Krajenskie, Torun, Wabrzezno) and
the Poznan Voivodeship (Bydgoszcz until 1938, Inowroctaw, Znin). The labels tell a story about people
from the interwar period. They constitute a rich iconographic material, which provides the attentive
viewer with many possibilities of interpretation. In documentary research, label text information can
be used as a complementary source for archival and press materials.

Keywords: packaging labels, beer labels, wine labels, commercial advertising, graphicdesign, ephem-
eral prints, library collections, University Library in Torun

131



