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Abstrakt

W artykule autor analizuje tresci i funkcje plakatéw tworzonych przez cztonkéw ukrainskiego ru-
chu oporu w okupowanym Chersoniu. Za sprawa swej dostownosci i dosadnosci, wrecz brutalnosci,
uliczna propaganda ma gléwnie stuzy¢ zastraszeniu przeciwnika. Grozba dotyczy konkretnych oséb
kolaborujacych z Rosjanami, jak i Zolnierzy wrogiej armii. Plakaty stuzg réwniez podtrzymaniu ducha
oporu — majg nie$¢ nadzieje na rychle wyzwolenie. Autor podejmuje réwniez dyskusje na temat prob-
leméw i dylematéw badacza piszacego tekst dotyczacy biezacych i gorgcych tematdéw spotecznych,
takich jak toczaca si¢ wojna i dynamiczna zmiana opisywanej sytuacji.

Stowa kluczowe: plakat wojenny, plakat propagandowy, wojna w Ukrainie, Cherson, efemerycznos¢

Wstep

Podobnie jak w przypadku pozostatych artykutéw w niniejszym tomie, mowa be-
dzie o efemerach, przy czym wspomniana efemeryczno$¢ ma trojaki charakter. Po
pierwsze, powiemy o (bardzo) ulotnych formach oporu w okupowanym przez Rosje¢
Chersoniu, czyli ,podziemnie” tworzonych i umieszczanych w przestrzeni publicz-
nej plakatach. Po drugie, co trudno przewidzie¢, ale co bezposrednio laczy sie z po-
przednim, o przewidywalnym lub raczej nieprzewidywalnym losie owej okupacji. Po
trzecie, o pisaniu o rzeczach, ktére si¢ dzieja i majg nieprzewidywalny finat i dynami-
ke, co stawia autora w konfuzji. Nie wiadomo bowiem, czy tekst w momencie pisania,
a tym bardziej druku, bedzie jeszcze aktualny!. Poza tym: jak zachowaé wstrzemiez-
liwo$¢ i wzglednie ,,chfodne” spojrzenie na prezentowany problem? Co wiecej, czy

! Cherson zostat zajety przez Rosjan 2 marca 2022 roku, czyli zaledwie po szesciu dniach od roz-
poczecia inwazji na Ukraine. Powrdcil pod kontrole wojsk ukrainskich 11 listopada tegoz roku. Z oczy-
wistych powodéw trudno precyzyjnie okresli¢, kiedy poszczegdlne analizowane plakaty pojawialy sie
w przestrzeni miasta. Pewne jest natomiast to, ze wszystkie pochodzg z okresu okupacji.
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takowa wstrzemiezliwo$¢ nalezy rzeczywiscie zachowac i czy mozliwy i pozadany
jest 6w ,,chlodny” oglad? W artykule autor przedstawi analize ,,plakatéw oporu” oraz
odniesie si¢ do zasygnalizowanych dylematow.

Tto wydarzen

Z koncem lutego 2022 roku Rosja rozpoczeta inwazje na Ukraing. Stosunkowo
szybko agresor osiagnal pewne zdobycze terytorialne na wschodzie i potudniu
zaatakowanego panstwa. Obszarowo nie byly jednak tak duze, jak liczyta na to
Moskwa, za$ po poczatkowych sukcesach ofensywa si¢ zatamata. Do najwiekszych
sukceséw pod wzgledem prestizowym i strategicznym mozna uznac zajecie i oku-
pacje Chersonia — jedynego miasta obwodowego w pelni przejetego i zarzadzane-
go przez sity inwazyjne?. Jednoczeénie, wiasnie z racji znikomych w stosunku do
zakladanych zdobyczy, to naddniestrzanskie, ponaddwustuosiemdziesigciotysiecz-
ne’ miasto przez niemal caly czas wojny pozostaje de facto tuz przy ,linii frontu”.
Nie zmienilo tego zrealizowane 30 wrzesnia pseudoreferendum, w wyniku ktérego
Cherson zostal wlaczony w sklad Federacji Rosyjskiej. Obecnie, w trakcie pisania
niniejszego artykulu (przetom pazdziernika i listopada 2022), trwaja ciezkie walki
o panowanie nad miastem.

W zasadzie od samego poczatku okupacji w stolicy obwodu uaktywnily sie ko-
morki ruchu oporu. Miejscy partyzanci, zapewne w $cistej wspolpracy z Ukrain-
skim Dowodztwem Operacyjnym ,,Potudnie” i wywiadem wojskowym, dokonuja
akcji dywersyjnych, sabotazowych, rozpoznawczych i propagandowych®. Ponizsza
analiza dotyczy wlasnie tych ostatnich.

Co mowig chersonskie plakaty?

Mury kamienic, latarnie uliczne czy parkany sg naturalnym ttem i nosnikiem tresci
zakazanych, zwlaszcza gdy jawne formy protestu nie majg szansy by¢ manifestowane.
»Komunikaty oporu” przybieraja rézne formy (por. Jarecka 2008; Leinwand 2008;
Ferenc, Dymarczyk, Chomczynski2011;2014). Razjest to ,kotwica” — znak ,,Polski
Walczacej’, kiedy indziej wykonana przy uzyciu szablonu ukryta za ciemnymi okula-
rami podobizna generata lub pobieznie namalowany napis ,,Solidarnos¢” (Sikorski,
Rutkiewicz 2011: 40-86; Stawek-Czachura 2018). Oproécz tych namalowanych

2 Cherson pozostaje pod okupacjg od 2 marca 2022.

3 Dane za rok 2021. Ukraine (mashke.org), http://pop-stat.mashke.org/ukraine-census-perm/che
rsonska.htm [dostep: 1.10.2022].

4 Patrz: Biuletyn Polskiego Instytutu Spraw Miedzynarodowych (PISM), nr 119 z dnia 26.07.2022,
https://pism.pl/webroot/upload/files/Biuletyn/Biuletyn%20PISM%20nr%20119%20(2538)%2026%
20lipca%202022%20r.pdf [dostep: 1.10.2022].
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pedzlem lub sprayem, typowym narzedziem propagandy ulicznej jest réwniez plakat
(Kutak 2013). Niewiele bowiem czasu zajmuje przyklejenie arkusza zadrukowanego
papieru do dowolnej dostepnej powierzchni. Niekiedy plakaty zawieraja wiele szcze-
gotow, wspotwystepujacych technik i sposobéw wyrazu, a przez to mogg przybieraé
»epicky” forme. Bywa jednak czesto, ze sa oszczedne; zredukowane pod wzgledem
uzytych koloréw i typografii, zawierajace proste lub wrecz schematyczne rysunki
i grafiki czy tez kopie zdje¢ zaczerpnigtych z innych zrodet. Wlasnie takie proste
formy odnajdujemy w okupowanym Chersoniu. W niepewnej i siermieznej rzeczy-
wisto$ci wojennej prostota kompozycji i wykonania ma swoje zalety. Tworca takich
plakatéw moze by¢ zaréwno profesjonalny artysta, jak i zorientowany laik, a do ich
wytworzenia nie potrzeba tez studia graficznego i wyrafinowanych urzadzen powie-
lajacych. Produkcja moze odbywac sie ,,chatupniczo’, a takze — w zaleznosci od sy-
tuacji — by¢ sprawnie alokowana w bezpieczne miejsce. Nie mozna tez wykluczy¢, ze
plakaty — biorac pod uwage formalne i tre$ciowe podobienstwo z tymi, ktére mozna
zobaczy¢ w innych miejscach w Ukrainie — sg przemycane przez lini¢ frontu.

Na potrzeby niniejszej analizy autor korzystat z klasyfikacji materialéw wizual-
nych przedstawionej przez Gunthera Kressa i Theo van Leeuwena (2006). Zapro-
ponowali oni podzial wszelkich obrazéw (w tym plakatéw) na narracyjne (narra-
tive) i pojeciowe (conceptual). Konstytutywna cecha pierwszego typu jest obecnos¢
dziatania. Twierdzg oni, ze reprezentacje narracyjne ,przedstawiaja rozwijajace si¢
dziatania i wydarzenia, procesy zmian i przejsciowe uklady przestrzenne” (Kress,
van Leeuwen 2006: 59). Zazwyczaj polegaja na jakiej$ formie interakcji pomiedzy
postaciami obecnymi na zdjeciu czy grafice (tu: plakacie). Uczestnicy owej inter-
akeji polaczeni sg liniami wektorowymi (vectors), ktore informuja o jej kierunku,
natezeniu i charakterze. Kress i van Leeuwen wskazuja, ze przewaznie mozliwe jest
wskazanie podmiotu sprawczego — inicjujacego dzialanie aktora (actor), i biernego
— poddajacego si¢ dzialtaniu, czyli tak zwanego celu (goal).

Wiréd plakatow bodaj najczesciej reprodukowanych w réznego rodzaju ser-
wisach i forach internetowych®, a wiec zapewne czesto obecnych na chersonskich
ulicach, znajduja si¢ te przedstawiajace szczegolng forme interakeji: skrytobdjcze za-
machy na zolnierzy wrogiej armii. Jest to $mier¢ cicha i niespodziewana, a idealnym
narzedziem zapewniajacym taki wlasnie skutek jest n6z lub zwigzany w petle powrdz.

> Reprodukeje chersonskich plakatéw pochodza gléwnie z ukrainiskich portali internetowych.
Sa to elektroniczne serwisy kijowskich gazet (Gazeta.ua, Korrespondent.ua, Gordon.ua), serwisu
Business Ukraine Magazine, strony miasta Mikolajewa, serwisu Ukrainskiego Centrum Militarne-
go i Centrum Narodowego Sportu. Wykorzystane tez zostaly plakaty zamieszczone na rosyjskim
opozycyjnym portalu Grani.ru oraz brukselskim portalu wydawanym pod agenda Unii Europejskiej
(Euagenda.eu). Sg to wiec réznorodne zrodla. Gromadzac ikonografie, autor niniejszego artykutu
postepowal oportunistycznie. Czas wojenny i okupacja Chersonia niesprzyjajace tworzeniu i kol-
portowaniu zdj¢¢ z obszaru miasta, nie wspominajac o zupelnym braku mozliwosci eksplorowania
terenu przez badacza, wydaja sie w pelni uzasadnia¢ taka postawe. Autor zadbal jednak, by pozy-
ska¢ obrazy ze zrodel pewnych, czyli majacych okreslong trwaloé¢ w czasie i konkretne umocowa-
nie instytucjonalne.
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Plakat 2. ,Raszysci szykujcie sie!”. Nie zostalo rozpoznane znaczenie w cudzystowie (zapewne epitet),
dalej: ,Partyzanci podazaja za tobg”

® Mozna réwniez znalez¢ informacje (https://twitter.com/Anri__Tina/status/154005819223480
7297/photo/1), ze plakat pochodzi z Melitpola. Nic w tym dziwnego. Te same obrazy s3 obecne w roz-
nych miejscach, chociaz w tym samym kontekscie.
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Rodzaj odzienia, identyfikujace naszywki, a przede wszystkim dobor koloréw — to
elementy pozwalajace widzowi blyskawicznie zorientowac sie, kto jest kim w roz-
grywajacym si¢ krwawym dramacie. Méwiac jezykiem Kressa i van Leeuvena: kto
jest aktorem — sprawczym podmiotem, a kto biernym (przedmiotem?) — celem,
w ktéry wymierzony jest wektor.

8| YOAYM B NATPYNE [
OPYXKOK!

NACHALO.WIN

Plakat 3. ,,Szczeécia w patrolu, przyjacielu!”.

Niemal réwnie czesto, a z pewnosciag w wiekszej liczbie wariantéw prezentowane
s ponizsze obrazy.

Wsrod funkeji propagandy wymienia si¢: integracyjng, informacyjno-inter-
pretacyjna, dezinformacyjng i demaskatorska oraz adaptacyjng (agitacyjna lub
agitatywna) (Dobek-Ostrowska, Fras, Ociepka 1999: 29-30). Chersonskie pla-
katy niewatpliwie, w réznym stopniu, pelnig te funkcje. Jednak w tym przypadku
nalezy przede wszystkim dostrzec, ze chodzi o zastraszenie przeciwnika. Rosyj-
ski agresor ma poczu¢ strach, ktoéry bedzie mu permanentnie towarzyszyl. Plaka-
ty glosza: ,Rezun” zaatakuje w najbardziej niespodziewanym momencie. Nawet
w trakcie odpoczynku, gdy zzujesz buty na popasie (plakat 1). Groteska? Tak, ale
bardzo wymowna i zupelnie nie$mieszna. Podobnie zbiér podobizn lokalnych ko-
laborantéw (plakaty 4-8) przekazuje jasny komunikat: ,Wiemy, kim jestes, wigc
spotka ci¢ sprawiedliwa kara”. To juz nie jest uogélniony wrég, jak w poprzednich
przypadkach, lecz osoba znana z imienia, nazwiska i pelnionej funkcji. Zapewne
znany jest jego/jej adres pracy i nierzadko zamieszkania (por. Dymarczyk 2014:
210-211). Nietrudno wyobrazi¢ sobie, jakie emocje moga towarzyszy¢ tym, ktérzy
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zdecydowali si¢ na wspoltprace z okupantami. W nawigzaniu do koncepcji Kressa
i van Leeuwena warto zadac pytanie, czy w przypadku, gdy na obrazie uwidoczniony
jest tylko jeden uczestnik (plakaty 4-7), nadal mozna méwic o reprezentacji narra-
cyjnej. Zdaniem przywotanych semiologéw tak, tyle ze w takiej sytuacji 6w samotny
podmiot nie jest juz nazywany celem, lecz staje si¢ aktorem. Jest to tak zwany obraz
nietransakcyjny (non-transactional), nie ma w nim celu, a wektory ,,nie sg skierowa-
ne do kogokolwiek lub czegokolwiek” (Kress, van Leeuwen 2006: 63). Mozliwa jest
réwniez sytuacja, ze na obrazie odnajdujemy (tylko) wektor/wektory i cel, na ktory
sa skierowane. Wowczas mamy do czynienia z wydarzeniem (event). Plakaty ,,z glo-
wami kolaborantéw” sg egzemplifikacja tak rozumianego wydarzenia — potencjalny
aktor zostaje jednak dostownym celem. Ranigce go na rézne sposoby artefakty (noz,
but, karabin snajperski) moga by¢ rozumiane jako majace swdj kierunek, sile i skutek
wektory, ktérych nadawcg jest pozostajacy poza planem domyslny aktor.

Plakat 4. ,Chersonn — to Ukraina. Podg-
zamy za toba!”.

Ciekawym zabiegiem jest ograniczenie pietna i grozby do konkretnej osoby. Na
plakacie 8 widzimy portret rodzinny, jednak wizerunki cztonkéw familii zostaty wy-
cigte. Pozostaje on — kolaborant. Przy calej grozie tego przekazu, gdyz pozbawieni
twarzy czlonkowie rodziny musza wzbudza¢ co najmniej niepokojace skojarzenia,
pozytywnym przestaniem jest to, ze odium zdrady nie spada na inne osoby — bli-
skich wspoétpracownika okupanta. Liczy sie wiec tylko on i jego czyny. Zapewne
o taki przekaz chodzilo autorowi plakatu.
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Plakat 5. ,,Nadszedl czas rewanzu”.

Plakat 6. ,,Sily zbrojne Ukrainy nadcho-
dzg” (1).
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Plakat 8. ,,Smier¢ wrogom”

Plakat 7. ,,Sily zbrojne Ukrainy nadcho-
dzg” (2).

Prezentowane plakaty sg narzedziem biezacej walki
w biezacej potrzebie. To swoiste novum w tym sensie,
zew poréwnaniu z wieloma weze$niejszymi — dalszymi,
ale i calkiem nieodlegtymi w czasie wizualnymi form-
ami oporu uobecnianymi w przestrzeni publicznej —
to jawi si¢ jako wysoce reaktywne. Reaktywne w sensie
temporalnym per se i temporalnym w kontekscie spraw-
czosci. Innymi stowy, w nawet wysoce niesprzyjajacych
okolicznosciach okupacyjnych twoércy przekazéw pro-
pagandowych dziatajg bardzo szybko i réwnie szybko
owe przekazy sg powielane oraz upowszechniane. Jest
bowiem tak, ze w odréznieniu od wielu wezeéniejszych
konfliktéw, ktérych dynamika zaktadata raczej symbo-
lizowanie (na przyklad ,kotwica” Polski Walczacej) niz
wyznaczanie konkretnych komunikatéw oraz zadan tu

i teraz, w tym przypadku jest wlasnie ,tu i teraz”. To nowy sposdb prowadzenia woj-
ny propagandowej w polaczeniu z realnymi i bliskimi dziataniami frontowymi oraz,
co wazne, ich permanentnym monitoringiem poprzez nowoczesne — wirtualne —
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media. Na dobrg sprawe Cherson nigdy nie przestat
by¢ miastem frontowym w aspekcie symbolicznym,
strategicznym, ale i najbardziej realnym — militar-
nym oraz... medialnym. Przy tym w nowoczesny
sposob obstugiwanym.

Na murach i parkanach pojawily sie réwniez pla-
katy odnoszace si¢ do szerszego kontekstu cherson-
skiego dramatu.

Chociaz regularne wojsko i cigzki sprzet sa wycze-
Plakat 9. ,Himars nie daje rady? ~ kiwane, lecz jeszcze nieobecne, to wspomniany front
Partyzanci pomogg”. jest przeciez ,na wyciagniecie reki’, czy moze lepiej

powiedzie¢: na odlegto$¢ salwy artyleryjskiej (10 km)
— okupant ma si¢ zatem czego obawia¢. Skoordynowane — czy cho¢by wspolistnieja-
ce — dzialania regularnej armii ukrainskiej i miejskiego ruchu oporu maja ten skutek,
ze ani na linii frontu, ani na przedpolu, ani tez na zapleczu najezdzca nie powinien
— i nie moze! — zazna¢ spokoju. Takie permanentne n¢kanie musi odnosi¢ skutek.
Zazwyczaj niskie morale rosyjskich Zolnierzy zostaje dodatkowo nadszarpniete przez
niepewno$¢ i zagrozenie obecne, widoczne w kazdym miejscu przebywania. Twoércy
plakatow jako zabieg stylistyczny stosuja tez wspomniang wyzej groteske i czarny hu-
mor, ktérych zamierzona absurdalnos¢ pozwala wyostrzy¢, ale i oswoi¢ nie$mieszng
przeciez okupacyjna rzeczywisto$¢ (por. Matuchniak-Krasucka 2011).

Prezentowane juz plakaty (9-14) maja wiec, w odniesieniu do teorii Kressa i van
Leeuwena, charakter konceptualny (pojeciowy). Nie przedstawiajg dziatania inter-
akcyjnego, lecz wyrazajg okreslone idee. W tym przypadku skuteczng i brutalna sile,
ktéra w domysle przyniesie zwyciestwo
— wyzwolenie i wolnos¢. Przedstawio-

ny jest takze arbuz — symbol okregu
PaluuncTbl, Bbl FOTOBB) ;1.
T T _ chersonskiego, oraz schematyczny rysu-
Xepcor 10 kM 70 cBoGogy1 | nek pracia jako wyraz pogardy Zzywionej
wobec okupanta.

Plakaty badz inne druki ulotne tatwo
zerwac lub zniszczy¢ — sg to komunikaty
ze swej natury efemeryczne, zwlaszcza
gdy wladza okupacyjna czuwa nad tym,
by za diugo nie pozostawaly dostepne
w ogladzie publicznym. Pozostaje jed-
nak jeszcze jeden obszar, w ktérym nic
nie ginie — internet. Trudno orzec, jaki
dostep do tego nosnika majg rosyjscy

Plakat 10. ,Raszysci, czy jestescie gotowi $piewac ZOhne_rze; Zapewne W rozn.ym. St?p mu'
hymn Ukrainy? Cherson 10 km do wolnosci!”. ograniczony. Jednak nie znajdujg si¢ oni
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Plakat 11. ,,Rosjanie, idziemy po nasze
arbuzy!”.

PALLIICTbI
3ACBINAIOT

NPOCBINAETCS
HIMARS

—

Plakat 12. ,Raszy$ci zasypiaja, budza si¢
himarsy”.

w catkowitej prozni medialnej. Nawet gdy nie
maja bezposredniego tacza z zasobami interne-
tu, to przeciez po czasie docieraja do zamiesz-
czonych tam treéci. Sa réwniez w kontakcie
z bliskimi i znajomymi, ktérzy $ledza medialne
portale, memy i zdjgcia. Zatem w tym nowym
wymiarze wojny, wojny cyfrowej, rowniez gorg-
ce tredci propagandowe z terenu muszg predzej
czy pozniej do nich dotrze¢ i wywrzec okreslony
wplyw. Wszakze liczba odwiedzin portali, stron
i konkretnych komunikatéw/postow zawieraja-
cych wojenne tresci osigga nierzadko dziesigtki
tysigcy i wiecej. Ponadto liczni komentatorzy
zwracajg uwage, ze Ukraina potrafi skutecz-
nie narzuca¢ swoja narracje, z sukcesem neu-
tralizujac rosyjski przekaz (Kowalczyk 2022;
Mallick 2022).

Mozna postawic teze, ze mimo ograniczo-
nych mozliwosci dzialania w okupowanym
mie$cie akcje propagandowe na plakatach
przynosza znaczace skutki. Powtérzymy: akcje
propagandowe wymierzone s zwykle w ano-
nimowych, lecz przeciez wyraznie widocznych
w miescie okupantéw, ale rowniez w lokalnych
i znanych z imienia i nazwiska kolaborantéw.
Informujg i zapowiadajg rychla konfrontacje
z regularng armia wspierang przez ruch opo-
ru. Dzialania te wywieraja réwniez rezonans
medialny, ktérego odbiorcami sg zaréwno po-
stronni obserwatorzy, grupy i gremia zainte-
resowane konfliktem i zaangazowane w woj-
ne, a takze bezposredni uczestnicy dramatu.
Réwniez autor niniejszego artykutu nie mial
wigkszych probleméw, by skorzystaé z zasobu
utrwalonych akgji plakatowych przeprowadzo-
nych przez chersonskich partyzantéw.

Postscriptum zamiast podsumowania

Pisanie artykulu zakonczytem 1 listopada 2022 roku. Péttora tygodnia pozniej
Cherson zostal wyzwolony. W poczatkach grudnia okazalo sie, ze miasto, chociaz
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KOTOPRA Mo
MIOOEV B MOOEGAX,
MYCKANA PAKE bl N
HRBOOMMA APTS!

BAM HVKOMOA HE BY0ET
CrOKOMHO HA HALEM
ZEMME!

CMERTE OKENAHTAM!

Plakat 13. ,,Kazdego z was, kreatury,
znajdziemy..."

odbite, nadal jest celem atakow rakietowych,
a jego los pozostaje wcigz niepewny, mozna
rzec — efemeryczny. Podobnie zresztg jak
losy wojny na wschodzie i komentarze do
tejze. Autor tekstu — zwlaszcza naukowego,
bo publicystyka rzadzi si¢ swoimi prawami
— doswiadcza konfuzji. Na ile moje analizy
s3 prawomocne i ugruntowane w danych?
Zwykle bowiem brakuje informacji, tekstow
ianaliz poréwnawczych, a takze, co by¢ moze
najwazniejsze, dystansu. Czy zatem takie pi-
sanie nie jest przedwczesne? W moim naj-
glebszym przekonaniu nie, pod warunkiem,
ze autor ma $wiadomo$¢ epistemologiczne-
go i ontologicznego statusu takich tekstow.
Moga one stanowi¢ przyczynek do dalszych,
by¢ moze szerszych i glebszych, analiz. Sa
zapisem stanu wiedzy w danym momencie.
Ukazuja postawy i emocje wzgledem opisy-

wanego zjawiska i mowia o nadziejach i obawach aktoréw dramatu oraz oséb, kto-
re podejmuja si¢ te wydarzenia relacjonowac i zrozumie¢. Majg wreszcie ten walor,
co zbliza je do reportazu i biezacej publicystyki, ze silnie angazuja uwage czytel-
nikéw, dotycza bowiem spraw, ktdre sg dla nich wazne w danym czasie i miejscu.
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A (very) ephemeral poster: About the strategy
of resistance in occupied Kherson

Summary

In this article, the author analyzes the content and function of posters created by members of the
Ukrainian resistance movement in occupied Kherson. Due to its literalness and bluntness, even brutal-
ity, street propaganda is mainly used to intimidate the opponent. The threat concerns specific people
collaborating with the Russians as well as soldiers of the enemy army. Posters also serve to maintain the
“resistance spirit” and bring hope for imminent liberation. The author also discusses the problems and
dilemmas of a researcher writing a text on current and “hot” social topics, such as the ongoing war
and the dynamic change of the described situation.

Keywords: war posters, propaganda posters, war in Ukraine, Kherson, ephemerality
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