GRAZYNA STACHYRA

Radio kontra tabloid?

»labloidyzacja” — tego terminu uzywa si¢ w odniesieniu do medidw, ilekro¢ mowa
jest o negatywnie ocenianych zjawiskach, jakim media owe ulegaja. Zarzut tablo-
idyzacji polega zazwyczaj na wytknieciu mediom ,obnizania poziomu”, zaréwno
poprzez splycenie prezentowanych tresci, jak i forme, w jakiej tresci te s prezento-
wanel.

Czy jednak stuszne jest stawianie znaku réwnos$ci miedzy tabloidyzacja a obni-
zaniem poziomu przez media? Co tak naprawde stoi za terminem ,tabloidyzacja™?
Czy procesy okreslane tym mianem dotycza wszystkich wspotczesnych mediow
w podobnym stopniu? Czy istnieja media bardziej odporne i inne, bardziej podatne
na zjawisko tabloidyzacji? Czy niekiedy nie jest tak, ze ,,tabloidyzacja mediow” sta-
je sie usprawiedliwieniem dla pewnych tendencji kulturowych, ktére funkcjonuja
w szerszym kontekscie niz jedynie $wiat mediow? Latwiej skrytykowa¢ media niz
wspolczesna kulture. Czy media owq kulture ksztaltuja, czy jedynie odzwierciedla-
ja? W jakim stopniu czynig jedno badz drugie? Wreszcie, by pokusi¢ si¢ o prognoze
na przyszto$¢, czy opisywane tendencje sg jednokierunkowe, czy moze dadzg si¢
w przewidywalnej przyszlosci odwroci¢?

Trudno o jednoznaczng odpowiedz na te pytania. Wydaje si¢, ze w zaleznosci
od tego, co badacze zechcg zaakcentowa¢, problem ten moze zyskac rézne wymia-
ry: od antropologicznego az po stricte technologiczny. W istocie mamy bowiem do
czynienia ze zjawiskami o wysokiej dynamice, rozgrywajacymi sie tylez w sferze
aksjologicznej wspotczesnej kultury?, co w sferze ekonomicznej? oraz technologicz-

! Por. T. Goban-Klas w wywiadzie dla ,Gazety Wyborczej” zatytutowanym Teleglupoty z piwne-
go ogréodka z 5 marca 2009 roku: ,,Dostrzegam kryzys tradycyjnych formul mediéw. Aby zdoby¢ wi-
dza, nawet wiadomosci majg by¢ rozrywkowe. Na 25 minut wieczornego serwisu 10 minut zajmuja
tzw. twarde newsy, a pozostale to tzw. zyciowe historie — kraksy, pobite dziecko, kronika kryminalna
i skandale. [...] Telewizja jest na poziomie ogrédka piwnego, gdzie dominujg proste tematy. Sztuka,
kultura i etyka nie maja tu wiele do powiedzenia’”.

2 Przemiany obyczajowe wyrazajace si¢ na przyklad w akceptacji postaw, jakie jeszcze kilkadzie-
sigt lat temu byly pietnowane (homoseksualizm, promiskuityzm, publiczne uzywanie wulgaryzmoéw
iinne), oraz promowanie pewnych wzorcéw zachowan jako pozadanych (tolerancja, $wiadomo$¢ eko-
logiczna itp.).

3 Koncentracja kapitatu medialnego w rekach ogromnych koncernéw o ponadnarodowym cha-
rakterze.
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nej*, a majacymi istotne znaczenie dla proceséw, ktérych wycinek obserwowany
w mediach okreslamy terminem tabloidyzacji. Nie sposdb zatem w ramach krotkie-
go tekstu pokusic si¢ o jaka$ mozliwie pelng analize tego zjawiska, nawet w kontek-
$cie jednego zaledwie medium, jakim jest radio.

Poczyniwszy to zastrzezenie, sprobuje odnies¢ sie do najistotniejszych w moim
przekonaniu zjawisk zachodzacych w radiu, a majacych zwigzek z tak rozumiana
tabloidyzacja. Nieco przekornie sformulowany tytul wyjasniam nastepujaco: z jed-
nej strony opisuje radio jako medium bedace, podobnie jak inne, pod presja tablo-
idyzacji, z drugiej za$ wskazuj¢ na jego pewne immanentne cechy, dzieki ktérym
mozna niekiedy radio rzeczywiscie postawi¢ w opozycji do pozostatych, coraz sil-
niej stabloidyzowanych mediow.

Czym jest zatem owa tabloidyzacja? Stownikowa definicja ma nieco tautologicz-
ny charakter, opisujac zjawisko jako , komunikacje skondensowang i obliczong na
sensacje (sensationalized), typowa dla dziennikarstwa tabloidowego™. Niektérzy
badacze (jak chocby Jostein Gripsrud) wskazuja, ze termin ten jest raczej wytwo-
rem przemysiu medialnego niz konceptem naukowym, a oznacza postepujace ,,glu-
pienie” (dumbing down) zawarto$ci medialnego przekazu i oslabienie wzorcowych
funkcji masowych mediéw w liberalnej demokracji. Pierwotnie uzywany do opisu
upadku dziennikarskich standardéw, dzi$ odnosi si¢ do wszelkich popularnych form
obecnych w mainstreamowych mediach, takich jak talk-shows, radiowe phone-ins,
programy typu reality show, magazyny po$wiecone celebrytom, a nawet programy
dokumentalne (Gripsrud 2007: 85). Tak rozumiana tabloidyzacja jest w istocie faza
w naturalnym rozwoju mediéw, niezaleznie od ich charakteru dotykajaca wszyst-
kich srodkéw przekazu. W jaki sposob manifestuje si¢ w radiu?

Geneza terminu tabloid wywodzi sie, jak wiadomo, z dziewietnastowiecznej
prasy popularnej, ktéra w bardziej porecznym formacie (mniejsze arkusze od po-
pularnych 6wczesnie broadsheets) i ukladzie graficznym probowata serwowac in-
formacje w mozliwie lekkiej formie. Z czasem prasa tabloidowa zdominowata
niektdre rynki (miedzy innymi brytyjski), a podobny uklad typograficzny zaczety
przejmowac tytuly zupelnie powazne (w Polsce choc¢by ,Rzeczpospolita” — pod
wzgledem formatu arkusza; w Hiszpanii ,,El Pais’, we Wloszech na przyktad cza-
sopisma ekonomiczne — oprocz arkusza wykorzystujace takze rozbudowang grafi-
ke, jak ,,Milano Finanza”). Podobnie jak wasko rozumiana tabloidyzacja w ré6znym
stopniu dotkneta prase, tak i tabloidyzacja sensu largo (o ktorej mowa wczesniej)
w réznym stopniu pojawila sie w innych $rodkach przekazu. O ile jednak méwimy
bardzo czesto o tabloidowej prasie (w Polsce reprezentowanej gtownie przez ,,Fakt”
i ,Super Express”), tabloidowej telewizji (rodzimy niezbyt udany eksperyment
w postaci ,,Superstacji”) czy tabloidowym Internecie (wiele portali jest w ten spo-

4 Rozwdéj nowoczesnych technologii (Internetu, tacznosci bezprzewodowej, techniki druku, tele-
wizji i radiofonii satelitarnej itp.).
> URL: <http://dictionary.reference.com/browse/tabloidization>.
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sob sprofilowanych; symptomatyczna jest choc¢by ewolucja jednego z najwiekszych,
Wirtualnej Polski, ktéra w ostatnich miesigcach zdecydowanie poszta w kierunku
krzykliwych, sensacyjnych tytutéw, wzorowanych na ,,rewolwerowej” prasie), to do
rzadko$ci nalezy mowienie o tabloidowym radiu. Aby wyjasni¢, dlaczego tak jest,
niezbedne wydaje mi si¢ odwolanie do dychotomicznego podzialu zjawisk typo-
wych dla kultury tabloidéw na te, ktore odnosza si¢ do sfery tematycznej, i te, ktore
dotyczg sfery formalnej. McLuhanowska formuta gloszaca, ze ,,medium jest przeka-
zem” w tym wypadku znajduje bowiem swoje potwierdzenie.

W sensie tematycznym tabloidyzacje charakteryzuje wiele zjawisk, z ktérych
najwazniejszymi s3:

1. pobiezno$¢ w podejmowanym opisie zdarzen,

2. zacieranie réznicy pomigdzy sferg intymna/prywatng a publiczna,

3. dominacja tematyki 4 x S — show-business, sport, seks, sensacja,

4. swoista hierarchia tematow (newsworthiness jako kryterium uzytecznosci),

5. niektérzy méwig tez o ,niekontrowersyjnosci”®, cho¢ wlasciwsze wydaje sie
raczej mowienie , kontrolowana kontrowersyjno$¢”.

W sensie formalnym typowymi zjawiskami sa:

1. operowanie obrazem,

2. oddzialywanie na emocje,

3. zwigztos¢ komunikacyjna,

4. kalejdoskopowosc¢.

Klasyfikacja taka pomoze wskaza¢, jak sadze, w ktorych sferach i dlaczego me-
dium radiowe nie jest w stanie (i zapewne nie chce) osiagna¢ ,,poziomu tabloidyza-
cji” wlasciwego dla prasy, telewizji i internetu. Zarazem jednak wskaze ona te obsza-
ry, ktérych naturalne predyspozycje sklaniaja radio do ulegania tabloidyzacji.

Pobiezno$¢ czy tez powierzchowno$¢ opisu, to niemal definicyjny sktadnik tego,
co zwyklo si¢ nazywa¢ tabloidyzacja. W erze radia sformatowanego kazda godzina
programu opisana jest co do sekundy.

Nie ma tu swobody w dysponowaniu czasem przez prowadzacego audycje. Po-
szczegllne elementy zawartosci programowej s3 $cisle reglamentowane. Ramow-
ka, czyli radiowy program, odzwierciedla jedynie podzial na poszczegdlne audycje,
podczas gdy w ich ramach starannie zaplanowany jest udzial takich sktadnikoéw, jak:
muzyka, zapowiedzi, wypowiedzi gosci, przerywniki w postaci dzingli i lineréw oraz
reklam, a takze ewentualne dodatki dzwigkowe. Nad przestrzeganiem tego uktadu
czuwaja czesto komputerowe programy emisyjne, sygnalizujace czas uptywajacy do
konca kolejnych sekwencji, odliczajace intra do utworéw muzycznych, czuwajace
nad emisja reklam o zaplanowanej porze itd.”

6 Niekontrowersyjno$¢” w tym przypadku odnosi sie do podejmowania tematéw, co do ktérych
oceny istnieje wysoki stopien spolecznego konsensusu.
7 Na przyktad programy DynaMIX, Selector, Repertoire czy Selekcjoner.
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W sytuacji, gdy tego typu software jest w zasadzie standardem w stacjach ko-
mercyjnych, a ramdéwka jest sztywno okreslona, trudno o swobode w poglebianiu
meritum przekazu slownego. Sila rzeczy te stacje, ktére calodobowa ramoéwke re-
guluja w podobny sposéb, swiadomie wybierajg skrétowos$¢ i fragmentaryczno$é
przekazu. W wasko sformatowanych stacjach (gtéwnie o profilu muzycznym) jest
to regula. Jednakze, co warte podkreslenia, w polskich realiach proces formatowa-
nia stacji radiowych ma charakter dynamiczny, a formaty sg cze¢sto niedookreslone
(Stachyra 2008: 36). Wcigz zmieniajaca si¢ struktura wlasnosci, zogniskowana wo-
kot duzych grup medialnych przejmujacych i nastgpnie przeformatowujacych na-
byte stacje, Swiadczy o tym, Ze nadawcy poszukuja optymalnej formuly programo-
wej. Stad zmiany typu: Radio ESKA Lublin, grajace gtéwnie taneczng muzyke pop,
przeksztalcajace si¢ w ESKA Rock czy zmiana formatu Radiostacji. O ile jednak for-
maty stricte muzyczne (rock, golden oldies itp.) niezaleznie od preferowanej muzyki
pozostawiajg przekaz pozamuzyczny na drugim planie, to dla stacji najwiekszych,
jak Radio Zet czy RMF EM, zbyt sztywna formula formatowa, skupiona wylacznie
na muzyce, bytaby ograniczeniem w rozwoju. Wymogi rynku powoduja wigc, ze
klasyczne formaty adult contemporary radio, czy contemporary hits radio (wyjsciowe
w przypadku wymienionych stacji) wzbogacane zostaja o elementy typowe dla radia
publicznego, a przynajmniej ambitniejszego. Z kolei radio publiczne, ktore utracilo
palme pierwszenstwa wsrod stuchaczy, w coraz wiekszym stopniu korzysta z dorob-
ku stacji komercyjnych. Efektem jest upodobnianie si¢ do siebie ofert programo-
wych nadawcow z réznych grup. Poglebione analizy i niestrywializowany przekaz,
mozliwo$¢ sledzenia dyskusji na antenie (a nawet w niej uczestniczenia) stanowig
dzi$ zdecydowang mniejszo$¢ w ofercie stacji radiowych, wypelnionych gtéwnie
muzyka (okolo 2/3 czasu antenowego w stacjach publicznych, do 75% w stacjach
komercyjnych). Niemniej w ofercie stacji takie programy stanowia istotny punkt,
bedac czesto ich wizytéwka. Przyktadowo radiowa Tréjka ma ,,Klub Tréjki’, ,,Za,
a nawet przeciw’, Radio Zet — audycje ,Go$¢ Radia Zet” czy ,Dzwonie do Pani,
Pana’, RMF FM— , Kontrwywiad RMF” . Programy te w duzym stopniu definiuja
charakter rozgto$ni, pomimo ze (albo wlasnie dlatego) staraja si¢ w swych ramach
czasowych przetamywac schemat ,,gestego” zegara formatowego, z ukladem typu
»zapowiedz — piosenka — plotka — reklama — piosenka — wiadomos¢”. Dzigki
dopuszczeniu (przynajmniej w zalozeniu) mozliwosci nakreslenia podejmowanego
tematu z roznych punktéw widzenia (nierzadko z udzialem stuchaczy) omawiane
wydarzenie zyskuje glebszy wymiar niz w pobieznej relacji kolejnego newsa. Takze
coraz rzadszy w terazniejszych realiach gatunek muzycznej audycji autorskiej (na
przyktad tréjkowe ,Mini-Max” czy ,,Irzy kwadranse jazzu”), cho¢ dominuje w nim
muzyka, odrdznia si¢ w sposob zasadniczy od pelnych muzyki blokéw muzyczno-
rozrywkowych wypelniajacych okolopotudniowe godziny ramoéwki komercyjnych
stacji. Tym, co go konstytuuje (oprocz charakteru muzyki) jest bowiem osobowo$é

8 Gtéwne grupy medialne na rynku radiowym to przede wszystkim ZPR, Ad Zet, Agora.
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prowadzacego — przewodnika, potrafigcego opowiadag, a nie jedynie wypelniaé
kilkunastosekundowy czas muzycznego intra. Stuchacz obcuje wiec ze stowem,
z wrazeniem, z tonem glosu, z narracja, dzieki czemu przekaz staje si¢ glebszy, bo
angazujacy go emocjonalnie i intelektualnie. Podobnej sily oddzialywania nie maja
juz telewizyjne inkarnacje muzycznych programoéw, nawet gdy powstaja z udziatem
radiowych gwiazd’.

Przy tej okazji nie sposdb przeoczy¢ stacji formatu talk radio, ktéry opiera sie
przede wszystkim na slowie. Format ten ma na $wiecie zar6wno odmiany lzejsze
(hot talk), poswigcone plotkom z Zycia celebrities czy rozmowom na kazdy temat,
z naciskiem na ujawnianie pikantnych lub szokujacych szczegétow przez tak zwa-
nych zwyklych ludzi, jak i bardziej powazne, omawiajace wydarzenia spoteczne
i polityczne. Do tej drugiej grupy nalezy Tok FM, bedaca pierwsza stacja tego for-
matu nadajacg w Polsce. De facto jest to polaczenie news & talk — oprocz wiado-
mosci obecna jest publicystyka polityczna i ekonomiczna, a dominujgce gatunki to
komentarze i rozmowy. Radio to mozna postrzega¢ jako rodzaj areny, na ktdrej po-
glady swe prezentuja dziennikarze na co dzien zwigzani z innymi mediami (gtéwnie
z prasg i telewizjg).

Pomimo istnienia takich wyjatkéw radio wyroste na gruncie stowa, ktdre
w swojej zlotej erze (lata 40. XX wieku) wykreowalo popularnos¢ takich gatun-
kow, jak stuchowisko, radiowy teatr czy powies¢ w odcinkach, po latach zamienilo
sie w rodzaj szafy muzycznej z przerwami reklamowymi i coraz mniejszym udzia-
fem zywego stowa. Jednak slowo, jakie pozostalo, ma silniejsze oddzialywanie niz
to samo stowo plynace z telewizji. Opisywana przez McLuhana (2001) ,wysoka
wyrazisto$¢” radia, jako medium oddzialywujacego na jeden zmyst, skutkuje ko-
niecznoscig dopelnienia brakujacego fragmentu przez stuchacza i wymaga jego
wspoluczestniczenia. Ta aktywnos$¢ odbiorcy jest w tym przypadku rodzajem
autoszczepionki przeciw wlasciwej tabloidom tendencji do czynienia z odbiorcy
biernego konsumenta.

Trudno jednak zaprzeczy¢ tezie, ze tabloidowa tendencja do prezentowania eks-
hibicjonizmu w réznych postaciach, a takze zainteresowanie tematyka spod znaku
4 x S (show-business, sport, seks, sensacja) pojawily si¢ i w radiu. Sptycenie te-
matyczne, o ktérym mowa byla wczesniej, daje o sobie zna¢ réwniez poprzez nad-
reprezentacje blahych wiadomosci, ktorych wartos¢ informacyjna jest niska, za to
poziom sensacyjnosci uzasadnia ich umieszczenie w radiowej agendzie. W tym
kontekscie ciekawe jest, jak wyglada promowana hierarchia wydarzen.

Medioznawcy wyrdzniaja przy tej okazji dwa terminy: news i trudny do przettu-
maczenia newsworthiness'’. Pamela Shoemaker zwraca uwage, ze ,,news jest spo-
tecznym konstruktem, rzecza, towarem, podczas gdy newsworthiness to konstrukcja
poznawcza, myslowy osad; [...] jest jednym z wielu czynnikéw wplywajacych na to,

9 Na przyklad ,Wzrockowa Lista Przebojéw” Marka Niedzwieckiego.
10" Newsworthiness — oznacza wlasciwoéé newsa polegajaca na jego przydatnosci do wykorzysta-
nia na przyklad w serwisie informacyjnym.
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co zostaje newsem i w jaki sposéb znaczace wydarzenie jest relacjonowane” (Shoe-
maker 2006: 105). Dodaje tez, ze tak zwane wiadomosci ,,cigzkie” oraz ,,z ostatniej
chwili” (hard news i breaking news) to zazwyczaj zle wiesci, wystepujace na poczatku
serwisow, po nich jesteSmy zapoznawani z rozwojem wydarzenia i jego pobocznymi
aspektami (jesli nastepstwa jakiego$ zdarzenia s negatywne, tym wieksza szansa, ze
same stang si¢ newsem). ,,Miekkie” wiadomosci (soft news) sa z kolei czgsto odroz-
niane od ,,ciezkich’, gdyz nie musza by¢ prezentowanie natychmiast, nie maja waloru
»aktualnosci z ostatniej chwili” (Shoemaker 2006: 107, 108). Nie relacjonuja zadne-
go nieszczescia (albo takie, ktore rozgrywa sie gdzies daleko badz zdazylo spowsze-
dnie¢ — czy serwisy informuja nas o liczbie 0so6b ginacych co dzien w Darfurze?).
Zasade te mozna uzupetnic¢ wlasnie o czynnik bliskosci. Wida¢ to szczegélnie w sta-
cjach lokalnych, gdzie sila rzeczy priorytet beda mialy wydarzenia lokalne, a trudno
w ich przypadku o codzienng sensacje. Czasem wigc musi wystarczy¢ jej pozor:
Stuchacz: Tomek, dzwonie, bo nie wiem, co si¢ dzieje w Lublinie. Potezna kawalkada samo-
chodéw policyjnych jechata tam pod wiaduktem [...]. Tak ze jak bys moglt si¢ dowiedziec, co to
jest...

: Prowadzacy (wtraca): Tak jest.

S: ...to byliby$my ci wdzieczni...

P: To juz sprawdzamy na policji. Jakas tapanka, czy co w Lublinie?

Policjant: Nie, to pojechali do ochrony Krakowa, oddelegowani sa.

P: Ale miejmy nadziej¢, ze przynajmniej ze dwoch policjantéw to w Lublinie dzisiaj zostato?

Wiecej o tym, co dzieje sic w naszym miescie juz za chwile w ,Wiadomosciach”!!.

Na tym przykladzie wida¢, w jaki sposob radio moze sobie radzi¢ z deficytem
materialu na wiadomosci. Dowolne wydarzenie mozna w razie potrzeby wykreo-
waé na newsa, pretekstem moze by¢ chocby telefon stuchacza. Braki rzeczywistej
dramaturgii wydarzen nierzadko nadrabiane sg standardowo udramatyzowanym
tonem glosu korespondenta i montazem. Jesli wstucha¢ si¢ w relacje na przyktad
lokalnych korespondentéw radiowych, to z réownym zapalem przekazujg informa-
cje o utrudnieniach w ruchu drogowym co o trzesieniu ziemi. Ow ton i intonacja
s nieprzypadkowe, podobnie jak charakterystyczna kadencja i akcentowanie fraz
w radiowych serwisach. W polaczeniu z muzycznym podktadem i dzwiekowymi
przerywnikami daje to pozadany efekt w postaci serwowanego co godzing posmaku
sensacji.

Robert McLeish, specjalista od problematyki warsztatu radiowego, podpowiada,
w jaki sposdb winna by¢ prowadzona relacja na antenie:

Zle: Na rogu ulic Dlugiej i Szerokiej prowadzone s3 wykopy.

Dobrze: Drogi nadal rozkopane. Prace drogowcéw powoduja znaczne utrudnienia w ruchu.
Na przyklad na rogu ulic Dlugiej i Szerokiej... (McLeish 2007: 126).

Tak tworzy sie warto$¢ newsa: poprzez dodanie dramaturgii, wzbogacenie o do-
datkowy element, czesto majacy wzbudzi¢ u stuchacza emocjonalne nastawienie do
wiadomosci. ,Drogowe wykopy” sa emocjonalnie neutralne, ale juz ,utrudnienia

1 Radio Zlote Przeboje Lublin, 25 stycznia 2008 roku.
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w ruchu” sg w stanie sprowokowac zywszg reakcje. Informacje drogowe zreszta zy-
skaly stale miejsce w wigkszosci radiowych raméwek.

Nie bez znaczenia w analizie tendencji komunikacyjnych charakterystycznych
dla radia jest fakt, ze radio przez wieksza cze$¢ doby jest najwazniejszym i najczes-
ciej odbieranym medium. Wedtug systematycznych badan raportu Radio Track co-
dziennie stucha go okolo 23 milionéw Polakéow w wieku 15-75 lat.

Jest tez ono medium uniwersalnym, jesli chodzi o zasieg: dom, praca, samochod
to naturalne miejsca odbioru. Zadne inne medium nie jest tak tatwo dostepne. Po-
woduje to, ze w godzinach od 6 do okoto 15 radio jest najpopularniejszym ze srod-
kow przekazu, a w tym czasie korzysta z niego od 15 do 30 % odbiorcéw. Dopiero
wieczorem nastepuje wzrost liczby telewidzow, lecz okolo godziny 23 znéw radio
zyskuje na shuchalnosci!?.

Wydaje sig, ze ten dobowy rozklad stuchalnosci radia, odzwierciedlajacy jego
dostepno$¢ w pracy, czy w drodze do/z niej, pozostaje w $cistym zwiazku z porusza-
ng tematyka, preferowanymi gatunkami, a co za tym idzie z wigkszg lub mniejsza
sktonnos$cig do ulegania ,tabloidyzacji”. Radio to medium ,towarzyszace” i efekt
ten wykorzystywany jest gtéwnie w celach komercyjnych. Kampanie reklamowe
obliczone na ludzi aktywnych czesto korzystaja z elementu promocji radiowej, gdyz
podczas pracy jest to dla wielu z nich najwazniejsze z dostepnych mediow. Czas
reklamowy w radiu jest wiec najdrozszy w godzinach pracy (inaczej niz w telewizji,
w ktorej prime time to okolice godziny 20).

Taka sytuacja bezposrednio rzutuje na zawarto$¢ programowa. Ramoéwke w tym
czasie wypelniaja gtownie materialy o lekkim charakterze, poczawszy od porannych
morning show, przez bloki muzyczno-rozrywkowe, pelne konkursow telefonicznych
czy innych odmian phone-ins oraz form typu talk-joke, audycje poradnikowe, by
wreszcie poznym popoludniem w wigkszym wymiarze pojawily sie bloki informa-
cyjno-publicystyczne, a po nich wieczorne audycje muzyczne i niekiedy (gléwnie
u nadawcow publicznych i spolecznych) interaktywne audycje publicystyczne!®. Noc
to powrdt do muzyki, czasem réwniez w formie muzycznych audycji autorskich. Po-
dobne uksztaltowanie ramdéwki jest, co ciekawe, niezalezne od formatu stacji (rézni
sie ono rzecz jasna poszczegolnymi elementami lub obecnoscia/brakiem niektérych
gatunkéw). Tym samym, czynnik ekonomiczny silnie determinuje zawarto$¢ progra-
mowg wszedzie tam, gdzie wptywy z reklam stanowig znaczace (czasem jedyne) zrod-
to dochodu stacji. Stad tez prawidtowos¢, ktdrg w uproszczeniu przedstawia tabela 1.

W efekcie bardziej uzasadnione jest méwienie raczej o tabloidyzacji pewnych
gatunkow radiowych niz samego medium. Owszem, niektére stacje radiowe sa
w sensie merytorycznym niemal wyprane z tresci, dominujg w nich muzyka i kon-
kursy, wiadomosci nie réznig si¢ niemal od przekazéw z innych stacji, a inicjaty-
wa prowadzacych sprowadza si¢ do odczytywania prasowych informacji na temat

12 Raport Radio Track Radio 2008, TGI, Millward Brown SMG KRC, styczen-wrzesien 2008, s. 3.

13 Wymienionym gatunkom wiecej miejsca poswiecitam w ksigzce Gatunki audycji w radiu sfor-
matowanym (Lublin 2008), stad w tym miejscu nie podaje bardziej szczegdtowo ich charakterystyki.
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operacji plastycznych gwiazd, zapowiedzi koncertow itp., ale samo to nie przesadza
o ich stricte tabloidowym charakterze, gdyz owa tabloidowa zawarto$¢ jest najczes-
ciej czym$ wtérnym, zapozyczonym z innego medium (prasa, Internet) i w zasadzie
jest dla stuchacza bezuzyteczna. Nie moze on wszak zobaczy¢ efektow operacji
plastycznej gwiazdki pop, o ktdrej wspomniat prowadzacy; wiadomos¢ o koncercie
zainteresuje go zapewne o tyle, o ile bedzie mdgt wygrac bilet na tenze. To, co w ta-
kim radiu najistotniejsze, czyli muzyka i zabawa, moze si¢ obej$¢ bez pseudosensa-
cji whasciwych gazetowym brukowcom. Ze czesto sie nie obywa, to juz inna sprawa.
Nie sposdb jednak nazwac stacji typu ESKA Dance radio-tabloidem.

Tabloidyzacja gatunkow wskazuje zas na obecno$¢ w radiu swoistych odmian
audycji, ktérym przypisa¢ mozna zestaw wiasciwych tabloidom cech. Przykladami
moga by¢ ,,Szol. Skandalicznie dobry magazyn towarzyski” emitowany co sobote
o godzinie 10 na antenie RMF FM. Przykladowy zestaw tematow to: perypetie mi-
tosne gwiazd ekranu (Brad Pitt i Angelina Jolie, Kuba Wojewddzki, David Duchov-
ny i Tea Leoni), planowana sesja dla ,,Playboya” zwyciezczyni ,Tanca z gwiazdami’,
znajomos¢ polskiej modelki z aktorem Colinem Farellem oraz klopoty Mela Gib-
sona z alkoholem i nowg narzeczona'. Do tego dochodzi miniwywiad, w ktérym
znana osoba odpowiada na trzy pytania. Na przyklad Mariusz Pudzianowski pytany
jest o to, na co zwraca uwage, kiedy patrzy na kobiete, czy woli kobiety milczace, czy
gadatliwe oraz czy ktéras aktorka szczegdlnie przypadlta mu do gustu. Konwencja
rozmowy dopuszcza odpowiedzi typu: ,Wyglad, catoksztalt czyli cycki, tylek i tak
dalej. Facet nie zwraca uwagi na oczy, ale przede wszystkim na wyglad wizualny,
czyli fizyczno$¢”!°. Zaréwno tematyka, jak i lekka forma audycji sa typowe dla
dziennikarstwa tabloidowego. Mamy peten zestaw czterech S: show-business, sen-
sacja, seks i sport s3 obowigzkowo obecne (z naciskiem na pierwsze trzy); informa-
cje sa pozbawione jakiegokolwiek glebszego znaczenia, za to spelniajg potrzebe ob-
cowania z kim§ znanym, z celebryta, na poly wirtualng postaciag wytworzong przez
»tych wszystkich, ktérzy chetnie czytaja o niej, ogladaja ja na ekranie telewizora,
kupuja jej nagrania i plotkujg o niej w gronie przyjaciét” (Daniel Boorstin, cyt. za:
Godzic 2007: 47). Na marginesie: symptomatyczne, ze w tej skroconej definicji nie
ma mowy o celebrycie jako osobie, o ktérej stuchamy w radiu. Radio nie wydaje si¢
szczegOlnie istotnym no$nikiem cech konstytuujacych wizerunek celebryty. Pojecie
~wizerunek’”, konotujace koniecznos¢ istnienia obrazu, nie bardzo ma zastosowanie
do medium, ktérego nosnikiem jest sam dzwigk. Owszem, celebryta mozna zostac,
pracujac w radiu, ale to nie wystarczy (cho¢ samo czgste pojawianie si¢ w telewizji
moze by¢ wystarczajacym ku temu powodem). Niezbedny jest dodatkowy element,
przyciagajacy uwage na tyle mocno, by pokona¢ ograniczenia zwigzane z brakiem
obrazu. Najczesciej jest nim skandal.

Kariera amerykanskiego didzeja Howarda Sterna ilustruje potaczenie dwdch ele-
mentéw rzadko istniejacych rownoczesnie: radiowego tabloidu i kariery radiowego

14 RMF FM, 6 czerwca 2009 roku.
15 RMF FM, 28 lutego 2009 roku.
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celebryty. Dotad bowiem gwiazdy radia, ktdre zyskaly stawe, uzyskiwaly swoj status
dzieki ,,powazne;j” publicystyce, najczgsciej politycznej (na przyktad David S. Mur-
row czy Rush Limbaugh). Stern postawil na skandal i obyczajowa prowokacje, ktore
kosztowaty go utrate posady w mainstreamowych stacjach WNBC i CBS, ale zagwa-
rantowaly ,,kultowy” status i lukratywna prace we wiasnych kanatach satelitarnych
Howard 100 i Howard 101. Jesli szuka¢ gdzies radiowego odpowiednika tabloidu,
to wlasnie tam. Do czestych gosci, oprocz gwiazd kina i estrady, naleza striptizerki
i aktorki porno, a rodzaj popisow, do jakich zmuszal je gospodarz programu, po-
kazal miedzy innymi nakrecony w 1997 roku autobiograficzny film fabularny zaty-
tutowany Private Parts. Oprocz obyczajowych prowokacji Stern lubuje si¢ w wygla-
szaniu politycznie niepoprawnych komentarzy na wszelkie tematy — od polityki,
przez wypowiedzi o mniejszo$ciach etnicznych, do ekologii i innych modnych te-
matow. Niektore kosztowaly go procesy sadowe, jak choc¢by zdanie wygloszone tuz
po $mierci hiszpanskojezycznej piosenkarki Seleny: ,,Ta muzyka absolutnie nic dla
mnie nie znaczy. Alvin i Wiewidrski majg wiecej duszy. Latynosi maja najgorszy
muzyczny gust. Zupelnie nie majg glebi” (Asin, Dyer 1995). Niektore z konceptow
wykorzystywanych przez Sterna pojawiaja sie rowniez na rodzimym gruncie (cho¢-
by prowokacje Kuby Wojewodzkiego i Michala Figurskiego w Antyradiu, a obecnie
w programie ESKA Rock ,,Poranny WEF”19), takze w innych mediach (symulowane
rozmowy politykéw i oséb publicznych odgrywanych przez aktoréw, ,,Rozmowy
w toku” w TVN). Prowadzacy nie idg jednak tak daleko jak Stern, a ich zarty ude-
rzajg najczesciej w politykdw: tych nielubianych (mocniej) i tych lubianych (stabiej).
Kontrowersyjno$c ta jest dozowana i kontrolowana. Obiekty zartow sa przewidywal-
ne i powtarzalne, a nadawcy i prowadzacy nie ryzykuja przekroczenia linii grozacej
procesem sgdowym!”. Podobnie jest w tabloidach, ktére unikajg tematéw dziela-
cych opinie spoteczna, a wybieraja te, w ktorych istnieje wysoki stopien konsensusu
spolecznego. Stad na przyklad krytyka klasy politycznej en bloc (bo spoteczenstwo
deklaruje niski stopien zaufania do politykdw jako grupy) czy poszczegoélnych poli-
tykow (gtownie tych, ktérzy w rankingach popularnosci plasuja sie daleko), skfon-
no$¢ do moralizowania i glosne potepianie zachowan jednoznaczne ocenianych za
negatywne (pedofilia). Tendencja ta wystepuje rowniez w radiu, ale skanalizowana
jest gtéwnie w audycjach obliczonych na o$mieszenie niektérych osob czy postaw
(»Rozmowy Rolowane” w Radiu Zet — operujace kolazem i montazem dzwigko-
wym, czy ,Polska Kronika Radiowa” stylizowana jezykowo i muzycznie na ,,Polska
Kronike Filmowa” z czaséw PRL). Jednak o poszczegodlnych stacjach radiowych,
pomimo obecnosci takich programéw, trudno powiedzie¢, by byly wysoce stabloi-
dyzowane — w ramach swoich formatéw dopuszczajg niekiedy obecno$¢ tabloido-
wych gatunkéw.

16 Przykladowo wypowiedz o prezydencie Kaczynskim: ,.gtupi, maly, umystowo uposledzony
czlowieczek’, ESKA Rock, ,Poranny WF”, 19 marca 2009 roku.

17 By¢ moze dzieje sie tak wskutek postawy polskiego wymiaru sprawiedliwosci, ktérego odpo-
wiednik w USA wydaje si¢ bardziej srogi. Howard Stern to najczesciej karany rozmaitymi grzywnami
amerykanski prezenter w historii radia, za: URL: <http://en.wikipedia.org/wiki/Howard_Stern>.

Oblicza Komunikacji 3/2010
© for this edition by CNS



156

GRAZYNA STACHYRA

Tabela 1. Korelacja pory dnia z obecno$cia poszczegdlnych elementéw programowych (w tym reklam)
w audycjach radiowych

Pora dnia Stuchalnoéé Obecnosé Dominujgca zawarto$é Stopien
reklam programowa komplikacji tresci
poranek $rednia/duza | $rednia/duza muzyka,nsl?g)ﬁa infor- niski
przedpotudnie/
wczesne duza duza muzyka, Fozrywka? niski
e konkursy, informacja
pézne $rednia duza muzyka, publicystyka, $redni/wysoki
popotudnie informacja WY
- . — . niski/$éredni/
wieczor mniejsza niewielka publicystyka, muzyka -
noc $rednia niewielka muzyka, audycje inter- $redni/wysoki
aktywne

Tabloidowa tematyka to jedno zagadnienie; drugim, réwnie istotnym, jest for-
ma, w jakiej si¢ jg prezentuje. Dwie z najwazniejszych zasad dziennikarstwa tabloi-
dowego wedlug Howarda Kutza z ,Washington Post” odnosza si¢ bowiem do sfery
formalnej:

— prezentacja tresci z wykorzystaniem grafiki przykuwajacej uwage,

— korzystanie z chwytow stuzacych udramatyzowaniu tematu (na przyktad do-
bor tytutu)!®,

Wizualnos$¢ to konstytutywny skladnik tabloidu. Gazety brukowe eksponuja
przede wszystkim zdjecie, strona tytulowa to w wigkszej czesci obrazy oraz przycig-
gajace uwage naglowki. Tabloidy krzycza: ,,obejrzyj’, a nie: ,przeczytaj”. Odbiorca
ma podang gotowa sytuacje, w ktérej meandry nie musi si¢ zaglebia¢. Ma zoba-
czy¢ i poczu¢ — gniew, z1o$¢, rozbawienie, zazdros¢, smutek, rados¢ itp. Radio nie
dysponuje ta mozliwo$cig natychmiastowego oddzialywania. Obraz i tytul rejestru-
jemy w utamku sekundy; aby ten sam przekaz otrzyma¢ w radiu, niezbedne jest
kilkunasto-, kilkudziesieciosekundowe wystuchanie spikera. Percepcja takiego ko-
munikatu jest zupelnie inna. Brak obrazu ujmuje by¢ moze dramaturgii, ale daje
pole wyobrazni i logice, tym samym angazuje pelniej. Jak basn brzmig dzi§ wspo-
mnienia z epoki przedtelewizyjnej, kiedy to zdarzaty sie w radiu wystepy stepu-
jacych tancerzy, brzuchoméwcy czy nawet mima'®. Ich obecnoéé $wiadczy o sile

18 Pozostalymi s3: ,,nacisk na prywatny i osobisty aspekt tfa poruszanego zagadnienia, korzystanie
z poglosek i niezweryfikowanych informacji, korzystanie ze Zrédel o niskiej wiarygodnosci, wyna-
gradzanie informatoréw”, za: A. Wodkowski, Czy tabloidy wkrotce przestang by¢ wstydliwe, ,Gazeta
Wyborcza” z 13 czerwca 2005 roku, za: W. Pigtkowska-Stepaniak, Tabloidy zmieniajg konkurencje, [w:]
K. Wolny-Zmorzynski, M. Wroniska, W. Furman (red.), Miedzy odpowiedzialnoscig a sensacjg. Dzien-
nikarstwo i edukacja na przetomie wiekéw, Rzeszéw 2006, s. 139.

19 W programie ,,Major Bowes Amateur Hour”, bedacym czym$ w rodzaju éwczesnego ,Mam
Talent”, za: Postman (2006, 136).
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sugestii wlasciwej dla tego medium. Sile, z ktérej, prawde moéwiac, radio coraz rza-
dziej zdaje sobie sprawe i jeszcze rzadziej korzysta. Zamiast tego, dzieki dostepnym
technologiom multimedialnym, zyskuje obrazowos¢ w sensie dostownym. Przykta-
dowo zapis wideo programu ,,Go$¢ Radia Zet” jest dostepny na stronie internetowej
stacji, jeden z radiowych konkurséw (,,Kocham to miasto?°) zacheca stuchaczy do
nadsylania filméw o swoim ukochanym miescie (oczywiscie do zobaczenia w Inter-
necie). I cho¢ plotkarsko-tabloidowy program stacji nosi tytul ,,Nie do zobaczenia’,
to faktem pozostaje tendencja do przekraczania granicy medium w strone wykorzy-
stania wszelkich technik mogacych przyciagna¢ odbiorcow. Interaktywna i bogata
w multimedia strona internetowa jest standardem, stuzacym juz nie tylko reklamie
i promogiji stacji, ale bedacym réwnolegtym kanatem dystrybucji radia (mozliwo$¢
stuchania on-line), przezwycigzajacym ulotnos$¢ radiowego tworzywa (dostepnosé
plikéw z wybranymi audycjami do $ciagniecia lub odstuchania, podcast) i nadaja-
cym mu nowy wymiar — wizualny, pozwalajacy nie tylko ustysze¢, ale i zobaczy¢,
skomentowac czy porozmawia¢ (chat) z twércami ulubionych programow.

Powracajac do tabloidowych zabiegéw formalnych w odniesieniu do radia,
czyli zwieztosci i kalejdoskopowosci nastepujacych po sobie kolejnych sekwen-
cji: jak wspomnialam, z uwagi na oralny charakter medium nie bedzie ono w sta-
nie osiggna¢ stopnia zwiezlosci tabloidowego komunikatu. Co wiecej, niekiedy aby
osiggna¢ mozliwie silny efekt dramatyczny, radio zmuszone jest do ,,nadpisania”
otoczki przydajacej jej tego waloru (przyklad relacji z robotami drogowymi). W tym
kontekscie radio, cho¢ do zwigzlosci bez watpienia dazy (serwisy informacyjne
trwaja zwykle okoto trzech minut, podajac w tym czasie najczesciej pie¢—osiem in-
formacji), musi wymagac od stuchacza przynajmniej minimum wysitku w dekodo-
waniu komunikatu, ktéry w telewizji odbiera automatycznie. To ograniczenie ko-
munikacyjne jest zarazem czynnikiem utrudniajacym zastosowanie tabloidowych
technik w radiowym komunikacie.

Neil Postman zauwaza, ze typowa dla radia i telewizji zapowiedz Now... this...
moze by¢ metaforg braku cigglosci, typowego dla amerykanskiego dyskursu pub-
licznego (Postman 2006: 145). Owo ,a teraz..” oddziela poszczegélne elementy
programu w taki sposob, ze zamiast jedno$ci narracji mamy do czynienia z wielo-
ma urywanymi fragmentarycznymi opowiesciami, przy czym kazda nastepna wy-
piera poprzednig. ,,Nie ma morderstwa wystarczajaco brutalnego, trzgsienia ziemi
wystarczajgco niszczycielskiego, [...] liczby zdobytych pilek tak bardzo necacej czy
prognozy pogody tak bardzo przerazajacej — aby nie mogly ich wymaza¢ z naszej
pamieci stowa spikera mowigcego »No, a teraz...«”(Postman 2006: 146). Postman
widzi w tym znak czasow; epoki, w ktorej wielos¢ srodkéw przekazu i mnogosé
komunikatéw sprawiaja wrazenie kompletnego chaosu. Swiat odbijany w mediach
wydaje sie by¢ pozbawiony tadu i sensu. Kalejdoskopowa ukladanka coraz to no-
wych ksztaltow, ktora przycigga uwage na ledwie chwile — co$ typowego dla tabloi-

20 URL: <http://kochamtomiasto.radiozet.pl>.
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dow wydaje sie by¢ metaforg mediéw w ogole. Takie wlasnie media ksztaltuja nasze
postrzeganie swiata.

Jak w tych okolicznosciach wypada na tle innych mediéw radio? Z pewnoscia nie
jest wolne od wigkszosci wad wlasciwych wspolczesnym srodkom masowej komu-
nikacji. Komercjalizacja, schlebianie masowym gustom, przy daleko idgcym wyco-
faniu z proéb ksztaltowania postaw niegdys uwazanych za pozadane (dobre wycho-
wanie, znajomo$¢ pewnych dziet kultury, starannos¢ i poprawno$¢ jezykowa itp.),
homogenizacja treSci — to bez watpienia tendencje silnie odczuwalne. Mimo to
uwazam, ze z uwagi na swa specyfike ,,goracego srodka” i wcigz jeszcze zywa (przy-
najmniej w czesci mediéw publicznych i spolecznych) tradycje nosnika pewnych
wzorcow kulturowych tatwiej jest radiu unikna¢ niektérych pulapek tabloidyzacji.
Status medium ,,przyjaznego, fagodnego, nieco refleksyjnego, uwazanego przez lu-
dzi za przyjaciela” (Murphy 2001) od zawsze obecnego w domu i pracy, o niezmien-
nej od lat liczbie stuchaczy?! w wiekszym stopniu sprzyja pielegnowaniu wiezi z od-
biorcami (szczegdlnie w przypadku stacji lokalnych czy spotecznych — community
radio), zmuszajac radio do wypelniania swych tradycyjnych funkcji: informacyjnej,
kulturowej, a czgsto takze indeksacyjnej. Zapewne rozglosni oferujacych bogatsza,
bardziej wyrafinowang strawe bedzie wcigz mniej niz tych, ktore sacza z glosnikow
miatka papke, za to satysfakcja kregu odbiorcow zadowolonych z ich obecnosci be-
dzie rekompensata nie mniejszg niz ta liczona we wptywach z reklam.

Jacek Zakowski, zastanawiajgc sie nad przyczynami kiepskiej kondycji mediéw,
napisal:

po pierwsze, winny jest rynek, ktéry wymusza na mediach schlebianie najpowszechniejszym gu-

stom. Po drugie, winne jest spoleczenstwo, ktore woli byle co od rzetelnej wiedzy. Po trzecie, winni

sg politycy, ktorzy stworzyli zte media publiczne i s3 $rednio biorac za glupi, zeby z nimi powaznie
rozmawial. Po czwarte, winni sg wlasciciele, inwestorzy, szefowie, dbajacy tylko o stupki i zmusza-

jacy nas do robienia tandety (Zakowski 2008),

po czym dorzucit jeszcze samokrytycznie do tej listy dziennikarzy. Z takiej diagnozy
niewiele jednak wynika. Skoro jesteSmy winni wszyscy zbiorowo, a do tego jeszcze
jako jednostki, to wyglada, jakby obciagzal nas swoisty grzech pierworodny w tej
materii...
Paul Valéry w latach 30. ubieglego wieku zauwazyt proroczo, ze
rozwoj wspolczesnosci jest rozwojem intoksykacji. Musimy zwigksza¢ doze albo zmienia¢ truci-
zng. [...] Wciaz naprzdd, weigz intensywniej, wciaz wigcej, wciaz szybciej [...]. Aby czué, ze zyjemy
trzeba nam coraz mocniejszych bodzcow fizycznych i nieustajacej rozrywki... Rola, jaka w sztuce
dawniej graly rozwazania o trwaniu, zostala sprowadzona niemal do zera. Sadze, ze nikt dzi$ nie
pracuje z myslag o tych, co przyjda za dwiescie lat. Niebo, piekto, potomno$¢ wiele stracily w opinii.
Nie mamy zresztg czasu ani zeby przewidywa¢, ani zeby si¢ uczy¢... (Valéry 1993: 91, 92).

Pisal te sfowa u progu ery radia, zanim nastala telewizja, w czasach, gdy nie ma-
rzono o globalnej sieci internetowej. Wydaje sie, ze wskazujac na zmiane kulturo-

21 Tak wskazujg zaréwno doéwiadczenia polskie (badania Radio Track), jak i wielu innych krajow,

na przyklad Irlandii czy USA.
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wych paradygmatow naszej cywilizacji, trafnie przewidziat glebie pewnych zjawisk,
sposrdd ktorych tabloidyzacja mediéw jest tylko powierzchownym i nie jedynym
objawem.
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