OLGA BIALEK-SZWED

Voyeuryzm medialny
na tamach polskich tabloidéw

Kwestie dotyczace polskich tabloidéw to temat skomplikowany i wieloaspektowy.
Mimo iz coraz czesciej skupia uwage badaczy $wiatowych, u nas wcigz traktowany
jest on wyrywkowo lub marginalnie. Sg nawet i tacy, ktorzy uwazaja, ze prawdzi-
wej nauce nie wypada zajmowac si¢ tg tematyka. Istotnym elementem konstytu-
ujacym pisma tabloidowe jest voyeuryzm medialny, kolejny mato zbadany problem
we wspolczesnym polskim medioznawstwie. Celem prezentowanego artykutu be-
dzie wiec opisanie i zdefiniowanie zjawiska voyeuryzmu medialnego wystepujacego
w polskich tabloidach.

Trudno da¢ jednoznaczna odpowiedz na pytanie: czym jest voyeuryzm medial-
ny? Pojecie to nie pojawia sie w encyklopediach i stownikach wydanych w Polsce;
nie znajdziemy go nawet w najnowszym Stowniku terminologii medialnej (Pisarek
2006)!, wydanym przez Towarzystwo Autoréw i Wydawcédw Prac Naukowych ,,Uni-
versitas” w Krakowie w 2006 roku. Réwniez samo stowo voyeur znalazto sie w Wiel-
kim stowniku ortograficznym PWN dopiero w wydaniu z 2006 roku®. Na temat
voyeuryzmu medialnego jedyne polskojezyczne informacje s dostepne w niezbyt
licznych pozycjach ksigzkowych®, zasobach Internetu? i publikacjach prasowych;
nie wyczerpuja one jednak calosci zagadnienia, traktujg bowiem przede wszystkim
o mediach elektronicznych, voyeuryzmie telewizyjnym, gléwnie o programach typu
reality show. Z kolei voyeuryzm prasowy, ktdry jest podstawowym problemem ba-
dawczym tej pracy, to temat nowy. Mozna go zdefiniowa¢ jako podgladanie, obser-

U Stownik terminologii medialnej zostal uznany przez Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego
za podrecznik akademicki dla studentéw dziennikarstwa, medioznawstwa itp.

2 Dzigki czemu wiadomo juz, jaka pisownia zostata uznana za obowigzujaca: voyeuryzm, voy-
euryzmu, voyeuryzmie; voyeur, voyeurze, voyeurzy, voyeuréw, do tej pory bowiem w tej kwestii
w literaturze przedmiotu panowata duza swoboda. Zob. Wielki stownik ortograficzny PWN z zasadami
pisowni i interpunkcji, red. E. Polanski, Warszawa 2006, s. 855.

3 Zob. np. Ogonowska 2006; Krzpiet 2005; Godzic 2007; Godzic 2004.

4 W styczniu 2007 roku stowo ,voyeuryzm” dalo w wyszukiwarce Google nastepujacy rezultat:
3 140 000 haset w edycji $wiatowej oraz 1180 hasel w polskiej.
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wowanie ludzi, odkrywanie ich tajemnic, a nawet inwazje na prywatnos¢. Najpel-
niej bywa realizowany w tabloidach.

Przyjmuje sie, ze termin ,voyeuryzm” wywodzi si¢ od pojecia pochodzacego
z psychoanalizy, stosowanego do opisu niestandardowych form zaspokajania po-
trzeb seksualnych. Profesor Lech Ostasz (2005) ustalil, ze to ,,psychiatrzy w XIX
wieku, wieku purytanskim, ukuli termin »voyeryzmu« (ogladactwo) jako rzekome
zaburzenie psychiczne”. Zygmunt Freud dowodzil, ze voyeuryzm jest naturalnym
pragnieniem czlowieka, wczesnym etapem w psychoseksualnym rozwoju jednostki
ludzkiej, odgrywajacym niebagatelng role w formowaniu dalszej prawidtowej seksu-
alnosci czlowieka. ,,Zdrowy” voyeuryzm ksztaltuje osobowos¢, pobudza ciekawos¢,
zdolnosci tworcze i edukacyjne. Natomiast ten niezdrowy, czyli perwersyjny, zly,
przejawia sie ciagla, nienasycong potrzeba podgladania, obsesyjnym przymusem
patrzenia, powodujacym lek, frustracje, nerwice, zahamowania, a nawet sklonnosci
masochistyczne. Anna Mikos, psycholog kliniczny i psychoterapeuta analityczny,
oraz Zuzanna Stadnicka-Dmitriew, réwniez psycholog kliniczny i psychoterapeu-
ta analityczny, w artykule Lekcja podglgdania (Mikos, Stadnicka-Dmitriew 2001)
zauwazyly, ze waha si¢ on od ciekawosci $wiata dajacej impuls odkryciom i wyna-
lazkom®, poprzez nadmierng ciekawos¢, sktonno$¢ do plotek oraz uzaleznienie od
tabloidéw i kolorowych magazynéw nastawionych na watki biograficzne az po nie-
pohamowang i nienasycong potrzebe podgladania zachowan seksualnych innych
0s6b.

Medioznawcy ze Standéw Zjednoczonych przyjmuja, ze do mowy potocznej
termin ,voyeuryzm” wszedl okoto 1979 roku, cho¢ uzywany byt nadal wyjatkowo
rzadko®. W angielskim stowniku jezyka i kultury — Dictionary of English Language
and Culture — umieszczono definicje wyjasniajacg, ze pod hastem voyeur kryje sie
osoba osiagajaca seksualne podniecenie z ogladania (szczegélnie z ukrycia) intym-
nych czynnosci innych ludzi. W dalszej czg¢sci noty zawarto réwniez informacje, iz
to takze osoba, ktdra odnajduje przyjemno$¢ w podgladaniu nie tylko seksualnych,
ale i prywatnych oraz intymnych czynnosci innych (Dictionary of English Langua-
ge and Culture: 1542). Voyeuryzm (ang. voyeurism) to w dostownym tlumacze-
niu ,ogladactwo’, ,,podgladactwo’, dlatego tez w tym artykule termin ten bedzie
stosowany wymiennie z leksemami: podgladactwo, podgladanie, podpatrywanie,
a nawet — w uzasadnionych przypadkach — inwigilacja. W literaturze anglosaskiej
mozna spotka¢ si¢ réwniez z innym popularnym okresleniem pojawiajacym si¢
w kontekscie czynnosci podgladania, z tak zwanym peeping — czyli podgladaniem,

> Freud podobnie uwazal czynnoé¢ podgladania za jedng ze skladowych czesci dajacych rozkosz,
a takze za czynnik ukierunkowujacy libido w strone realizacji celéw artystycznych i naukowych. Udo-
wadnial, ze wyparcie kazdego z przejawéw voyeuryzmu moze pozbawi¢ ludzkos¢ wielkich odkry¢,
wspanialych dziet muzycznych, plastycznych, literackich itp.

6 Jak ustalono na przyktadzie duzego, opiniotwdrczego tytutu ,The New York Times”, w la-
tach 1950-1980 stowo ,voyeuryzm” pojawilo si¢ na jego famach zaledwie osiem razy (Metzl 2004b:
127-131).
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czesciej wystepujacym w formach peeping Tomism oraz peeping Tom(-s), znacza-
cej to samo co voyeur (-rzy) (Metzl 2004)”. Hasto Peeping Tom, ktére znalazto sie
w najnowszej edycji angielskiego stownika jezyka i kultury, wyjasnia, iz chodzi
o osobe, ktdra podglada inne nieSwiadome tego osoby, szczegolnie podczas rozbie-
rania si¢ (Dictionary...: 1026).

Amerykanska wspoéltczesna kultura popularna definiuje voyeuryzm jako ,,przy-
jemnos¢ z poczuciem winy’, przyjemno$¢ masowa, dostepna dla kazdego odbiorcy
mediow. Krytyk kultury Clay Calvert w swojej pracy Voyeur Nation: Media, Privacy,
and Peeling in Modern Culture, niejednokrotnie zauwazal, ze czlowiek przelomu
wiekéw stal sie reprezentantem nacji podgladaczy, opetanych masowa konsumpcja
informacji na temat pozornie realnego i niestrzezonego prywatnego zycia innych
(Calvert 2000: 127). Polska badaczka mediéw Agnieszka Ogonowska voyeuryzm
nazwala ,,praktyka patrzenia” lub podgladaniem innych, nieswiadomych tego osob,
rozbierajacych sie lub uprawiajgcych seks (Ogonowska 2006: 26). Magdalena Sroda
[2000: 1, 4] podgladanie okresla jako ,,forme handlu prywatnoscig lub prawdomow-
noscig” Srode niepokoi sprzyjajaca sklonnosciom voyeurystycznym wspéltczesna
moda na wymuszong jawnos¢, otwarto$¢ i przezroczystos¢, coraz czesciej zwang
transparentno$cia.

Prasa od poczatku swego istnienia preferowata charakter dziennikarstwa zwigza-
ny z podgladaniem: cztowieka i jego ciala, momentéw granicznych (jak narodziny,
mifos¢ i $mier¢) oraz przemocy i agresji. Czlowieka zawsze pociagalo bowiem pod-
gladanie spraw nieprzynaleznych do sfery publicznej, chociazby przez przystowio-
wa ,dziurke od klucza”, podstuchiwanie rozméw lub zagladanie do okien sgsiadow
w nadziei zobaczenia czegos$ interesujacego, a najlepiej niestosownego. Podgladanie
zawsze stanowilo tez istotny element osi konstrukcyjnej utwordw literackich. Ludz-
ka ciekawos¢ wplywala na sposob kreacji tajemnicy i suspensu, a w przypadku ta-
kich gatunkow, jak pamietnik, autobiografia czy tez dziennik determinowata catos¢.

Szczegodlnie atrakcyjne bywa dla czytelnikow odkrywanie, a nastepnie upublicz-
nianie ulomnos$ci, chorob i wszelkich odmiennosci. Juz w XIX wieku, takze w Pol-
sce, czytelnik prasy, na przyktad , Kuriera Warszawskiego” oraz ,,Kuriera Poranne-
go” (1877 rok), ,,Kuriera Codziennego” (1865 rok), ,,Gazety Porannej 2 Grosze”, na
biezaco dowiadywat sie o odbytych balach, rautach, wielkich przyjeciach i kuligach;
dzieki dociekliwosci dziennikarza podgladal eleganckie i najmodniejsze stroje, ma-
riaze i mezalianse, ekscytowal si¢ romansami i samobdjstwami z powodu nieszcze-
sliwej mitosci lub bankructwa. Na poczatku ubiegtego stulecia w Polsce z podgla-
dania korzystali nie tylko reporterzy popularnych wtedy tytutéw masowych, lecz
pojawialo sie ono rowniez na famach powaznych organéw prasowych, jak na przy-
kiad ,Gazeta Sadowa Warszawska”. Tygodnik sadowy poza informacjami typowo
specjalistycznymi, skierowanymi do prawnikow, zamieszczal tez ,,Kronike cywilng”
i ,Kronike kryminalng”. Zawarto$¢ kronik niewiele réznila sie od tresci wspodtczes-

7 Zob. Metzl 2004a; Hawaleshka 2001.
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nych kronik kryminalnych, ktére s3 istotnym elementem tabloidow. Poczatek
XX wieku to w polskim prasoznawstwie takze moment powstania pierwszych pism
sensacyjnych wydawanych w jezyku jidysz, co umozliwilo dotarcie do masowego
czytelnika zydowskiego. Decyzja niektérych wydawcéw zydowskich o odejsciu od
elitarnego jezyka hebrajskiego, ktérego nie znaly spotecznosci zamieszkujace mate,
polskie miasteczka (sztetl), umozliwila kontakt z nowym czytelnikiem oraz zmiane
tematyki poprzez odwolanie si¢ do mechanizméw popularnych i sprawdzonych juz
przez éwczesnych katolickich wydawcow, takich jak podgladanie.

W Polsce lata 20. XX wieku, a przede wszystkim 30., to okres prawdziwej wal-
ki o czytelnika masowego. Najpowazniejsi konkurenci 6wczesnego rynku mediow
masowych, jak tytuly wydawnictw z Warszawy (na przyktad , Kurier Informacyjny
i Telegraficzny”, ktéry w 1924 roku zmienil nazwe na ,,Kurier Czerwony’, a nastep-
nie, po polaczeniu z popotudniéwka ,,Dobry Wieczdér” w 1932 roku, przyjal nazwe
»Dobry Wieczor-Kurier Czerwony”, ,,Express Poranny” oraz ,,Kurier Codzienny
5 Groszy’, ,Wieczor Warszawski’, ,,Rekord” i ,,Unia”), Krakowa (przykladowo ,Ilu-
strowany Kurier Codzienny”), Lodzi (,,Express Ilustrowany”, ,Gazeta 5 groszy dla
wszystkich’, ,Echo”), Lwowa (,Wiek Nowy”) i Poznania (,,Oredownik Wielkopol-
ski”), dazac do dominacji, wykorzystywali wszelkie mozliwe metody zdobycia in-
teresujacych informacji, z ktérych najskuteczniejsze bylo inwigilowanie. Z tego po-
wodu na tamach prasy popularnej publikowano plotki podstuchane w kawiarniach,
opisywano wysledzone romanse, przytaczano dane nie§lubnych dzieci znanych ak-
torek lub innych czlonkin elity spotecznej, informowano o zuchwalych kradziezach,
napadach na banki i tragicznych w skutkach wypadkach ulicznych (Stomkowska
1974: 136). Do grupy wydawnictw sensacyjno-rozrywkowych okresu II RP nalezy
réwniez zaliczy¢ pismo wydawane przez zakonnikéw, ktérzy sami podkreslali, ze
formutfa ich tytulu zostala oparta na podgladaniu i propagowaniu ,,zdrowej sen-
sacji”. Dzigki temu polski rynek pism masowych jako jedyny na $wiecie stworzyt
tytul, ktéry mozna okresli¢ mianem ,,tabloidu katolickiego” Byl to ,Maly Dziennik”
zalozony 28 maja 1935 roku przez franciszkanéw z klasztoru w Niepokalanowie
koto Sochaczewa.

W powojennej Polsce tradycje pism korzystajacych z podgladania, podstuchiwa-
nia i inwigilowania kontynuowaly gazety popotudniowe, tak zwane popotudniow-
ki. Najpoczytniejsza z nich byl warszawski ,,Express Wieczorny”, ale w istocie kazde
wigksze miasto miato swojg gazete popoludniows. Nalezy jednak zauwazy¢, ze nie
wszyscy medioznawcy zgadzaja si¢ z teza, ze powojenne popoludnidowki przeje-
ly funkcje przedwojennych bulwaréwek i kontynuowaly ich tradycje na polskim
rynku prasowym. Z tg teorig polemizowal miedzy innymi Maciej Letowski, ktory
sprzeciwial si¢ réwniez wywodom udowadniajacym, iz komunistyczne popotu-
dniéwki byly zapowiedzig wspoéltczesnych tabloidéw, pomostem taczacym tradycje
przedwojennych brukowcow z tymi, ktére pojawily sie po 1989 roku. Letowski za-
prezentowal swoj sprzeciw na tamach ,,Rzeczpospolitej”: ,,Popularny za Gomutki
i Gierka »Express Wieczorny« tak sie ma do wspoétczesnego brukowca, jak TVP do
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BBC” (Letowski 2003: A6). Jego zdaniem polskie doswiadczenia z redagowaniem
prasy brukowej zatrzymaly si¢ na warszawskich ,,czerwoniakach”, czy tez krakow-
skim ,,IKC”, poniewaz komunizm uniemozliwial swobodng dziennikarska inwigi-
lacje, a tym bardziej publikowanie jej efektow. Pierwszy powojenny tytul sensacyj-
ny, wykorzystujacy w pelni metody voyeurystyczne, stworzyl w Polsce — zgodnie
z intencja medioznawcy z KUL — dopiero Grzegorz Lindenberg, zaktadajac ,,Super
Express”.

»Super Express” uznawany jest za pierwszy polski tabloid redagowany w sty-
lu zachodnich pism sensacyjnych, ktory wypelnil swoistg luke na polskim rynku
wydawniczym®. Jego pierwszym redaktorem naczelnym i pierwszym szefem spétki
wydajacej tytul byt wspomniany Grzegorz Lindenberg’. Lindenberg, korzystajac
z osiggnie¢ prasy zachodniej, opracowal formule pisma nastawionego na pozyski-
wanie tematow przy pomocy mechanizméw voyeurystycznych. ,,Super Express”
zaczynal jako tytul czarno-bialy, wizualnie podobny do organéw prasowych sprzed
1989 roku; z czasem ewoluowal, by stac sie ,drapiezng” bulwaréwka nastawiona na
podgladanie, inwigilowanie i podstuchiwanie, a nawet kupowanie informacji i zdjg¢
od czytelnikow.

Dnia 22 pazdziernika 2003 roku zadebiutowal na polskim rynku prasowym
dziennik ,,Fakt”!?, Tabloid zaczal postugiwaé sie tymi samymi metodami zdoby-
wania informacji co ,Super Express” Podobnie postugulujac si¢ mechanizmami
voyeurystycznymi, koncentrowal sie¢ na tematach zwigzanych z przemoca oraz
zwigzkach emocjonalnych i intymnych innych ludzi. Jak pisal publicysta ,,Polityki”
Mariusz Janicki, ,,Fakt” ,interesowal sie nie tyle polityka, co samymi politykami,
a i to raczej w chwili ich upadku czy tez przy okazji malzenskich zdrad, rozwo-

8 Powstal w lutym 1991 roku, dzieki potgczeniu firmy Zjednoczone Przedsigbiorstwa Rozryw-
kowe (ZPR) SA i spéldzielni dziennikarskiej wydajacej dziennik ,,Express’, ktore wspélnie utworzyty
spolke wydawnicza ZPR-Express. W pazdzierniku 1991 roku ZPR odkupity od spéidzielni dziennikar-
skiej udzialy. W styczniu 1995 roku do ZPR SA dolaczy! drugi udzialowiec — Tidnings AB Marieberg,
czyli szwedzki inwestor, nalezacy do koncernu Bonnier. Po polaczeniu ZPR i Tidnings firmy powolaly
spolke z ograniczong odpowiedzialnoscig o nazwie Media Express. Do powstania ,,Super Expressu’,
jak i wielu innych tytuléw w tym okresie, przyczynila si¢ likwidacja Robotniczej Spétdzielni Wydaw-
niczej ,,Prasa-Ksigzka-Ruch”

° Dnia 1 listopada 1991 roku walne zgromadzenie udziatowcéw spétki powotato Grzegorza Lin-
denberga na stanowisko prezesa. Wczesniej Lindenberg zajmowal stanowisko dyrektora generalnego
~Gazety Wyborczej”

10 Wydawcg dziennika ,,Fakt” jest Axel Springer Polska Sp. z 0.0., oddzial najwiekszego koncer-
nu prasowego w Europie — Axel Springer Verlag. Spoélka jest czgécig miedzynarodowego koncernu
wydawniczego Axel Springer AG zalozonego w 1946 roku w Berlinie przez dziennikarza Axela Césa-
ra Springera. Axel Springer AG koncentruje si¢ gléwnie na dzialalno$ci wydawniczej, w Niemczech
obejmuje przeszto 90 réznego rodzaju tytuléw, na przyklad dziennikéw (miedzy innymi ,,Bild’, ,Die
Welt”), czasopism i pism specjalistycznych. Wydawnictwo wydaje réwniez ksigzki, posiada udziaty
w stacjach telewizyjnych, radiowych, firmach internetowych oraz teleinformatycznych; ma wlasne
drukarnie oraz firmy kolporterskie. Poza rynkiem niemieckim Axel Springer AG obecny jest w 16 kra-
jach Europy, gdzie wydaje ponad 100 tytuléw prasowych.
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doéw, nieslubnych dzieci czy innych afer obyczajowych” (Janicki 2003: 104-105).
»Fakt” stal sie synonimem agresji, populizmu i dystrybucji negatywnych emocji,
a przede wszystkim nieustajacej inwigilacji ludzi z ,,pierwszych stron gazet”. Ponad-
to pojawienie si¢ ,Faktu” spowodowato zaostrzenie konkurencji, przyczynito sie do
zmiany stylu polskiego dziennikarstwa. Za posrednictwem ,,Faktu” zbrutalizowal
sie jezyk réwniez innych medidw, dotart do Polski typ dziennikarstwa agresywnego,
a voyeuryzm prasowy stal si¢ obligatoryjnym i niezbednym narzedziem pozyskiwa-
nia informacji przez dziennikarzy pism sensacyjnych.

Kolejnym tytulem prasowym, ktéry w znacznym stopniu zwrocit si¢ ku prakty-
kom voyeurystycznym, byt nieistniejacy juz dziennik ,,Nowy Dzien” wydawnictwa
Agora SA. Gazete wydawano od 14 listopada 2005 roku do 23 lutego 2006 roku. Po-
czatkowo zakladano, ze ,Nowy Dzien” bedzie miec¢ charakter gazety familijnej, ale
inwigilacja bohateréw, podgladanie plotek, romanséw i gtosnych rozwodoéw, a takze
demaskowanie patologii w rodzinach i stawianie na emocjonalng strone opowiada-
nej historii przyblizyty ,,Nowy Dzien” do brytyjskiego tabloidu ,,Daily Mail”, ktéry
ze wzgledu na poruszang problematyke trafia gléwnie do kobiet.

Dynamicznemu rozwojowi voyeuryzmu w wymienionych polskich tabloidach
sprzyja polaryzacja spoleczenstwa, a szczegdlnie sytuacje, w ktorych nalezacy do
mniejszosci, ale najczesciej powszechnie rozpoznawani, staraja si¢ odseparowac od
wigkszosci. Nadmierna ochrona i izolacja celebrytéw stymuluje do podgladania
ich przez wyspecjalizowanych reporteréw-voyeuréw i fotoreporteréw-paparazzich.
Popularnosci voyeuryzmu w tabloidach sprzyja tez brak plaszczyzny porozumie-
nia miedzy najblizszymi sobie ludzmi. Podgladanie celebrytéw, utozsamianych ze
znajomymi i bliskimi, staje si¢ substytutem klasycznej komunikacji interpersonal-
nej; w ocenie wspolczesnego odbiorcy tabloidow wydaje sie czynnoscia zdecydo-
wanie atrakcyjniejsza od $ledzenia perturbacji wtasnej rodziny, zastepuje kontakt
z ,zywym’ czlowiekiem. Obecnos¢ voyeuryzmu we wspolczesnych tabloidach
wiaze si¢ rowniez z postepujacym i nieustannym procesem komercjalizacji prasy.
W efekcie na famy gazet trafiajg artykuly fatwe w odbiorze, populistyczne i skiero-
wane do jak najwigkszej grupy odbiorcéw. Wydawnictwa staraja si¢ pomnazac zyski
za pomocg starych i sprawdzonych metod, z ktérych do najpopularniejszych nalezy
podgladanie oraz dystrybuowanie w ten sposob nabytych informacji, najczesciej
plotek, insynuacji i spekulacji. W opinii coraz liczniejszego grona badaczy oma-
wianego procesu nie da sie juz zatrzymac. Zdaniem teoretyka i krytyka literatury
Michata Pawta Markowskiego wspdlczesne podgladanie doprowadza do catkowitej
przezroczystosci stosunkéow miedzyludzkich i do poczucia statego nadzoru realnej
lub wyimaginowanej publicznosci (Markowski 2003: 83). Przeciwko podgladaniu
i wkraczaniu mediéw w ludzka intymnos¢ zdecydowanie wystapili tez uczestnicy
271 Konferencji Episkopatu Polski, ktéra odbyta sie 26 sierpnia 1994 roku. Zarzucili
oni dziennikarzom propagujacym i uprawiajacym inwigilacje, ze metody stosowane
przez nich wplywaja na upowszechnianie relatywizmu moralnego i sceptycyzmu
religijnego, propagowanie falszywych wartosci i wzorcéw zachowan, pornografii,
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pokazywania scen zbrodni i gwattu (Srodki spotecznego przekazu w rodzinach. Sto-
wo pasterskie biskupow z 271 Konferencji Episkopatu Polski). W polskich warunkach
byt to pierwszy tak powazny i zauwazalny glos sprzeciwiajacy si¢ zjawisku voyeury-
zmu medialnego.

Tabloidy do podgladania sklaniaja rézne czynniki. Szczegélnie atrakcyjna wy-
daje si¢ by¢ inwigilacja czlowieka znanego, wszelkie przejawy ludzkiego Zycia, do-
tyczace zaréwno spraw publicznych (porazki i sukcesy zawodowe), jak i prywat-
nych (uroczystosci rodzinne: sluby i podréze poslubne, pogrzeby i stypy, narodziny
dzieci, przyjecia urodzinowe), skandale i historie mitosne z udzialem gwiazd, ich
choroby. Zwraca si¢ rowniez uwage na osoby biedne, chore lub po prostu niczym
niewyrozniajace sie (historie tak zwanych zwyklych ludzi, jak mieszkancy wielkich
blokowisk, prowincjonalnych miasteczek lub ubogich wsi).

1. Kobieta

Jednym z podstawowych obszaréw zainteresowan jest kobieta. Wizerunek kobie-
ty stanowi w tabloidach najczesciej wystepujacy obraz i jest zarazem najbardziej
zdeterminowany tradycja, kultura oraz podzialem rdl spotecznych. Istotne miejsce
zajmuje w nim stereotyp, ktéry powoduje zredukowanie prezentowanej postaci do
zbioru przejaskrawionych cech charakteru oraz narzucenie jej tradycyjnej roli spo-
teczne;j.

Stereotypowe sposoby podgladania i nastgpnie klasyfikowania kobiet w tabloi-
dach polegaja w znacznej mierze na konfrontowaniu: kobiet pigknych i brzydkich,
»dobrych” i ,,ztych” oraz matek ,kochajacych” i ,wyrodnych”. ,Dobre” kobiety to
najczesciej postacie wrazliwe, poswiecajace si¢ domowi, podporzadkowujace zycie
zawodowe rodzinnemu, a do tego ulegle, postuszne, wybaczajace i fagodzace sytu-
acje konfliktowe. Z kolei za ,,zte” uwazane sa kobiety dwojakiego rodzaju: zwigzane
ze srodowiskiem patologicznym (na przyktad matki, ktére naduzywaja alkoholu,
zyja w nieformalnych zwigzkach z ojcem dziecka i stosujg przemoc fizyczna) albo
charakteryzowane jako jednostki buntownicze, niezalezne i egoistyczne, dla ktérych
»~nadmierna” dbatos$¢ o urode, wygodne Zycie, niezalezno$¢ i kariere zawodowa by-
wajg wazniejsze od rodzinnego szczgscia i posiadania potomstwa. Dla brukowcow
idealna kobieta cechuje si¢ opiekunczoscig, miloscia, poswigceniem, instynktem
macierzynskim; stanowi podpore rodziny i meza, ma sklonnos¢ do empatii oraz
stalego przejmowania obowigzkéw innych domownikéw. Materialy zamieszczane
w tabloidach niemalze wprost przestrzegaja przed kobietami nazbyt niezaleznymi,
takimi, ktére pragna realizowa¢ swoje ambicje kosztem tradycyjnie pojmowanych
obowigzkéw matki i zony. Dlatego tez kobiety podgladane przez pisma masowe
umieszczane s3 czesto w stricte patriarchalnym kontekscie prac domowych, jak na
przyktad opieka i pielegnacja dzieci, zakupy, sprzatanie, przygotowywanie positkow
i dbanie o zdrowie rodziny. Aktywnos¢ kobiet ,,dobrych” najczgsciej zwigzana jest
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z typowo ,,kobiecymi” zawodami: pielegniarki, sekretarki, nauczycielki, ekspedient-
ki, kelnerki itp.

2. Agresja

We wspolczesnych tabloidach teksty podgladajace i opisujace agresje, przemoc,
interwencje zbrojne i akty terroryzmu sg jednymi z wazniejszych form przekazu
prasowego. Termin ,agresja” wystepuje jako kontekst podstawowy dla zachowan
negatywnych, takich jak wytadowanie gniewu, oburzenia lub zloéci oraz przemoc
fizyczna dorostych, dzieci i mlodziezy (pobicia, kradzieze, rozboje). W niektérych
przypadkach podgladana przemoc sprowadza si¢ do okrucienstwa i jego skutkow
(trwate uszkodzenia ciata, morderstwa).

Agresja inwigilowana przez reporteréw-voyeuréw to réwniez obrazy przemocy
w sporcie, zaréwno z udziatem kibicéw, jak i zawodnikow, terroryzm i opisy dzialan
wojennych. Jeszcze innym przykladem agresji wystepujacej we wspdlczesnych tab-
loidach jest agresja leksykalna (wyrazenia obrazliwe, wulgarne, obsceniczne, seksi-
stowskie oraz grozby i oskarzenia).

3. Ciato cztowieka

Istotnym ,,obiektem” podgladania jest ludzkie ciato, z ktérym od zawsze wigzano,
a przede wszystkim z jego nagoscia, liczne przesady i tabu, okreslenia z dziedziny
moralno$ci i niemoralnosci, obyczajnosci i nieobyczajnosci, przyzwoitosci i nie-
przyzwoitosci, czystosci i nieczystosci. Wspolczesnie ciato stalo sie przedmiotem
badawczej inwigilacji voyeura. Nagie cialo bedace raz pornografig, innym razem
aktem artystycznym, cielesnos¢, seksualnos¢ staly sie obligatoryjnym elementem
tytuléw tabloidowych. Dla wspoélczesnego voyeura umowny prog przyzwoitosci
zmienil si¢ diametralnie. Podobnie ma si¢ rzecz z heteroseksualnym podziatem rél
spolecznych. Jeszcze do niedawna to panie byly poddawane ogladowi, a voyeura-
mi byli wylacznie panowie. Sytuacja ulegla jednak zmianie. Mezczyzni z pozycji
voyeura awansowali do roli obiektéw do ogladania. Tabloidy, zwréciwszy uwage na
idealne, zadbane meskie ciato, dokonaly swego rodzaju rewolucji kulturowej, gdyz
do tej pory sfera ciata przypisana byta wylacznie kobiecie.

4. Celebryci
Tabloidy nastawione s3 na inwigilowanie przede wszystkim reprezentantéw sceny

filmowej, teatralnej, wokalnej i politycznej. Szczegdlnie atrakcyjne okazuja sie by¢
skandale z udziatem gwiazd oraz ich zyciowe i zawodowe porazki. Interesujace dla
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tego typu pism bywaja zwiazki damsko-meskie oraz wszelkie zwigzane z nimi skan-
dale obyczajowe. Stalym zainteresowaniem cieszy si¢ podgladanie zZycia prywatnego
bohateréw seriali telewizji polskiej. Istotnym elementem tabloidow sa wydarzenia
rodzinne.

Opisujac uroczystosci $lubne znanych osob, media szczegélowo podaja nie tyl-
ko miejsce i date uroczystosci, nie zapominajg réwniez poinformowac czytelnika
o pierwszym spotkaniu zakochanych, o garderobie panstwa mtodych, ich wieku
oraz ktory raz staja na $lubnym kobiercu. Odbiorca otrzymuje tez wiedze na temat
liczby potomstwa z poprzednich zwigzkéw bohaterdw, ich zdrad i nieprzyzwoitych
zachowan, jesli takie byly.

Zawsze atrakcyjnym tematem dla tabloidéw bedzie cigza, narodziny, adopcja
dzieci, jak i posiadane juz potomstwo polskich i zagranicznych celebrytéw. Repor-
terzy z duza determinacja $ledza kobiety gwiazdy przyznajace, ze oczekujg narodzin
dziecka, szczegdtowo opisuja kolejne etapy ich ciazy i spekulujg na temat pici ptodu,
a zdarza si¢ nawet, ze prezentuja i omawiaja na tamach prasy zdjecia USG. Tabloidy
nigdy nie zapominajg przypomnie¢, ktdre to juz dziecko danej pary oraz czy ma ona
inne dzieci, z wczesniejszych zwigzkow.

Tytuty brukowe, podgladajac, a nastepnie opisujac rozstania i rozwody znanych
par, skupiaja si¢ przede wszystkim na skandalach, a takze kosztach przedsiewziecia
oraz dokladnie analizujg jego przyczyny.

Problemy zdrowotne 0s6b publicznych to réwniez istotny powdd do podglada-
nia. ,Super Express’, ,,Fakt” i kolorowe tygodniki dla pan ekscytuja si¢ kazda kon-
tuzja uczestnikow programéw typu reality show, jak ,Gwiazdy tancza na lodzie’,
~Gwiezdny cyrk’, ,Taniec z gwiazdami’, ,Top Model” Obiektem do podgladania
dla prasy sensacyjnej zdaje si¢ rowniez osoba zmagajaca sie z choroba $miertelng.
Kwerenda pism masowych jednoznacznie wskazuje na chorobe nowotworowg jako
te, ktora najchetniej i najczesciej jest podgladana i opisywana. Poza nig na famach
brukowcéw mozemy si¢ jeszcze spotkac ze schorzeniami, ktére w znacznym stopniu
przyczynily si¢ do przerwania kariery zawodowej popularnych postaci: przeszczep
nerki (Przemyslaw Saleta), bialaczka (Agata Mrdz), alzheimer (Ryszard Kulesza,
byty trener pitkarskiej reprezentacji Polski), rozrusznik serca (Lech Walesa).

Smier¢ i pogrzeb bliskiej osoby takze staje sie przyczynkiem do pojawienia sie
na famach tabloidow nawet gwiazd, ktdre na co dzien tam nie goszczga. Przykladem
tego byli Krystyna Janda oraz jej maz Edward Klosinski, ktorzy trafili do tabloidéw
wraz z informacjami na temat choroby, a potem $mierci Klosinskiego. Podobnie
byto ze $miercig Gustawa Holoubka, ktory za zycia nie byl przedmiotem voyeury-
zmu pism masowych. Tabloidy preferuja takze podgladanie, a potem relacjonowa-
nie tragicznych wypadkéw z rannymi lub ofiarami $miertelnymi. W perspektywie
voyeurystycznej najlepiej, jesli poszkodowani to osoby publicznie znane. Opisujac
tragedie, tabloidy nie oszczedzaja swoim odbiorcom bulwersujacych detali, pelnych
realizmu odtworzen zdarzenia; zamieszczaja zdjecia zdobyte sobie tylko znanymi
sposobami, na ktérych czesto sa zmasakrowane zwtoki.
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5. Swiat ,zwykiego czfowieka”

Spelnily si¢ przepowiednie Andyego Warhola, ktory wielokrotnie powtarzal, ze kul-
tura popularna doprowadzi do sytuacji, kiedy kazdy obywatel bedzie mial swoje
przystowiowe pietnascie minut stawy. Obecnie nikogo juz nie dziwi podgladanie,
a nastepnie upublicznianie na famach mediéw masowych sztucznie wykreowanych
gwiazd, czyli bohaterow telewizyjnych reality show oraz ludzi ,takich jak my” (na
przyktad bezrobotnych, samotnych matek, mieszkancéw wielkich blokowisk, ren-
cistow i emerytow, bohateréw naznaczonych pietnem niepowodzenia lub choroby).
Dzienniki ,,Fakt” i ,,Super Express” w kazdym swoim wydaniu poswieca jedng lub
dwie kolumny historiom na temat probleméw ,,zwyklych” ludzi, ale juz bardzo do-
$wiadczonych przez los.

Podsumowanie

Zdefiniowanie i opisanie zjawiska voyeuryzmu medialnego wystepujacego w pol-
skich tabloidach okazaly si¢ inspirujagcym wyzwaniem. Badania udowodnily, ze
pomimo popularnosci technik inwigilacyjnych voyeuryzm jako leksem prawie nie
funkcjonuje w polskiej terminologii naukowej, poza wyjatkowymi przypadkami
(przyktadowo badania Agnieszki Ogonowskiej). W artykule staratam si¢ wiec wy-
kaza¢, ze voyeuryzm medialny nie jest zjawiskiem izolowanym ani sporadycznym,
lecz stanowi istotny przejaw wspolczesnej kultury masowe;.

Zjawisko voyeuryzmu medialnego nalezy wigc rozumie¢ jako czynno$¢ polega-
jaca na podgladaniu wszelkich przejawéw ludzkiego zycia ($luby, porody, rozwo-
dy, romanse i skandale, choroby, zgony i pogrzeby itd.), ingerencje w prywatnos¢
drugiego czlowieka, a wiec proces sprzyjajacy polemikom. Voyeuryzm to takze
podstawowe ,,narzedzie pracy” reportera-voyeura oraz fotoreportera-paparazziego,
istotny elementem tabloidéw, w ktdrych to jest on najpelniej realizowany, ponie-
waz wlasnie te pisma charakteryzujg si¢ permanentng skfonnoscia do analizowania
najintymniejszych aspektow ludzkiego zycia. Voyeuryzm medialny to tez nowy ter-
min medioznawczy, wystepujacy w kontekscie podgladania, obserwowania ludzi,
odkrywania ich tajemnic, inwazji na prywatnosc.
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