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Cztowiek — jezyk — Swiat
wedtug wspotczesnych polskich tabloidow
(zarys problematyki)

1. Uwagi wstepne

Cieszacy sie duzym powodzeniem wéréd wielu polskich telewidzow serial Swiat
wedtug Kiepskich stanowil sugestie tytulu tego artykulu. Wspoélczesna kultura
masowa — jak przyjmuje si¢ powszechnie — schlebia niskim, niewybrednym gu-
stom przecigtnych odbiorcéw i tworzy teksty kultury, ktére jak wspomniany serial
swoiscie pokazujg i interpretujg $wiat (Strinati 1998; Mrozowski 2001). W wypad-
ku Swiata wedlug Kiepskich (dla wielu byt to juz kultowy program) jego twércy
ukazujg $wiat ludycznie, przesmiewczo, groteskowo, relatywizujgc uznawane war-
toéci. Swiat wedtug Kiepskich propaguje byle jakie, jak dobitnie sugeruje znaczace
nazwisko, kiepskie wartosci. Utrwalal (i nadal utrwala, bo nowe odcinki sg rea-
lizowane) ponowoczesny wzdr (dla niektdrych antywzoér) wspodlczesnej rodziny.
Podobnie jest z tabloidami, ktore przedstawiaja swoja wizje $wiata, czlowieka i je-
zyka. Wizja ta jest jednak polaczona z obrazem $wiata i cztowieka upowszechnia-
nym przez wspolczesne media masowe, dla ktérych zysk plynacy ze sprzedazy
produktéw (tekstow kultury) jest najwazniejszy.

Jaka jest to wizja? Mysle, Ze na to pytanie w cze¢sci odpowiedza wszystkie ar-
tykuly niniejszego tomu. Jego temat zostal wybrany bardzo celnie. Jestesmy bo-
wiem obecnie, takze w Polsce, swiadkami ogromnego wzrostu popularnosci tab-
loidéw, ktére — w dobie kryzysu prasy — ,maja si¢ dobrze” i ciggle utrzymuja
wysoki poziom czytelnictwa: ,Fakt” z 12 sierpnia 2009 roku 570 000, a ,,Super
Express” z tego samego dnia 290 059 egzemplarzy. Znaczna ich popularnos¢ wy-
nika z dwoch rzeczy: pierwszg sg tresci w nich poruszane (sensacyjne, kryminal-
ne, pospolite, z zycia prywatnego wielkich gwiazd wspoélczesnej kultury, biznesu
i polityki, takze tresci erotyczne), natomiast drugg jest sposdb przekazywania tych
tresci, charakteryzujacy sie przewaga obrazu nad tekstem (bo jesteSmy przeciez
kultura obrazu), réznorodnoscia poruszanych tematéw, bezpretensjonalnoscia,
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kalejdoskopowa zmiennoscig. Czytelnik, przegladajac taka gazete, unika nudy,
ktéra z powodu nadprodukcji réznych tekstow kultury jest czestym udzialem
wspolczesnego odbiorcy.

Wizja $wiata proponowana przez tabloidy moze by¢ réznie analizowana,
na przyklad jako opozycja wobec $wiata tradycyjnych wartosci, jako realizacja za-
fozen postmodernistycznych, jako $wiat wyréwnywany do poziomu niewybred-
nych gustéw i oczekiwan.

W moim artykule wykorzystuje badania nad jezykiem dwoéch bardzo popu-
larnych w Polsce gazet — ,,Super Expressu” i ,,Faktu” (dalej stosuj¢ skroty SE i F).
Na podstawie jezyka tych pism, a jezyk ciggle zdradza, obnaza najgtebsze podsta-
wy myslenia o czlowieku i $wiecie, takze o nim samym jako o narzedziu budowy
kazdego tekstu w rzeczywistosci znakowej, analizuje najwazniejsze wektory tej wi-
zji. Jest to, powtdrzmy, tylko zarys problematyki badawczej. W zapisie przyktadow
podaje numer gazety i rok wydania.

2. Elementy wizji Swiata proponowanej przez tabloidy

Tabloidy w znacznej mierze odzwierciedlaja ponowoczesng wizje §wiata (Bronk
1996). Postmodernizm odrzuca zasade systematyzacji zjawisk spolecznych i ota-
czajacego nas $wiata, akcentuje nie catos¢, porzadek, system, hierarchie, przypo-
rzadkowanie, a luzng sume réznych elementéw i chaos. Ogromna ilo$¢ informacji,
ktdre atakuja wspdlczesnego cztowieka, tworzy wrazenie prawdziwego chaosu,
przypadkowosci, nieogarnietego potoku réznego rodzaju znakéw i tekstow kul-
tury.

Tabloidy odzwierciedlaja ponowoczesng koncepcje §wiata jako chaosu przez ta-
kie, a nie inne zestawienia podawanych informacji. Nie ma tu zdroworozsagdkowej
czy innej zasady merytorycznej (na przyklad wedlug tradycyjnych dziatéw tema-
tycznych) porzadkujacej podawanie informacji. Mimo formalnych przyporzadko-
wan, bo mamy zaréwno w SE, jak i w F wydzielone dzialy, na przyklad w SE: Wy-
darzenia, Opinie, Polityka, Zagranica, Gwiazdy, Sport, aw F: Polityka, Wydarzenia,
Ludzie, Sport, istnieje swoisty chaos w doborze informacji. Chaosem tym rzadza
jednak prawa konsumpcyjne, ktére wymuszajg atrakcyjnos$¢ podawanych infor-
macji. Wybor (selekcja) i hierarchizacja podawanych informacji zaleza od czyn-
nikéw komercyjnych. Slady logicznej systematyzacji wida¢ w grupowaniu na jed-
nych stronach komentarzy politycznych i wydarzen sportowych. Reszta oddaje
ponowoczesng koncepcje $wiata jako chaosu, w ktérym wszystko jest jednakowo
wazne. W dziale Wydarzenia moze si¢ znalez¢ kazda informacja, przeciez wszyst-
ko, co si¢ wydarzyto, mozna tu uja¢. Podobnie w dziale Ludzie mozna umiesci¢
kazda informacj¢ zwigzang z czlowiekiem. Zasada rzadzaca doborem informacji
jest oryginalnos¢, sensacyjnos¢ tresci, mozliwos¢ ich sprzedazy, a takze opubliko-
wanie szokujacego zdjecia. Mieszajg si¢ zatem w poszczegdlnych numerach tresci
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wzniosle i bardzo potoczne, na przyktad: Pazura miat $lub jak krél, Prezydent Lech
Kaczynski apeluje do czytelnikéw Super Expressu: Pamigtajmy o swiecie flagi, Piotr
Ggsowski kupit sobie trampki za 1040 zi, Nie dam si¢ naszpikowac silikonem dla
zadnego faceta. Szczere wyznanie Ewy Kasprzyk, Wybierz najTyleczek tej wiosny!,
Kubica bedzie mistrzem swiata (por. nr 102 SE z 2009 roku).

Powtdrzmy, tabloidy tworzg swoj obraz §wiata przez odpowiednie zestawianie
informacji. Nastepuje w nich symulacja swoistej rzeczywistosci medialnej. Gtéwne
komponenty tego $wiata to fragmentarycznos¢, kalejdoskopowa zmienno$¢, emo-
cjonalnos¢, taczenie tresci istotnych i zupelnie niewaznych.

Zestawianie obok siebie réznych tekstéw przekazujacych w sposéb bardzo
uproszczony, potoczny, czesto wulgarny i prymitywny tresci kryminalne, sen-
sacyjne, skandaliczne, erotyczne i taczacych si¢ z nimi zdje¢ narzuca, a potem
utrwala wspolczesne preferencje czytelnicze, w sumie je degenerujac. Czytelnicy
za kazdym razem beda oczekiwa¢ coraz mocniejszych bodzcéw, aby mie¢ coraz
silniejsze wrazenia. Przyrost wrazenia w stosunku do bodzca nie jest wprost pro-
porcjonalny. Zgodnie z prawem Webera-Fechnera bodziec, aby nadal byt atrakcyj-
ny, aby wywotal przyrost wrazenia, musi ulec wielokrotnemu wzmocnieniu przez
sile tresci lub obraz. Zaczyna si¢ wiec w tabloidach pogon za sensacja, zbrodnia,
katastrofa, makabra, afera, skandalem za wszelka ceng, bo takie jest prawo odbio-
ru wrazenia. Mnozg si¢ wiec okreslenia typu ,koszmarny wypadek”, ,koszmarne
rzeczy’, ,makabryczne zdarzenie”, ,,groza przeszywa serce”, ,horror”, ,,szokujace
materialy”, ,szokujace wyznanie”, ,szok”, ,makabryczny blad”, ,bulwersujaca cala
Polske historia”, ,horror rodzinny”, ,dramat”, ,przerazajaca prawda o potwornos-
ciach”, , Palikotgate”.

Tres$ci ambitniejsze sa w analizowanych gazetach zupetnie na marginesie, jed-
nak wystepuja. Co charakterystyczne, s3 to segmenty pisma (strona, dwie strony)
czesto zlozone z samych tekstow bez obrazu (por. strony 4-5 w SE zatytutowa-
ne Opinie, Polityka oraz s. 2-3 w F, takze Opinie). Sadze, ze tre$ci ambitniejsze
sg tu kamuflazem, stwarzaja pozory wiarygodnosci dominujacych tresci drugo-
rzednych i stuzg pozyskiwaniu nastepnych grup czytelnikéw.

Postmodernizm niesie gléwnie medialny obraz rzeczywistosci i wiesci nie tyle
koniec epoki pisma, ile jej znaczace przewartosciowanie, ktore juz nastapito pod
wplywem mediéw i nowej kultury obrazu. Obraz staje si¢ rownie znaczacym jak
pismo nosnikiem informacji. Tabloidy staraja si¢ obraz wyeksponowac. Tekst
jest na wielu stronach okrojony i maksymalnie uproszczony. Niekiedy pojawia si¢
na tle fotografii. Jest to rzeczywiscie kultura w stylu KISS (musi by¢ prosto, gtup-
cze), gdyz podawane tresci sg bardzo proste, niekiedy wrecz prymitywne (Miczka
2005).

Charakterystyczne s3 komentarze zachecajace do ogladania zamieszczanych
zdje¢ (nie zacheca sie do czytania tekstu, tylko do ogladania zdjeé):

(1) Takie zdjecia oligarchy znajdziesz tylko u nas! (SE 145, 2009);

(2) Zobacz, jak catuje Kwasniewska... i czym kusi Ania Guzik (SE 146, 2009).
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3. Jezyk wedtug tabloidow

W ponowoczesnych paradygmatach moéwienia o kulturze nastgpito dowartosciowa-
nie pospolitosci i potocznosci. Tak pisze o tym zjawisku Wojciech Zielinski (2001:
68): ,,Spoteczefistwo ponowoczesne jest spoleczenistwem masowym. Zycie w nim
wyréwnywane jest do wspdlnego mianownika, ktérym moze by¢ tylko pospolitos¢”.
Ta pospolitos¢ w tabloidach to eksponowanie tematéw zwyczajnych, codziennych,
w jaki$ sposob ekscytujacych, zwlaszcza kryminalnych i zwigzanych ze znanymi
osobami, gtéwnie ich zarobkami i zyciem (rodzinnym, towarzyskim i seksualnym),
pomijanie za$ tematéw ambitniejszych, spraw kultury wysokiej, to swoiste rowna-
nie w dol.
Na poziomie jezyka jest to potocznos¢. Od poczatkéw polskich przemian obser-
wujemy mode na potocznos$¢. Maria Wojtak twierdzi:
Potoczno$¢ rozpatrywana na plaszczyznie tekstu zyskuje na komunikacyjnej atrakcyjnosci
dlatego, ze pozwala nada¢ wypowiedzeniom znamiona komunikatéw skierowanych, nastawio-
nych na kontakt z drugim cztowiekiem, umozliwia ucieczke od abstrakeji w stronge méwienia (czy

raczej pisania) konkretnego, bliskiego codziennemu doswiadczeniu, obrazowego i zaangazowa-
nego (Wojtak 2002: 324).

W tabloidach pospolitos¢ przekazywanych tresci spotyka si¢ z eksponowa-
niem elementéw stylu potocznego. Gazety te, kierowane do szerokiego odbiorcy,
do przecigtnego Polaka, w znacznym stopniu wykorzystuja styl potoczny, gdyz nie-
sie on zwyczajny, prosty, czgsto naiwny obraz $wiata. Odmiana potoczna utrwala
w umystach uzytkownikow jezyka elementarne struktury znaczeniowe, a co za tym
idzie takze myslowe, wyabstrahowane z codziennego doswiadczenia — pierwot-
nego, naturalnego i w sumie najwazniejszego dla wigkszosci uzytkownikéw jezy-
ka polskiego. Tabloidy s3 gléwnie czytane przez tych odbiorcéow, ktérzy postuguja
sie polszczyzng potoczng i nie znajg dobrze innych odmian jezyka, szczegélnie pol-
szczyzny wysokiej, rozwinietego kodu literackiego.

Potocznos¢ w tabloidach daje o sobie zna¢ juz na poziomie tytutéw, ktére krzy-
cz3, wychodza na pierwszy plan przy nawet najbardziej pobieznym ogladaniu tych
gazet. Potoczny tytul jest widoczny, wyodrebnia si¢ z tta, sugeruje bezposredni kon-
takt miedzy nadawca a odbiorcg tekstu, przetamuje dystans, prowokuje, zacheca
do przeczytania zapowiadanych tresci, czgsto znakomicie te tresci okresla. Taki ty-
tul jest konkretny, obrazowy i czesto niesie duzy tadunek emocjonalny:

(3) Zenada! I on rzqdzit Polskg! Kazio lata za Isabel (SE 132, 2009);

(4) Bezczelny zlodziejaszek paradowat w jej butach (SE 132, 2009);

(5) Pogonimy sejmowych pijakéw (F 145, 2009).

Co ciekawe, w tytulach analizowanych gazet rzadko wida¢ tendencje do gier
stownych, intertekstualizacji i karnawalizacji jezyka. Zjawiska te sg czesciej spoty-
kane w prasie opiniotwdrczej, jak chociazby tytuly w ,,Gazecie Wyborczej” czy ,,Po-
lityce”. Tylko w jednej domenie tresciowej badane tabloidy pozwalaja sobie na gry
stowne (raczej na dwuznacznosci). Nietrudno si¢ domysli¢, ze domeng tg jest seks:
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(6) W Londynie przygrzato. Angielskich ekologow rozbiera efekt cieplarniany.
Wyskoczyli z ciuszkéw, bo majg dos¢ samochodow (i wielkie zdjecie nagich kobiet
jadacych na rowerach) (SE 139, 2009);

(7) Przelec sig z nig na wyspy. Podwojne zycie pewnej 22-letniej stewardesy. No-
cami pigkna 22-latka zrzuca robocze ubranie i wszystkim chetnym prezentuje swoje
wspaniate wdzigki (i wielkie zdjecie pdinagiej stewardesy) (SE 68, 2009).

Zaréwno ,Fakt’, jak i ,,Super Express” zamieszczaja potoczne tytuly informa-
cyjno-emocjonalne, tak jak mowi sie o réznych sprawach w codziennej, potocznej
rozmowie. Unika sie tytutow, ktére stanowilyby dla czytelnika zachete do gry in-
telektualnej czy zabawy stownej. Tytul musi by¢ jednoznaczny. Dlatego najczesciej
s3 to zdania (wypowiedzenia) oznajmujace:

(8) Rzgd tata dziure w budzecie (F 145, 2009);

(9) Nie chcg zostac slepa (F 145, 2009);

(10) Majdan przyszedt do sgdu z Mamg, bo boi si¢ wigzienia (SE 134, 2009);

(11) Partie dalej bedg doic Polakéw! (SE 79, 2009);

(12) Dla Radzia obejrzata caly mecz (SE 79, 2009).

Tabloidy zamieszczaja réowniez tytuly w formie nieskomplikowanego pytania
na wzor pytan, ktdre tak czesto stawiamy w rozmowie, kiedy poszukujemy informa-
cji. Postawione pytanie ma zacheci¢ czytelnika do znalezienia odpowiedzi w tekscie:

(13) Doda si¢ zareczyta? (F 141, 2009);

(14) Marcinkiewicz rzuca kochanke? (F 141, 2009);

(15) Napisat ustawe dla siebie i zony? (SE 68, 2009).

Ciekawg grupa potocznych tytuléw sg frazy emocjonalne. Takze one odzwier-
ciedlajg konstrukcje czesto uzywane w codziennej rozmowie, kiedy przez takie
emocjonalne wyrazenia komentujemy cos$ czy oceniamy, wyrazajac swoje odczucia.
Tabloidy naduzywaja fraz emocjonalnych, ktére odzwierciedlaja ich oburzenie w ja-
kiej$ sprawie, zazenowanie, potepienie i inne — tak powszechne w zyciu zwyktych
ludzi uczucia. Redaktorzy podkreslaja emocje przez wykrzykniki i pytajniki:

(16) Tusk mnie oszukat! (F 147, 2009);

(17) Zadnej nadziei! Bedzie lato (F 147, 2009);

(18) Marcin to pantoflarz! (SE 68, 2009);

(19) Autokar grozy! Masakra Polakéw pod Hamburgiem! (F 149, 2009).

Na wzdr rozmowy potocznej, w ktorej czesto stosuje si¢ kwantyfikatory emo-
cjonalne okreslajace rézne sprawy, o ktérych sie méwi, w tabloidach nadmiernie
uzywa si¢ stéw z jednej strony podgrzewajacych odbiér informacji, z drugiej zas
oceniajacych opisywane zdarzenia: afera, sensacja, skandal, dranstwo (z réznymi
okresleniami i wykrzyknikiem). Stowa te eksponuja wyjatkowos¢, sensacyjnosé
przekazywanych tresci. Sg tez wyraznym znakiem emocji i oceny. Autorzy chca
przez ten zabieg, niemalze magiczny, nada¢ walor sensacyjnosci tresci nawet tym
przekazom, ktdre nie sg szczegdlnie sensacyjne. Przywolywanie etykietki sensacji,
skandalu, afery, opatrzonej niekiedy okresleniami typu ,kolejny”, ,,znéw”, sugeruje
czestotliwos¢ wystepowania, nasilenie:
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(20) Skandal! Huczna impreza w podzigce za 250 tys. zt dotacji (SE 62, 2009);

(21) Znéw skandal w Platformie! Poset napisat ustawe a Zona na tym zarobi (SE
68, 2009);

(22) Skandal! Personel w krakowskim szpitalu wytudza pienigdze od pacjentow
(SE 68, 2009);

(23) To skandal! Rzgd zabiera nam miliony (SE 32, 2009);

(24) Skandal w NFZ. Ma miliony a nie leczy (F 3, 2009);

(25) Szok! Jedzenie zdrozato o 12% (SE 136, 2009);

(26) Afera! Poset podejrzany o pranie pieniedzy (SE 126, 2009);

(27) Sensacyjne odkrycie ,,Super Expressu”! Kondrat wraca do filmu (SE 126,2009);

(28) Skandal! Kryminalista dostat odszkodowanie za ciasng celg (SE 114, 2009).

Jezyk wedlug tabloidéw ma wiec by¢ jak najblizej odbiorcy, ma to by¢ jezyk naszej
codziennej komunikacji. Do$¢ czesto jednak gazety te odchodza od tego postulatu
i w opisach réznych drastycznych wydarzen lubuja si¢ w makabryzmach, niemalze
literackich frazach. Szczegélowos$¢ i brutalnos¢ opisu ma przyciagna¢ czytelnikow:

(29) ,Szymonek umarl w potwornych meczarniach. Jego watroba dostownie ro-
zerwala sie na czesci, wywolujac krwotok wewnetrzny” (F 3, 2009);

(30) ,,Ta bestia w dzikim szale katowata wyjaca z bolu ofiare” (SE 79, 2009);

(31) ,,Groza przeszywa serce na samg mys$l o tym, co musialo si¢ dzia¢ za drzwia-
mi mieszkania panstwa S. pod Bialg Podlaska. Kiedy rodzice 16-miesiecznego Mi-
chatka wychodezili do pracy, zostawiali go pod opieka dziadka Eugeniusza S. (51 L.).
Ten jednak, gdy tylko zostawal sam na sam z bezbronnym malenstwem, rozbierat
chlopczyka do naga, obmacywat go i zmuszat do rzeczy tak obrzydliwych, ze nie wy-
pada nam ich tutaj opisywac¢” (SE 145, 2009);

(32) ,Kobieta nie moze zrozumie¢, dlaczego jej rodzony brat Leszek J. (51 1)
zamienil sie w dyszaca zadza mordu bestie i zaragbal siekierg swoja zong i coreczke”
(SE 62, 2009).

Z mowy potocznej przejeto takze ironie. Wynika ona zwykle z tekstu, ale niekie-
dy jest efektem zestawienia tekst—obraz:

(33) ,Postanka Joanna Mucha (33 1.) z Platformy Obywatelskiej — stworzona
jest do wyzszych rzeczy. Maz poprawia po niej pranie” (SE 199, 2009);

(34) , Andrzej Lapicki wziat $lub! Jak oni §wietnie do siebie pasuja. Andrzej La-
picki (85 L.) poznal Kamile (25 1) kilka miesiecy temu” (F 139, 2009).

4. Cztowiek wedtug tabloidéw

Wiele mozna powiedzie¢ o wizji czlowieka ,,Faktu” i ,,Super Expressu”. Gazety cia-
gle podkreslaja naczelng warto$¢, jaka stanowi wolnos¢ cztowieka. Moze on wybie-
ra¢ dobro badz zlo, bo jest istotag wolng. W tej wizji czlowiek zawieszony jest miedzy
dobrem a ztem, a nie jak chcg niektore ujecia ponowoczesne — poza dobrem i ztem.
Tutaj opozycja dobre postepowanie-zle postepowanie jest ciagle eksponowana,

Oblicza Komunikacji 4, 2011
© for this edition by CNS



CZLOWIEK — JEZYK — SWIAT WEDLUG WSPOLCZESNYCH POLSKICH TABLOIDOW

chociazby w przedstawianiu tekstéw pokazujacych zle czyny czlowieka, najczesciej
pisze si¢ o zabdjstwach, gwaltach, kradziezach, zn¢caniu si¢ nad najblizszymi. Rza-
dziej pisze si¢ o rzeczach dobrych. Jednak dobro wyraznie przeciwstawia sie ztu.
Nasuwa sie tylko pytanie, jak dobro i zlo jest tu wyznaczane?

Jest to moralno$¢ pelna sprzecznosci. Raz postuguje si¢ kategoriami wartosci
chrzescijanskich, przedstawiajac jako uniwersalne przykazania Dekalogu, respektu-
jac normy Kosciota katolickiego, innym znéw razem lansuje si¢ moralno$¢ §wieckie-
go humanizmu (by nie powiedzie¢ etyke postmodernistyczng), stojaca w wyraznej
opozycji do ujecia wezesniejszego. Traktuje sie zatem moralno$¢ instrumentalnie,
zupelnie relatywnie. Z tego wyplywa wniosek, ze — wedlug tabloidéow — nie ma
uniwersalnej prawdy ani uniwersalnego systemu moralnego.

Czyny zle sg potepiane. Tabloidy postepuja tak, jak postapilby przecietny, mysla-
cy zdroworozsagdkowo Polak. Mamy wyrazne znaki tego potepienia juz na poziomie
tytutéw. Panuje tu zdecydowana, radykalna, tak jak w mysleniu potocznym, czarno-
-biata aksjologia. Cos jest albo dobre, albo zle. Jesli zle, to od razu godne potepie-
nia i jak najsurowszej kary, pojawiaja si¢ nawet emocjonalne, potepiajace okreslenia
tego, kto postapil zle:

(35) Nieodpowiedzialny idiota rozbit 11 samochodow. Cigzko ranit kobiete! (SE
62, 2009);

(36) Horror! Malerika Wiktoria (3 miesigce) wypadta z wozka na ruchliwg ulice.
A wyrodni rodzice nic sobie z tego nie robili! (F 130, 2009);

(37) Makabra w Swidnicy. Kierowca autokaru z dzie¢mi jadgcymi na wycieczke
chciat skrécic droge. Maszyna wbita sie w wiadukt, 35 0sob zostato rannych. Kretynie!
Mogtes zabi¢ dzieci! (SE 74, 2009).

Takie przyklady mozna mnozy¢. Potepienie zfa jest natychmiastowe. Rzadziej
zdarzaja si¢ teksty o czynach dobrych:

(38) ,,Ojciec Swiety odmienit nasze zycie” (SE 74, 2009);

(39) ,,Andrzej Turski: Wreszcie mam czas dla wnuka. Prezenter uwielbia opieko-
wac si¢ matym Rysiem” (F 131, 2009);

(40) ,Madzia powinna by¢ $wieta. Testy DNA potwierdzily tragiczng $mier¢ bo-
haterskiej Madzi, ktéra rzucila si¢ w ogien, by ratowac swoja rodzine!” (SE 45, 2009).

Wartosci chrzescijanskie wyznaczajace w wielu wypadkach, w tabloidach, dla
czlowieka granice miedzy dobrem a zlem znajduja takze swoje potwierdzenie
w tekstach religijnych, ktére pojawiaja sie¢ w obu gazetach. Na przyktad, SE na Wiel-
ki Pigtek 2009 roku zamiescit na pierwszej stronie wielki portret Jezusa w koronie
cierniowej. Wielki napis z pie$ni pasyjnej glosi: ,,Ludu, moj ludu, cdzem ci uczynit”.
Teksty te s nieliczne. Sg wypadki, Ze tekst religijny umieszczony jest obok fotografii
potnagich kobiet.

Jest jednak dziedzina, ktéra opiera si¢ na innych zalozeniach aksjologicznych
anizeli nauka Kosciola, jest to seks, szeroko pojety erotyzm. Tutaj tabloidy pro-
paguja wartosci etyki ponowoczesnej. Czlowiek jako istota wolna moze dowolnie
korzysta¢ z seksu, malzenskiego czy pozamatzenskiego. Seks jest w tym ujeciu ak-
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sjologicznym wielka warto$cig. W korzystaniu z tej warto$ci nie mozemy jednak
krzywdzi¢ drugiego cztowieka. Wolno$¢ blizniego ogranicza korzystanie z radosci
seksu. Dlatego w obu pismach zdjecia i watki seksualne (erotyczne) pojawiajg sie
stosunkowo czgsto. Liczne sg fotografie kobiet z odkrytymi piersiami, z luboscia
przedstawia si¢ pikantne zdjecia gwiazd, organizuje sie konkursy ,,pieknych piersi
i pup’, modne s3 porady:

(41) Cyckiller. Zabdjcze piersi dwie. Wystarczy jedno zamachniecie i z twardego
arbuza zostaje miazga (SE 32, 2009);

(42) Podniec go sprzgtaniem (SE 62, 2009).

Poréwnajmy jeszcze kilka tytutéw z erotycznego dodatku do SE ,,Super eros”: Jak
szybko zwabi¢ dame do t6zka; Co zrobié, aby kobieta szalata z rozkoszy; Nie przedtu-
Zaj sobie penisa; Zostan jego gorgcq sekretarkg; Male piersi sq bardzo modne; Pode-
rwij ostrego kociaka.

W koncepcji czlowieka wedtug tabloidéw wazne jest podtrzymywanie opozycji
my-oni. Opozycja ta moze by¢ réznie aktualizowana: my (biedni, uczciwi, rzetel-
nie pracujacy, skrzywdzeni, bezrobotni), oni (politycy, przedsiebiorcy, ludzie boga-
ci). Redakcje obu gazet uwazaja, ze wystepuja w imieniu najbardziej pokrzywdzo-
nych, wyrzuconych z pracy, bezradnych w nowym systemie. Istnieje przekonanie,
ze zaréwno SE, jak i F bronig praw ludu. Pokazuja nieréwnosci spoteczne, margines
zycia, odrzucenie cztowieka, jego wykluczenie ze spoteczenstwa. Dzialaja tu tenden-
cje populistyczne, ktére przez obydwa czasopisma sg upowszechniane. I to jest takze
przyczyna ich popularno$ci:

(43) Rzgd zabiera nam miliony. 100 min mniej dla inwalidéw. 100 min mniej dla
szpitali (SE 32, 2009);

(44) ,,Eurowybory. Oto koryto eurozjadéw. Zobacz, o co walczyli. Nie dos¢, ze be-
da zarabiac¢ kokosy, to jeszcze moga liczy¢ naliczne przywileje i luksusy” (F 134,2009);

(45) Zobacz, ile zedrze z nas rzgd! (SE 147, 2009).

Ulubionym chwytem jest przeliczanie (jak w typowych zachowaniach populi-
stycznych), ile lat, (niekiedy tysiecy lat) musialby pracowaé zwykly, uczciwy Polak,
aby zarobic tyle, ile zarabiaja oni:

(46) ,,Tak byly prezes PGNiG wydoil polskie panstwo! 705 000 zt za 3 miesigce.
Czy w trzy miesigce mozna zarobi¢ w Polsce astronomiczng kwote 705 tysiecy zlo-
tych? Okazuje sie, ze bez problemu [...]. Przecietny Polak na taka fortune musiatby
pracowac¢ 20 lat!” (SE 104, 2009).

9. Rodzina wedfug tabloidéw

Truizmem jest twierdzenie, ze rodzina jest podstawowa komorka spoleczng. To uni-
wersalne przekonanie, przewijajace si¢ przez rézne epoki, prady kulturowe, systemy
polityczne i religijne, zostaje w dobie postmodernistycznej mocno zrelatywizowane,
czego dowodem sg nie tylko lawinowo rosngce rozwody, ale takze batalie o zwigzki
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partnerskie, §luby 0sdb jednej pici i ich walka o adopcje dzieci. W tej materii pol-
skie tabloidy sktaniaja si¢ ku starej wizji matzenistwa miedzy mezczyzna a kobieta,
jednak sg bardzo liberalne, jesli chodzi o zwiazki partnerskie, rozwody i nowe $luby.
Nic dziwnego, gdyz sprawy te, zwlaszcza gdy dotycza oséb znanych, sg niewyczer-
palnym zrédtem tematycznym. Takie informacje zawsze chetnie s czytane, zatem
dobrze sie sprzedaja. Tu niekiedy mozna zauwazy¢ swoista schizofrenie analizo-
wanych pism, mianowicie tabloidy, chcac si¢ przypodoba¢ konserwatywnej czesci
swoich czytelnikéw, ktérych obroncami si¢ mianuja, potepiaja te osoby, ktdre porzu-
caja rodzing (meza, zong) dla innego zwiazku. Wystarczy poréwnac cykl artykutéw,
ktére pojawily sie w obydwu gazetach po stworzeniu nowego zwiazku przez bytego
premiera Kazimierza Marcinkiewicza. Byly to teksty bardzo nieprzyjazne wobec
gltéwnych ,,bohateréw” tego ,,serialu” — bylego premiera i jego nowej milosci:

(47) Marcinkiewicz si¢ przyznat: Rzucit Zong, ktora byta chora! (SE 79, 2009);

(48) Ma juz dos¢ Maksi Kaza. Isabel nudzi si¢ przy boku bytego premiera (F 150,
2009).

Jednoczes$nie w imi¢ naczelnej wartosci wolnosci czlowieka i prawa do szczes-
cia, w imie absolutyzacji mitosci (uczucia tu i teraz, uczucia nowego, ktére spada
gwaltownie niczym sita fatalna na czlowieka) tabloidy wyrazaja sympati¢ dla takich
zwigzkow:

(49) Catusy z Wenecji Kazimierz i Isabel. Mtoda para zawitata do miasta wszyst-
kich zakochanych (F 230, 2009).

Teksty w obu pismach pokazujg bardzo czesto rodziny patologiczne, dysfunk-
cyjne, rozbite. Opisuje si¢ przemoc, strach i zbrodnie. Niezwykle rzadko pisze si¢
o rodzinach szczesliwych, zgodnych, kochajacych sie:

(50) ,Wymodlitam zdrowie dla cérki. Pani Malgorzata przez wiele dni zanosita
zarliwe modlitwy do Naj$wietszej Panienki i ojca Pio. I Bog ocalit chorg na $winska
grype dziewczynke” (F 185, 2009);

(51) ,Moja mamusia zabila ojca kata. Katowal mame od zawsze, cho¢ pobrali sie
z wielkiej mitosci” (F 8 sierpnia 2009);

(52) ,Strazak udusit zone. Jak cztowiek, ktéry miat ratowac innych, mogt to zro-
bi¢?!” (F 150, 2009);

(53) Moja mamusia zabita ojca kata! (F 185, 2009);

(54) ,,Ojciec potwor. Dawid G. (23 1.) z Chorzowa silnymi uderzeniami zmasa-
krowat gléwke swojej coreczki Julki” (SE 158, 2009);

(55) »Babcia 3-miesi¢cznej Oliwki katowanej przez swoja matke drzy z niepoko-
ju. Boje sie, ze ona zabije moja wnusi¢” (SE 67, 2009).

Rozwody, wydzieranie sobie dzieci to czesty, wedtug tabloidéw, stan w polskich ro-
dzinach:

(56) ,Gwiazda sobotniego wieczoru na festiwalu w Sopocie walczy z bylym
o dziecko. Paulla zabrata syna Konkolowi” (F 185, 2009);

(57) »Podzielg si¢ synem. Najtrudniejsze wakacje w zyciu Edyty Gorniak i Da-
riusza Krupy” (F 150, 2009).
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6. Wspadlnota, naraéd, polityka

Pisatem juz, Ze analizowane tabloidy sprawiaja wrazenie, iz walczg o najubozszych,
pokrzywdzonych, nieporadnych, zagubionych w polskiej transformacji. Winnych
tego stanu upatrujg w politykach, ktérzy, jak wynika z lektury tych pism, troszcza
sie jedynie o wlasne interesy. Obie analizowane gazety uwazajg, ze politycy zagubili
gtéwny cel polityki, ktérym jest stuzba ludziom i dbanie o dobro wspdlne. Stuza tyl-
ko sobie, dlatego tez oba pisma nie lubig politykow, prezeséw panstwowych spoétek,
dyrektoréw i innych VIP-6w. Oskarza si¢ ich o pyche, wielkopanskie gesty, nielicze-
nie si¢ z szarym, biednym obywatelem, wreszcie o nieprawdopodobng pazernos¢,
ktdrg zeruja na pienigdzach podatnikow:

(58) Oto pazernosé nowych postow. Jeszcze nie zasiedli na Wiejskiej, a juz zZgdajg
luksuséw (SE 139, 2009);

(59) ,Na to idzie nasz abonament! Dostaje 5000 ztotych miesigcznie za to, ze jez-
dzi swoim autem! Zarobki — 18,5 tys. zlotych. Obowigzkéw — zero. Tak wyglada
eldorado zawieszonego prezesa TVP Stawomira Siwka” (F 158, 2009);

(60) Polskg polityke okupujg bezideowi cwaniacy (SE 177, 2009).

Ciekawe, ze w obu pismach w kazdym numerze jest strona, czasem nawet dwie
strony, ktore sa poswiecone powaznym sprawom politycznym, niekiedy spotecz-
nym. Redakcje staraja si¢ o dobre materialy, na przyklad wywiady z politykami
czy okolicznosciowe artykuly pisane przez znane osoby. Strony te nie przypomi-
najag w niczym typowej strony tabloidu — tresci s3 wazne, duzo tu tekstu, a malo
obrazkéw. Czyzby byla to prdoba legitymizacji pozostalych tresci? Na to pytanie
nie umiem odpowiedzie¢. W tekstach tych wida¢ inny typ dziennikarstwa, jest ono
bardziej opiniotworcze. Poréwnajmy niektore tytuty:

(61) Lech Kaczyniski, prezydent RB, specjalnie dla Super Expressu w 65 rocznice
wybuchu Powstania Warszawskiego. Powstanie bylo wielkqg manifestacjg polskosci
(SE 179, 2009);

(62) Nieznosna niemoc Obamy (artykut H. Kissingera) (F 153, 2009);

(63) Myslmy strategicznie. By dogoni¢ Zachod musimy wreszcie skoticzy¢ prywaty-
zacje (artykut H. Bochniarz) (F 150, 2009).

Z innych autoréw wymienmy tylko: Bronistawa Komorowskiego, ks. Adama
Bonieckiego, Normana Daviesa, Wojciecha Roszkowskiego, Szewacha Weissa.
Pisali do tych rubryk takze tacy znani dzialacze polityczni, polscy i zagraniczni,
jak na przykltad Stanistaw Szuszkiewicz, Vytautas Landsbergis, Maciej Plazynski,
Tomasz Nalecz. Zastanawiajg czeste wystgpienia prezydenta Lecha Kaczynskiego,
ks. prof. Waldemara Chrostowskiego, bp. Kazimierza Nycza.

Te fragmenty obu pism sg interesujace. Szkoda, ze teksty powazne o polityce
i Polsce sg psute przez sgsiedztwo plytkich, typowo tabloidowych materiatéw. Jako
przykltad postuzy nam SE z 1 sierpnia 2009 roku, kiedy obchodzono 65 rocznice
powstania warszawskiego. Na pierwszej stronie u géry mamy fotografie powstanca,
pieknie stylizowany znak Polski walczacej, ale zaraz obok fotografia z podpisem
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,»Oto ideat polskiej pupy. Zobacz, kto ma najbrzydsza”. W srodku numeru znajduje
sie wspanialy plakat powstanczy, ale zaraz na nastepnej stronie materiat fotogra-
ficzny z ,konkursu pup” i wielki, krzyczacy tytul: Pupa Jusi to rozgnieciony pgczek
(o pupie Justyny Steczkowskiej).

Podsumowujac, wspolczesne polskie tabloidy przekazuja wizje cztowieka i $wia-
ta okreslang przez takie kategorie, jak sensacyjnos¢, niezwyklos¢, pospolitosé, szo-
kowanie r6znymi tre$ciami. Ukazywany system wartosci jest silnie zrelatywizowa-
ny. Gazety te, kierowane do szerokiego odbiorcy, w znacznej mierze wykorzystuja
jezyk potoczny.
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