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EWA MODRZEJEWSKA

Polityka w ,Fakcie”, fakt w polityce

Skandal! Katastrofa! JesteSmy rzadzeni przez bande zyciowych nieudacznikéw,
oszustow, leni i wyzyskiwaczy. Pospotu z nimi wykorzystuja nas ptawiace si¢ w luk-
susach urzedasy. To fakty — przynajmniej w ,,Fakcie”

Tak w uproszczeniu wygladataby odtworzona na podstawie doniesien dziennika
»Fakt. Gazeta Codzienna”! wizja wspélczesnej Polski. Tematem niniejszego artyku-
tu jest obraz polskiej polityki, jaki codziennie rekonstruuje czytelnik najpoczytniej-
szego dziennika-tabloidu w kraju.

Metoda badawcza

Material jezykowy, bedacy podstawa moich rozwazan, sklada si¢ z 1534 jednostek
tekstu. Jednostka to grupa tytuléw tworzacych nagléwek oraz lead. Pod pojeciem
»nagltéwek” rozumiem za Walerym Pisarkiem ,,uksztaltowany graficznie tytul wy-
powiedzi prasowej wraz z ewentualnymi nadtytulami i podtytulami” (Pisarek 2002:
249). Warto zauwazy¢, ze w wigkszosci nagléwki w ,,Fakcie” sa rozbudowane. Nie-
kiedy, oprocz nad- i podtytuléw, pojawiaja si¢ dodatkowe teksty utrzymane w po-
dobnej stylistyce graficznej. Przeanalizowalam stownictwo wszystkich nagléwkow
ileadéw z artykuléw, ktore opublikowane zostaly na oktadce i w dwéch pierwszych
dzialach ,,Faktu” (Opinie i Polityka).

Selekcja materialu jezykowego wynika z zalozenia, ze statystyczny czytelnik
»Faktu” przeglada go w drodze do pracy lub z pracy. Przeglada, ale niekoniecznie
czyta. William R. Hearst, tworca prasy tabloidowej, miat powiedzie¢: ,,ludzi czyta-
jacych tytuly jest dziesie¢ razy wigcej niz tych, ktorzy czytaja informacje dokladnie,
i piecdziesiat razy wiec niz tych, ktorzy czytaja dluga opowies¢” (Honigmann 1974:
323). Diagnoze Hearsta potwierdza Arkadiusz Wodkowski, ktory pisze:

Juz od dawna wigkszoé¢ czytelnikow nie zwraca uwagi nie tylko na dtuzsze teksty, ale w za-

sadzie na jakiekolwiek teksty. Wspolczesny czytelnik czyta tekst wedtug schematu: zdjecie, tytut,
lead, poczatek tekstu. Do konca dociera co dziesiaty, najbardziej zdeterminowany czytelnik. [...]

! Tak brzmi pelen tytul, ktéry jednak bede skracaé — zgodnie z powszechnym uzyciem —
do nazwy ,Fakt”.
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Sposob, w jaki czytelnicy traktujg gazety, mozna nazwa¢ skanowaniem. Zatrzymuja si¢ na elemen-
tach graficznych, jesli mdzg uzna, ze zdjecie jest ciekawe, czlowiek postanawia przeczytaé tytut,
potem czyta lead (Wodkowski 2005).

Z tego rowniez powodu w analizie krétko odniose sie do wykorzystania niewer-
balnych elementéw (zdje¢, form graficznych nagtéwkow i innych ilustracji) wpty-
wajacych na rekonstrukeje obrazu polskiej polityki.

Material zawezitam do wszystkich wydan z wrzesnia 2005 i pazdziernika 2007
roku, a wiec do miesigcy, w ktérych odbyly si¢ w Polsce wybory parlamentarne.
Zalozytam, ze w przedwyborczym czasie zaréwno dziennikarze, jak i czytelnicy byli
szczegolnie zainteresowani tematami politycznymi.

Sytuacja polityczna w Polsce w latach 2005-2007

We wrzesniu 2005 roku Polacy wybierali przedstawicieli do Sejmu i Senatu, a na-
stepnie w pazdzierniku odbyly si¢ wybory prezydenckie. To wtasnie elekcja gtowy
panstwa zdominowala tematyke polityczng w ,,Fakcie”.

W 2005 roku najlepszy wynik w wyborach parlamentarnych uzyskala partia Pra-
wo i Sprawiedliwos¢, wygrywajac z Platforma Obywatelska. Po lewicowym premie-
rze Marku Belce urzad prezesa Rady Ministrow mial przeja¢ Jarostaw Kaczynski
— lider zwycigskiej partii. Ostatecznie jednak na to stanowisko zostat desygnowany
blizej wtedy nieznany polityk PiS Kazimierz Marcinkiewicz. Do drugiej tury wy-
boréw prezydenckich przeszli liderzy: PO — Donald Tusk i PiS — Lech Kaczynski,
ktory wygrat i zostal prezydentem.

Whbrew zapowiedziom dwie najwigksze partie nie utworzyly koalicji. Mniej-
szo$ciowy rzad Marcinkiewicza, a nastgpnie — po jego zdymisjonowaniu — rzad
Jarostawa Kaczynskiego utworzyl niestabilng koalicj¢ z Ligg Polskich Rodzin i Sa-
moobrona.

W wyniku podjetej przez parlament uchwaly z wrze$nia 2007 roku doszlo
do skrocenia jego kadencji, a na 21 pazdziernika wyznaczono termin nowych wy-
boréw, ktore wygrata Platforma Obywatelska.

Fakty o ,Fakcie”

»Fakt” pojawil si¢ na polskim rynku w 2003 roku. Od wielu miesiecy zajmuje pierw-
sze lub drugie miejsce w rankingach czytelnictwa. W latach 2005-2008 tabloid miat
najwyzsze notowania sprzedazy, ktére nie spadaty ponizej 500 tysiecy egzemplarzy?.

2 Dane publikowane przez Zwigzek Kontroli i Dystrybucji Prasy, kategoria ,rozpowszechnianie
platne”.
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Dziennik skfada si¢ z dziatéw: Opinie, Polityka, Wydarzenia, Ludzie i Sport. Ponadto
w grzbiecie umieszczony jest regionalny dodatek.

Publicystyczny dzial Opinie zajmuje najczeéciej drugg i trzecia strone®. Sktada-
ja si¢ na niego: komentarze redakcyjne, wywiady z politykami i przedstawicielami
$wiata nauki, komentarze eksperckie. W wydaniach z 2007 roku dominuje publi-
cystyka statych komentatoréw: Janusza Rolickiego, Macieja Rybinskiego i Lukasza
Warzechy. Uktad graficzny tej czg¢s$ci ewoluuje: od dynamicznego tamania w 2005
roku do ukladu wzorowanego na tzw. powaznych dziennikach w 2007 roku.

Nastepny dzial, Polityka, zajmuje zwykle strony 4-9. Mimo jednoznacznej na-
ZWYy W tej czesci gazety mozna znalez¢ réznorodne tematy, ktore nie zawsze z poli-
tyka sg zwigzane.

Warto podkresli¢, ze tzw. tematyka polityczna stanowi okolo jednej trzeciej za-
warto$ci calej gazety (przecigtnie 8 stron dziatéw Opinie i Polityka na okoto 24 stron
»Faktu”). Tabloid zwykle nie informuje o sprawach zagranicznych — w polu jego
zainteresowania lezy niemal wylacznie tematyka krajowa.

Swiat polityki w ,Fakcie”

Publikacja materialu w dziale Polityka upowaznia czytelnika do klasyfikowania dane-

go tematu jako polityczny. ,,Fakt” naklada na swojego odbiorce ramy interpretacyjne,

ktore ,,porzadkujg” $wiat polityki. Naleza do niego miedzy innymi takie informacje:
— o politykach w niepolitycznym kontekscie:

o lead: Szyk wedtug ministra kultury Waldemara Dgbrowskiego: elegancki gar-
nitur i biale skarpetki, znad ktorych wystaje owtosiona lydka. — To Zenujgce! Taki
stréj przystoi Michaelowi Jacksonowi, a nie ministrowi! — przeciera ze zdumienia
oczy znany stylista Robert Krupiriski (nr 206, 5 wrze$nia 2005);

— o politykach w kontekscie ich rodziny i spraw prywatnych:

« nadtytul: Marta Kaczyriska, tytuk: Wnuczka prezydenta juz gaworzy, podtytut:

Mata Martynka Dubieniecka rosnie jak na drozdzach (nr 249, 24 pazdziernika 2007);
— o sprawach spotecznych, ludzkich dramatach:

o tytul: TYLKO W FAKCIE Aneta Kurowska, wdowa po pierwszym Zotnie-
rzu, ktory zgingt w misji w Afganistanie, opowiada, jak trudno jej zZy¢ samej (nr 255,
31 pazdziernika-1 listopada 2007);

— o sprawach pozornie zwigzanych ze §wiatem polityki:

« nadtytul: Marcin Gierek nie zamierza kontynuowac rodzinnej tradycji, tytut:
Whnuk Gierka bedzie lekarzem (nr 209, 8 wrze$nia 2005);

o lead: Pigc miesiecy szukania pracy i na koniec zaledwie propozycja wspolpra-
¢y z Polsatem? Nic dziwnego, ze Mariusz Max Kolonko zniechgcony odleciat do Nowe-
go Jorku (nr 209, 8 wrzesnia 2005).

3 Strone tytutows licze jako pierwsza.

Oblicza Komunikacji 4, 2011
© for this edition by CNS

153



154

EWA MODRZEJEWSKA

Takie zapowiedzi doniesien dziennikarskich czytelnik odnajduje juz na okfad-
ce. Dobor tematyki realizuje klasyczne zasady prasy bulwarowej. Hearst twierdzit,
ze ,czytelnik jest zainteresowany przede wszystkim wydarzeniami, ktore zawieraja
elementy jego wlasnej prymitywnej natury. Naleza do nich: 1. Czynnik samozacho-
wawczy; 2. Milo$¢ i rozmnazanie sig; 3. Zadza i ambicja” (Honigmann 1974: 317).
W pierwszej kategorii miescily sie tematy dotyczace zdrowia, jedzenia, alkoholu,
przestepstw i ludzkich dramatéw.

Analizujac zebrany material, przyjrzalam si¢ eksplicytnym i implicytnym $rod-
kom jezykowym, ktdre nie tyle opisuja $wiat polityki, ile buduja go na nowo.

Dla jezyka tabloidu charakterystyczne jest emocjonalnie nieobojetne stowni-
ctwo. Z czgéci mowy szczegdlnie wyrdzniaja sie czasowniki. Wskazuja one odbior-
cy zalezno$ci miedzy elementami rzeczywisto$ci. Informuja nie tylko o tym, co si¢
robi, ale takze — jesli majg tre$ci konotacyjne — jak nalezy dang sytuacje interpre-
towac.

Rekonstruujac $wiat polityki na podstawie czasownikéw, czytelnik dowiaduje
sie, ze politycy: donosza (na drugiego), kapuja, sypia; warcza (na media), taszg sie
(do dziennikarzy), wygryzaja (innych), moszczg si¢ (na najwyzszych stotkach); roz-
bijaja si¢ (takséwkami po Warszawie); woza si¢/pasg (za nasze pienigdze); tupia
(kierowcow); buchngli (w kontekscie: cofneli dotacje); dobijaja (nas podatkiem);
oblawiajg si¢ (na szpitalach); kldca sie, pchaja (do Sejmu); inne instytucje chca
ich zgarna¢, przemaglowac lub si¢ za nich zabra¢. Nietrudno wyciggnaé wigec wnio-
ski, ze politycy sg zlodziejami nielojalnymi wobec swoich towarzyszy, lubig prze-
sadnie wygodne zycie cudzym (w domysle naszym, podatnikéw) kosztem, ich ce-
lem jest uzyskanie za wszelka ceng $rodkéw do prowadzenia wystawnego zycia. Sa
niewychowani i drzemiag w nich najgorsze zwierzgce instynkty. Majg tez problemy
emocjonalno-psychiczne: Byly minister obrony narodowej postradat zmysty dla tej
potrawy (nr 230, 2 pazdziernika 2007); Od blysku fleszy i mizdrzenia si¢ przed kame-
rami Waldemarowi Pawlakowi przewrdcilo si¢ w glowie (nr 210, 9 wrze$nia 2005).

Kolejna czescig mowy, ktorej nacechowane synonimy czesto zastepuja neutralne
formy, s rzeczowniki. Lajdak, oszust, szajka, postkomunista, seksposel — to tylko
niektdre okreslenia politykdw. Poza tym do jezykowej rzeczywistosci polskiej po-
lityki nalezg takie stowa, jak: urzedasy, (ciepta) posadka, ochlapy, przekrety, kreta-
ctwa, luksusy, drozyzna, idiotyzmy (ministra).

Liczne sa rzeczowniki o negatywnej konotacji pochodzace z rejestru emocjonal-
nego stylu potocznego. Warto przywola¢ tez te wypadki, kiedy w tekstach postugi-
wano si¢ sfownictwem wyszukanym, jak cho¢by: triumf, wigor, apanaze, wystepek,
dandys, tuz, zausznik, kawalarz, wielcy tego $wiata, fanaberie, roszada, (skromne)
domostwo, lamentowa¢, epatowac. Odbija si¢ w nich tendencja do przejaskrawia-
nia rzeczywisto$ci. Zwycigstwo nie jest tym samym co triumf (cesarzy, triumf Rze-
czypospolitej z piesni ,Warszawianka” itp.); placz nie przemawia tak jak lament
(matki po stracie syna), a prezydent i premier innego panstwa na rocznicowych
obchodach, aby tym samym podnie$¢ range wydarzenia, sa wielkimi tego $wiata.
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Tabloid wyrdznia bardzo bogata frazeologia. Mimo Ze jest ona naturalnym sklad-
nikiem j¢zyka potocznego, a ten dominuje w ,,Fakcie”, zdaje si¢, iz nawet na co dzien
nie uzywamy tak czesto zwigzkow frazeologicznych. Teksty obfituja w wyrazenia,
ktére w pofaczeniu z jezykowa innowacja wywoluja komiczny efekt:

o Przyszla kryska na Bondg (nr 216, 16 wrze$nia 2005);

o Wedréwka ludéw w parlamencie. Duzo politycznej egzotyki i jak na lekarstwo
dawnych tuzéw lewicy (nr 225, 27 wrze$nia 2005);

o Nakrylismy aferzyste, jak byczy si¢ w swojej daczy (nadtytul); Rywin ma w nosie
sgd i émi fajke na Mazurach (tytul) (nr 217, 17-18 wrzesnia 2005);

o W gruzach legly plany otoczenia Sejmu ptotem (nr 252, 27-28 pazdziernika
2007);

e Hiszpan z krwi i kosci bedzie zigciem Jana i Nelli Rokitéw! (nr 244, 18 pazdzier-
nika 2007);

o Samoobrona niknie w oczach (nr 242, 16 pazdziernika 2007);

o Chodgzito gtéwnie o przykrecenie Sruby super- i hipermarketom (nr 249, 24 paz-
dziernika 2007).

Duzg grupe stanowig zwiazki frazeologiczne ze stylu potocznego w stownikach
opatrzone kwalifikatorem ,,rubasznie” lub ,,pogardliwie”. Tego typu srodki jezykowe
dodatkowo, nie wprost, umacniajg interpretacje $wiata polskiej polityki w narzuco-
nych przez tabloid kategoriach. Dzieje si¢ tak, poniewaz ,,za pomocg wielu frazeolo-
gizmow nie tylko co$ komunikujemy, lecz jednocze$nie wyrazamy emocje, ujawnia-
my stosunek do przedmiotu wypowiedzi lub rzeczywistosci, oceniamy” (Lewicki,
Pajdzinska 2001: 328). Pokrewnym zjawiskiem jest pojemna znaczeniowo metafora,
ktéra pomaga ,odczyta¢” opis $wiata ukryty w jezyku. Jest to jedna z wazniejszych
figur retorycznych uzywanych do celéw perswazyjnych. Metaforyczne poréwnania
stanowig baze licznych zwigzkéw frazeologicznych.

Innym, czgsto wystepujacym tropem jest hiperbola, realizowana przez zestawie-
nia nacechowanych czasownikoéw i przystowkow, rzeczownikéw i przymiotnikow,
zastosowanie retorycznego nagromadzenia czy wykorzystanie utartych zwrotow za-
wierajacych juz w sobie t¢ figure. Stuzy ona do ,wyrazenia silnych uczu¢ zywionych
przez méwce: gniewu, radosci, smutku [...]” (Szymanek 2001: 330). Za przyklady
niech postuza:

o Pazernos¢ postéw nie ma granic* (nr 238, 11 pazdziernika 2007);

o Chorzy z calej Polski przezywajg horror ewakuacji (nr 230, 2 pazdzier-
nika 2007);

o Minister sportu Elzbieta Jakubiak zaciekle kidci sig z prezydent Warszawy
Hanng Gronkiewicz-Waltz (nr 255, 31 pazdziernika-1 listopada 2007);

o Jest podejrzany o udzial w gigantycznej aferze tapéwkarskiej (nr 251,
26 pazdziernika 2007);

4 Wyréznienia w cytowanych fragmentach — E.M.
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o Jesli rzqd sig wreszcie nie obudzi, wraz ze wzrostem cen benzyny czeka nas pod-
wyzka absolutnie wszystkiego (nr 205, 3-4 wrze$nia 2005).

W klasycznej retoryce wyrdznia si¢ trzy podstawowe elementy perswazji: etos,
logos i patos. Hiperbola jest narzedziem do wzbudzania uczué, poruszania od-
biorcéw, a wigc urzeczywistnia emocjonalny aspekt aktu retorycznego, czyli patos.
Wydaje si¢ jednak, ze w tekstach dziennikarskich poswigconych polityce powinien
dominowac logos. Tabloidowa sklonno$¢ do przejaskrawiania opisu skutkuje nieraz
absurdalnymi zestawieniami:

o Cenyrosng jak oszalate(tytul); Na codzienne zakupy wydajemy 20 zt wigcej niz
w lipcu (podtytul); Wsciekty atak drozyzny w polskich sklepach i na bazarach!
Przez ostatnie trzy miesigce podrozaly niemal wszystkie produkty spozywcze.
To przechodzi ludzkie pojecie. Ceny catkowicie oszalaty! (lead) (nr 252,
27-28 pazdziernika 2007).

Obok réznorakiego wyrazenia przesadni charakterystyczng cechg jezyka uzyte-
go w tabloidzie do opisu polityki sa wykrzyknienia. Przykladami licznych ekskla-
macji sa:

o To niezwykte! Benedykt XV tylko w polskiej telewizji (nr 222, 23 wrze$nia 2005);

o Porazajgce! Sg politycy, ktorzy dla tapéwek potrafig sprzedaé nawet chorych lu-
dzi w szpitalach (nr 243, 17 pazdziernika 2007);

o To ci tupet i obtuda...(nr 229, 1 pazdziernika 2007);

o Do diabla z debatq..., gdy to dziecko moze umrze¢ (nr 230, 2 pazdziernika 2007);

o Skandal! W komisjach zabrakto kart! (nr 247, 22 pazdziernika 2007);

o Miejcie dla nas litos¢ (nr 231, 3 pazdziernika 2007);

o Lekarze! Zobaczcie, do czego doprowadzit wasz egoizm! (nr 235, 8 pazdziernika
2007);

o Szok! W Grodzisku Mazowieckim odmowiono pomocy kobiecie, ktéra wlasnie
poronita (nr 246, 20-21 pazdziernika 2007);

o Tak nie wolno! Straz miejska ukarata mandatem legende ,,Solidarnosci” Andrze-
ja Gwiazde. Zupetnie jak za najgorszych czasow PRL (nr 203, 1 wrzesnia 2005).

Wykrzyknienia deformuja obraz $wiata. Czytelnik odnosi wrazenie, ze wszyst-
ko, co dotyczy nawet szeroko pojetej polityki, wywoluje skrajne emocje, wigze si¢
z kategoryczna ocena, jest biale albo czarne. W natloku tylu emocjonalnych komu-
nikatow odbiorca nie ma czasu na refleksje. Nie rozpatruje potencjalnej wielowy-
miarowosci opisywanych zdarzen.

Czesto nagtowki skladaja si¢ z retorycznych apostrof, ktére w swym emocjonal-
nym wydzwieku bliskie sa wspomnianym eksklamacjom. ,,Fakt” zwraca si¢ do poli-
tykow ,,glosem czytelnikow” w bezposredniej formie, uzywajac drugiej osoby liczby
pojedynczej. Jak wskazuja ponizsze przyktady, w zwrocie wykorzystane jest imie,
niekiedy w zdrobnialej formie, lub nazwisko pozornego® adresata:

5 Piszac o pozornym adresacie, mam na mysli to, ze uzyty w tekécie bezposredni zwrot do adresata
jest w istocie skierowany do adresata zewnetrznego, czyli czytelnika.
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o Nelli! Przez Ciebie polegto PiS (nr 248, 23 pazdziernika 2007);

o Donald, nie wstydz si¢ imienia (nr 204, 2 wrzesnia 2005);

o Olek, Olek! Co sig stato? (nr 237, 10 pazdziernika 2007);

o Lepper, zapta¢ mandat! (nr 207, 6 wrze$nia 2005).

Taki retoryczny zabieg nie pozostaje bez wplywu na czytelnika. Spersonifikowa-
ny ,,Fakt’, z ktérym sympatyzuje, a nawet utozsamia si¢ czytelnik, kreuje personalne
relacje miedzy soba (czytelnikiem) a politykami. Mimo ze wigkszos¢ z nas nie spot-
kata wymienionych politykéw w rzeczywistosci, tabloid daje nam ,,prawo” zwraca¢
si¢ do nich po imieniu czy nazwisku. Mozemy moéwi¢ do nich jak do znajomych,
strofowac ich tak, jak si¢ napomina dzieci, mamy prawo im grozi¢. Odbija si¢ w tych
zwrotach pewna hierarchia spoleczna, wedle ktorej zdaje si¢ nam, ze do majstra
remontujacego nasze mieszkanie mozemy sie zwrdcic ,,panie Zdzisiu”. Z taka wyz-
szo$cia mozemy werbalnie traktowa¢ politykow. Zatem zwykly zabieg retoryczny
(ktory nota bene powiela formy wykraczajace poza normy etykiety grzecznoscio-
wej) jest kolejnym implicytnym narzedziem stuzacym do kreowania obrazu pol-
skiej polityki.

Fakt w ,Fakcie”

Przykladami implicytnych srodkéw stuzacych do rekonstruowania $wiata polityki
s3 takie zdania, w ktorych presuponowane tresci zakladajg istnienie pewnych by-
tow (presupozycje egzystencjalne). Problem pojawia si¢ wtedy, gdy presupozycje
nie s3 zgodne z faktami, jak na przyktad:

o Warszawka az huczy od plotek o nowej mitosci Jana Rokity! (nr 242, 16 paz-
dziernika 2007) (seria artykuléw, w ktdrej wykorzystano zdjecie asystentki posta
zabierajacej go samochodem spod domu);

e Rzgdy PO-LiD bedg wielkim przekretem (nr 245, 19 pazdziernika 2007) (ty-
tul-cytat Jarostawa Kaczynskiego przed wyborami parlamentarnymi w 2007 roku).

Idea publikowania na tamach gazety doniesien manipulacyjnie mijajacych sie
z prawda nie jest nowa. Juz kilkadziesiat lat temu Hearst ,,sam ukul pojecie »created
newss, przez ktére rozumie¢ nalezy [...] zmy$lone informacje, lansowane w okre-
$lonym celu. [...] Hearst okreslal siebie jako »wynalazce, aranzera i rezysera« wyda-
rzen, ktorych albo nie bylo, albo mialy miejsce w zupelnie innych okolicznosciach”
(Honigmann 1974: 319). ,Fakt” jako typowy dziennik bulwarowy réwniez kreuje
rzeczywisto$¢ jezykowymi i pozajezykowymi sposobami. Na podstawie analizowa-
nego przeze mnie materialu moge wyrézni¢, oprécz wymienionych presupozycji
egzystencjalnych, nastepujace sposoby ,,budowania faktow”:

« wyciaganie zbyt daleko idacych wnioskow;

« antycypowanie przyszlosci;

« publikowanie serii artykutéw na ten sam temat w kolejnych numerach;

« tworzenie faktoidow.
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Mozna zauwazy¢ pewna zalezno$¢: im wigkszy objetosciowo i bardziej urozma-
icony graficznie artykul, tym wieksze prawdopodobienstwo manipulacji faktami.
Najczesciej polega ona na tym, Ze zaistniale okolicznosci z polityczno-spolecznej
sfery zostaja zinterpretowane przez redakcje w szczegélnie przejaskrawiony spo-
sob, co eufemistycznie nazwalam ,wycigganiem zbyt daleko idacych wnioskéw”.
Mianowicie:

o Puste molo w Sopocie. Hel odciety od reszty kraju, wyludniona Ustka. Tak be-
dzie, gdy zamkng plaze (nadtytul); Minister kradnie plaze (tytul); Minister srodowi-
ska Tomasz Podgajniak chce oddaé nadmorskie plaze... dzikim zwierzgtom. Bedzie
bronit przed wyginigciem delfiny, foki i inne chronione gatunki, ale przy okazji ode-
tnie nam dostep do Baltyku. Nawet po molo nie bedziemy mogli chodzic, jezeli pojawi
sig na nim np. chroniona foka! (lead) (nr 207, 6 wrzesnia 2005);

o Skryt sie w pustelni? A skqd! Jan Rokita jest w Warszawie i ma sig Swietnie.
Glownie dzigki powabnej asystentce Elizie Kruczkowskiej (lead) (nr 235, 8 pazdzier-
nika 2007);

o To rozbdj w bialy dzieni! Na budzecie. Minister finanséw zabral mundurowym
100 mlin zH (nadtytul); Okradt policje! (tytul); Chcesz zyé? Nie wychodZ z domu!
A po zmroku zarygluj drzwi. SiedZ cicho i médl sig, zeby nie dopadli ci¢ bandyci.
Na policje niestety nie bedziesz mogt juz liczyc! (lead) (nr 212, 12 wrzesnia 2005);

o Spotkalismy ,wspélnikow” ministra finansow. To przemytnicy, ktorzy tez cieszqg
si¢ z wysokich cen benzyny (nadtytul); Przez niego [ministra] kwitnie przemyt (ty-
tul) (nr 214, 14 wrzeénia 2005).

Wiréd licznych tego typu przykladéw mozna wyrézni¢ osobng grupe tekstow,
ktérych charakterystyczng cechg jest antycypowanie przysztosci. O ile w przyto-
czonych przeze mnie wypowiedzeniach uzywany jest zwykle czas terazniejszy,
a w zdaniach przewaza tryb oznajmujacy (ktorego perswazyjne, implicytne prze-
stanie brzmi: ,takie sg fakty, czytelniku”), o tyle w kolejnych przyktadach dominuje
czas przyszty:

o Uwaga! (nadtytul); Zdrozejg lekarstwa (tytul); Polakéw nie bedzie staé na le-
czenie! Ceny popularnych lekow wkrotce ostro poszybujg w gore (podtytul) (nr 231,
3 pazdziernika 2007);

o IIT wojna swiatowa (tytul); Kto zaatakuje pierwszy? Kogo? Jaki kraj uzyje broni
atomowej? [...] (lead) (nr 204, 2 wrzeénia 2005).

Niekiedy dzial polityczny ,,Faktu” przypomina papierowa wersje telenoweli.
W kolejnych odcinkach (wydaniach dziennika) publikowane sg artykuly, ktore
realizuja pewna tezg. Przyczynkiem do tej serii moze by¢ ukradkiem zrobione zdje-
cie, plotka czy informacja, ktéra moze by¢ istotna, ale tylko w danym momencie.
W analizowanych przeze mnie miesigcach ,emitowano” kilka telenowel, a miano-
wicie:

o Kryzys Jana i Nelli (w kolejnych odcinkach: Nelli nie ma czasu dla Jana i woli
prezydenta; Jan szuka pocieszenia w romansie z pickng, mloda asystentka; malzon-
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kowie dementuja: asystentka jest jak corka; Jan ma depresj¢; matzonkowie chca ra-
towac swoje matzenstwo; jak moga to zrobi¢, jesli nawet nie trzymaja si¢ za rece?);

iorq wigksz
mieszkania?

Jan Rokita (48 1)
4 piaci straszna

R e f
% 'Warszawa
; : godz-17:4

A S

Ryc. 2. ,,Fakt’, nr 251, 26 pazdziernika 2007

Ryc. 1. ,,Fakt’, nr 235, 8 pazdziernika 2007

o Slub Jarostawa i Jolanty (w kolejnych odcinkach: wszyscy wiedza, ze Jarostaw
i Jolanta si¢ kochaja; $lub jeszcze przed wyborami; panna mioda przez kampanie
wyborcza nie ma czasu kupi¢ sukni §lubnej; slubu przed wyborami nie bedzie; prze-
grana w wyborach niweczy tak pewne plany slubu);

Ryc. 3. ,Fakt”, nr 234, 6-7 pazdziernika 2007 Ryc. 4. ,Fakt’, nr 237, 10 pazdziernika 2007
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o Bohater Pietrzyk (w kolejnych odcinkach: terrorysci zaatakowali Polske: amba-
sador gen. Pietrzyk zostal ranny w Iraku; stan rannego poprawia si¢; ranny samo-
dzielnie oddycha; gen. Pietrzyk zaglosuje w wyborach);

o Szuka za nasze (w kolejnych odcinkach: znamy t¢ twarz z medidw, ale kim
on jest? A, to premier Belka; premier nic nie robi; Belka poleciat do Francji szu-
ka¢ pracy; Belka chodzi na korepetycje francuskiego; Belka wydaje nasze pienigdze
na liczne podréze do Frangji).

Zamieszczone powyzej ilustracje pochodzace z ,Faktu” stuza za przyklad, jak
do ksztaltowania rzeczywistosci wykorzystywane sa elementy graficzne, a szczegol-
nie tendencyjnie dobrane zdjgcia lub fotomontaz.

Czgsto wykorzystywany jest schemat budowy publikaciji, ktory sklada sie ze zdje-
cia (kilku zdje¢) oraz z wyrdzniajacego si¢ tytulu zaczynajacego si¢ od partykuly:
»tak” lub zaimka ,taki/taka/ takie” + czasownik.

{ET B CIEPETCH KRR

M LEC
LE€ M, DARMOWI KONTROLE PEUGECTL
i P
i e T, T gl et | e

S
Peerynerd)
e |

Ryc. 5. ,Fakt’, nr 247, 22 pazdziernika 2007

Powyzsza ilustracja (ryc. 5) jest przykladem zastosowania opisanego schematu
budowy tytutu (Taki bedzie nowy rzgd). Dopiero po przeczytaniu artykulu czytelnik
dowie sie, ze przedstawieni politycy sa tylko typowanymi kandydatami na mini-
strow. Co wiecej, w chwili publikacji nie jest wiadome, czy i jaka koalicja zostanie
zawigzana. Jednak w warstwie stownej i graficznej przekaz jest czytelny i jedno-
znaczny. Opisany schemat wykorzystuje ostensywny charakter wyrazen typu ,,tak’,
»taki”. Oto czytelnik dostaje jasng odpowiedz. Tak jest mu pokazana ,prawda”:

« W takiej Polsce si¢ obudzisz (nr 224, 26 wrzesnia 2005);
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o Tak cierpig pacjenci. Tak balujqg lekarze (nr 229, 1 pazdziernika 2007);

o Tak pije pokonana lewica (nr 248, 23 pazdziernika 2007);

o Specjalnie dla Faktu premier Jarostaw Kaczynski (nadtytul); Tak bede rzqdzit
(tytul) (nr 235, 8 pazdziernika 2007).

Warto skomentowac jeszcze ostatni przyktad. Po wygranych w 2005 roku przez
PiS wyborach spodziewano si¢, ze — zgodnie ze zwyczajem — urzad premiera obej-
mie lider partii, Jarostaw Kaczynski. W powyborczych wydaniach ,,Faktu” w istocie
takg informacje¢ podano, $wiadczyl o tym artykul opatrzony nagléwkiem: Nowy pre-
mier pod lupg (tytul); Oto cata prawda o Jarostawie Kaczyriskim, liderze PiS (nr 225,
27 wrze$nia 2005). W przeddzien ogloszenia Kazimierza Marcinkiewicza kandy-
datem na stanowisko prezesa Rady Ministréw ,Fakt” opublikowal na pierwszej
stronie duze zdjecie Kaczynskiego z perswazyjnym tytulem Gra o rzgd rozpoczeta.
Nastepnego dnia media informowaly ku zaskoczeniu wszystkich o premierze z Go-
rzowa. Warto poréwnag, ile miejsca na okladce poswieca temu do$¢ sensacyjnemu
wydarzeniu ,,Fakt”, szczegélnie w kontekécie sasiedniego artykulu o matzenskich
problemach celebrytki Mandaryny.

ol

T

ki wyboré
Samoobrona - 11,66%|

& czne Wyniki v, L 1‘{% g
= 26,99% ® PO 24,1 Samoobrona o -
| e LPR 7,97% ® PSL 6,96% y

1Marcinkiewicz
dto kandydat PiS
ina szefa rzadu

Ryc. 6. ,Fakt”, nr 225, 27 wrzeénia 2005 Ryc. 7. ,Fakt’, nr 226, 28 wrzesnia 2005

Opisane przyktady przypominajg zjawisko faktoidow. Jest to stosunkowo nowy
termin, ktory nie ma $ciéle i jednoznacznie okreslonej definicji. Niemniej zwykle
jest on stosowany w kontekscie medioéw, ktére rozpowszechniajg nierzetelne albo
zmys$lone informacje. Faktoid od faktu rézni si¢ tym, czym android od czlowieka.
Jego forma odwzorowuje pierwowzér, ale w rzeczywistosci to tylko sztuczny wy-
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twor. Autorstwo terminu przypisuje si¢ pisarzowi Normanowi Mailerowi, ktory miat
go nastepujaco definiowa¢: , fakt, ktéry nie istnieje przed pojawieniem si¢ w czaso-
pi$mie lub gazecie” (Aronson, Pratkins 2004: 93). Autorzy ksigzki Wiek propagan-
dy dodaja: ,My definiujemy faktoid jako stwierdzenie faktu, ktore nie jest poparte
materialem dowodowym, zwykle dlatego, ze fakt ten jest nieprawdziwy [...]. Fak-
toidy s prezentowane w taki sposdb, ze zostaja powszechnie uznane za prawdziwe”
(Aronson, Pratkins 2004: 93). Obecnie w naszym jezyku publicznym uzywa si¢ tez
pojecia ,,fakt medialny”® w odréznieniu od tego autentycznego.

Wedtug opinii wspomnianych wyzej autoréw faktoidy sa przekonujace nie tylko
dlatego, ze znamy je z mediow (ktérym ufamy’), ale réwniez dlatego, ze zaspokajaja
one nasze psychologiczne potrzeby (Aronson, Pratkins 2004: 100)8.

Przykladami doniesient majacych cechy faktoidu sa:

o Z chorobg nie ma zartow! [...] Gdy Aleksander Kwasniewski oglosil, ze przy-
wlokt z Filipin jakies swinistwo, Fakt wzigt sprawy w swoje rece. Odkazilismy apar-
tamentowiec, w ktorym mieszkajg paristwo Kwasniewscy, psy i gosposig bylej pre-
zydenckiej pary. [...] Teraz, wraz z sanepidem, mozemy oglosi¢: koniec alarmu
epidemiologicznego dla catej Polski!(lead) (nr240, 13-14 pazdziernika 2007);

o Stato sig¢! Jarostaw Kaczynski z PiS premierem, Jan Rokita z PO naj-
pewniej jego zastegpcg i szefem dyplomacji — to oni bedg teraz rzgdzi¢ Polskg
[...] (lead) (nr 224, 26 wrzeénia 2005).

Ciekawe jest, Ze nawet osobliwa forma zdementowania plotki o §lubie Jarosta-
wa Kaczynskiego i Jolanty Szczypinskiej na famach ,,Faktu” w istocie potwierdza
»prawdziwos¢” tego faktoidu:

o Tylko dla Faktu dramatyczne wyznanie Jolanty Szczypitniskiej (nadtytul); Méj
premier cierpi (tytul); Najwierniejsza przyjaciétka Jarostawa Kaczynskiego mowi
0 jego zmartwieniach i zaprzepaszczonych planach matzeniskich (podtytul);
Po wyborach planowali Swigtowanie, a niedtugo potem wesele... Jednak
premier Jarostaw Kaczyniski i postanka Jolanta Szczypiriska bedg musieli na to wszyst-
ko poczeka(. Niedzielne wybory skoticzyly si¢ dla nich smutno, a ich matzeniskie
plany leglty w gruzach. — Premier jest niezwykle wrazliwym czlowiekiem. W nie-
dzielg spotkata go wielka przykros¢ — méwi Faktowi ukochana premiera. I dodaje,
ze o slubie nie ma teraz nawet mowy (lead) (nr 248, 23 pazdziernika 2007).

Pratkins i Aronson podkreslaja, ze ,,faktoidy funkcjonujg jako pewna forma per-
swazji wstepnej; tworzg one rzeczywisto$¢ spoteczng. Faktoidy stuza jako fragmenty
czy elementy uzywane do konstruowania naszego obrazu swiata. Jako takie faktoidy

6 Przyktad wypowiedzi Jézefa Oleksego z 2003 roku: Mozliwos¢ zmiany premiera to jedynie fakt
medialny, a nie rzeczywisty, za: http://wyborcza.pl/1,76842,1389473.html (dostep: 20.05.2009).

7 W przeprowadzonym w 2003 roku przez TNS OBOP badaniu poswieconemu zaufaniu Polakéw
do mediéw ponad 60% respondentéw potwierdzalo swoje zaufanie (na przyktad do Polskiego Radia
— 76%, do prasy — 70%). Raport jest dostgpny na stronie TNS OBOP.

8 Warto przypomnie¢ w tym kontekscie przytoczona koncepcje Hearsta dotyczacy trzech elemen-
tow, z ktorych powinien sie sktada¢ bardzo dobry artykut w tabloidzie.

Oblicza Komunikacji 4, 2011
© for this edition by CNS



POLITYKA W ,FAKCIE”, FAKT W POLITYCE

ukierunkowuja nasza uwage i sugeruja, jak powinni$my interpretowac §wiat” (2004:
101).

Warto na koniec zwrdci¢ uwage na sam tytul omawianego tabloidu. Nazwa
dziennika ma uwiarygadniac jego zawartos¢. Paradoksalnie tytul ,,Fakt” stoi w jaw-
nej sprzecznosci z tabloidowa formula gazety.

Podsumowanie

W niniejszym artykule skupilam si¢ na analizie materiatu jezykowego pochodzace-
go z publikacji w dzienniku ,,Fakt” z dwoch dziatéw: Opinie i Polityka. Omoéwilam
réwniez wybrane elementy graficzne, ktére odrézniaja tabloid od innych czasopism.
To na ich podstawie czytelnik gazety rekonstruuje obraz polskiej polityki. Wymie-
nitam i scharakteryzowalam najwazniejsze jezykowe srodki wptywajace na jego od-
twarzanie. Skupilam sie na tych elementach, ktére w mojej opinii deformuja obraz
polskiej polityki.

Zdaje sobie sprawe, ze z definicji tabloid nie powinien by¢ traktowany tak samo
jak tzw. prasa powazna. Niemniej wydaje mi si¢, ze nie mozna lekcewazy¢ jego opi-
niotworczego charakteru. Wszak na famach ,,Faktu” publikujg znani publicysci,
ktorzy komentujg biezace wydarzenia réwniez w innych mediach. Niektdre arty-
kuly maja wartos$¢ informacyjng, gdyz — cho¢ w lakonicznej i uproszczonej formie
— s3 proba wyjasnienia lub przedstawienia skomplikowanych zagadnien.

Kazdego dnia czytelnik ,Faktu” rekonstruuje obraz polskiej polityki, ktdry
w istotnym stopniu zbudowany jest ze skandalu, skrajnosci, plotki, rozwigztosci,
chamstwa, lenistwa czy ktamstwa. Nasuwa si¢ mysl, czy nie istnieje prosta zaleznos¢
miedzy nastepujacymi faktami:

« obraz polskiej polityki w tabloidzie;

o pierwsze miejsca w rankingu sprzedazy i czytelnictwa na polskim rynku
dziennika ,,Fakt™;

« stosunkowo wysokie zaufanie do mediéw;

« stosunkowo male zainteresowanie sprawami obywatelskimi;

« niska frekwencja w wyborach (powtarzajaca si¢ opinia: ,,nie glosuje, bo nie ma
na kogo”).

Te z pozoru rozne kwestie, w §wietle przedstawionych przeze mnie przyktadow,
ukladaja sie w logiczng calos¢. Daleka jestem od obarczania jedynie tabloidu wing
za negatywny wplyw na ksztaltowanie postaw proobywatelskich. Niemniej nie da
sie ukry¢, ze zdeformowany obraz polskiej polityki, jaki tworzony jest codziennie
w ,Fakcie” (a moze lepiej w ,,Faktoidzie”), nie motywuje Polakéw do obywatelskie-
go dzialania.
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