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Humor w tabloidach

Jedna z cech charakterystycznych wydawnictw tabloidowych jest zacieranie granicy
miedzy dokumentem a fikcja, miedzy informacjg a rozrywka. Pierwsze publikacje
tego typu byly ,na ogél superemocjonalne, a nacisk kfadty na melodramatyczne
rozstrzygniecia, uzywajac czesto ironii i humoru” (Godzic 2005). Ten charakter
utrzymywany jest w gazetach anglosaskich, stynagcych miedzy innymi z uzywania
w tytulach nie zawsze najwyzszego lotu kalamburéw. Wydawac by sie zatem mo-
glo, ze takze polskie tabloidy, gar§ciami czerpigce pomysty z wydawnictw obcych,
pelne beda humoru réznego rodzaju. Po blizszym przyjrzeniu si¢ takim publika-
cjom okazuje si¢ jednak, ze wcale nie jest to takie oczywiste. Celem tego artykulu
jest przedstawienie rezultatéw analiz najbardziej znanych polskich dziennikéw tego
typu — ,,Faktu” i ,,Super Expressu”! — pod katem wystepujacych w nich rodzajéow
tekstow humorystycznych. Material wykorzystany do badan pochodzi z numeréw
opublikowanych na przetomie 2010 i 2011 roku.

Tresci komiczne znalez¢ mozna w rubrykach statych lub w artykutach okazjo-
nalnych obu badanych gazet. Zabawowy charakter majg ponadto niektdre naglow-
ki i fragmenty tekstow publikowanych w rubrykach poswigconych komentarzom
sportowym.

Jedna z czgsto stosowanych w tabloidach technik dowcipu jezykowego jest wy-
korzystanie banalnych ryméw. Pojawi¢ si¢ one moga w réznych miejscach artyku-
tow. W wielu wypadkach obecne sg w tytulach tekstéw napisanych w powaznym
tonie, na przyklad Miato by¢ lotnisko, zostanie klepisko (,,Fakt” 30 listopada 2010)
czy Polka wyskoczyla jak z procy po sylwestrowej nocy (,Super Express” 3 stycznia

2011).
Do elementéw stalych nalezy zamieszczane w kazdym numerze zaréwno ,,Fak-
tu’, jak i ,Super Expressu” — wzorem niemieckich i angielskich odpowiednikow

— zdjecie kobiety ukazujacej nagi biust. Niewatpliwie ma ono przyciaga¢ uwage
czytelnikow, a opatrzenie go komentarzem w pierwszej osobie liczby pojedynczej,

1 Fakt”, wydawany przez Axel Springer Polska, jest liderem sprzedazy na rynku dziennikéw. Jego
rozpowszechnianie platne w pazdzierniku 2010 roku wyniosto 410 890 egzemplarzy. Do 194 152 sztuk
wzrosto w tym czasie rozpowszechnianie platne ,,Super Expressu” (http://biznes.interia.pl/news/gaze-
ta-wyborcza-ciagle-traci-czytelnikow, 1579480, dostep: 5.01.2011).
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nawiazujacym do tresci zawartych w danym wydaniu, ma mie¢ charakter humo-
rystyczny i zainteresowa¢ artykutami opublikowanymi na innych stronach gazety.
Jako przyklad prostej rymowanki moze postuzy¢ wypowiedz odnoszaca si¢ do teks-
tu Hurra! Hans Kloss wraca. Jesli wszystko péjdzie dobrze, to zdjecia ruszq juz wiosng
wlozona w usta rozneglizowanej dziewczyny: ,,Klossa i Brunnera oglagdam co nie-
dziela. Mama mi wspominala, ze w Klossie si¢ kochala, Brunnera nie cierpiata,
przez niego z nerwow cala drzalta — moéwi Zuzanna (22 1.) z Gdanska. — A ja, gdy
serial sobie kupilam, w J-23 sie wcielitam” (,,Fakt” 30 listopada 2010). W innym
numerze tej samej gazety, w podobnym kontekscie, czytamy: , Kazda dziewczyna
chce by¢ jedyna. — Na Olka moglabym czekac¢ nawet sto lat, moje uczucie do niego
rozkwita jak kwiat — wzdycha Jola (241.) z Opola”. Ta rymowana wypowiedz nawig-
zuje do artykutu zatytulowanego Prezydent Kwasniewski w odpowiedzi na wyznanie
zony: Wiem, Ze nie bytem pierwszy (,,Fakt” 1 grudnia 2010).

Takze w ,,Super Expressie” modelkom przypisuje si¢ w okragtym dymku ko-
mentarze odwolujace si¢ do zamieszczonych w danym numerze artykuléw, jednak
dziennikarze tej gazety nie opatruja ich rymowankami. Elementem zabawowym
jest podwodjne znaczenie tych zatytulowanych Naga prawda wypowiedzi, na przy-
kiad ,Marzeny (22 1.) z Warszawy: Jeszcze nie ochtonglam po przegranej Pawetka
Stalinskiego (21 .) w »Tancu z gwiazdami« (s. 9) [...]. Na szczeécie jesteSmy sasia-
dami, wigc pociesze chlopaka na swej piersi. Nie bedzie musial czekac na prezent
od mamy”. Tekst nawigzuje do artykutu zatytutowanego ironicznie Mamusiu! Kup
mu autko na pocieszenie (,,Super Express” 30 listopada 2010). Wypowiedz ma agre-
sywny charakter, jej ostrze jest skierowane w celebryte wysmiewanego jako mamin-
synek.

Innym rodzajem gry jest wykorzystanie elementéw angielskojezycznych przy-
wolujacych znane teksty popkultury. Za przyktad moze postuzy¢ tytul My name is
Komorowski rozszerzony w lidzie do ,,Bronistaw Komorowski — tak juz wkrotce
bedzie si¢ mogt przedstawi¢ za granica polski prezydent”, dotyczacy wiadomosci
o tym, ze prezydent zatrudnil w swojej kancelarii nauczyciela jezyka angielskiego.
Krétki artykul konczy ironiczne ,,Good luck, Mister President!” (,,Fakt” 30 listopada
2010). Nie jest to jedyny wypadek uzycia przez dziennikarzy ,,Faktu” Bondowskiej
frazy. Pojawia si¢ ona takze w innym numerze i innych okolicznosciach, lecz w po-
dobnym miejscu — jako puenta wypowiedzi. W rubryce Cud tygodnia w tekscie
o nawigzujacym do stéw koledy tytule Cuda, cuda oglaszajg... czytamy: ,okazu-
je sie, ze mozna nic nie robi¢, wystarczy nazywac si¢ Tusk. Donald Tusk” (,,Fakt”
27-28 listopada 2010).

Do efektéw komicznych prowadzi nagromadzenie w jednym zdaniu wielu me-
taforycznych okreslen, uzupelnionych o ich dostowne rozwinigcie. Przykladem
takiego tekstu, wzmocnionego personalnym lekcewazacym przytykiem, moze by¢
fragment kroétkiej notatki Nie ma afery, nie ma prezydentury, w ktérym porazke
w wyborach samorzagdowych Mirostawa Sekuty z PO skomentowano stowami: ,,Tak
sie chlopina dwoil i troil, Zeby wybieli¢ partyjnych kolegow, tak pod dywan afere
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zamiatal, ze wchodzac do jego gabinetu, mozna bylo sobie zeby powybija¢ i guzik
z petelky” (,,Fakt” 27-28 listopada 2010).

W ,Fakcie” nie brak dowcipéw rysunkowych wy$miewajacych znanych, takze
zagranicznych, politykéw. Artykutowi Zlosliwe uwagi o przywddcach poswiecone-
mu danym z poufnych depesz, wystosowanych do centrali przez amerykanskich
dyplomatéw, towarzysza obrazki groznie szczerzacego zeby Wtadimira Putina (na-
zwanego w tekscie ,,Przywddcg stada albo Batmanem”), nadmiernie pomarszczonej
Angeli Merkel (okresdlanej ,teflon, bo wszystko po niej sptywa”), usémiechnietego,
z glowa przykryta kiSciami winogron Silvio Berlusconiego (zwracajacego uwage
»0strymi imprezami”) oraz Nicolasa Sarkozyego (nazwanego ,,cesarzem bez szat”),
nagiego w czapce napoleonskiej, stojacego na palcach i zastaniajacego sie pionowo
ustawiong bagietka (,,Fakt” 30 listopada 2010).

Dowcipy rysunkowe znajdziemy takze w ,,Super Expressie”, w ktérym poswig-
cona jest im oddzielna rubryka nazwana nazwiskiem autora Wasiukiewicz. Przy-
ktadowo zabawnemu rysunkowi przedstawiajgcemu zasypany $niegiem blok to-
warzyszy napis ,,Polak potrafi”. ,,O nasz gospodarz w koncu wziat si¢ do roboty...
i ostro protestuje przeciwko zimie i zbyt obfitym opadom $niegu” (,,Super Express”
1 grudnia 2010). Innym materialem wizualnym, do ktérego chetnie dopisuje sie
zabawne komentarze, s3 fotografie. W jednym z numerdéw duzemu zblizeniu twarzy
polityka towarzyszy napis: ,,Z tej twarzy wylewa sie dostojenistwo i inteligencja. Zbi-
gniew Ziobro (40 1.) zerwat juz z chlopigcym wygladem” Po lewej stronie fotografii
umieszczono mniejsze zdjecia z podpisami ,,Lech Walesa (67 1.) jako prezydent wy-
gladat bardzo dostojnie” oraz ,,Aleksander Kwasniewski (56 1.) miat réwniez twarz
wielkiego polityka” Materialy te, bezceremonialnie naigrawajace si¢ z tuszy rzadza-
cych, maja w sposéb dostowny ilustrowac teze przedstawiong w tytule: Ziobro idzie
na prezydenta. To juz widac! (,,Super Express” 19 listopada 2010).

W tekstach sporadycznie pojawia si¢ samo stowo ,,zart’, i to w kontekstach su-
gerujacych, ze mowa o czym$ powaznym. Jak glosi lid, ,,Zarty prezydenta Komo-
rowskiego, ze Jaruzelski to polityk lewicowy starszego pokolenia nie s3 $§mieszne,
a straszne” (,,Fakt” 27-28 listopada 2010). Artykulowi zatytutlowanemu Taricowaty
dwa Michaty towarzyszy rysunek satyryczny przedstawiajacy generala radosnie tan-
czacego z ubranym w stréj mysliwski prezydentem (rubryka Bazar polityczny Do-
roty Losiewicz, ilustracje Robert Konradt). Na tej samej stronie znajduje si¢ kolejna
celowo zabawna rubryka — okreslana jako political fiction — zatytulowana Tajem-
nice Prawa i Sprawiedliwosci, a przybierajaca posta¢ komicznej minijednoaktéwki,
podsumowanej zdaniem: ,,Bujdy na resorach? Ktdz to wie” (,,Fakt” 27-28 listopada
2010). Do podobnego typu nalezy rubryka Korespondencja przechwycona, w kto6-
rej glos zabiera rzekomo prezes, piszac do czlonkéw PiS list nawotujacy do kpin
z poszczegdlnych osob nalezacych do ,zdradzieckiego klubu”: ,W normalnych
warunkach potepialbym stosowanie argumentéw ad personam, ale nie jesteSmy
w warunkach normalnych. Jesteémy w warunkach wojennych i wszystkie chwyty
s3 dozwolone”. Wesotos¢ ma takze wzbudzaé przypominajace czasy komunizmu za-
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konczenie ,,Z partyjnym pozdrowieniem”. Na tej samej stronie nazwanej Warzecha
mozna znalez¢ tekst Klechdy domowe. O krolu Bronku Dobrotliwym. Stylizacji na cha-
rakter bajkowy ilekko archaiczny towarzyszy zabawa w przekrecanie nazw wlasnych.
Minister spraw zewnetrznych nazwany zostal Gradostaw von Bromberg, a cata ak-
cja rozgrywa sie wokol wiadomosci przekazanej przez hrabiego Klapaka, méwiace;j,
ze rzadzona przez Wielowlada I Pilandia, potezny sasiad ze wschodu, napadta na Bo-
landig. Ostatecznie na krdla spada odtamany kawatek gzymsu, ozdobionego herbem
i dewiza Aqua calida per omnes, koniczac jego zycie i opowiadanie (,,Fakt” 1 grudnia
2010). W tej samej rubryce innego numeru znajduje si¢ duzy rysunek satyryczny
przedstawiajacy politykéw na scenie z Belwederem w tle oraz tekst dramatyczny
zatytulowany Szopka noworoczna. Ten ostatni jest opatrzony didaskaliami, na przy-
kfad ,,Komorowski (podkreca wasa, spiewa na melodie » My jestesmy krasnoludki«)”,
a cze$¢ wypowiedzi ma charakter rymowany: ,,Jestem sobie prezydentem, hop, siup,
tralala la! W Belwederze rezydentem, hop, siup, tralala la! Dowcipami sypie chet-
nie hop, siup, tralala la! By nie bylo tu za smetnie, hop, siup, tralala la!”; ,Kaczyn-
ski: Nie pokocham nigdy Tuska, bo lokajem jest u Ruska! Tusk: Ten Kaczor to psy-
chopata, nie bedzie mi nigdy za brata!” (,,Fakt” 31 grudnia 2010-2 stycznia 2011).

Do tekstow humorystycznych, ze wzgledu na zabawne wytykanie paradoksow,
zaliczy¢ mozna takze felietony zamieszczane w rubryce Krdl ¢ Krul: ,Wigkszo$¢
Polakéw nie wie, ze ma poglady wigkszosci. A poglady wiekszosci sg stuszne, bo po-
dziela je wigkszos¢. Skad wiekszo$¢ dowiaduje sig, ze ma poglady wigkszosci lub
ze ma niestuszne poglady mniejszosci? O tym informuja srodki masowej informa-
cji” (,,Super Express” 29 listopada 2010). W innym numerze w tej samej rubryce
pojawiaja sie takze rymowane fragmenty: ,,moje zyczenia noworoczne sg cieple i ra-
dosne: niech Wam w glowach wesolo pluska ocean obietnic Donalda Tuska. Do Sie-
go Roku + 23% VAT” (,,Super Express” 3 stycznia 2011).

Mniej lub bardziej zabawne plotki ,,z Zycia koalicji” i ,,z Zycia opozycji” moze-
my znalez¢ w rubryce Mazurek & Zalewski. Autorzy przedstawieni sg karykatural-
nie jako walety na jednej karcie. Oto fragment wypowiedzi zlo$liwej i zawierajacej
umiarkowanej mocy wulgaryzm, a dotyczacej pytania dziennikarzy, ,,czym si¢ szef
rzadu naprawde zajmuje. No i klopot, trzeba jakas$ narracje¢ sprzedac. Bo przeciez
nie mozna powiedzie¢ wprost — jak nasz znajomy z Platformy — Ze »popijaniem
winka, paleniem cygara, opierdalaniem wspotpracownikéw i graniem w gale«”
(»Fakt” 29 listopada 2010). Podobny charakter maja komentarze zamieszczane
w ,Super Expressie” w rubryce ,,Ksiega przypraw Alberta: ,,A propos Tuska. Ujat
za serca swoimi nowymi hastami w stylu: Nie robmy polityki. Robmy drogi. Po za-
konczeniu premierowania robot¢ w Hydrobudowie ma jak w banku. Nasz kochany
Bob Budowniczy” (,Super Express” 19 listopada 2010). Humor tych tekstéw opie-
ra si¢ gléwnie na kontrascie pozornie neutralnej wiadomosci z konczaca ja ztosli-
wa puentg, wymierzona w strone znanych oséb: ,,Michal Wisniewski odgraza sig,
ze nagra plyte, na ktorej ustyszymy go $piewajacego poezje. Ciekawe, ktéry z poe-
tow tak zalazl mu za skore...” (,,Super Express” 26 listopada 2010).
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Plotki z Zycia celebrytéw i nawigzania do tytuléw popularnych seriali wystepuja
tez w ,,Super Expressie” w formie dtuzszych artykuléw. ,,Eva Longoria (35 1.) goto-
wa na wszystko, nawet na rozwod pogonita niewiernego meza” — krzyczy ogrom-
ny nagléwek nad calostronicowym zdjeciem aktorki wyginajacej swe ciato odziane
w skape bikini. Podpis pod fotografig znanej z serialu Gotowe na wszystko gwiazdy
optymistycznie i obrazowo zapewnia: ,,odstawita rozwigztego meza od piersi. Naj-
pewniej jednak nie pozostanie dlugo samotna” (,,Super Express” 10 listopada 2010).

Charakterystyczne dla brukowcdw granie na uczuciach i wyostrzanie wypowie-
dzi wida¢ w stylizowanej na komiks rzekomej wymianie zdan miedzy projektan-
tem mody, prezentujacym na pokazie naturalne futra, a proekologiczng modelka:
»Krupa ma w ustach martwa krowe!” kontra nawigzujace do znanej wypowiedzi
Bogustawa Lindy z Pséw ,,Nie chce mi si¢ z Toba gada¢!”, podsumowujace brak ko-
mentarza ze strony modelki na wypowiedz: ,,Botoks, ktérym wypelnia sobie usta,
zawiera kolagen, ktory pochodzi od biednej zabitej wczesniej krowy” (,,Super Ex-
press” 10 listopada 2010).

W artykutach dotyczacych sportu czesto wykorzystuje si¢ pseudonimy sportow-
cow, ktore zestawiane s3 w tytulach w sposéb przywolujacy zabawne i obrazowe
skojarzenia. Przykladem moze by¢ Korona zatruje si¢ Rybg, w nawigzaniu do sta-
dionu Korony i nazwiska Jacka Kietba nazywanego Ryba, czy Przejechata si¢ na tyz-
wie, tytul artykutu z tego samego numeru o zdyskwalifikowaniu Justyny Kowalczyk
za pomaganie sobie krokiem tyzwowym (,,Super Express” 27-28 listopada 2010).
W obu wypadkach mamy do czynienia z popularnym typem dowcipu jezykowego,
bazujacego na podwdjnym znaczeniu uzytych wyrazéw i wieloznacznoscia zastoso-
wanych zwigzkow frazeologicznych.

W tytulach artykuléw sportowych pojawiajg si¢ rozumiane dostownie idiomy:
Kibice zrobili z nich batwanéw, gdyz ,kibice Polonii obrzucili $niezkami pitkarzy,
ktérzy w fatalnym stylu przegrali z Wistg” Na pierwszym planie artykulu widnieje
batwan w koszulce pokonanego klubu. Caly tekst ma charakter na przemian powaz-
ny i zartobliwy. Koniczy go wypowiedz obroncy méwiacego: ,,Mam nadzieje, ze na-
sza gra si¢ poprawi i kibice nie bedg w nas rzuca¢ $niezkami. A jesli nie? Wtedy bede
liczyl na odwilz i to, ze $nieg sie rozpusci — zartuje Pietrasiak” (,,Super Express”
30 listopada 2010). Przeksztalcenia utartych zwigzkéw frazeologicznych moga
przybiera¢ rézne formy, na przyklad rozszerzenia, tak jak w komentarzu zastepcy
redaktora naczelnego zatytulowanym Przyszli emeryci nabici w butelke szampana
(»Super Express” 3 stycznia 2011), a odnoszacym sie do niekorzystnych zmian fi-
nansowych wprowadzanych od nowego roku. Smieszno$¢ tego okreslenia zwigzana
jest z wystepujaca w nim niespdjnoscig. Wynika ona z doprecyzowania, o jaka bu-
telke chodzi, co umozliwia dostowne, prowadzace do absurdu, odczytanie przekazu.

W tekstach pojawiajg si¢ ponadto z wyraznie zartobliwg intencja odwolania
do stereotypow — w tym do glupoty blondynek. Towarzyszg im zlosliwe przyty-
ki pod katem znanych oséb nalezacych do wykpiwanej kategorii. Jak glosi jeden
z tytutéw, Blondynki zarabiajg wigcej. Zdawac by sie moglo, ze przestaniem tekstu
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jest walka z tymi stereotypami: ,,Czy brunetki dalej beda wymysla¢ glupie kawaly
o blondynkach, gdy poznajg wyniki tych badan?”. Jednak nic bardziej mylnego, gdyz
jak mozemy si¢ dowiedzie¢ z dofaczonej do artykulu ramki: ,I ty mozesz zostac
blondynkg. Zeby zosta¢ blondynka, nie wystarczy sie ufarbowaé. Blondynka to styl
zycia. Bez krotkiej spddniczki i glebokiego dekoltu nikt nie uwierzy, ze jestes praw-
dziwg »blondi«. Zeby sie uwiarygodnié, warto popelnié¢ przynajmniej jedng gafe
dziennie i zasmiac si¢ kilka razy a la Doda. Do tego trzeba by¢ wiecznie usmiech-
nietym i patrze¢ na mezczyzn wzrokiem proszacym o pomoc” (,Super Express”
3 stycznia 2011).

W obu gazetach sporadycznie wystepuja takze nawigzania do stereotypu ho-
moseksualisty: ,,0d tygodnia jesteSmy pod wrazeniem Maskotek na EURO 2012.
Niektdérzy meskie pacynki ochrzcili imionami Nedza i Bieda. Mnie one wygladaja
na dwdch kolesi, ktorzy odlaczyli na szybkie siusiu od Parady Roéwnosci” (,,Super
Express” 26 listopada 2010).

Uwielbiamy te wigczone mikrofony, prawde o cztowieku zawsze powiedzg. Przekonal si¢ o tym
nasz ulubiony wiejski fryzjerczyk Wegrzyn Robert. Na widok amarantowego (po naszemu byl
czerwony, ale chcieliSmy si¢ popisac) zakietu postanki Wrébel Marzeny palnal, a mikrofony pod-
stuchaly: ,,Jaki kolor jeszcze ubrata, kuzwa...” [...]. Wegrzynowi mogliby$my oczywiscie ttuma-
czy¢, ze ,kuzwa’ moéwig tylko matomiasteczkowi pederasci, bo jak juz kla¢, to kla¢, a nie sie kry-
gowad, ale thumaczenie czegokolwiek Wegrzynu Robertu to strata czasu. Skupmy sie wiec na tym,
ze koloru [...] sie nie ubiera, a zaklada. Ubiera to si¢ najwyzej Wrobel Marzena. Zreszta u tego
samego projektanta co Wegrzyn Robert (,,Fakt” 29 listopada 2010).

»Od wielu dni glosna jest sprawa pobicia przez policje gejowskiego aktywisty
Biedronia Roberta. Policja twierdzi, ze do calego zajscia doszto z winy pana Rober-
ta, poniewaz ten zlapal policjanta za palke” (,Super Express” 19 listopada 2010).
W tych i podobnych fragmentach poprzez metatekstowe odwolania, polegajace
na ironicznym komentowaniu opisywanych w prasie wydarzen, uwidacznia sie
ogolniejsza wystepujaca w prasie codziennej tendencja, nazwana przez Mari¢ Woj-
tak zabawnym informowaniem i zabawg informowaniem (Wojtak 2010: 125).

W wypadku niektoérych z zamieszczanych w tabloidach tekstéw, w ktérych me-
chanizm komiczny opiera si¢ na kontrascie, nie jest latwo stwierdzi¢, czy zostaly
one celowo skonstruowane jako zabawne. Obecna w nich przesada moze co praw-
da $mieszy¢, ale tez budzi¢ niesmak czy sklania¢ do stwierdzenia z politowaniem
banalnosci podejmowanego tematu. Na pewno jej celem jest przyciagniecie uwagi
czytelnika. Za przyklad moze postuzy¢ krzyczacy na jedna czwartg strony tytutowej
napis: Narazata zycie, Zeby nas bawi¢ z mniejszym podtytutem Edyta Gorniak pra-
wie naga na mrozie ilustrowanym zdjeciem piosenkarki w krotkiej sukience uka-
zujacej gole nogi i bielizne, czy w innym miejscu tego samego numeru Sylwestrowe
zmartwienie Agnieszki Szulim (32 1.): Mgz mi nie kupit elektrycznych majtek! (,,Fakt”
31 grudnia 2010-2 stycznia 2011).

Podsumowujac, mozna stwierdzi¢, ze w obu analizowanych gazetach teksty hu-
morystyczne wystepuja sporadycznie. Ich obecno$¢ jest przewaznie nieregularna,
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rzadziej zdarza sig, Ze pojawiajg si¢ w statych rubrykach. W wigkszo$ci wypadkow
komizm w tabloidach przybiera postac satyry badz ironii i ma charakter agresyw-
ny. Jego ostrze skierowane jest w konkretne, wymienione z nazwiska i przypisa-
ne do szczegdélowej kategorii wiekowej osoby. Sq nimi z reguty politycy, aktorzy,
piosenkarze, sportowcy i inni celebryci. Czgsto mozna zaobserwowa¢ polaczenia
przesmiewczego tekstu pisanego z ilustrujagcym go humorystycznym zdjeciem, rza-
dziej rysunkiem. Dowcipy jezykowe tworzone sg najczesciej za pomocg pospolitych
rymoéw lub polegaja na eksponowaniu podwdjnego znaczenia czy transformacji
utartych zwigzkéw frazeologicznych. Mechanizmy ogélnokomiczne, takie jak: na-
gromadzenie danych elementéw, przesada i kontrast s3 glownymi srodkami wyko-
rzystywanymi w wypadku tekstéw zamieszczanych w obu omawianych gazetach.
Pojawiajg sie takze odwotania do komicznych stereotypéw. Na podstawie analizo-
wanych przykladéw wida¢ wyraznie, zZe pod pozorem walki ze stereotypami ich po-
zycja jest wzmacniana. Réwniez one same sg czgsto uzywane jako bron przeciwko
konkretnym osobom.

W analizowanym materiale znalez¢ mozna potwierdzenie opinii Wiestawa Go-
dzica, ze polskie tabloidy prasowe nie s3 uczciwe wobec wlasnych czytelnikéw, gdyz
»$wiadomie balansuja na granicy prawdy-nieprawdy, wprowadzajac w krélestwo
dwuznaczno$ci’, a ,,szatanskie oddziatywanie [kultury tabloidowej] polega na czyms
innym niz tylko na lekcewazeniu tradycyjnych zasad moralnych, prowadzi do nie-
kontrolowanego zanurzania tresci powaznych w oceanie spraw miatkich” (Godzic
2005). Mozna dodag, ze tresci tragiczne przeplataja sie w nich z tre§ciami i formami
komicznymi, a wspomniane dwuznaczno$ci sg $wietng pozywka dla dowcipéw —
niestety, w omawianym materiale przewaznie nie najwyzszej proby.

Bibliografia

Brzozowska D. (2008): Polski dowcip etniczny. Stereotyp a tozsamosé, Opole.

Buttler D. (1968): Polski dowcip jezykowy, Warszawa.

Godzic W. (2005): Jasne i ciemne strony tabloidéw, ,Polityka” 15 czerwca 2005, http://www.polityka.pl/
spoleczenstwo/niezbednikinteligenta/150514,1,jasne-i-ciemne-strony-tabloidow.read.

Wojtak M. (2010): Glosy z terazniejszosci. O jezyku wspétczesnej polskiej prasy, Lublin.

Oblicza Komunikacji 4, 2011
© for this edition by CNS



