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MARCIN POPRAWA, [rec.] Agnieszka Kula, Cechy stylowe publicystyki
ekonomicznej na materiale ,Polityki” z lat 1957-2004, Wydawnictwo Po-
znanskie, Poznan 2010, ss. 326

Agnieszka Kula podejmuje ciekawy i nieopisany dotad wyczerpujaco przez jezyko-
znawcow temat cech stylowych publicystyki ekonomicznej i jej roli — krytycznej,
edukacyjnej, swiatopogladowej i ideologicznej — w tygodnikach opiniotwdrczych.
Z ksigzki wytania sie rdwniez przystepna, atrakcyjna i warto$ciowa historyczna mo-
nografia waznego okresu praktyki dziennikarskiej ,,Polityki” w latach 1957-2004,
zawierajaca solidnie opracowany i ciekawie przedstawiony materiat jezykowy.

Omawiana rozprawa jest atrakcyjna poznawczo jeszcze z innego powodu: do tej
pory bowiem w badaniach jezykoznawczych, medioznawczych i komunikologicz-
nych praktyki dziennikarskie opisywane byly gléwnie z perspektywy tekstow
o nos$nych symbolicznie tematach politycznych, obyczajowych i spotecznych, a wiec
tych, ktére sag wyposazeniem aksjologicznym i emocjonalnym dyskursu publicz-
nego i zawieraja wzorce oraz strategie komunikacyjne sprawnie rozkodowywane
przez wspolczesnego odbiorce. Z rzadka jednak w opracowaniach prasoznawczych
siegano po wazng, ale trudng tematyke gospodarczo-ekonomiczng (o czym mowa
we wstepie ksigzki, s. 9), ktéra coraz czesciej pojawia sie na pierwszych stronach
gazet i odgrywa duza role w wyborach zyciowych wspoétczesnych Polakéow.

Najwazniejsze problemy badawcze, przed ktérymi stawia czytelnika autorka,
to pokazanie, czy i w jaki sposob trudna w percepcji wiedza ekonomiczna zawar-
ta w tygodnikach wplywa na myslenie, postawy i zachowania czytelnikéw, oraz
czy dziennikarze (przyjmujacy rézne role komunikacyjne: od publicysty, krytycz-
nego obserwatora, ideologa po specjaliste i popularyzatora, por. s. 288) potrafia
ja wlasciwie i bez naduzy¢ przekazaé. Te rozwazania sprowadzajg si¢ do pytania:
jakie narzedzia stylistyczno-jezykowe wykorzystuja publicysci, by z wiedzg pozy-
skang od specjalistow (ekspertéw) dotrze¢ do ,,przecigtnego Polaka, Kowalskiego,
obywatela” (okreslenia socjologiczne czesto pojawiajace sie¢ w omawianej mono-
grafii)?

Najwazniejsze poszukiwania badawcze zawarte w ksigzce A. Kuli dotycza popu-
laryzatorskiej roli tekstow ekonomicznych (a zarazem publicystyki ekonomicznej),
a wiec stylistycznych wykladnikéw stuzacych fatwemu w percepcji, przejrzyste-
mu i komunikatywnemu méwieniu o sprawach trudnych, a jednoczesnie waznych
w $wiadomosci i codziennej praktyce spolecznej, oraz pokazania przykladéw nad-
uzy¢ na poziomie warsztatu dziennikarskiego, a wiec takich praktyk dziennikar-
skich, w ktorych méwienie o gospodarce (wykorzystujace zwykle potoczng wiedze
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i dorazne potrzeby spoleczne) staje si¢ elementem zmanipulowanego i zideologizo-
wanego oddzialywania na obywateli.

Ksigzka sktada si¢ z obszernego wprowadzenia teoretycznego (zawartego w roz-
dzialach: 1. Teoria cech stylowych; 11. O kontekscie: pozajezykowe determinanty sty-
lu) oraz czeéci badawczo-analitycznej zamknietej w pieciu kolejnych rozdziatach
(III. O gospodarce specjalistycznie; IV. O gospodarce ideologicznie; V. O gospodarce
krytycznie; VI. Raport o gospodarce; VII. Architektoniczne, tektoniczne i graficzne
wyktadniki stylu). Ta cze$¢ pracy wyrdznia si¢ obszernym, warto$ciowym poznaw-
czo i ciekawym materiatem jezykowym, ktdry zostal wyekscerpowany z 645 artyku-
téw ,,Polityki” ukazujacych sie w dwoch waznych historycznych okresach tygodni-
ka: PRL-u oraz w czasach najnowszych, po 1989 roku (szczegétowe dane na temat
badanych tekstow w przydatnym Chronologicznym spisie artykutow, s. 289-313).

Punktem wyjscia rozwazan zawartych w tej interesujacej monografii jest proba
odpowiedzi na pytanie, jakie cechy stylowe i wlasciwosci komunikacyjne powinna
zawiera¢ publicystyka ekonomiczna (trudna juz na poziomie zawartej w niej wiedzy
o $wiecie), by nie tylko mogla si¢ cieszy¢ zainteresowaniem odbiorcy, ale przede
wszystkim, aby mogla te trudng wiedze upowszechnia¢. Pytanie to dotyczy zatem
cech stylowych, a zwlaszcza ujawniajacych si¢ w nich wlasciwosci pragmatyczno
-komunikacyjnych, funkcjonalnych przekazu (takich jak jego skutecznos¢, atrak-
cyjno$¢, zrozumialo$é, wreszcie — prostota), wyboru gatunkéw podejmujacych
tematyke gospodarczg (miedzy innymi artykulu publicystycznego, reportazu prob-
lemowego i raportu, ktére w formach mniej lub bardziej rozmytych zajmujg wazne
miejsce w tygodnikach opinii publicznej, a wiec s3 waznym $rodkiem oddzialywa-
nia spolecznego). Autorka postuguje sie teoria cech stylowych. Cecha stylowa —
jako podstawowa kategoria opisowa w ksigzce A. Kuli — zostata zdefiniowana jako
~wiazka charakterystycznych wykladnikéw (jezykowych i pozajezykowych) o okre-
slonej wartosci stylistycznej”; ,,kategoria tekstowa, uzalezniona od zasad stylowych,
czyli elementéw zwiazanych bezposrednio z sytuacjg komunikacyjng” (s. 67), ktéra
wyraza si¢ poprzez dominujgce role nadawczo-odbiorcze, zakres tematyczny i kon-
tekstowy oraz wykorzystany wariant gatunkowy. Szczegétowe problemy metodolo-
giczne zostaly przedstawione w rozdziale I, w ktérym na uwage zastuguje réwniez
imponujacy i krytyczny przeglad literatury przedmiotu z zakresu stylistyki funkcjo-
nalnej, pragmatycznej, tekstowej, praktycznej, retoryki, kultury jezyka, teorii komu-
nikacji i mediéw. Teoria cech stylowych — o czym przekonuje A. Kula we wstep-
nych uwagach teoretycznych — pozwala przede wszystkim odczyta¢ pragmatyke
opiniotwodrczych tekstéw ekonomicznych, a wiec zawarte w nich strategie stuzace
ksztaltowaniu opinii i zachowan odbiorcéw dotyczacych sfery gospodarczej zycia
spolecznego oraz popularyzacji i percepcji odbiorczej trudnej, abstrakcyjnej wie-
dzy ekonomicznej. Wsrdd kategorii — niestety stabo wyeksponowanych w tym roz-
dziale, a przewijajacych sie w kolejnych partiach monografii — pojawiaja si¢ takie
cechy stylowe, funkcjonalne publicystyki ekonomicznej, jak kategorie jezykowo-
-tekstowe (miedzy innymi abstrakcyjnos¢, ogolnikowos¢, precyzyjnos¢, dialogowosc,
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obrazowo$¢, przejrzystosc), pozajezykowe (parawerbalne i graficzne wyposazenie
tekstu, na przyklad ankieta, sonda, wykres) i pozasystemowe (elementy tektonicz-
ne i architektoniczne tekstu ulatwiajace percepcje, zrozumienie tematu i recepcje
przedstawianej wiedzy).

Ogodlne rozwazania z zakresu stylistyki, retoryki i tekstologii rozwinigte zostaly
w rozdziale drugim, w ktérym autorka prébuje odnalez¢ czynniki pragmatyczne
i funkcjonalne warunkujace skuteczno$¢ wypowiedzi dziennikarskiej poswieconej
ekonomii i gospodarce, a wiec ,,najistotniejsze sktadniki kontekstowe determinujgce
wybory stylistyczne dziennikarzy uprawiajacych publicystyke ekonomiczng” Wiele
miejsca Kula pos$wieca historii ,,Polityki” jako tygodnika waznego w polskiej rze-
czywisto$ci medialnej — zaréwno w okresie PRL-u, jak i w czasach wspolczesnych.
Ten zwarty wyklad historyczny — istotny dla monograficznego zarysu jednego
z najwazniejszych wspolczesnych polskich tygodnikéw — wzbogacaja liczne uwa-
gi na temat dziejow medidw, teorii komunikacji i genologii dziennikarskiej. Stuza
one autorce do pokazania réznych sposobéw wykorzystywania publicystyki ekono-
micznej przez dziennikarzy w zaleznosci od zmieniajacych sie realiéw (mod i ocze-
kiwan) spolecznych, komunikacyjnych i politycznych w drugiej potowie XX wieku.
Najciekawsze w bogatym wywodzie okazujg si¢ kontrasty, ale takze analogie i cechy
uniwersalne migdzy strategiami medialnymi, ktére cho¢ jakosciowo rézne (jak cen-
zura prewencyjna w PRL-u czy wspoélczesna praktyka ,,gatekeeperdw”), moga stu-
zy¢ nie tyle warto$ciowaniu i komentowaniu spotecznych zachowan w dziedzinie
gospodarki, nawigzywaniu dialogu miedzy dziennikarzem specjalista a odbiorca
zainteresowanym poszerzeniem swojej wiedzy ekonomicznej, ile instrumentalne-
mu, propagandowemu wykorzystywaniu tej tematyki na uzytek panujacej ideologii
(»socjalistycznej” czy ,,wolnorynkowe;j”) i instytucji wladzy (polityki).

Waznym uzupelnieniem rozdzialu jest bogate studium leksykalno-semantyczne
pojec, terminéw ileksemdw dotyczacych gospodarki i ekonomii, ktére ujawnia spo-
sob ich konceptualizacji i definiowania — w zaleznosci od panujacej kultury, zmie-
niajacych si¢ realiow spolfecznych, politycznych i $wiadomosci (poziomu wiedzy)
spolecznej (s. 87-91).

Te najwazniejsze ustalenia teoretyczne rozwijane s3 w czesci badawczej (roz-
dzialy od III do VII). Agnieszka Kula pokazuje relacje nadawca-tekst-odbiorca,
dominante tematyczno-funkcjonalno-gatunkowa artykuléw publicystycznych
(ich cele pragmatyczne i zwigzek z rolami komunikacyjnymi nadawcy, jak: popu-
laryzatorska, edukacyjna, krytyczna, propagandowa czy doradczo-poradnikowa),
a przede wszystkim strategie docierania do odbiorcy (stuzace ksztaltowaniu wie-
dzy o ekonomii i solidaryzowaniu sie z codziennymi doswiadczeniami odbiorcéw
w tym zakresie). Mianowicie, w rozdziale III zarysowane zostaly cechy artykulow
ekonomicznych jako przekazu specjalistycznego. Badaczka pokazuje, ze wiedza po-
pularnonaukowa dotyczaca ekonomii (zawarta na poziomie abstrakcyjnego i na-
ukowego stownictwa) jest zwykle przekazywana niezgodnie z intencjami nadawcy,
a wiec jej wysoki poziom abstrakeji, bogactwo leksyki trudnej, naukowej, pseudo-
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naukowej nie stuzy popularyzacji wiedzy, lecz wywotuje ,,zjawisko antykomunika-
cyjnosci’, ,,szumu informacyjnego’, ,wrazenie pseudoinformacyjnosci”. Te wnioski
z pracy A. Kuli sg uzupelnieniem znanych juz opracowan Michata Glowinskiego,
Jerzego Bralczyka, ze byla to Swiadoma kreacja dziennikarska tworzaca wizerunek
sprzeczny z oczekiwaniami odbiorcéw, a zgodny z przyjeta koncepcja polityczna
i $wiatopogladowa publicystyki okresu PRL-u. Uwaga ta dotyczy przede wszystkim
stéw kluczy (,,stéw wytrychéw”), szablonéw leksykalnych (na przyktad pole seman-
tyczne lekseméw typu plan, wskaznik, wykladnikéw ogoélnikowosci stwierdzen typu
gtowny, podstawowy, realny, wlasciwy, pewny itp.) wykorzystywanych na potrzeby
rytualizacji ideologicznej, a nie informacji (s. 127). Podobne spostrzezenia zawar-
ta autorka w kolejnym rozdziale, w ktérym odslonita ukryte wykladniki stuzace
przekonaniu czytelnika do propagowanej przez nadawcéw koncepcji gospodarczej
(albo ,,rozwigzan proponowanych w ramach ,,naprawy gospodarki” socjalistycznej,
albo w ramach ,,publicystyki gloszacej wyzszo$¢ prywatyzacji czy wolnego rynku
(w tekstach nowych)” , s. 129). Najwazniejszymi kategoriami opisowymi w tym
fragmencie monografii s3: ,dialogowo$¢” (jako pozorowany dialog czy polemika
dziennikarzy z ,gltosem ludu” w tekstach sprzed 1989 roku, s. 137) oraz ,autote-
licznos$¢” (rozumiana przez autorke jako sposéb prezentacji probleméw gospodar-
czych pod postacig formut jezykowych wyrazajacych historyczne, epokowe i dzie-
jowe dokonania reform socjalistycznych lub stuzacych eufemizacji braku tychze).
Agnieszka Kula réwniez w tym rozdziale przedstawia bardzo ciekawe rozwazania
na temat ,,ogélnikowosci” znanych z innych opracowan o propagandzie stow klu-
czy, jak na przyklad: rozwdj, postep, wzrost, skala (s. 163), i ich eufemistycznych
odpowiednikéw, na przyklad: trudnosci, napiecie, stany zapalne (s. 164).

Bardzo ciekawy jest rozdzial szdsty pokazujacy sposéb pisania o ekonomii z per-
spektywy dziennikarza-krytyka i polemisty, ktory aby wywota¢ wrazenie przekazu
przystepnego, postuguje sie perspektywa ,,przecietnego, statystycznego Polaka/Ko-
walskiego” Okazuje si¢, ze ,,prywatno$c’, ,,potocznosc’, ,,dialogowos¢” — to katego-
rie znamienne dla wspdtczesnych mediéw, ale ich $§lady mozna odnalez¢ w publicy-
styce ekonomicznej lat 60. XX wieku, $wiadcza o tym liczne przykltady jezykowe, jak
chocby: Wielu nie w ciemie bitych odbiorcow wali wszystkie oproznione opakowania
danego typu temu producentowi (s. 194); Na granicznych stacjach przetadunkowych
boj o to, kto pierwszy ,,wypchnie” swoje dostawy z kraju (s. 182). W perspektywie
wiedzy o wspolczesnych mediach potocznos¢ (takze kolokwialno$¢) nie zaskakuje;
natomiast wazne s3 spostrzezenia A. Kuli méwiace o tym, Ze mechanizm egzem-
plifikacji probleméw gospodarczych za pomoca potocznego obrazu $wiata stuzyt
publicystyce socjalistycznej do tworzenia wiezi z odbiorcg, a jednoczes$nie odwracat
uwage od zrytualizowanego przekazu propagandowego.

Szczegolnie wartosciowy jest rozdzial poswiecony raportowi jako gatunkowi
wyrazajacemu funkcje zaréwno edukacyjna (popularyzatorska), jak i poradnikowsa
(pokazujaca specjalistyczny obraz probleméw ekonomicznych z perspektywy ,,ma-
kro”, czyli zwigzkéw gospodarki z innymi przestrzeniami zycia spofecznego, oraz

Oblicza Komunikacji 4, 2011
© for this edition by CNS



OMOWIENIA I RECENZJE 301

z perspektywy ,,mikro’, czyli obrazowania trudnych poje¢ ekonomicznych z per-
spektywy prywatnej, tak zwanego przecietnego Polaka). Wedlug A. Kuli raport —
jako nowy gatunek, spopularyzowany w tygodnikach opinii po 1994 roku — spel-
nia dwie wazne funkcje: ,jest Zrodlem wiedzy ekonomicznej, spopularyzowanej
i dostosowanej do wyksztalcenia i potrzeb odbiorcéw czasopisma” oraz ,,poradni-
kiem dla konsumenta nieprzygotowanego do swiadomego podejmowania decyzji
ekonomicznych” (s. 222). Autorka, pokazujac tekstowe, gatunkowe i pozajezykowe
wyposazenie tego nowego gatunku popularyzowania wiedzy naukowej w prasie
opiniotwdrczej, przedstawia uwagi dotyczace przemian wspolczesnego dyskursu
specjalistycznego w mediach, ktérego podstawowym narzedziem komunikowania
sa ankiety, wykresy, sondaze (i inne formy wizualizacji wiedzy specjalistycznej) oraz
glosy ekspertow przeplatajace si¢ z formami symbolicznej i potocznej, obrazowej
egzemplifikacji (jak na przyktad ciekawostki, anegdoty, dowcipy i doswiadczenia
zwyklych obywateli opowiedziane w reportazach).

Analizy form gatunkowych i tekstowych wyrazajacych niewerbalne i ikonicz-
ne funkcje artykuléw o tematyce gospodarczej zostaly réwniez sprawnie opisane
w ostatnim rozdziale ksigzki.

Praca Agnieszki Kuli jest ciekawg monografig, poniewaz pokazuje uniwersalia
publicystyki ekonomicznej w perspektywie problemowej i diachronicznej zarazem,
a wigc zestawia medialng konceptualizacj¢ wiedzy o gospodarce z kontekstami
spotecznymi, kulturowymi i politycznymi. Nie wszystkie jednak problemy zostaty
w ksigzce oddane z nalezyta proporcja: czytelnik odnosi wrazenie, ze specjalistycz-
ny i ideologiczny typ przekazu odnosi si¢ do artykuléw i zjawisk jezykowych sprzed
1989 roku, natomiast krytyczny — jest wlasciwoscig wspoétczesnych mediéw. Mimo
zapowiedzi odautorskich o wielu podobienstwach miedzy strategiami komunika-
cyjnymi (cechami stylowymi) w warunkach monopolu informacyjnego i wspot-
czesnego wielogltosu prasowego brakuje ilustracji jezykowych podtrzymujacych
te proporcje. Uwaga ta dotyczy szczegélnie rozdzialéw III i IV. Mianowicie, spe-
cjalistyczny typ przekazu w recenzowanej monografii zostal utozsamiony z termi-
nologia naukows, stownictwem fachowym i ,,sfowami wytrychami” znamiennymi
dla propagandy partyjnopanstwowej PRL-u. W czesci badawczej skromnie potrak-
towano przyklady wspotczesnych wypowiedzi specjalistow, ekspertdw i elit symbo-
licznych komentujacych rzeczywisto$¢ gospodarcza. Zabraklo wigec wyczerpujacej
odpowiedzi na pytanie, czy jest to przekaz oddajacy wylacznie potoczne kategorie
popularyzacji wiedzy (jak wynika z rozdziatu V i VII), czy moze réwniez przekaz,
w ktérym pojawiaja sie $lady jezyka trudnego, technokratycznego, a moze zdradza-
jacego nieumiejetnos$¢ przekazywania tej trudnej wiedzy.

Komentarza wymaga ponadto sposéb ujecia zagadnienia ,,0 gospodarce ideo-
logicznie” (rozdzial IV). Autorka pokazuje ten problem gtéwnie na podstawie ma-
terialu zebranego z tekstow sprzed 1989 roku, a wigc stuzebnych wobec panujacej
w tym czasie doktryny ekonomicznej rzadzacych, popularyzujacych zagadnienia
»gospodarki planowej’, ,,gospodarki socjalistycznej” itp. Czy jednak pojecie ,,ideo-

Oblicza Komunikacji 4, 2011
© for this edition by CNS



302

OMOWIENIA I RECENZJE

logii” mozna utozsamiaé wylacznie z propaganda polityczng czaséw socjalizmu?
Autorka, niestety, nie definiuje pojecia ideologii, cho¢ pisze, ze wspolczesnie dzien-
nikarze réwniez wyrazaja swoje sympatie polityczne, wiatopogladowe i zaangazo-
wanie w gospodarke wolnorynkowa. Tego obrazu zabrakto w materiale jezykowym
zawartym w rozdziale IV, a przeciez ciekawe bylyby spostrzezenia dotyczace ideo-
logizacji wspdlczesnej publicystyki oraz zawartych w niej (badz nie?) i wyrazanych
wprost lub w sposob ukryty tresci propagandowych czy sympatii politycznych.

Te drobne niedociagniecia nie pomniejszaja wartosci monografii przedstawio-
nej przez Agnieszke Kule. Ksigzka poznanskiej badaczki jest niezwykle wartoscio-
wym studium po$wigconym publicystyce ekonomicznej. Niewatpliwg zaletg pracy
jest zaréwno wartosciowy, logicznie ulozony i zwarty wyklad teoretyczny, oparty
na wszechstronnym komentarzu bogatej literatury przedmiotu, jak i atrakcyjny
i ciekawy material jezykowy. Wszystko to sprawia, ze ksigzka ta jest waznym uzu-
petnieniem studiéw nad jezykiem mediéw, prasy i propagandy, a jednocze$nie jed-
nym z wazniejszych opracowan podejmujacych temat trudnosci tekstu i sposobow
jego percepcji.

Oblicza Komunikacji 4, 2011
© for this edition by CNS



