-qOBLICZA Ideologie w stowach i obrazach, Wroctaw 2009

ARKADIUSZ SCIEPURO

.Przyj dziewczyno, przyj do sukcesu”,
czyli Rézewiczowska krytyka ochlokracji

José Ortega y Gasset w stynnym Buncie mas' przedstawil obraz masy spoteczne;j,
ktéra dazy do obalenia elit i przejecia wladzy — dyktatury cztowieka masowego.
Ludzie ci z braku mozliwosci tworczych — twierdzit filozof — nie potrafia sformuto-
wac celu swej egzystencji, bezwolnie dryfuja przez zycie, stawiajg jedynie zadania
i nie czuja si¢ ani wdzieczni, ani odpowiedzialni za to, co otrzymuja od elit — twor-
czej czesci spoleczenstwa. Zainteresowani jedynie wlasnym dobrobytem, przeko-
nani sg, iz wartosci kulturowe i cywilizacyjne to dobra samorodne, istniejace na po-
dobienstwo ddobr przyrodniczych, nie zauwazaja, ze istnienie tych wartosci wiaze
si¢ z wysitkiem tworczym. Ortega uwazal, ze masy nie odnosza swych postaw
i opinii do uniwersalidw, lecz afirmuja jako wartosciowe wlasne pospolite mniema-
nia, pozadania, upodobania i wybory, usitujac je narzuci¢ innym. Zdaniem filozofa
rezultatem uformowania si¢ cztowieka masowego byto zwyciestwo ochlokratycz-
nych ideologii faszyzmu, syndykalizmu i komunizmu?, . Ortega nie przewidziat,
iz skutki wynaturzen demokracji liberalnej w wyniku dopuszczenia do przestrze-
ni publicznej demagogicznie usposobionych mas (w rezultacie powstania nowych
srodkdw masowego przekazu: gléwnie telewizji, ale tez i Internetu,), moga by¢
bardziej dalekosigzne.

Tadeusz Rézewicz, poczynajac od tomu Poemat otwarty (1956) ,z coraz wiek-
szym niepokojem przyglada sie cztowiekowi masowemu i tworzonej przez ta-
kie jednostki rzeczywistosci spotecznej oraz kulturowej. Cztowieka masowego
w tworczos$ci autora Recyclingu reprezentowaé bedzie uformowany na ksztalt
i podobienstwo / wszystkiego, zdepersonalizowany Anonim?®, . To 6w Roézewi-
czowski Anonim w wierszu Rozebrany z 1958 roku stwierdzi, iz: Wszystkie wspo-
mnienia obrazy uczucia wiadomosci / pojecia doswiadczenia ktore skiadaly sie
we mnie / nie lqczq sie ze sobq nie stanowiq calosci / we mnie (Rozewicz 1, 1988:

1. Ortega y Gasset (1929): La rebelién de las masas, Madrid.

2 M. Jagtowski (1995): La rebelién de las masas, [w:] B. Skarga, S. Borzym, H. Florynska-Lale-
wicz (red.), Przewodnik po literaturze filozoficznej XX wieku, t. 3, Warszawa, s. 314-315.

3 T. Rézewicz (1988): Glos anonima, [w:] idem, Poezja, t. 2, Krakow, s. 58.
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425). 1 beda to stowa znamienne, szczegdlnie, jesli potraktujemy ten tekst jako
zapowiedZ czasow, ktére nadchodza, czaséw ,,widowisk informacyjnych™, ktére
codziennie dostarczaja Anonimowi migawek tragedii i okrucienstw, jednoczesnie
naklaniajac ustami swych prezenterow, niezwykle natarczywie, aby ,,jutro znéw
byt z nimi” (Postman 2002: 130). Neil Postman twierdzi, ze widowisko informa-
cyjne, bedac ,,formatem”, sprzyja rozrywce, a nie edukacji, zadumie czy kathar-
sis, w skutek czego:

dobry wyglad cztonkow zespotu, ich sympatyczne wzajemne przekomarzanie, [...] podktad mu-

zyczny, zywy material filmowy, atrakcyjne reklamy — wszystko to [...] sugeruje nam, ze obejrzany

wlasnie przez nas materiat nie jest bynajmniej powodem do tez.
(Postman 2002: 131)

- nawet jesli zobaczony niezaleznie, bez tych wszystkich elementéw sklada-
jacych si¢ na telewizyjne show, jakim sa widowiska informacyjne, mogiby by¢
powodem bezsennej nocy. Natlok pokawatkowanych informacji podanych w for-
mie migotliwych obrazow, zmieniajacych si¢ jak w kalejdoskopie oraz nie§mier-
telny tacznik ,,No, a teraz...” sa — zdaniem Postmana — przyczyna powstania u wi-
dza przekonania, iz §wiat pozbawiony jest jakiegokolwiek porzadku i znaczenia
i nie moze by¢ traktowany powaznie:

Nie ma morderstwa wystarczajaco brutalnego, trzg¢sienia ziemi wystarczajaco niszczyciel-
skiego [...] czy prognozy pogody tak bardzo przerazajacej — aby nie mogly ich wymaza¢ z naszej
pamigci stowa spikera mowiacego: ,,No, a teraz...”

(Postman 2002: 131).

To nieuchronnie prowadzi do przystosowania si¢ cztowieka masowego, Anoni-
ma, do stanu permanentnego chaosu myslowego — nic si¢ z niczym nie wiaze, nic
z niczego nie wynika, wszystko jest w gruncie rzeczy réwnie btahe, bo zostanie
zdeprecjonowane magicznym zwrotem ,,No, a teraz...” .

W opublikowanym ostatnio utworze Przyj dziewczyno, przyj do sukcesu (frag-
ment powiesci popo-modernistycznej), Rozewicz przedstawia nam wypowiedzi
podmiotu (bohatera/bohaterki) widzacego $wiat wlasnie tak — przez pryzmat wido-
wisk informacyjnych; jest to zatem rodzaj dyskursu, ktory nie dba o logike, rozsa-
dek czy kolejnos¢ zdarzen:

o dzyngishanie tez nic nie wiem podszedt az pod Legnice i cho¢ wygrat to zostat odparty i mamy

do tej pory spokoj ale tak naprawdg to nas nie dotyczy wigcej pozytku mamy wiedzac o wspot-

czesnych nam wielkich ludziach zeby wymieni¢ tylko lotnisko Mikotaja Kopernika z ktérego

nie mogtam odlecie¢ ale doleciatam w dniu swigtego Walentego [...] dzi$ jest dzien kota wczoraj
byt dziefi pocatunku romantycznego...” .

4 Termin ten zaczerpneli$émy od Neila Postmana. Zob. N. Postman (2002): Zabawic sie na Smieré.
Dyskurs publiczny w epoce show-businessu, przet. L. Niedzielski, wstep M. Mrozowski, Warszawa,
s. 130.

> T.Rézewicz (2007) Przyj dziewczyno, przyj do sukcesu (fragment powiesci popo-modernistycz-
nej), ,,Odra” 1 (styczen), s. 72-73.
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Bohaterka tej wypowiedzi autokrytycznie stwierdza, ze nic nie wie o Dzyn-
gis-chanie, przy czym znaczace jest tu owo ,.tez”, czyli ,.historia nie zaprzatam
sobie glowy”. To charakterystyczna wypowiedz dla cztowieka masowego (zwracat
juz na ten fakt uwage Ortega); czlowieka tego rodzaju nie interesuje przesztosc,
wiedza historyczna, interesuje go tylko terazniejszos$¢, stad tez nie dziwi dalsza
cz¢$¢ wypowiedzi podmiotu: ale tak naprawde to nas nie dotyczy wiecej pozytku
mamy wiedzqc o wspotczesnych. Tylko ze ta wiedza bohaterki o wspolczesnych
tez jest problematyczna, wymienia bowiem: lotnisko Mikotaja Kopernika z ktore-
go nie mogtam odlecie¢ ale doleciatlam w dniu swietego Walentego, czyli jest to,
co najwyzej, tak zwana wiedza ,,autobiograficzna”, bo ze wspodtczesnych ,,zna”
praktycznie tylko siebie. Nalezatoby ponadto zwrdci¢ uwage na fakt, iz $wiado-
mos$¢ czlowieka masowego, Anonima, podmiotu przytoczonego fragmentu, za-
przatnigta jest ,,rzeczywistoscia” wykreowana przez mass media i rynek masowe;
rozrywki — dzien $wigtego Walentego, dziefi pocatunku romantycznego, dzien
kota... Rézewicz od potowy lat dziewieédziesiatych z wyraznym upodobaniem
pastwi si¢ w swojej tworczosci nad tego typu niby-swigtami, nowymi swieckimi
tradycjami. W spoteczenstwie masowym zanikaja wartosci, nastepuje przyspieszo-
ny proces desakralizacji, w tym pozbawionym centrum $wiecie wszystko staje si¢
coraz bardziej relatywne. Czlowiek masowy, Anonim, swoje potrzeby duchowe,
jesli takowe si¢ pojawia, zastgpuje namiastkami, chociazby w postaci obchodzenia
takich ,,swieckich” $wiat, jak ,,dzien zakochanych” czy ,,dzien pocatunku roman-
tycznego”. Tego rodzaju ,,$wigta” zaspokajaja, przynajmniej do pewnego stopnia,
jego potrzebe identyfikacji ze spotecznoscia, w ktorej zyje, jak réwniez sa okazja
do wymiany ,,upominkdéw”, nie posiadaja jednak zadnego utwierdzonego w trady-
cji sensu symbolicznego; sa przy tym prawie zupelie odwartosciowane etycznie,
aczkolwiek maja wymierne znaczenie ekonomiczne — wzrost produkcji przemy-
stowe;.

Bohater/bohaterka Przyj dziewczyno, przyj... to cztowiek bez wlasciwosci, Ano-
nim, przypominajacy wielu ,,internautow” objawiajacych si¢ w ,,cyberprzestrzeni”
— ludzi o stu twarzach, zmieniajacych wirtualng pte¢, wiek czy zapatrywania w za-
leznosci od tego, z kim i o czym dyskutuja®. We fragmencie zatytutowanym fajnie
bohater mowi o sobie: jestem pozno / urodzonym wezesniakiem wiec nie mam swojej
teczki bo od mego poczecia mija 16 lat (Rozewicz 2007: 71), tymczasem we frag-
mencie pt. Wymieranie jezykéw mowit ktos znacznie dojrzalszy: nastolatki przesta-
ty wogole czytac¢ stuchatem wyznania rezolutnej nastolatki ze dorosli powinni pisac
o problemach dzieci i mlodziezy a nie namawiac¢ ich do czytania zeromskiego (R6-

6 Badacze Internetu twierdza, ze nie brakuje w sieci 0s6b patologicznie wrecz mnozacych swoje
,ja”, wcielajacych si¢ w rézne role i postaci, zmieniajacych, w zaleznosci od potrzeb, wiek i ptec.
Zdaniem Sherry Turkle klasyczne pojgcie tozsamosci, rozumianej jako kregostup spinajacy zycie
czltowieka i umozliwiajacy stwierdzenie, ze Jan Kowalski w wieku lat 20 1 70 to jedna i ta sama oso-
ba, jest juz nieaktualne. Zob. E. Bendyk (20006): Tozsamos¢ w kawatkach. Czlowiek epoki sieciowej,
»Polityka” nr 39, 30.09., dodatek ,,Niezbednik Inteligenta”, s. 36.
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zewicz 2007: 70), natomiast we fragmencie pt. Chyzo bohaterka autoprezentuje si¢
nam jako: coz ja! tegoroczna maturzystka i powiesciopisarka (Rozewicz 2007: 78).
Staje si¢ wigc oczywistym fakt, iz podmiot Przyj dziewczyno... nie ma ugruntowa-
nego poczucia tozsamosci, traktuje ja jako co$, co mozna zmieni¢ jak wierzchnie
ubranie, w zaleznosci od potrzeby chwili. Jednakze taka postawa wobec wiasnego
jestestwa spowodowala wewngtrzny zamet jednostki, stad tez zycie bohatera/boha-
terki tego utworu rozpadto si¢ na wiele drobnych czesci, pozbawionych jako catosé¢
sensu, tak jak zycie podmiotu cytowanego wczesniej Rozewiczowskiego wiersza
Rozebrany: Nie bede kitamal / nie stanowie catosci zostalem rozbity i rozebrany
(Rozewicz 1988: 425).

Powr6émy jednak na chwilg do rozwazan dotyczacych wplywu mass mediow
na sposob postrzegania rzeczywistosci przez czlowieka masowego. W epoce In-
ternetu bowiem nastapi tu istotne sprz¢zenie dwu czynnikdw: wykorzystywania
do walki politycznej instrumentdw show-businessu i reklamy oraz ugruntowane-
go przez Internet rozchwiania poczucia tozsamosci u Anomina, ktéry dopuszcza
mozliwos¢, iz w zaleznosci od potrzeb lub chwilowego kaprysu mozna by¢ kims
dowolnym. A zatem osobowos¢, przekonania, preferencje to tylko kostium, ktéry
mozna zmienia¢ dowolnie, chocby w zaleznosci od tego, co aktualnie ,,si¢ nosi”, co
jest,.kaczi”. Polityk ,,wygrywajacy” powinien posiada¢ zespot cech oczekiwanych,
z ktorych najwazniejszg jest wiarygodnosc, tyle ze ta ,,wiarygodnos¢” jest specy-
ficznej proby — nie odnosi si¢ do poczynionych przez niego w przesztosci o§wiad-
czen, ktore przeszty probe prawdy, odnosi si¢ ona jedynie do wrazenia szczerosci,
autentyzmu, wrazliwosci czy pociagajacego wygladu.

Telewizyjna reklama doglebnie uksztaltowalta myslowe nawyki cztowieka ma-
sowego; jak zauwaza Neil Postman, taczac ze soba w zwarta forme wszystkie ro-
dzaje sztuki show-businessu — muzyke, teatr, obrazowanie, komizm, obrzgdowos¢
— reklama przypuscita potgzny atak na kapitalistyczng ideologig i liberalng demo-
kracje, w ktorej az do momentu jej pojawienia si¢ obowiazywata zasada, ze tak ku-
pujacy, jak i sprzedajacy sa wystarczajaco dojrzali, dobrze poinformowani i rozsad-
ni, aby angazowac si¢ w obopdlnie korzystne transakcje (Postman 2002: 180-181).
W reklamie telewizyjnej prawda lub falsz oswiadczenia nie istnieje jako problem,
W najmniejszym bowiem stopniu nie dotyczy ona charakteru produktow, ktore maja
by¢ przedmiotem konsumpcji — zajmuje si¢ ona charakterem konsumentéw owych
produktow. Wszystkie te emitowane w telewizyjnych reklamach pongtne obrazki
mowig nie o produktach, ale o aktualnych Igkach, upodobaniach i marzeniach tych,
ktérzy mogliby je kupowac (Postman 2002: 183). Jest nawet gorzej, bowiem owe
lgki, upodobania i marzenia sa kreowane przez same reklamy — czlowiek masowy
zyje w $wiecie nierealnych lgkow, upodoban i potrzeb. Nadto jeszcze — reklama
telewizyjna naktania odbiorce, aby uwierzyl, ze wszystkie ,,problemy” sa rozwia-
zywalne i ze sg rozwiazywalne szybko. Takie zestrojenie polityki i reklamy sprzy-
ja promoc;ji ideologii populistycznych, gwarantujacych blyskawiczne rozwiazania
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dzigki zastosowaniu prostych recept — wystarczy wykry¢ i przyktadnie ukara¢ tych,
ktorzy szkodza, a zapanuje upragniona przez masy sprawiedliwosc¢.

Otdz, jak si¢ okazato, Tadeusz Rozewicz to twdrca, ktdry zostat obdarzony
szczegolna przenikliwoscia, bowiem kiedy w 1956 roku pisat wiersz zaczynajacy
si¢ od stow ,,0Oto cztowiek”, nie bylo jeszcze w Polsce telewizyjnych spotow wy-
borczych ani marketingu politycznego, tymczasem utwor ten czyta¢ dzi§ mozna
jako rodzaj tworczej intuicji, iz taki obrdt rzeczy jest mozliwy:

Oto czlowiek

wypchany przez innych ludzi
kiedy odejda

zostanie kukta

mowig o nim Madry
i kazde stowo
zamieniaja w przystowie

dorabiajg do jego terazniejszo$ci
przeszto$¢ wielka i barwna

jak ogon pawia

jak tyl pawiana

retuszujg fotografie

montujg magiczne fotomontaze
przycinaja mu uszy
przyprawiaja brode i wasy
wypychaja ramiona

z cztowieka $redniego

robig

wielkiego

i tak wypchanego dzwigaja
na cudzych ramionach

on wierzy w swoje istnienie
i zaczyna dziata¢’

Portretowany w tym wierszu polityk to cztowiek bez wiasciwosci, jak Anonim,
w punkcie wyjscia, tak samo przecigtny, ale trafia w rece specow od marketingu
politycznego, i ,.kukta”, ktdora specjalisci ,,ubiora” w ,,wygrywajace” poglady, slo-
gany, marzenia, ktdra ,,stworza” jako ikone, dorabiajac jej przesztos¢, pochodzenie,
retuszujac wizerunek na billboardach — staje si¢ cztowiekiem-produktem, ktory
mozna sprzeda¢. Nie liczy si¢ ,,program”, jego rzeczywisty sens, realna mozliwos¢
realizacji, liczy sie atrakcyjno$¢ oferty, sposob jej zaprezentowania, wrazenie, ja-
kie wywiera, liczy si¢ nie logiczno$¢ i merytoryczno$¢ wywodu, ktora w telewizji
,»Zlepkdw” nie ma racji bytu, bowiem masowy odbiorca tego nie kupi, bo nudne,

7 T. Rézewicz (1988): Poezja, t. 1., Krakow, s. 142,
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bo statyczne, bo wymagajace pewnej kompetencji i obcej mu umiejetnosei reflek-
sji, ale dosadnos$¢, czgstokro¢ brutalna, pozbawiona skruputdow, umiejetnosé¢ wy-
najdywania stabych punktow w wizerunku (nie programie) przeciwnika, licza si¢
tzw. haki.

Zatem, Przyj dziewczyno... — w sposob niewolny od sarkazmu — ukazuje wykre-
owang przez mass media, wspolczesng nam rzeczywisto$¢ polityczna, $cislej — to,
co pozostaje po tak podanych ,,wiadomosciach” w glowie masowego odbiorcy,
Anonima. Oto dwa symptomatyczne fragmenty wypowiedzi bohaterki prezento-
wanego utworu:

Lechu ktory rozwalit i nie tylko rozwalil mur ale go przeskoczyt ale krol jest goty zeby posta-
wi¢ kropke nad i Lechu poszedt po rozum do glowy i najpierw przeskoczyt a potem rozwalit glo-
wa mur berlinski teraz jeszcze chinski podwojne becikowe byto bledem po odmrozeniu progéw

kredytowych chrzczone paliwo pod lupa prokuratora.
(Rézewicz 2007: 76)

i dalej:

odkrywaja przed nami nowa przeszitos¢ poniewaz przysztosci nie ma jest za to terazniejszosé
w niszy krakowsko czgstochowskiej i by¢ moze wielunskiej mamy zabytki z czasow szpilberga
szpicbrodki a takze ojca Macocha [...] otdz ojciec macoch okazat si¢ agentem ochrony a moze
nawet gejem i nkawude...

(Rozewicz 2007: 79)

Fundamentalng cechg obu przytoczonych wypowiedzi jest brak spdjnosci,
przedstawione w nich informacje odarte zostaty ze zwigzku zardwno z przesztoscia,
jak tez przysztoscia czy innymi zdarzeniami. My, czytelnicy, oczywiscie wiemy,
ze pierwszy cytowany fragment odwoluje do legendarnego przeskoczenia przez
Lecha Walgse ptotu (nie muru) stoczni, drugi zas do medialnej kampanii lustra-
cyjnej, jednakze w ,,Swiadomosci” bohaterki zdarzenia te ,,wys$wietlaja si¢” jako,
by¢ moze, niejasne, ale ,,zabawne” fabuly o jakim$ Lechu bijacym glowa w mur
berlinski, czy Szpicbrodce i §wiezo odkrytych zabytkach z jego ,,czaséw™...

W ostatnich scenach filmu Petera Weira Truman Show, ktéry wszedl na ekrany
w 1998 roku, tytutowy bohater dochodzi do wniosku, ze spolecznosé, w ktorej
zyt od chwili narodzin, to ogromny wytwor telewizji, a mieszkancy sa aktorami.
Wszystko dzieje si¢ pod koputa stojaca na hollywoodzkich wzgérzach, wyposa-
zong we ,,wlasna” pogode, sztuczne stonce i ksigzyc, a z wysokos$ci sztucznego
nieba nadzoruje 6w $wiat i nim steruje Ed Harris w roli producenta-boga. Truman,
ktérego $cigaja mieszkancy-aktorzy, kradnie todke i wyptywa z portu, przetamu-
jac wdrukowany mu w dziecinstwie lgk przed otwartym morzem, prébuje woda
wydostac si¢ na wolnos¢. Przezywa wywotany przez realizatora sztorm, a potem,
w pelnym stonicu, wpatrujac si¢ z nadzieja w horyzont, uderza w $ciane. Okazuje
si¢, ze z tego zaludnionego miniswiata, pokazywanego milionom telewidzow, kto-
rym sprawia przyjemnos¢ ogladanie zaaranzowanej rzeczywistosci ,,prawdziwe-
go zycia” Trumana, nie mozna uciec. Dla cztowieka masowego, uksztalttowanego
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na ,,prawdziwym zyciu” telewizyjnych bohaterow, nie ma innej, prawdziwszej rze-
czywistosci niz ta wirtualna, sztucznie wykreowana przez mass media.

Przyj dziewczyno, przyj... to wstrzasajacy obraz spustoszen, jakich dokonuje
w mentalnosci jednostek wspolczesna telewizja, przemieniajaca kazda porusza-
ng kwesti¢ w lekkostrawna papke, dyskurs — w program rozrywkowy, polityke
— w starcia wykreowanych przez sztaby specjalistow od marketingu polityczne-
go ,.komiksowych” bohaterdéw, ktorych argumenty sg dobrze znane, zanim jeszcze
otworza usta, a widza przed ekran przyciaga wiazacy si¢ z tymi potyczkami silny
fadunek emocjonalny, demonstracje agresji, elementy rywalizacji, czyli w swej
»poetyce” spektakl niemal sportowy. Wszystko to nie sprzyja rozwojowi spole-
czenstwa obywatelskiego, sprzyja natomiast wzrostowi przeswiadczenia o istnie-
niu ,,onych”, ktérzy walcza tylko ,,0 stotki” i za nic maja tych, ktorzy ich wybrali.
I wystarcza, ze co jaki$ czas pojawia si¢ nowy zbawca, ktory mowi: ,,oni juz byli,
trzeba ich rozliczy¢, a bedzie dobrze”, wystarcza, by umocni¢ ochlokracjg...
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