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JULIA LEGOMSKA

Prasa adresowana do rodzicow

— czyli do kogo?

|deologia nowego rodzicielstwa

w dyskursie miesiecznika ,Dziecko”

Zyjemy w czasach, w ktérych rutynowa praktyka spoteczna w coraz wiekszym stop-
niu wymaga ideologicznej ,racjonalizacji”. W kontekscie tego stwierdzenia stawiam
pytanie: czy mozna mowic o czyms takim, jak ,,ideologia wspotczesnego rodziciel-
stwa’1?

W spoteczenstwie tradycyjnym miodzi ludzie wchodzac w role rodzicéw, po-
wtarzali zachowania wlasnych matek i ojcéw, trzymali si¢ wypracowanych form po-
stepowania, wyznajac niepodlegajacy dyskusji poglad na to, co jest i by¢ powinno.
Obecnie, w okresie przemian spolecznych, ta rownowaga zostala zaburzona. Kryzys
pogladow jest najczestsza przyczyna ksztaltowania si¢ ideologii, ta bowiem przy-
wraca potrzebna jednostkom réwnowage (mowa o psychologicznych funkcjach
ideologii).

Mysle, ze w odniesieniu do kwestii rodzicielstwa, kiedy stwierdza si¢ spadek
znaczenia tradycji, chodzi przede wszystkim o odejscie od patriarchalnego modelu
spoleczenstwa, w tym - rodziny. Dawniej wiadomo bylo, co znaczy rodzicielstwo,
co wyznacza tozsamos¢ rodzica, miedzy innymi dlatego, ze jasno okreslone byly
role me¢zczyzny i kobiety. Matka - jako kobieta - taczy si¢ z tym, co jest ekspresyw-
ne i prywatne, wyrdznia ja zdolno$¢ czerpania przyjemnosci ze skoncentrowanych
na rodzinie, powtarzalnych czynnosci, zdolno$¢ poswigcenia sie dla najblizszych
zamiast realizacji wlasnych celéw, zdolno$¢ nawigzywania kontaktow poprzez bez-
graniczng empatie. Dla ojca — jako mezczyzny - liczy sie racjonalnos¢, sprawnosé
intelektualna, organizacyjna, zaradnos¢, przedsiebiorczos¢, aktywnos¢, skutecznos¢
w dzialaniu, stanowczo$¢, cechuje go przeciez tez nieczulos¢, grubianstwo czy chtéd
emocjonalny®. Nadszedt jednak czas przedefiniowania statusu mezczyzn i kobiet,

1 Zaznaczam, ze ujmuje ideologie opisowo, nie wartosciujgco, zmierzajac do wyodrebnienia zja-
wisk ideologicznych bez wydawania ocen.
2 Wyréznione cechy podaje za Dtugosz 2000, Peisert 1994 i Bardvick, Douvan 1982.
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stajemy si¢ $wiadkami zawigzywania nowego kontraktu pici (Fuszara 2002). Stwier-
dzenie istnienia ideologii wspdlczesnego rodzicielstwa opieram zatem na prze-
$wiadczeniu o istnieniu zalezno$ci miedzy pogladami dotyczacymi sfery rodziciel-
stwa, a ideg réwnosci kobiet i mezczyzn, wraz ze zwigzanym z tym rozpraszaniem
sie tozsamosci plci czy ksztaltowaniem sie nowej — i w tym nurcie lokuje niniejsze

rozwazania>.

Rozprzestrzenianie si¢ idei wymaga organizacji. Doskonalym miejscem wyraza-
nia i ksztaltowania ideologii s3 media (uwaza si¢ wszak, ze ideologia jest wytworem
epoki masowego komunikowania). Jezeli chodzi o tozsamo$¢ nowego mezczyzny, to,
jak czytamy w artykule K. Arcimowicza przedstawiajgcym wzory meskosci propa-
gowane w podrecznikach Przysposobienia do zZycia w rodzinie, ,[...] w Stanach Zjed-
noczonych wsparcie, jakie daja media oraz o§wiata nowemu mezczyznie, jest wcigz
za male, w Polsce tego wsparcia prawie w ogole nie ma” (Arcimowicz 1997: 221).
Wezesniej autor stwierdza: ,Niektdrzy mezczyzni (wérdd tych o wysokim poziomie
wyksztalcenia w USA, jak dowodza prezentowane przez K. Arcimowicza badania
- J.L.) wykraczajg poza normy tradycyjnego ojcostwa i s3 ze swojej nowej roli zado-
woleni. Takie tendencje wystepuja rowniez w Polsce, tylko nie sg lansowane w $rod-
kach masowego przekazu ani w systemie szkolnym” (idem: 221). Slowa te pisane
byty kilka lat temu, czy mozna je odnies¢ do mediéw réwniez dzi§*? W polu moich
obserwacji umieszczam miesigcznik ,,Dziecko” wydawnictwa Agora SA (ekscerpcji
materialu dokonatam z numeréw od stycznia 2004 roku do kwietnia 2009), trak-
tujac go jako przyktad tytulu adresowanego do rodzicéw, czyli najstarszego w tym
sektorze odbiorcow rynku prasy. Tytul ukazuje si¢ od stycznia 1995 roku i do nie-
dawna byt liderem na rynku; (najwyzsza sprzedaz ogélem osiagnal w pazdzierniku
ub.r. miesiecznik ,,Mamo, to ja” - 106 327 egz., ,Dziecko” znalazlo si¢ na drugim
miejscu z wynikiem 100 486 egz., jak wiec widaé, réznica jest nieznaczna)®.

Na stronach internetowych Agory wyraznie werbalizuje si¢ zakladanego od-
biorce interesujagcego mnie miesigcznika: ,,Poradnik adresowany jest do rodzicow,
zaréwno tych miodych, niedoswiadczonych jak i starszych, ktérzy chca stworzy¢ at-
mosfere milosci i wsparcia dla swoich dzieci [...]”. ,Do rodzicéw”, a wiec i do matek,

3 Z pewnoscig nie jest to jedyna droga, ktérg by mozna péjs¢ w refleksji nad ideologia wspét-
czesnego rodzicielstwa propagowana przez media. Interesujace wydaje sie rozwinigcie rozwazan
np. o kwestie nastepujaca: na ile badane czasopismo jest oredownikiem (przekaznikiem) idei opiekun-
czo-wychowawczych obecnych w naukach pedagogicznych, a na ile - ewentualnie: w jakich wymia-
rach - ich tworca (opracowanie w przygotowaniu).

4 Stowa te cytuje za artykulem K. Arcimowicza, ktory ukazal sie kilkanascie lat temu. Jednak
w roku 2003 ukazat si¢ jego przedruk (w ksigzce K. Arcimowicza pt. Obraz mezczyzny w polskich me-
diach. Prawda - Falsz - Stereotyp, wydanej nakladem Gdanskiego Wydawnictwa Psychologicznego),
w ktérym autor nie zmienia przywotanych tu stow.

> Wsréd prasy dla rodzicéw znajdziemy obecnie m.in.: ,Mamo, to ja” (Edipresse Polska SA),
»Mam dziecko” (Wydawnictwo Bauer), ,Twoje Dziecko” (Edipresse Polska SA), ,,Rodzice” (G+] Pol-
ska), ,Iwdj Maluszek” (Edipresse Polska SA).
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i do ojcéw (warto zwroci¢ w tym miejscu uwage na tytul innego magazynu: ,Mamo
to ja’, co znaczyloby, ze kwestia odbiorcy prasy, z nazwy: dla rodzicoéw, juz w samych
zamiarach nadawcow nie jest jednoznaczna).

Jako ze teksty prezentowanego miesiecznika przyjmuja czesto ksztalt wypowie-
dzi skierowanej, takiego projektowanego odbiorce koduja tez zdradzajace ple¢ od-
biorcy formy gramatyczne (a wigc te, w ktorych znajdujemy wyktadniki rodzaju).
Dla przykladu przywolam, szczegdlnie znaczace w kontekscie uwag dotyczacych
adresata pisma, wyimki z komentarzy redakcyjnych zamieszczanych na poczatku
kazdego numeru. Obok form: Trzymacie w reku... Wam doradzac... o Waszych dzie-
ciach... Wam dopoméc... glosujecie... chcecie... staracie sig... Wasze dzieci... z Waszych
listow... wiecie... podpowiada Wam... Wy znacie... Wy jestescie... pomagaé Wam...
znajdujg sig: kupiliscie (nasze pismo)... (nie: kupilyscie), jestescie bombardowani...
(nie: jestescie bombardowane), kazdy z Was... (nie: kazda z Was), kazdy z rodzicow...
(nie: kazda z matek) (2004/X). W ,,Dziecku” sg strony skierowane ze wzgledu na te-
mat, gléwnie do matek (przykladowo te poswiecone laktacji czy zmianom w ciele
ciezarnej), sg i takie, gdzie pomaga si¢ mezczyznom w kwestiach ich dotyczacych,
np. jak radzi¢ sobie w czasie porodu dziecka, towarzyszac kobiecie). Jezeli chodzi
o nadawcow tekstow w zespole redakcyjnym znajdujemy mezczyzn: na dwa cy-
klicznie ukazujace si¢ felietonyjeden prezentuje kobiecy (matczyny) punkt widzenia
(teksty Magdaleny Mutor), drugi (Leszka K. Talki) umieszcza refleksje w perspek-
tywie ojcowskiej; nadawcami tekstow sg rowniez czytelnicy — wsrdd autorow listow
do redakcji spotykamy mezczyzn-ojcow, drukowane na tamach pisma pamietniki

sa w duzym procencie autorstwa panéw®.

Mozna wiec $mialo stwierdzi¢, ze wspoélnota dyskursywna, ktdrej czlonkami
s3 z jednej strony redakgja, z drugiej rodzice, prezentuje meski i kobiecy punkt wi-
dzenia, perspektywe zaréwno matek, jak i ojcow - perspektywe RODZICOW. Jaki
jest jezykowy ksztalt wspolnoty tworzonej przez nich?

Otéz w tym miesieczniku styl komunikacji zbliza sie wyraznie do znanego z pra-
sy kobiecej’. Stosowane w nim strategie nadajg komunikacji pozory kontaktu bez-
posredniego i bliskiego, stawiaja autorow tekstow w roli przyjaciot, powiernikow,
doradcéw, osoby zaangazowane, w interakcje. Celem dialogu jest zdobywanie okre-
$lonego grona odbiorcéw, wytwarzanie w czytelnikach poczucia wspdlnoty i wigzi
z redakcja oraz innymi czytelnikami, a takze pomoc w organizowaniu, ulatwianiu
i umilaniu codziennego zycia (Wojtak 2006: passim).

Jakie konkretne zabiegi redakcyjne lansujg w ,,Dziecku” styl komunikacji wlasci-
wy czasopismom kobiecym?

6 Musze tu przywolaé, pozostawiajac go jednak poza gtéwnym obszarem mojego zainteresowania,
internetowy odpowiednik ,,Dziecka” - eDziecko, gdzie zakladane sg przerézne fora dyskusyjne, w kt6-
rych udziat biorg - niejednokrotnie je inicjujg — rdwniez ojcowie.

7 Bardzo trafnie i przejrzyscie, w moim odczuciu, scharakteryzowala ten styl M. Wojtak (2006),
dlatego $ledzac jego przejawy w ,,Dziecku”, opiera¢ sie bede gléwnie na jej ustaleniach.
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Jako ekwiwalencja zywego dialogu funkcjonuja w ,,Dziecku”, podobnie jak w pra-
sie kobiecej, okreslone gatunki wypowiedzi dziennikarskiej. Ksztalt wypowiedzi
dialogowej zyskuja zwykle komentarze redakcyjne (ktére M. Wojtak traktuje jako
adaptacyjne formy zapowiedzi, gdyz na ogoél odnosza sie do zawartosci konkret-
nego numeru czasopisma). Wypowiedziami skierowanymi stajg si¢ przede wszyst-
kim dzieki nawigzaniom do konwencji epistolarnej, poprzez stosowanie m.in. roz-
nych konstrukeji sktadniowych, typowych dla rozmowy z oddalonym partnerem,
tj.: pytania zadawane w jego imieniu laczone z odpowiedziami, pytania zadawane
partnerowi, inne repliki, ktére majg wyraza¢ wspdlnote przezy¢ lub przekonan. Oto
przyktad:

Tytul: Obudzic¢ wiosne; lid: Jak sie ma Wasz zwigzek? Co snuje sie po niebie Waszej mitosci?;
tekst wlasciwy: Nasigknigte ktétnig burzowe chmury? Mzgcy kapusniaczek zmeczenia? A moze ko-
lorowa tecza radosci? Z wlasnego doswiadczenia wiem, Ze kazdy zwigzek ma swoje gory i doliny...
[...] pojawienie si¢ dziecka czesto sprzyja takiemu dotadowaniu [...] Myslimy - to nie tak miato byc.
Myslimy - dziecko miato nas do siebie jeszcze bardziej zblizyc, a nie oddalic [...] Co sie wigc stato?
Uwierzcie mi, takie przezycia sq udziatem kazdej, nawet najbardziej kochajqgcej sie pary. Wiem,
co mowig, bo od ¢wieré wieku (tak, tak, to nie zart!) odkrywam z moim mezem niemal codziennie
te prawde na nowo |...]

Takie interakcyjnie przeksztalcane gatunki wypowiedzi sa umieszczane w po-
czatkowych partiach pisma i petnig w gtéwnej mierze zadania reklamowe (,,kupie-
nie” klienta-czytelnika). Sugerowanie wspolnoty przezy¢ i doradzanie, co przewaza
w ,Dziecku’, realizuja wybrane segmenty wypowiedzi wewnatrz kazdego numeru,
zwlaszcza tytuly i lidy. ,,Interakcyjnos$¢ stanowi dominante tytuléw w prasie kobie-
cej” pisze M. Wojtak (2006: 124). Wykorzystywane s3 najczesciej pytania o zrozni-
cowanej warto$ci pragmatycznej, zdania urwane, a takze wykrzyknikowe, nacecho-
wane ekspresywnie lub bedace apelem. Przyjrzyjmy sie kilku tytutom:

1) Posprzgtaj tu wreszcie! (dalej lid: Jezeli Twdj siedmiolatek odktada wszystko na miejsce

i w swoim pokoju ma zawsze idealny porzgdek — nie musisz czyta¢ dalej) (2006/IX); 2) Siup do pieca!

(dalej lid: W piekarniku mozna wyczarowac pyszne, aromatyczne i catkiem proste w przygotowaniu

dania. Takze dla niemowlaka) (2007/111); 3) Bez chusty ani rusz (2007/111); 4) Jak to bedzie? (dalej

lid: W ostatnich tygodniach cigzy w kétko mysli sig o porodzie. Kobiety zadajg pytania, ale rzadko

styszg odpowiedzi. Wszyscy dookota cheg im oszczedzic szczegotow, zdawkowo pocieszajg, ze ,Bedzie

dobrze”. My nazywamy rzeczy po imieniu); 5) Spij, kochanie (2006/V1II); 6) Pupa plonie! (dalej lid:

Pieluszkowe zapalenie skory moze sig przytrafi¢ tak samo latem, jak i w srodku zimy) (2007/1).

Komunikatami o orientacji dialogowej s3 w ,,Dziecku”, podobnie jak w prasie ko-
biecej, lidy. Przyjmuja one posta¢ zdan urwanych lub przerwanych, stanowia szeregi
pytan i niedopowiedzen, nabierajg charakteru apelatywnego, budowane s3 z wy-
korzystaniem emocjonalnej leksyki potocznej. Szczegdlnie wyraznym przykltadem
sg tutaj lidy komentujace, stylizowane na tekst wypowiadany do osoby w bezpo-
$rednim kontakcie. W ,,Dziecku” pojawiajg sie tez lidy dialogowe, ktére M. Wojtak
uznaje za charakterystyczny rys prasy kobiecej (Wojtak 2006: 126). Dla przykiadu
(poza tymi, ktore juz przywolatam):
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1) Jak chronic dziecko przed stovicem, czy pozwoli¢ mu na pluskanie sig w morzu, co zabrac ze sobg
na plaze - oto nadmorski poradnik dla rodzicéw (2006/V1I); 2) Pojawienie si¢ dziecka to prawdziwa
rewolucja. A céz dopiero, gdy rodzg sig blizniaki...(2006/VII); 3) Niemowle samo nie powie ci, co mu
dolega. Na szczescie w wielu wypadkach mozna sie tego samemu domysli¢ (artykut ma tytul: Co mu
jest?) (2007/11); 4) Czy alergii pokarmowej mozna zapobiec? Co to jest dieta eliminacyjna i kiedy sie
jg zaleca? Jaka jest szansa, ze dziecko wyrosnie z alergii? (2007/11); 5) Twoje dziecko ,,najgorsze wy-
razy powtarza po kilka razy”. Publicznie. Co robi¢? Ignorowac, karaé, a moze - zrozumie¢ powody?
(2007/11); 6) Wyobraz sobie, ze po najgorszej podrézy lgdujesz w dziwnym, nieznanym Swiecie, gdzie
jest jasno, zimno, twardo i nie sposob sie dogadac z tubylcami. To pierwsze dni noworodka (2007/IV);
7) Jesli cheesz, zeby dziecko rozwijato sie spolecznie, latwiej nawigzywato kontakty z réwiesnikami
i bez stresu weszto w zycie przedszkolne — poszukaj zaje¢ adaptacyjnych! (2007/111); 8) Witch, Bio-
nicle, Barbie... Nasze dzieci ulegajg modom. Czy i my powinnismy im ulegac? (tytut artykutu brzmi:
Ija tezl) (2007/1).

Komunikowanie w omawianym tu ,,Dziecku” przybiera zatem forme interakcyj-
ng, co stanowi jego dominante. Wypowiedzi sg skierowane, potoczne i ekspresyw-
ne, a wszystko stuzy poetyce bliskosci®.

Po przytoczonych przed chwilg przykladach mozna by stwierdzi¢ z duzym praw-
dopodobienstwem, ze analizowany tu miesi¢cznik ,,Dziecko” wlacza si¢ w ideolo-
gizowanie bycia rodzicem, budowanie ideologii ,nowego rodzicielstwa” (termin
na wzor funkcjonujacych: ,nowy mezczyzna’, ,nowa tozsamos¢ plci”). Nowy mez-
czyzna-ojciec w ,Dziecku”, uczestniczac w dyskursie o zarysowanej wyzej postaci,
zbliza si¢ swym ksztaltem do kobiety-matki; uczestniczy tym samym w procesie
»rozpraszania réznicy plciowej” (termin Melosika 1996), ,depolaryzacji rodzajoéw”
(o tym m.in. Bem 2000). Przeciwstawia sie specjalizacji, a wiec podziatowi rol spo-
tecznych ze wzgledu na ple¢, wypelniajac konkretem koncepcje komplementarno-
éci i androgynicznodci, wedle ktdrej mezczyzna moze realizowa¢ sie w rolach uwa-
zanych za kobiece, kobieta za$ moze podejmowac role meskie (Arcimowicz 2003:
55)°.

Wiele jest jednak w omawianym pi$mie sygnaléw sugerujacych, wbrew zato-
zeniom dotyczacym adresata, ze faktycznie spodziewanym odbiorcg jest kobieta-
-matka, a nie rodzice (czy to w tradycyjnym ksztalcie, czy ,,rodzice nowi”). Na jakiej
podstawie mozna tak sadzi¢?

Spotyka sie w ,,Dziecku” bezposrednie zwroty do kobiet, i to w miejscach stra-
tegicznych. Jednym z nich s3 komentarze redakcyjne umieszczane na poczatku

8 Z interakcyjnym stylem komunikowania si¢ mamy takze do czynienia w prasie wyspecjalizowa-
nej, w ktérej ,,swoi méwig do swoich, entuzjasci komunikuja si¢ z entuzjastami’, tam jednak dominuje
poetyka zachwytu, ,gdyz czytelnik (entuzjasta i wybraniec losu) ma by¢ przekonany, ze przedstawia
sie mu niezwykla rzeczywisto$¢ ($wiat bikeréw) i doskonale jej sktadniki” (Wojtak 2000: 244). Podsta-
wowymi kategoriami stylistycznymi sg tam hiperbola i superlatyw.

9 To stanowisko jest silnie akcentowane zaréwno przez osoby, ktére przedmiotem swoich zain-
teresowan czynig kategorie ,meskosci” (Melosik, Arcimowicz i in.), jak i feminizm w ramach gender
studies.
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kazdego numeru - te same, ktére przywotywalam wczesniej. Istotnie, w wiekszosci
pojawiajg si¢ formy: Ty, Wy, ktore — podparte kontekstem — wskazuja na oboje ro-
dzicow. Zdarza si¢ jednak, ze jest inaczej. Oto trzy przyklady:

1) W marcowym numerze z tego roku, zatytutowanym Cata prawda, czytamy
w pierwszych stowach (przyjmujacych posta¢ lidu): Ostatnio coraz czesciej spoty-
kam sig na roznych tamach i na réznych forach z zarzutem, ze pisma dla rodzicow
kreujg nieprawdziwg rzeczywistos¢, ze lukrujg, tuszujg, upigkszajg - jednym sto-
wem - serwujq nieprawde. Bo przeciez posiadanie dzieci to trud, haréwka, pot, krew
i tzy. Zaraz pdzniej pojawia si¢ przyktad znanej, mtodej aktorki (wigc matki), ktéra
nie wytrzymata o§miomiesiecznego uwigzania, wsciekta si¢ i wyjechata odpoczac.
Po tym nastepuja dowody na to, ze po pierwsze pismo wcale nie upigksza (pisze
o trudnych tematach, jak upos$ledzenie czy strata dziecka, pokazuje historie zwy-
ktych ludzi z problemami); a po drugie - to naturalne, Ze wychowywanie dzieci
jest trudnym zadaniem, ale i zrédlem przyjemnosci, frajdy, radosci, wzruszenia,
[...] kiedy mate tapki sciskajg nas mocno i ktos szepcze do ucha” ,Jestes MOJA na-
jukochansza”? Niemal na koniec nastepuje zdanie: Powiedzcie mi, ale tak szczerze
- czy jest na Swiecie jakas bardziej wzruszajgca, satysfakcjonujgca i rozwijajgca praca
od tej rodzicielskiej? 1 jeszcze srodtekst umieszczony z boku: Nie obiecujemy, ze jak
dziecko sig¢ urodzi, bedzie lekko, tatwo i przyjemnie. Ale nie robmy z macierzyristwa
katorgi! Mozna te fragmenty podsumowac¢ tak: i trudna, i satysfakcjonujaca praca
rodzicielska jest udzialem (przede wszystkim) matek; to dla nich jest zrodtem cier-
pienia i radosci, o ojcach nie ma tu ani stowa.

2) Podobnej tresci jest komentarz w numerze majowym z 2006 roku (pod ty-
tulem Najpigkniejsza harowka swiata), tutaj jednak miesiac ttumaczy inklinacje
w strone¢ macierzynstwa (wszak 26 maja jest Dniem Matki). Mowi si¢ w nim tyl-
ko (!) o macierzynstwie, z wyjatkiem krotkiego fragmentu, w ktérym pada jedy-
nie stwierdzenie: nie oszukujmy si¢ - cigzar opieki i wychowania spoczywa przede
wszystkim na kobiecych barkach (po wcze$niejszych stowach: Wiem, wiem - do tego,
by powstato dziecko, trzeba dwojga i takze potem bez ojca trudno je wychowac).

3) Wreszcie w marcu 2006 roku znajdujemy tekst, ktorego tytul brzmi: Pozwdl
mu stac sig ojcem, z lidem: Powiem krotko. Nie doceniamy naszych facetow i srodteks-
tem: Czy przypadkiem to nie my same spychamy facetow do roli obserwatorow?

W przytoczonych przyktadach wyraznie koduje si¢ kobiete jako adresata.

Komentarze redakcyjne nie s3 jedynym miejscem, cho¢ szczegdlnym, gdzie
znajdujemy na to dowody. Réwniez inne strategiczne miejsca tekstowe zdradzaja
odbiorce. Dla ilustracji przesledzmy kolejne elementy — od zapowiedzi na okladce
do korpusu tekstu — przyktadowego artykulu na temat odmawiania dziecku (numer
z grudnia 2004 roku).

Na okladce czytamy: Wychowanie. Naucz si¢ odmawiaé dziecku, w spisie tresci
znajdujemy: Pozyteczne odmawianie. Dlaczego warto czasem mowic dzieciom ,,nie”,
wlasciwy tekst zostaje zas opatrzony tytutem: Pozyteczne odmawianie - do tej pory
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formy gramatyczne pozwalaja wiec sadzi¢, ze odbiorcg artykulu sg rodzice, co fi-
guruje w zalozeniach miesigcznika. W tym przeswiadczeniu utwierdza lid, w kto-
rym pojawia si¢ czasownik w liczbie mnogiej rodzaju meskoosobowego: Wiemy,
Ze dzieci potrzebujq akceptacji, pochwat i poczucia wolnosci. Ale czesto zapominamy,
Ze réwnie mocno potrzebujg, bysmy od czasu do czasu im czegos odmawiali. W kor-
pusie tekstu jest na poczatku mowa o jednosci matki i dziecka, co dalej jest rozwija-
ne: przychodzi czas ... mogtoby sobie poradzi¢ bez mamy; wyobrazmy sobie, ze nasze
dziecko. Dalej juz jednak: rodzice, ktérzy starajg si¢ oszczedzaé dzieciom wszelkich
trudow... ale chwile pozniej znéw: Jesli mama nie przybiega zawsze na pierwsze za-
wolanie... i: jesli mama pozostawi je.... Kolejny ustep traktuje o tym, ze jakis stopieri
frustracji jest nieunikniony, co wspiera si¢ nastepujacym przykladem: Oto prosty
przyktad: dziecko chce si¢ bawié, a mama jest Smiertelnie zmeczona... Inna czastka
artykulu: kiedy mama odmawia dziecku czegos.... Tekst zamykaja stwierdzenia: ro-
dzicom zmeczonym juz nieustannym buntem..., co pozwala pod nastepujacymi da-
lej formami my, nas, nasze (nie chcemy przeciez, zeby nasze dzieci...nasze dziecko...
I wilasnie od nas moze sig tego nauczyc...) znajdowac rodzicow. Pod tekstem artykutu
zamieszczona jest tabelka: Dlaczego mowienie ,nie” jest takie trudne ze wstepem:
Nawet jesli teoretycznie wiesz, ze warto dziecku od czasu do czasu wyznaczac granice,
czesto przychodzi ci to z trudem. Jakie mogg byc tego powody?, po czym od kropek
wypunktowane sg odpowiedzi, w tych jednak formy wskazuja na adresata kobiete
(jedynie!): nie chcesz by¢ okrutna; powinnas by¢ tagodna i mita, itp.

Trzecim argumentem mogacym przemawiaé za tym, ze ,uprzywilejowanym”
adresatem miesigcznika ,,Dziecko” jest kobieta—matka sg wnioski z ilosciowej anali-
zy przedstawien obrazowych matki i ojca. Badania takie przeprowadzilam dwa lata
temu (na materiale z rocznika 2002 oraz numeréw ukazujacych si¢ od maja 2004
do kwietnia 2005 roku - zob. Legomska 2006), tutaj przytaczam w skrécie wyniki
czastkowe. I tak:

1) w rocznikach 2004-2005 pojawia sie duzo wieksza ilosci zdje¢ matki niz
w numerach z 2002 roku (cho¢ wzrasta ilo$¢ przedstawien obrazowych ojca, tak
samo jednak wzrasta ilo$¢ zdje¢ matki);

2) wzrasta frekwencja zdje¢ z jednym tylko rodzicem w stosunku do zdje¢
z obojgiem rodzicéw;

3) obrazowe przedstawienia samego ojca stanowia polowe wszystkich jego
przedstawien, za$ wsrod wszystkich zdjec¢ z matka znaczaco dominuja te, na ktérych
matka wystepuje sama z dzieckiem.

Obserwacje materialu zdjeciowego mozna by uzupetni¢ o nastepujace wnioski:
1) to gltéwnie matka przebywa z dzieckiem; 2) wiekszy nacisk kladzie si¢ na re-
lacje: ojciec — dziecko czy: matka - dziecko niz: rodzice - dziecko, (co wynika¢
moze po prostu z czgstszej obecnosci przy dziecku jednego tylko rodzica, by¢ moze
w zwigzku z pracg zawodowg drugiego); 3) relacje ojca z dzieckiem sg rzadziej ogra-
niczane do kontaktu sam na sam, czesciej wspolnie z matka (czasem tez w towarzy-
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stwie innych 0sdb) - potwierdza to réwniez stosunek zdje¢ samego ojca do zdjec
samej matki: jezeli dziecko pojawia si¢ z jednym rodzicem, to gléwnie z matka.

Podsumujac, mozna by rzec: to przede wszystkim do kobiety-matki adresuje si¢
charakteryzowany tu miesigcznik.

Wyniki ostatnich obserwacji sugeruja, iz w miesieczniku dla rodzicéw ,,rodzi-
cielstwo ma nadal ple¢ zensky” - czyli mimo wszystko rodzina to wcigz domena
kobiet, a pismo powiela zakorzenione stereotypy. Wbrew temu twierdze, ze daje sie
obronic teza, ktorg postawitam wczesniej: ,,Dziecko” promuje ideologie wspdtczes-
nego (,nowego’) rodzicielstwa. Przewage tematow dla kobiet-matek, bezposrednie
zwroty do nich, dysproporcje ilosciowe w przedstawieniach obrazowych matki i ojca
ttumaczylabym po prostu wymogami rynku i swiadomoscig istniejacych stereoty-
pow badz, co moze si¢ wzajemnie warunkowacé, perswazyjng strategia stopniowego,
powolnego wprowadzania ,,nowego”.
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