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SYLWIA GALANCIAK

Telewizyjna kreacja wspaolnoty
wyobrazonej

Kiedy w latach siedemdziesigtych XX wieku Marshall McLuhan snul wizje glo-
balnej wioski, w ktorej dzigki mediom audiowizualnym odzywajg plemienne rela-
cje wspdlnotowe, mial na mysli gtéwnie telewizje. To za jej sprawa nastgpi¢ miata
kompresja percypowanej przez cztowieka przestrzeni do rozmiaréw tej zajmowanej
przez plemienng wspoélnote, ktorej wszyscy czlonkowie majg kontakt ze wszystki-
mi, a tgczg ich wiezi nie tylko wspolnych spraw, ale przede wszystkim wspdlnego
$wiata wartosci. Dzis, cho¢ juz wiemy, Ze jego postulatu nie da si¢ obroni¢, a $wiat
przypomina raczej globalna metropolie z jej city i slumsami, telewizja nadal chetnie
korzysta z McLuhanowskiej metafory, prezentujac swoim odbiorcom siebie sama
jako ostoje wspolnotowych wiezi spotecznych. Obywatele ponowoczesnego $wiata
cierpig, jak powiedziatby Joshua Meyrowitz, na chroniczny brak poczucia miejsca,
zakotwiczenia w czasie i przestrzeni, a co za tym idzie takze i na brak poczucia
przynaleznosci do wspolnoty szerszej niz rodzinna (cho¢ i tak nie zawsze, a jesli juz,
to w ograniczonym zakresie), czyli, idgc jeszcze dalej, na brak tozsamo$ci zbiorowej
(Meyrowitz 1986). Obywatel $wiata to samotny fldneur, wieczny tultacz, czy raczej
wieczny turysta, wedrujacy i przygladajacy sie, ale nie zaangazowany w sprawy, kto-
re obserwuje, lub gotéow zaangazowac si¢ we wszystko, co mu sie zaoferuje. Brak
poczucia zakorzenienia, wiezi emocjonalnych laczacych czlowieka z grupg rodzi
poczucie pustki, osamotnienia, najogélniej — pewnego braku. Remedium na to za-
gubienie kazdy poszukuje na wlasna reke (cho¢by w swiecie wiary czy warto$ci na-
rodowych), jednak rzeczywisto$¢ medialna podsuwa ustuznie gotowe rozwigzania.
W tym tekscie chciatabym sie skupi¢ na jednej z takich propozycji, czyli na pro-
pozyciji stacji telewizyjnych, ktdre roztaczaja przed swoimi odbiorcami obraz wigzi
wspolnotowych taczacych lojalnych widzow.

Materiatu dostarczg mi stacje ogélnopolskie, nietematyczne. Taki dobdr uzasad-
niony jest o tyle, ze stacje te, walczac o jak najszersza grupe widzow, staraja sie trafi¢
do odbiorcéw bardzo zréznicowanych pod kazdym wzgledem (wiekowo, ideowo,
co do zainteresowan). Muszg wiec stosowa¢ najbardziej elementarne, uniwersalne
(»najczystsze”) techniki ,,spajania” rzeszy widzow w owg zaprojektowang wspdlno-
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te. Poza tym budowany jest tutaj wlasnie obraz wigzi ze stacja, a nie wizeru-
nek grupy, ktdra faczy jakas warto$¢ nadrzedna (ideologia) i dla ktérej owa stacja
jest jedynie wariantem przestrzeni komunikacji, jak cho¢by w przypadku Telewizji
Trwam. Nie tworzy ona wlasnej wspolnoty, ale skupia wokot siebie juz silnie zin-
tegrowana wspdlnote Radia Maryja, a sposéb formowania programu i styl prowa-
dzenia zaréwno calosci, jak i poszczegdlnych tytulow sugeruje, ze jest ona wlasnie
raczej radiem niz telewizjg (radiem szczegdlnym, bo obdarzonym walorem wizual-
nosci, ale jednak radiem).

Wspdlnotowe spoiwa

W tytule artykulu uzytam okreslenia wspolnota wyobrazona. Termin ukuty przez Be-
nedicta Andersona do analizy narodzin poczucia wig¢zi narodowej (i dalej
- nacjonalizmu) wydaje mi si¢ tutaj szczegélnie przydatny. Anderson (1997: 22) pisze:
Wszelkie spotecznosci wieksze od prymitywnych wiosek, gdzie wszyscy mieszkancy mogg sie

ze sobg kontaktowacé twarzg w twarz (a moze nawet i one), sg tworami wyobrazni. [...] Czlonkowie

nawet najmniejszego z narodéw nigdy nie beda zna¢ wszystkich pozostatych, a jednak w umysle
kazdego z nich zywy jest obraz wspoélnoty.

Analogiczny mechanizm czgsto prébuje uruchomi¢ w swoich widzach telewi-
zja. Podobna jest tu nie tylko idea, ale i wlasnie sam mechanizm dzialania. Ander-
son wskazuje na trzy pierwotne spoiwa wspdlnoty przednarodowej (to jest takiej,
w ktorej role owego spoiwa przejelo wlasnie poczucie przynaleznosci do narodu),
korzeniami tkwigcej w elementarnych strukturach wigzi spolecznych upatrywa-
nych przez Cooleya czy Tonniesa w rodzinie, grupie sasiedzkiej czy zabawowej
(w wieziach przyjazni). Sg to: 1) wspoélnota religijna z jej niearbitralnym
jezykiem sakralnym kreujacym spdjna wizje swiata i poczuciem wigzi brater-
stwa taczacym jej cztonkow, 2) autorytet witadcy wywodzacy sie z tradycji mo-
narchii dynastycznej oraz 3) sakralna, cykliczna koncepcja czasu. Stopniowa
sekularyzacja wymusila potrzebe znalezienia nowego spoiwa faczacego ,,braterstwo,
wladze i czas”, ktore Anderson widzi wlasnie w narodzie. Tymczasem w sytuacji
kryzysu idei panstw narodowych role takiego spoiwa moga kreowa¢ media.

Wspodlnota telewidzow?

Realizacja trzech wspomnianych tacznikéw odbywa sie¢ w ramach poszczegélnych
gatunkow preferowanych przez medium oraz poprzez system relacji komunika-
cyjnych rozwijanych w czasie pomigdzy programami. Nie ma tu miejsca, by mo-
wic¢ o wszystkich, wystarczy jednak podac kilka przyktadéw obrazujacych zagad-
nienie.
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Po pierwsze, telewizja przedstawia widzom ich samych jako grupe. Od-
bywa si¢ to w réznym natezeniu na wszystkich poziomach dyskursu. Najbardziej
oczywiste przypadki takiej prezentacji wystepuja na poziomie jezyka. Przy kazdej
okazji w toku telewizyjnego wywodu podkreslany jest fakt, ze mamy do czynienia
ze zbiorowoscia. Tak dzieje si¢ chocby w zwrotach ,,dzi§ w programie zobaczycie
Panstwo..”, ,przygotowalismy dla Panstwa..” - to wciaz jeszcze spotykane, cho¢
dos¢ archaiczne formy rodem z - jak powiedzieliby Casetti i Odin - paleotelewi-
zji, a wiec telewizji postrzeganej jako rodzaj medialnej tuby, ktdra stuzy nadawcy
do wygtaszania monologéw skierowanych do biernego odbiorcy (Casetti, Odin,
1994: 117). Dominujacy obecnie neotelewizyjny (znéw termin Casettiego i Odi-
na), autotematyczny z natury model budowania relacji z widzem preferuje inna
stylistyke, m.in. podkreslajacg nieustannie, ze widzowie i ich medium to jednos¢.
Stad sformulowania typu: ,,zobaczymy dzi$” (zapowiedz programu), ,kto wygra
- przekonamy si¢ po przerwie” (teleturniej), ,,kto bedzie kolejnym gosciem - do-
wiemy sie po przerwie” (talk show), ,przekonajmy sie, kto ma racje” (czgsto w pro-
gramach publicystycznych). Nawet popularna forma stownej zachety ,zostancie
Panstwo z nami” sugeruje, ze istnieje jakie$ ,,my” i nie jest to wcale zesp6t produ-
centow telewizyjnego programu, ale spdjna, zdecydowana grupa swiadoma swoich
potrzeb. To grupa, do ktérej z pewnoscig warto si¢ przylaczy¢, by stac sie jednym
ze swojskich ,,nas”, a nie kims z ,,Panstwa’, najwyrazniej traktowanych ze zdystan-
sowanym szacunkiem.

Innym przykladem prezentowania telewidzom ich samych jako cztonkéw bar-
dziej lub mniej skonsolidowanej grupy jest zabieg wkomponowania w przestrzen
studia $ledzacej przebieg wydarzen publicznosci, funkcjonujacy najczesciej glow-
nie na poziomie obrazu (oko kamery obejmujace zaludnione trybuny) oraz obrazu
i dzwigku, ale zdarza sig, ze i samego dzwieku ($miech czy oklaski z offu). Telewizja,
zapraszajac do studia widzow, ktorzy staja sie cze$cig widowiska, wykorzystuje po-
wszechnie zasadg pars pro toto, metonimicznosci grupy bedacej reprezentacja 0go-
tu telewidzéw. Uobecnienie jej w studiu (takze tylko w warstwie dzwiekowej) ma
oczywiscie da¢ widzowi przed telewizorem poczucie uczestniczenia we wspdlnocie
ogladajacych, przezywajacych te same emocje.

Sama obecnos¢ widzéw w studiu nie ustanawia jednak wspdlnoty, trzeba do tego
czego$ wiecej. Dobrym przykltadem uruchamiania mechanizméw prowspélnoto-
wych za pomoca angazowania zgromadzonej w studiu publicznosci jest talk show,
gatunek wyznaczajacy jej szczegolna role. Publicznos¢ bywa tu widoczna i aktywna,
prezentowana jako obdarzona prawem glosu - moze zada¢ pytanie, ale takze bierze
udzial w dokonaniu oceny bohatera (Co z tg Polskg Tomasza Lisa, Tok2Szok Piotra
Najsztuba i Jacka Zakowskiego czy Rozmowy w toku Ewy Drzyzgi). W Rozmowach
w toku jej potencjal wykorzystywany jest najpelniej. Cze$¢ gosci wrecz siedzi tu po-
$ré6d widowni w pierwszych rzedach i stamtad odpowiada - to podkreslenie efektu
bycia ,jednym z nas”, ale nie tylko. To wazny sygnal dla telewidza — obecnos¢ go-
$ci wérdd publicznosci przekazuje mu nastepujacy komunikat: wszystko odbywa
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sie w zamknigtym kregu (podkresla to kolista kompozycja przestrzeni studia) i oto
sami wewnatrz grupy zalatwiamy swoje sprawy. Skoro to wlasnie widzisz, musisz
by¢ jednym z nas, dopuszczonym do naszych tajemnic i intymnych probleméw.
Zreszta, sam bohater najczesciej wywodzi sie sposrod widzow, a nie ze sfer elit me-
dialnych. Zjawia si¢ w przestrzeni studia zaaranzowanej na agore, na ktorej wspol-
nota rozwigzuje swoje problemy.

Samo spotkanie podlega zwykle w telewizyjnym programie silnej rytuali-
zacji. Publicznos$¢ reaguje w sposdb bardziej lub mniej zorganizowany, jej reakcje
mozna okresli¢ jako dyrygowana spontanicznos$¢. Pojawia si¢ niezmienny zestaw
powtarzalnych gestow, takze ze strony gospodarza programu petnigcego tutaj role
mistrza ceremonii. Dobrym przyktadem s stale formuly powitalne (Swietnie wi-
doczne chocby w teleturniejach) o raz na zawsze ustalonej, nieprzestawialnej ko-
lejnosci elementéw (powitanie widzow, krotkie wprowadzenie, przedstawienie
i powitanie goscia). Poszczegdlne czesci powitania réwniez nabierajg formuliczne-
go charakteru. Za przyktad moze postuzy¢ prezentacja gosci w tzw. zorientowanej
na temat cze$ci programow typu falk show. Portrety ludzi wystepujacych w tema-
tycznych talk shows zostaja zredukowane do jednej cechy, istotnej wlasnie ze wzgle-
du na ich role w przedstawieniu. Znajduje to silne potwierdzenie w warstwie obrazu,
w ktdrej moze pojawic si¢ podpis w kilku stowach przedstawiajacy bohatera i tym
samym zamieniajacy zywego cztowieka w element znaczacy w tekscie telewizyjnego
dyskursu (przyktady z Rozméw w toku: ,,Jerzy — zona zostawila go z dwojka dzieci’,
»Anna — miala romans z ksiedzem” czy ,Dominika — utrzymuje jg starszy mezczy-
zna”). Wyglada wiec na to, ze bezposrednie uczestnictwo widza w programie moze
mie¢ charakter przedmiotowy. Co charakterystyczne, uczestnik staje si¢ tu ilustra-
cja problemu i to nawet jesli jest osobg znang publicznie i mégltby z powodzeniem
wystapi¢ w talk show nastawionym na prezentacje gwiazd. Sugeruje to, Ze nadrzed-
ny jest tu nie jego interes, ale dobro wspolnoty. W programach tego typu czesciej
niz gwiazdy wystepuja zresztg ich bliscy, z ktérymi tatwiej utozsamic sie przeciet-
nemu widzowi (na przyklad w odcinku Rozméw... pt. Zony pitkarzy [22.05.2005]
bohaterki odpowiadaly na pytania w rodzaju: ,,Czy Zony pitkarzy moga korzysta¢
z pieniedzy zarobionych przez mezéw?”, ,,Czy pensje, jakie podaja media, to prawda
czy wymysi?”, ,,Czy zony pitkarzy maja powody do zazdrosci?”).

Formuliczno$¢ na poziomie jezyka znajduje kontynuacje w powtarzalnosci mo-
tywow, poruszanych tematow, powtarzalnosci preferowanych wzorcéw. Uwidacznia
sie to zwlaszcza podczas podsumowan - rozmaite sytuacje diagnozowane z punktu
widzenia normy spolecznej jako anomalie (kochanki ksiezy, zony naklaniane przez
mezow do prostytucji) potwierdzaja ostatecznie aktualnos¢ pozadanych spolecznie
wzoréw zachowan (podkreslanie warto$ci rodziny, wiezi przyjazni etc.). Zamienio-
ne w rytual widowisko staje si¢ aktualizacjg mitu - wlasnie o wspdlnocie.
Jezyk ma tu moc stanowiacg, a nie konwencjonalng. To on ustanawia wspoélnote,
potwierdza ja za$ obraz, ktdry stuzy za dowod wiladzy telewizyjnego jezyka.
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Telewizja jako autorytet

Drugim wskazywanym przez Andersona spoiwem wirtualnej wspolnoty jest kate-
goria autorytetu. W dzisiejszym $wiecie multiplikujacej si¢, niemozliwej do ogar-
niecia wiedzy, $wiecie, w ktérym naraz dziejg sie tysigce zdarzen, telewizja staje sie
przewodnikiem, autorytetem, instancjg, na ktorej barki obywatel jej swiata z ulga
zrzuca zadanie zlepienia bombardujacych go zewszad informacji w jedna spdjna
wizje rzeczywistosci. Nie ma tu miejsca, by brng¢ w niuanse dyskursu wiedzy i wla-
dzy, jednak trzeba podkresli¢, ze w kazdej koncepcji telewizji ten dyskurs ma nie-
poslednie znaczenie. Za podstawowe narzedzie jej sprawowania uwaza si¢ zwykle
programy informacyjne, ja jednak chcialabym zwrdci¢ uwage na gatunek rzadziej
poddawany analizom, a bardzo tu istotny — programy interwencyjne (takie jak Spra-
wa dla reportera, Uwaga, Interwencja). W programach, o ktérych mowa, telewizyj-
ne spojrzenie skierowane zostaje nie na §wiat opromienionych sukcesem celebrities,
ale na ich przeciwienstwo — zwyklych ludzi nalezacych do $wiata telewidzow. Miej-
sce ogladanych zajmujg ogladajacy, i to ogladajacy bardzo szczegélni: nieszczesliwi,
pokrzywdzeni, nieprzystosowani, nieradzacy sobie z zyciem, bezbronni wobec re-
aliéw, z ktérymi przyszlo im si¢ zmierzy¢. I tak w pierwszych miesigcach 2007 roku
bohaterami telewizyjnych programéw interwencyjnych byli migdzy innymi: rolnicy
poszkodowani na skupie jablek (Sprawa dla reportera z 6 lutego), dziewczyna trwa-
le okaleczona w wypadku, ktérego sprawca zostal przez sad uniewinniony (Spra-
wa dla reportera z 23 stycznia), ofiary dewelopera-oszusta (Sprawa dla reportera
z17 stycznia), chorzy naraka oszukani przez szarlatana (Magazyn Ekspres Reporterow
z 20 marca), wdowy po tragicznie zmarlych gérnikach pozostajace bez srodkow
do zycia (Magazyn Ekspres Reporterow z 20 lutego), staruszka, ktérg w $srodku nocy
wypisano z odleglego od domu szpitala, i bezrobotny, ktérego pobil pijany bur-
mistrz Piotrkowa Kujawskiego (Interwencja z 20 marca). Latwo zauwazy¢, ze jesli
pojawia sie tutaj jaki$ urzad publiczny lub takiz funkcjonariusz, to jest on zwykle
czarnym charakterem, przed ktérym trzeba broni¢ tego, co prywatne, ludzkie. Ba-
zujac na tej dychotomii, role jedynej instytucji zastugujacej na miano rzeczywiscie
publicznej (rozumianej jako wlasnos¢ wspdlna, instytucja stojaca na strazy praw
czlonkéw spoleczenstwa, dzialajaca wlasnie pro publico bono) - telewizja przypi-
suje sobie. To, z czym zmagaja si¢ prywatnie (czytaj: samotnie) bohaterowie, staje
sie sprawa publiczng dzieki jej zaangazowaniu. Wykorzystujac zderzenie modelu
wspolnoty tradycyjnej (rodzinnej, sasiedzkiej) z nowoczesng strukturg urzednicza,
telewizja prezentuje samg siebie jako ostatnig ostoje sprawiedliwos$ci, a zarazem
wszechmocng instancje zdolng pokonac wszelkie przeciwnosci, autorytet moralny
dzierzacy spoteczny mandat do pelnienia roli sedziego w sposob kategoryczny roz-
strzygajacego konflikty spoteczne.

Na marginesie kwestii autorytetu trzeba réwniez wspomnie¢, ze moc telewizyj-
nego obrazu jest tak wielka, iz nierzadko aby dosta¢ sie¢ do panteonu bohaterow
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zbiorowej wyobrazni, wystarczy si¢ w telewizji pokaza¢. Autorzy poszczegdlnych
programoéw z fatwoscia uzyskuja status gwiazd i jako ,,osobowosci telewizyjne” staja
sie otaczanymi kultem bohaterami zbiorowej wyobrazni.

Telewizyjna koncepcja czasu

Cykliczna, zsakralizowana organizacja czasu to wedlug Andersona ostatni z podsta-
wowych elementdw spajajacych wyobrazone wspoélnoty. Jak wyglada ona w telewizji?
Cyklicznos¢ pojawiania si¢ programoéw i ich state miejsce w ramdéwce ulatwiaja tele-
wizji przejecie roli regulatora rytmu dnia telewidzéw. Czas dzieli si¢ oto choc¢by
na przed Wiadomosciami i po nich, pewne czynnos$ci wykonuje si¢ ,,przed serialem’,
inne przeklada na czas po jego zakonczeniu itd. Réwnocze$nie czas telewizyjny $ci-
sle przylega do naszego czasu cyklicznego - rytm $wigt odzwierciedlany jest w ra-
mowce telewizyjnej i wystroju telewizyjnych wnetrz. Wyrazistym przykiadem ta-
kiego operowania strukturami czasowymi moze by¢ telenowela. Czeste pojawianie
sie w domu telewidza utatwia wpisanie ogladania telenoweli w harmonogram dnia,
przywiazuje do codziennej pory emisji i wreszcie sugeruje, iz czas, w ktorym widzi-
my bohaterdw, to jedynie wycinek ich wlasnego czasu ptynacego réwnolegle do na-
szego. Budowaniu tego wrazenia wyjatkowo sprzyja zabieg dostosowania czasu akcji
w scenariuszu do planowanego czasu emisji. I tak juz widzéw jednego z pierwszych
odcinkéw Klanu zadziwit fakt, ze do ogladania elektryzujacego Polakow meczu pol-
skiej reprezentacji w dniu, w ktérym miat sie odby¢, szykowali si¢ takze bohaterowie
serialu. Standardem jest, ze ich dzieci konczg rok szkolny, zdaja matury i dostajg si¢
na studia w tych samych dniach i miesigcach, co dzieci telewidzow, a wszyscy razem
w specjalnych odcinkach obchodza z nami Boze Narodzenie, Wielkanoc, a nawet
Zaduszki (Plebania z 2 listopada 2005 roku). Swiat ekranowej rodziny funkcjonuje
wiec na tych samych prawach co $wiat realnych rodzin telewidzow, syci sie tymi
samymi wydarzeniami, a wreszcie demonstruje wzorce ich przezywania. Telewi-
zyjna rodzina, $wietujgc razem z nami, deklaruje swoja przynalezno$¢ do naszej
spolecznosci, staje si¢ jej wzorowym czlonkiem dbajacym o ciggtos¢ tradycji, a wiec
i wspotodpowiedzialnym za budowanie swiadomosci wspoélnoty.

Szczegbdlnym przypadkiem telewizyjnego obcowania z czasem i kreacji wizji
wspolnoty sa tzw. media events — wydarzenia medialne badz ,swigta telewizyjne”.
Tworzg one chyba najpetniejszy wizerunek wspdlnoty konsolidujacej sie wokot me-
dium. Mianem wydarzen medialnych Elihu Katz i Daniel Dayan (1992) okreslaja
rodzaj nadzwyczajnych wydarzen, najczesciej o istotnych konsekwencjach spotecz-
nych, ktore jednak swoj rozmach, a nierzadko w ogoéle zaistnienie w swiadomosci
spolecznej, zawdzieczajg pokazujacej je na zywo telewizji. W takich momentach jak
atak na World Trade Center, polskie pielgrzymki papieskie, Smier¢ Jana Pawla II
czy (na nieco odmiennych zasadach) final Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Pomo-
cy uwaga spoleczenstwa koncentruje si¢ na mediach, a przede wszystkim na tele-

Oblicza Komunikacji 1, 2008
© for this edition by CNS



TELEWIZYJNA KREACJA WSPOLNOTY WYOBRAZONE]

wizji, z ktora to zjawisko zwykle jest utozsamiane. Z telewizji wlasnie najczesciej
czerpana jest wiedza o przebiegu wypadkow, wiedza poddawana nieustajacej aktu-
alizacji, a przez to hipnotycznie przykuwajaca obserwatora do medium, z ktérego
ten korzysta. Dzieje si¢ tu jednak co$ wiecej. Zdarzenia te i sposob ich prezentacji,
zburzenie codziennej telewizyjnej rutyny korespondujace z naruszeniem porzadku
dnia powszedniego wigkszosci czlonkéw spoteczenstwa, podporzadkowanie tego
porzadku obserwowaniu toczacych si¢ wlasnie wydarzen — wszystko to sprawia,
ze uwaga spoleczenstwa koncentruje si¢ na czas ,$wieta” na spojrzeniu w ekran
telewizora. Swiadomos¢ tego faktu daje poczucie uczestnictwa w wyjatkowym wy-
darzeniu i przynaleznosci do olbrzymiej grupy, ktdrej czlonkowie w tym samym
momencie robig to samo - $ledzg wydarzenia i odczuwajg te same emocje. Pod-
trzymuje ich w tym przekonaniu sama telewizja, prezentujac im innych czlonkéw
wspdlnoty telewidzéw skupionych na $ledzeniu przebiegu wydarzen i aktywnie
wlaczajacych sie w ich przezywanie (kamera filmujaca puste ulice podczas pogrzebu
papieza). Wydaje sie, ze telewizja nigdy i nigdzie nie jest tak blisko faktycznego sty-
mulowania, a nie tylko symulowania wiezi wspdélnotowych: poczucie
solidarnosci staje si¢ czgsto impulsem do dziatania. Widzowie na chwile wychodza
z 16l biernych odbiorcéw i podejmuja rozmaite formy aktywnosci demonstrujace
ich przynaleznos¢ do wspolnoty, ktora objawila si¢ wlasnie na telewizyjnym ekranie
(akcja pomocy poszkodowanym podczas wielkiej powodzi w 1997 roku, Wielka Or-
kiestra Swigtecznej Pomocy, kwiaty sktadane po zamachach na World Trade Center
pod ambasadami USA na calym $wiecie, biale marsze odbywajace si¢ po $mierci
papieza Jana Pawtla II w miastach catej Polski, zapalanie o okreslonej porze $wiec
w oknach itd.).

Na koniec trzeba dodag, ze telewizja na rézne sposoby czerpie czesto tez z idei
wspolnoty narodowej, przedstawiajac siebie jako podstawowe narzedzie komunika-
cji w ramach owej wspolnoty, a takze lustro, w ktérym narédd moze siebie zobaczy¢.
Szczegdlnie istotne jest to oczywiscie w przypadku stacji publicznych, cho¢by w sy-
tuacji transmisji przebiegu waznych uroczystosci panstwowych czy relacji z prze-
biegu wyboréw. Raczej anegdotycznym, cho¢ symptomatycznym przypadkiem
proby nieco innego wykorzystania przez medium modelu narodowych wiezi byla
przeprowadzona w latach dziewigédziesigtych polsatowska akcja przyznawania wi-
dzom ,,paszportdw” stacji i uczynienia ich tym samym pelnoprawnymi obywatela-
mi ,medialnej krainy szczesliwosci’”.

W strone konwergenciji

Nalezy rowniez podkresli¢ role najnowszego sprzymierzenca telewizji w kreowaniu
wspolnoty widzow. Telewizja oferuje widzowi bezzwrotny kanal komunikacyjny,
ale to w dobie Internetu za malo. Pierwotna bezzwrotnos¢ zostaje tu wiec wyposa-
zona w protezy, ktorych funkcje pelnig inne media, przede wszystkim wiasnie In-

Oblicza Komunikacji 1, 2008
© for this edition by CNS

131



132

SYLWIA GALANCIAK

ternet. Widz - bywalec czatéw, uczestnik grup dyskusyjnych i forow internetowych
- silnie odczuwa dyskomfort niemoznosci bezposredniego udzialu w dyskusji, co-
raz cze$ciej jest wiec przez telewizje odsylany do stron internetowych programoéw,
ktdre prezentuje ona jako ich oczywiste przedtuzenie. Tym samym sugeruje, ze Sie¢
jest nie konkurencyjnym medium, ale wlasnie przediuzeniem telewizji, jej organicz-
nym zapleczem, narzedziem, ktérym sie postuguje, by kontaktowac si¢ z wlasnymi
odbiorcami. Oferujac zwrotny kanal komunikacji, telewizja domyka tym
samym proces kreowania wlasnego wizerunku jako (jedynej mozliwej) przestrze-
ni spolecznej dyskusji izarazem strazniczki aksjonormatywnego fadu wspdl-
noty, ktdra ma si¢ wokot tej przestrzeni organizowac.
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